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ABSTRAKT

Né njé trend né zhvillim, gé éshté adoptuar nga té gjitha sistemet demokratike, teknikat e
marketingut politik, té cilat kané gjetur terren brenda komunikimit politik, jané integruar
si njé komponent thelbésor i fushatave elektorale (Egan, 1999) né até masé sa ato po
ndikojné né ményrén se si komunikohet politika. Né kété linjé, dimensioni gé po marrin
fushatat elektorale sot na kujtojné se “kandidatét marketohen njésoj si sapuné” (Kotler dhe
Levy, 1969), né njé proces shkémbimi gé pércakton “kush merr ¢faré, kur, ku dhe si”
(Lasswell, 1958).

Kéto ndryshime gé kané ndodhur brenda politikés, e cila tashmé i ngjan njé tregu (Elster,
1977), kané béré qé fushatat elektorale, si evente komunikimi, t’i pérshtaten njé logjike
konsumatore duke prezantuar njé dimension té ri té komunikimit politik, né gendér té té
cilit éshté produkti politik, i definuar nga Blois (1974) dhe Butler dhe Collins (1994) si
partia, lideri apo kandidatét dhe ¢éshtjet®. Fushatat elektorale té lideréve/ kandidatéve dhe
partive tentojné té grumbullojné mbéshtetje elektorale né periudhén gé i paraprin
zgjedhjeve, né njé garé politike gé vleréson nevojat e votuesit, dhe mé pas pérdor kété dije
pér té ndértuar strategji komunikimi gé ndikojné mé shumeé sjelljen elektorale.

Ndérkag, zhvillimi i teknikave té marketingut politik e ka vendosur theksin nga njéra ané
mbi imazhin e produktit politik dhe nga ana tjetér né rolin e madh té medias né
transmetimin e imazheve dhe pércjelljen e mesazheve apo ¢éshtjeve né publikun e gjeré
(YYannas, 2008). Kjo shtron debatin né njé element thelbésor té ményrés se si komunikohet
produkti politik, i cili gjithnjé e mé shumé po largohet nga pérmbajtja drejt dukjes e
imazhit. Fokusi i fushatave elektorale mbi imazhin e produktit politik, gé lidhet me imazhin
e liderit, kandidatit apo partisé, dhe ¢éshtjet, éshté ndikuar kryesisht nga zhvillimet e
medias elektronike dhe pasojat e saj mbi politikén, reflektuar mé sé shumti né ményrén se
si zhvillohen zgjedhjet e pérgjithshme (Bowler dhe Farrell, 1992; Glaser dhe Salmon,
1991). Késhtu, vendosja e theksit mbi imazhin e elementéve té produktit politik
(trekéndéshi politik), pérmbajtja e lajmeve, por edhe niveli qé media i kushton
komponentéve té produktit politik strukturojné dhe ndikojné perceptimet e votuesve dhe si
rrjedhojé, ndikojné edhe ményrén se si do té zhvillohen fushatat elektorale.

Ky studim do té vézhgojé zhvillimin e procesit té marketingut politik si komponent i
réndésishém i fushatave elektorale né raport me faktorét gé kané ndikuar né réndésiné qé
po marrin elementét e trekéndéshit té produktit politik né procesin e komunikimit. Kjo do
té véshtrohet né ményrén se si imazhi i liderit, imazhi i partisé apo ¢éshtjet prevalojné né
strategjité e marketingut politik né njé gasje gé pérputhet me ményrén se si njerézit votojné.
Nga ana tjetér, do té vézhgohet ményra se si media ndikon né prevalencén gé marrin
elementét e trekéndéshit politik duke vlerésuar, jo vetém ményrén se si ndértohet
komunikimi i produktit politik pérsa i pérket réndésisé gé ka secili prej komponentéve té
tij, por edhe ményrén se si media ndérton pérmbajtjen mediatike duke theksuar njéri apo
tjetrin prej kétyre komponentéve.

1 Butler, P. & Collins, N. (1994). “Political Marketing: Structure and Process”. European Journal of
Marketing, VVol. 28 Iss: 1, pp.19 — 34.




Mirénjohje

Pérgatitja e kétij punimi doktoral ishte njé sfidé e réndésishme profesionale gé u ezaurua
suksesshém me kontributin e té gjithé atyre gé mé géndruan prané né aspektin teknik e
shkencor, por edhe né até moral. Pér mé tepér, kéta té fundit mé dhané fuqginé dhe
mbéshtetje pér té vazhduar.

Pér kété arsye, ia dedikoj, totalisht, kété puné té madhe katér burrave té réndésishém té
jetés sime, Pirro, Petro e Aleks dhe bashkéshortit Saimirit, té ciléve, edhe pse u kam
munguar dhe u kam kursyer kohén time, mé kané duruar, inkurajuar dhe mbéshtetur.
Sakrifica gé ata kané béré ka gené shumé, shumé e madhe, prandaj ky dedikim ka réndési
e kuptim té vecanté pér mua.

Do té ishte njé liste e gjaté falenderimesh pér té gjithé ata qé mé kané géndruar prané né
kété proces té gjaté pune. Gjithsecili ka vendin e vet té vecanté né kété sipérmarrje. Jam
shumé mirénjohése.

Falenderoj pedagogun drejtues Prof. Assoc Dr. Mark Marku, i cili mé ka mbéshtetur dhe
mé ka ndihmuar né zgjidhjen e dilemave teknike e shkencore gjaté pérgatitjes sé punimit.




TABELA E PERMBAJTIJES

Abstrakt

Mirénjohje

Tabela e permbajtjes
Lista e tabelave
Lista e figurave
Lista e grafikeve

KAPITULLI |

1.1 Hyrje

1.2 Shpjegimi i teorisé

1.3 Terreni dhe objekti i studimit

1.4 Pérse studimi éshté zhvilluar gjaté fushatés elektorale?
1.5 Kufizime

KAPITULLI Il - RISHIKIM | LITERATURES

PJESA | — Politika si produkt
2.1 Céshtje té politikés si kulturé konsumatore
2.2 Fushatat e komunikimit té produktit politik

PJESA Il — Produkti politik dhe media
2.2 Marka dhe imazhi

2.3 Trekéndéshi politik

2.4. Trekéndéshi politik dhe media

KAPITULLI 111 - METODOLOGJIA

Metodologjia
3.2 Dizenjimi i kérkimit
3.3 Konsiderata e sygjerime mbi pyetésorin
3.4 Mbledhja e té dhénave
3.4.1 Hipoteza 1
3.4.2 Analiza e té dhénave
3.4.3 Vértetésia e analizés
3.4.3.1 Imazhi dhe informacioni perceptual
3.4.4 Hipoteza 2
3.4.4.1 Pse u zgjodh televizioni
3.4.4.2 Pérse u monitoruan edicionet informative
3.4.4.3 Reklama politike pérballé edicioneve
informative né televizion
3.4.4.4 Sfida teknologjike — Interneti

Faqe

i
i
Vi
Vii
Vil

[eclNoo o) I SN

10
10
14

20
22
23
26

29
32
35
36
36
37
39
39
40
41
43

46
48



KAPITULLI IV - MARKETINGU POLITIK DHE FUSHATA ELEKTORALE

NE SHQIPERI

4.1 Analiza e fenomeneve gé ndikuan né zhvillimin e

marketimit politik dhe fushatave elektorale né Shqipéri

4.1.1 Zhvillimet e sistemit elektoral

4.1.1.1 Sistemi elektoral dhe pjesémarrja
politike
4.1.1.2 Sistemi elektoral dhe media
4.2 Zhvillimet e marketingut politik dhe fushatat elektorale
4.2.1 Nevoja e marketingut politik né Shqipéri dhe
fushatat elektorale

4.2.2 Sistemi mediatik dhe implikimet me

marketingun politik

KAPITULLIV - ANALIZA DHE GJETJE

PJESA | — Analiza dhe gjetje rreth trekéndéshit politik
5.1 Imazhi dhe Trekéndéshi politik
5.1.1 Sali Berisha — kryetari i Partisé Demokratike
5.1.2 Partia Demokratike
5.1.3 Televizioni dhe marka Berisha
5.1.4 Edi Rama — Kkryetari i Partisé Socialiste
5.1.5 Partia Socialiste
5.1.6 Televizioni dhe marka Rama
5.1.7 llir Meta - kryetar i Lévizjes Socialiste pér Integrim
5.1.8 Lévizja Socialiste pér Integrim
5.1.9 Televizioni dhe marka Meta
5.1.10 Bamir Topi kryetar i Frymés sé Re Demokratike
5.1.11 Demografia e markave politike
5.1.12 Céshtjet programore
5.2 Trekéndéshi politik
5.2.1 Céshtjet
5.2.2 Imazhi i liderit
5.2.3 Imazhi i partisé
PJESA Il — Monitorimi i medies
5.3 Analiza e medies
5.3.1 Pérdorimi i medias nga votuesit
5.3.1.1 Top Channel
53.1.2 TV Klan
5.3.1.3 Televizioni Publik Shqiptar
5.3.2 Njé analizé krahasuese mbi rolin e medias né
zgjedhjet e vitit 2005, 2009, 2011, 2013
5.4 Pérmbledhje e gjetjeve
5.4.1 Publiku pérballé medias informative
apo propaganduese?

49
49

52
62
62

64

76

81
82
86
89
90
95
97
99
100
104
105
108
113
115
122
126
130

145
149
154
163
172

181

186



5.4.2 Votuesit, media dhe fushatat e komunikimit
5.4.3 Ku pérgéndrohet mé shumé media gjaté fushatés
elektorale

KAPITULLI VI - KONKLUZIONE

6.1 Marketingu politik dhe sjellja — Pérse votojné shqiptarét...
6.2 Trekéndéshi politik, media dhe sjellja lektorale

BIBLIOGRAFIA
SHTOJCA

189

191

198
208

216



LISTA E TABELAVE

Tabela 1:
Tabela 2:
Tabela 3:

Komponentét e produktit politik
Parametri i beueshmérisé Cronbach's alpha
Raporti i pelgyeshmerise Rama-Basha ne zgjedhjet e vitit 2011

Tabela 4(a): Mandatet parlamentare té subjekteve politike té marra né studim
Tabela 4(b): Pérfagésimi elektoral i subjekteve politike té marra né studim

Tabela 5:
Tabela 6:

Tabela 7:

Tabela 8:
Tabela 9:

Tabela 10:
Tabela 11:
Tabela 12:
Tabela 13:
Tabela 14:
Tabela 15:
Tabela 16:
Tabela 17:
Tabela 18:
Tabela 19:
Tabela 20:
Tabela 21:
Tabela 22:
Tabela 23:
Tabela 24:
Tabela 25:

Tabela 26:
Tabela 27:

(né %)
Shperndarja demografike e kampionit
Informacioni perceptual i lidereve te marre ne studim gjate periudhes
elektorale per zgjedhjet e 23 gershorit 2013
Informacioni perceptual i partive te marre ne studim gjate periudhes
elektorale per zgjedhjet e 23 gershorit 2013
Variabla pershkrues te identifikimit parti — lider
Raporti i pelgyeshmerise PS - Rama, sipas shperndarjes
sociologjike
Raporti i pelgyeshmerise PD - Berisha, sipas shperndarjes
sociologjike
Raporti i pelgyeshmerise LSI - Meta, sipas shperndarjes
sociologjike
Raporti i pelgyeshmerise FRD — Topi, sipas shperndarjes
sociologjike
Sjellja elektorale: Nese zgjedhjet do te ishin neser, per ke do
te votonit?
Kohézgjatja mesatare e edicioneve televizive (para & gjaté
fushatés elektorale)
Kohézgjatja mesatare e rubrikave informative né TV KLAN
Kohézgjatja mesatare e rubrikave informative né TV Channel
Kohézgjatja mesatare e rubrikave informative né TVSH
Anésia politike e televizioneve
Sasia e kronikave transmetuar pér partiné, kandidatét e saj dhe
Aleatét (TCH)
Koha dedikuar lajmeve elektorale per partite politike sipas javéve
né TopChannel
Prezantimet elektorale né TCH gjaté periudhés elektorale sipas
lojit t& mbulimit
Prezantimet elektorale né TCH gjaté javéve té periudhés elektorale
sipas llojit t&¢ mbulimit
Raporti mes lajmeve elektorale, atyre me kontribut elektoral dhe
joelektorale pergjaté javéve té fushatés
Lajmet elektorale prezantuese sipas koalicioneve politike dhe
tipologjise se lajmi
Lajmet elektorale kontraversale sipas koalicioneve politike dhe
tipologjisé sé lajmi
Paragitja tabelare e lajmeve elektorale sipas kategorive
Sasia e kronikave transmetuar pér parting, kandidatét e saj dhe

Vi

Fage
12
39
95
112

112
117

128

131
133

136
138
140
141
143
150
151
151
151
153
157
158
160
160
161
161

162
163



Tabela 28

Tabela 29

Tabela 30

Tabela 31

Tabela 32

Tabela 33

Tabela 34

Tabela 35:

Tabela 36:
Tabela 37:

Tabela 38:
Tabela 39:
Tabela 40:
Tabela 41:
Tabela 42:

Tabela 43:

Tabela 44

aleatét TV Klan

: Raporti mes lajmeve elektorale, atyre me kontribut elektoral dhe
joelektorale pergjaté javéve té fushatés TV Klan

: Prezantimet elektorale né Tv Klan gjaté javéve té periudhés
elektorale TV Klan

: Lajmet elektorale prezantuese sipas koalicioneve politike dhe
tipologjise se lajmi TV Klan

: Raporti né kohézgjatje mes lajmeve elektorale, atyre me kontribut
elektoral dhe joelektorale pergjaté javéve té fushatés TV Klan

: Lajmet elektorale prezantuese sipas koalicioneve politike pérgjaté
javéve té fushatés elektorale.(TV Klan)

: Lajmet elektorale kontraversale sipas koalicioneve politike dhe
tipologjise se lajmi. (TV Klan)

: Koha kushtur lajmeve elektorale per partite politike ne TV Klan

(prezantime, kontraversale e rishikime)

Kohézgjatja e prezantimeve elektorale sipas kategorive dhe

koalicioneve

Koha kushtuar lajmeve elektorale per partite politike né TVSH

Sasia e kronikave transmetuar pér partiné, kandidatét e saj dhe

aleatét TVSH

Lajmet elektorale né TVSH

Raporti i lajmeve elektorale e joelektorale transmetuar né TVSH

Lajmet elektorale té ndara sipas kategorive studimore TVSH

Lajmet elektorale prezantuese sipas tipologjise se lajmi TVSH

Lajmet elektorale kontraversale sipas koalicioneve politike dhe

tipologjise se lajmit TVSH

Kohézgjatja e prezantimeve elektorale sipas kategorive dhe

koalicioneve

: Céshtjet mé té réndésishme té axhendés publike e asaj mediatike

LISTA E FIGURAVE

Figura 1: Hallkat e ndértimit té strategjisé sé fushatés elektorale

Figura 2: Trekéndéshi i produktit politik

Figura 3 Modeli i procesit té ndértimit té lajmit

Figura 4: Perceptimi mbi karakteristikat individuale te dy lidereve opozitare,

Nano e Berisha ne fushaten e vitit 2005

Figure 5: Perceptimi mbi karakteristikat individuale te dy lidereve opozitare,
Rama e Berisha ne vitin 2009
Figura 6: Modeli i shkageve dhe pasojave té pérdorimit té€ medias

LISTA E GRAFIKEVE

Grafiku 1:

Mijetet gé ndikojné né pajisjen e publikut me informacionin politik
(para & gjaté fushatés elektorale)

vii

164

167

168

168

169

169

170

171

172
177

177
178
178
179
179

180

181
214

16
26
27
84

94
148

47



Grafiku 2: Perceptimi i publikut mbi problemet me te medha te politikes
shqiptare

Grafiku 3: Raporti elektoral i Sali Berishés né raport me Partiné 2001-2005

Grafiku 4: Raporti elektoral i Edi Ramés né raport me Partiné dhe liderin e
partiné opozitare

Grafiku 5: Raporti i elektoral mes liderit dhe partisé (Nano — PS)

Grafiku 6: Raporti elektoral Meta-Parti

Grafiku 7: Raporti elektoral Topi-PD

Grafiku 8: Raporti elektoral Topi - Berisha — PD

Grafiku 9: Te dhenat demografike te kampionit

Grafiku 10: Pesha e komponenteve te produktit politik

Grafiku 11: Te dhenat sociologjike te vendimmarrjes (trekendeshi politik)

Grafiku 12: Arsyet e vendimit per voten

Grafiku 13: Te dhenat sociologjike te arsyeve te vendimmarrjes elektorale

Grafiku 14: Partia me politikat me te mira

Grafiku 15: Raporti i pelqyeshmerise Rama — PS

Grafiku 16: Sa té kénaqur keni géné me ményrén se si Edi Rama e béré
punén e tij

Grafiku 17: Raporti i pelgyeshmerise Berisha — PD

Grafiku 18: Sa té kénaqur keni géné me ményrén se si kjo geveri ka geverisur
vendin

Grafiku 19: Raporti i pelqyeshmerise Meta — LSI

Grafiku 20: Sa té kénaqur keni géné me ményrén se si llir Meta e béré
punén e tij

Grafiku 21: Raporti i pelgyeshmerise Topi — FRD

Grafiku 22: Marredhenia parti - lider sipas grupmoshes

Grafiku 23: Qendrimi i elektoratit ndaj zgjedhjeve te gershorit 2013

Grafiku 24: Sjellja elektorale - Raporti i votuesve te momentit te fundit

Grafiku 25: Sjellja elektorale rutinore- Identifikimi partiak i elektoratit

Grafiku 26: Kohézgjatja e lajmeve politike para dhe gjaté fushatés (mm:ss)

Grafiku 27: Prezenca e partive politike né median elektronike (para & gjaté
fushatés elektorale)

Grafiku 28: Lajmet politike ge burojne nga Marredheniet me publikun ne TCH

Grafiku 29: Réndésia e elementéve té produktit politik te shprehura ne TCH

Grafiku 30: Lajmet gé burojné nga MP né TV Klan

Grafiku 31: Prezenca e komponentéve té produktit politik né Tv Klan

Grafiku 32: Prezenca e elementéve té produktit politik né TVSH

Grafiku 33: Lajme politike gé burojné nga materiale burimore dhe evente té
PR-it, TVSH

Grafiku 34: Partité politike né media 2005

Grafiku 35: Partité politike né media 2009

Grafiku 36: Partité politike né media 2013

Grafiku 37: Lajme gqé mbulojné evente té marredhenieve me publikun
(media elektronike)

Grafiku 38: Prezenca e elementéve té produktit politik né media

viii

85
88

93

96

103
107
107
116
118
119
120
121
122
135

136
137

137
139

139
141
142
144
144
145
150

153
159
159
164
167
174

176
185
185
185

188
192



KAPITULLI 1
1.1 Hyrje

Dita e zgjedhjeve éshté Dita e Madhe, qé pércakton fatet e vendit. Megjithaté, deri né kété
cast ku finalizohet “gara e kuajve” mes partive politike, vepron njé mekanizém 1 sofistikuar 1
komunikimit elektoral, qé pérpiget té ndryshojé apo pérforcojé perceptimet e elektoratit pér palét
né garé. Konkurrenca elektorale i shtyn partité politike, kandidatét e geverité té krijojné e ofrojné
céshtje e politika, imazhe apo shérbime, duke aplikuar teknika té marketingut politik, njé trend gé
po adoptohet né té gjitha sistemet demokratike.

Ndérkag, zgjerimi i politikés né fusha té tjera apo procesi shkémbyes gé ekziston né natyrén
e saj ka ndikuar qé ajo té vézhgohet si produkt brenda njé tregu konsumator politik, madje, té
komunikohet si e tillé. Né kéto kushte, veté komunikimi politik po shkon drejt njé paradigme
konsumatore?, gé nis me markén, vijon me kérkimet né elektorat, njésoj sikur Ky i fundit té ishte
konsumator, dhe vijon me krijimin e mesazheve té duhura qé pérafrohen me pritshmériné e
publikut si dhe me gjetjen e ményrave té pérshtatshme pér lancimin apo marketimin e tyre. Qéllimi
final i késaj pérpjekjeje, gé pérafron politikén me komunikimin e marketingun, éshté realizimi i
pérfitimit reciprok mes paléve pjesémarrése né kété proces.

Né kéto kushte, ky studim do té shqyrtojé zhvillimin konsumator té politikés, qé e ndérlidh
até me marketingun politik si komponentin thelbésor té fushatave elektorale, gasje gé do té
parashtrohet si né aspektin epistemologjik (né ményrén se si pérpigemi té kuptojmé politikén), por
edhe né até ontologjik (natyrén e politikés). Kjo gasje do té na ndihmojé té kuptojmé mé miré
kushtet gé kané nxitur orientimin e teknikave té marketingut politik ndaj komponentéve pérbérés
té produktit politik, gé jané partia, lideri dhe ¢éshtjet (problematika). Nga ana tjetér, ndikimi i
marketingut mbi politikén dhe zhvillimet né marketingun e produktit politik e kané vendosur
theksin e fushatave elektorale mbi dukjen mé shumé sesa mbi substancén (Schammell, 1995;
Newman, 1999; Lees-Marshment, 2004), mbi imazhin e liderit, kandidatit apo partisé dhe mé pak
mbi ¢éshtjet. Ky studim do té vézhgojé dhe provojé kété pohim, duke evidentuar elementin mé
mbizotérues (prevalent) té produktit politik gé ndikon né sjelljen e elektoratit shqiptar.

Prirja e orientimit té fushatave elektorale drejt komunikimit té imazhit tashmé nuk éshté e
kushtézuar vetém brenda sistemeve presidenciale, prej nga edhe e ka marré pikénisjen Ky stil
komunikimi. Popullarizimi i fushatave gqé pérgendrohen né imazhin e elementeve té produktit
politik po béhet njé praktiké e zakonshme edhe né€ sistemet parlamentare, aty ku partité “zaptonin”
terrenin themelor né orientimin e sjelljes sé votuesit. Fokusi i fushatave elektorale mbi imazhin e
produktit politik brenda sistemeve parlamentare éshté shumé i pérhapur né dekadén e fundit dhe
éshté etiketuar me konceptin e “trekéndéshit politik™*, propozuar nga Robert Worcester, dhe lidhet
me imazhin e liderit / kandidatit, imazhin e partisé, dhe ¢éshtjet*. Struktura gendrore e modelit té
‘trekéndéshit politik” synon dhénien e udhézimeve strategjike pér t€ kuptuar votuesit, ¢ka éshté

2 Kultura konsumatore ose konsumizmi né kontekstin politik shpjegohet né kuptimin e zgjedhjeve té personalizuara,
jo-kolektive, sa né produktin e ofruar ag edhe né ményrén se si ndértohen marrédhéniet ndérmjet elektoratit,
kandidatéve dhe geverive né procesin politik (Scammell, 1995; Blumler and Kavanagh, 1999).

3 “Political triangle” i referohet tri aspekteve ndérvepruese e me réndési madhore gé ndikojné né marrjen e vendimit
pér votén: géndrimi ndaj partisé; liderit (si kandidat pér post drejtues); politikave té tyre rreth ¢éshtjeve me té cilat
pérballet vendi. Identifikimi i réndésisé relative té kétyre tre komponentéve éshté themelor né njohjen e procesit
vendimmarrés (Worcester & Mortimore, 2005).

4 Céshtjet i referohet termit né anglisht “issues”. N& kété punim, termi ‘¢éshtjet’ do t& pérdoret si sinomin pér tematikat
pérmbajtésore té programit politik té partive.
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thelbésore pér té ndértuar politika elektorale gé pérputhen me preferencat e elektoratit dhe pér té
hartuar fushata té marketingut té politikés gé konvergojné suksesshém me ményrén se si
funksionon opinioni publik, si ai mendon dhe voton. Né kété aspekt, duke njohur géndrimet e
opinionit publik ndaj komponentéve té trekéndéshit politik, do té béhet e mundur té vlerésohet
ményra se si ndértohen fushatat e marketingut pér sa i pérket réndésisé gé marrin elementet e
produktit politik si dhe roli gé luan media né procesin e komunikimit té komponentéve té produktit
politik.

Rrjedhimisht, objekti i kétij studim do té parashtrohet né dy aspekte.

NEé linjé té paré, do té béhet njé kérkim né tregun elektoral pér té identifikuar dhe vlerésuar
réndésiné e komponentéve pérbérés té trekéndéshit politik (imazhit té liderit, imazhit té partisé dhe
céshtjeve) né vendimmarrjen e elektoratit. Kéta tre faktoré jané pashmangshmeérisht té varur nga
njéri-tjetri, duke ndikuar gé perceptimet gé njé lider apo kandidat ka pér njé céshtje té ndikojné
edhe né perceptimin apo imazhin pér parting, cka mé tej ndikon né vendimin pér votén.

Vlerésimi i trekéndéshit politik né kété studim do té zhvillohet pér 4 parti, tri prej té cilave
jané partité kryesore parlamentare: PS, PD dhe LSI, si dhe partia e prezantuar rishtazi né zgjedhjet
parlamentare té vitit 2013, Fryma e Re Demokratike.

Studimi i réndésisé relative té tri kulmeve té trekéndéshit politik ndihmon pér té kuptuar
sjelljen votuese dhe pér t& vendosur pikat mbi “i” pér sa i pérket ményrés se si marketingu politik
ka transformuar komunikimin politik dhe ményrés se si zhvillohen fushatat elektorale. Kéto
zhvillime kané sjellé njé bashképunim shumé té ngushté mes politikés, politikanéve (apo edhe
marketuesve té politikés) dhe medias, i cili &shté reciprokisht pérfitues: nga njéra ané pér
mbéshtetje elektorale dhe nga ana tjetér pér audiencé. Kjo pérbén edhe linjén e dyté ku do té
pérgendrohet ky studim. Zhvillimet e marketingut politik padyshim gé jané ndikuar fugishém prej
zhvillimeve mediatike, ashtu sikurse media po pérdoret fugishém nga politika pér té krijuar
perceptime e pér té orientuar géndrime gé amplifikojné efektin e fushatave elektorale, pra, qé
ndikojné né rritjen e mbéshtetjes elektorale. Kjo éshté njé marrédhénie ku politika pérdor teknika
té marketingut pér té komunikuar me konsumatorin votues né njé ményreé té tillé qé pérputhet me
kérkesat dhe predispozitén e tij politike dhe, nga ana tjetér, pérdor median pér té ndértuar né
mendjen e votuesit konstruksione vizuale dhe perceptuale gé konvergojné me strategjiné e
komunikimit.

Né kéto kushte del e nevojshme analizimi i ményrés se si realizohet komunikimi i
komponentéve té produktit politik nga perspektiva e publikut dhe ana ana tjetér vlerésimi i rolit té
medias né réndésiné gé marrin elementét e trekéndéshit té produktit politik gjaté fushatave
elektorale. Vlerésimi i réndésisé sé komponentéve té trekéndéshit politik do té véshtrohet né
ményrén se si media elektronike ndérton pérmbajtjen mediatike duke theksuar njérin apo tjetrin
komponent dhe mé tej do te diskutohet pér ményrén se si kjo ndikon né perceptimet e publikut.

Ky punim bén, sé pari, njé parashtrim teorik té kushteve gé sollén vlerésimin e politikés si
produkt konsumator dhe si té tillé pérgéndrimin e fushatave elektorale drejt imazhit. Ky
informacion pérbén themelin teorik gé krijon mundési pér té zhvilluar parashtrimin empirik qé
lidhet me studimin e kryer né terren. Né ményré mé analitike, né kapitullin e paré béhet njé
parashtrim strukturor e pérmbajtésor i punimit. Kétu prezantohen pérmbledhtaz elementét dhe
konceptet mé kryesoré té punimit, té cilat pérpunohen mé imtésisht né faget vijuese té tij, si dhe
sgarohen disa ¢éshtje té réndésishme té kontekstit teorik dhe empirik, gé lindin né gastin kur
lexuesi prezantohet me temén e punimit. Né kété kapitull béhet njé parashtrim i pérmbajtes sé
punimit si dhe trajtohen arsyet gé lidhen me objektin e studimit, dhe terrenin e studimit
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Né kapitullin e dyté analizohet kontributi i perspektivés konsumeriste né politiké né
pércaktimin e réndésisé dhe ményrés se si partité apo kandidatét u drejtohen votuesve specifiké
duke promovuar ato aspekte té produktit politik gé ndikojné mé shumé né vendimin pér votén.
Analiza teorike e zgjatimit té produktit né politiké prezanton koncepte té tilla gé lidhen mé sé
shumti me marketingun si kérkimet né treg, identifikimi dhe vlerésimi i nevojave e déshirave,
arsyet e sjelljes (blerjes), marka, imazhi etj. Té gjitha kéto cojné né pajtimin e marketingut dhe
politikés né njé terminologji specifike, marketingu politik, i cila po vjen duke u modernizuar dhe
duke u dhéné njé dimension té ri fushatave té komunikimit né vendet peréndimore. Ky trend i ri i
komunikimit té politikés si produkt dhe gasja drejt imazhit, qé éshté reflektuar edhe né ményrén
se si zhvillohet fushatat elektorale, pérforcohet prej pranisé sé njé séré faktoréve politike,
institucional, ményrat e formimit té opinionit publik, por edhe zhvillimet mediatike e teknologjike.
Kjo gasje e politikés prezanton konceptin e modernizimit apo amerikanizimit té fushatave
elektorale por edhe té medias, proces, i cili, po ndikon né promovimin e imazhit té liderit, si
elementi mé i réndésishém i trekéndésishit politik gé ndikon né vendimmarrje mé shumé sesa
imazhi i partisé apo c¢éshtjet. Né kété kapitull prezantohen, gjithashtu, edhe teorité gé lidhen me
marrédhénien media — politiké dhe ndikimin e ndérsjellté té secilés prej tyre mbi tjetrén. Kétu jané
evidentuar dimensionet e ndérveprimit media - politiké referuar Hallin dhe Mancini (2004) si dhe
transformimet qé shogérojné kété proces sipas Mazzoleni dhe Shultz (1999).

Kapitulli i treté prezanton né hollési gasjen metodologjike mbi té cilén é&shté realizuar
studimi, né pérpjekje pér té testuar hipotezat e ngritura. Duke gené se, analiza synon té
pérgéndrohet né dy linja kryesore, kéto do té shpjegohen imtésisht. Pérsa i pérket studimit té kryer
né elektorat, né kété kapitull sqarohen ¢éshtje té tilla té metodologjisé si ndértimi i pyetésorit,
pérzgjedhja e kampionit, pérzgjedhja e periudhés sé monitorimit, grumbullimi dhe analizimi i té
dhénave, metodologjité e analizés, pércaktimi i vértetésisé sé té dhénave. Kéto aspekte do té
trajtohen, gjithashtu, né ményré kritike, duke i hapur késhtu udhé rishikimit dhe rivlerésimit té
kritereve té monitorimit, né rast se i njéjti studim do té zhvillohet né té ardhmen. Pyetésori i
ndértuar pér realizimin e kétij monitorimi bazohet né modelin e Worcester- Mortimore dhe éshté
aplikuar prej disa vitesh tashmé né Britani dhe né disa vende té tjera peréndimore. Ky pyetésor
éshté pérshtatur me situatén shqiptare, me géllim gé ta béjé até sa mé pérfagésues.

Nga ana tjetér, né mbéshtetje té linjés sé dyté té punimit, né kété kapitull do té prezantohet
struktura e monitorimit té medias vizive si dhe arsyet qé pércaktuan monitorimin e edicioneve
informative té tre televizioneve. Baza metodologjike e ndjekur né kété rast bazohet mbi modelet e
teorité gqé ndérthurin medien dhe politikén té grumbulluara nga studime té kryera nga studjues mé
elitar né fushé si Hallin e Mancini, Negrine, Swanson e Mancini, lyengar, sikurse éshté sqaruar né
kapitullin e dyté.

Té dhénat e grumbulluara nga kéto dy procese studimore do té prezantohen né kapitujt
vijues.

Né kapitullin e katért zhvillohet njé analizé e fenomeneve gé ndikuan né zhvillimin e
marketimit politik dhe fushatave elektorale né Shqipéri. Né kété pjesé do té studi ohen dhe
gjurmohen faktorét gé kané ndikuar marketingun politik duke sjellé njé perspektivé té garté pérsa
i pérket ményrés se si zhvillohen fushatat elektorale. Kétu do té analizohen fenomenet gé kané
ndikuar né zhvillimin e marketingut politik duke filluar gé nga sistemi politik, ai elektoral, por
edhe ai mediatik, duke e ndérlidhur me efektin gé ato kané mbi pjesémarrjen politike. Mé tej, do
té béhet njé analizé e niveleve né té cilat funksionon organizata politike (niveli parlamentar, ai
elektoral e mediatik) dhe roli i komponentéve té saj. Ky trajtim i dhéné né shifra e detaje konkrete
rreth rezultateve elektorale e pjesémarrjes politike né zgjedhje, marré nga burime zyrtare, do té
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ndihmojé pér té kuptuar kushtet né té cilat u zhvillua marketingu politik né Shqipéri dhe ndikimi i
tij né vendimmarrje. Kjo analizé do té shtrihet gé prej vitit 1990.

| gjithé ky peisazh do té kontribuojé pér té kuptuar a) réndésiné gé marrin komponentét e
produktit politik gjaté fushatés, b) pérgéndrimin e fushatave elektorale tek imazhi si dhe c) arsyet
e sjelljes sé elektoratit.

Kapitulli i pesté do té prezantojé té dhénat e sondazhit té zhvilluar né elektorat gé pérpiget
té identifikojé dhe vlerésojé réndésiné e komponentéve pérbérés té trekéndéshit politik (imazhit té
liderit, imazhit té partisé dhe céshtjeve) né vendimmarrje. Té€ dhénat e grumbulluara jané
pérpunuar né programin SPSS dhe prezantimi i tyre éshté dhéné né ményré grafike. Né kété pjesé
jepen té dhéna té shumta gé tregojné ndikimin e komponentéve té trekéndéshit politik né
vendimmarrjen e grupeve té ndryshme shoqgérore, duke paragitur késhtu njé mori té dnénash edhe
né aspektin sociologjik. Né kété ményré arrijmé té béjmé deduksione mbi ndikimin qé elementét
e trekéndéshit politik kané mbi kategorité sociale.

Mé tej, né kété kapitull do té paraqgiten té dhénat e monitorimit té kryer né tre televizionet
kombétare. Kéto informacione té grumbulluara do t& na ndihmojné té konkludojmé pér rolin e
medias por edhe né ményrén se si zhvillohen fushata elektorale por edhe mbi votuesin. Nga ana
tjetér, té dhénat e monitorimit japin njé panoramé té garté té ndikimit té ndérsjellté mes medias
dhe politikés, por edhe té influencés sé tyre mbi publikun votues.

Kapitulli i fundit prezanton konkluzionet gé vijné nga puna empirike e kryer. Né kété
pjesé sintetizohen té dhénat e grumbulluara dhe pércaktohet ndérvarésia mes medias dhe politikés
né ményrén se si pozicionohet trekéndéshi politik né vendimmarrjen elektorale.

1.2 Shpjegimi i teorisé

Orientimi i fushatave elektorale drejt imazhit po transformon ményrén se si realizohet
komunikimi politik. Dimensioni gé po marrin zgjedhjet sot na kujtojné se politika po shndérrohet
né njé prej fushave té interesit té marketingut, sikurse pranojné Kotler & Levy (1969), qé “gara
politike na kujton se kandidatét marketohen njésoj si sapuné”®. Kjo gasje qé e vleréson politikén
si produkt konsumator krijon hapésirén pér té investiguar elementét pérbérés té kétij produkti dhe
réndésiné gé ai paraget né sjelljen konsumatore politike.

Ndérkohé, zhvillimet né politiké vlerésojné se, njé aspekt shumé i réndésishém gé ndikon
né ményrén se si produkti i saj perceptohet jané imazhet dhe krijimi i perceptimit mé té favorshém
né mendjen e votuesit. Kjo e fundit pércakton predispozitén e tyre gjaté votimeve. Késhtu, sé
bashku me konceptin e produktit politik, i cili pérdor teknika t& marketingut pér t’u “shitur”, lindi
dhe koncepti i trekéndéshit politik, i cili e vé theksin tek marka politike dhe imazhi i elementéve
té produktit politik, qé jané imazhi i partisé, imazhi i liderit apo kandidatit dhe politikat apo
céshtjet. Né perspektivén funksionale té produktit, imazhi i kandidatit si marké (Kavanagh, 1995;
Kotler & Kotler, 1999) éshté mé i réndésishém se sa vendimet e informuara politike (Sniderman
et al, 1991; Popkin, 1994), ndérkaq qé imazhi i partisé gjykohet té jeté mé i géndrueshém. Duke
njohur réndésiné e kétyre elementéve té produktit politik né sjelljen e elektoratit, &shté mé e lehté
pér specialistét e komunikimit té ndértojné strategji komunikimi gé pérgendrohen né komunikimin
e atij komponenti gé zé peshén mé té madhe né vendimin pér votén.

Struktura gendrore e modelit té trekéndéshit politik éshté té kuptuarit e réndésisé gé secili
prej komponentéve ka pér publikun. Pajisja me kété lloj dijeje rreth procesit vendimmarrés té

S Kotler, P; Levy, Sidney (1969) Broadening the concept of marketing, Journal of marketing, Vol 33, No 1 (Jan
1969), 10-15
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votuesve, vecanérisht té atyre gé géndrojné né kategoriné si votues té Iékundur, ndihmon né
ndértimin e fushatave té suksesshme té komunikimit, té cilat ofrojné njé produkt politik qé
pérshtatet me predispozitat dnhe pritshmériné e publikut. Modeli fillon me votuesin individual dhe
forcat gé e shtyjné até né procesin e vendimmarrjes, duke pércaktuar nése ai do té votojé apo jo. E
nése do té votojé, cili element i produktit politik &shté ai gé kontribuon mé tepér né kété vendim?

Aplikimi i kétij modeli éshté béré pér heré té paré né Britaniné e Madhe nga Robert
Worcester-i, fillimisht né vitin 1970, e mé pas é&shté pérséritur né vijimési (1982, 1987, 1991,
2010), duke e shtriré aplikimin e tij edhe né vende té tjera. Worcester-i paraqiti njé trekéndésh me
brinjé té barabarta, qé pérfagésonin réndési té barabarté ndérmjet tyre dhe qé secili lidhej me
“imazhin e partis€”, “imazhin e liderit” dhe “c¢éshtjet”. Por, zhvillimet politike né Britani pér
Worcester-in treguan se kéto kénde nuk kané vleré té barabarté. Lufta e ishujve Falkland né 1982
tregoi se si njé situaté mund té deformojé brinjét e trekéndéshit duke rritur réndésiné e njérés prej
tyre. Kjo ngjarje ishte pércaktuese né zgjedhjen mes dy kandidatéve pér kryeministér né Britani,
duke evidentuar réndésiné e imazhit té liderit mbi imazhin e partisé dhe ¢éshtjet. Né kété ményré,
studimet vijuan pér té kuptuar réndésiné gé kané komponentét e trekéndéshit politik mbi proceset
e vendimmarrjes.

Ndérkohé, me rritjen e ndikimit dhe efekteve té medies elektronike, veganérisht
televizionit, u evidentua se, pér audiencén/elektoratin imazhi ka njé réndési té madhe, vecanérisht
imazhi i liderit (Foley 1993; Crewe & King, 1994). Kjo po sjell edhe njé fenomen tjetér gé éshté
personalizimi i politikés®. Nocioni se politikanét po apelojné duke u bazuar mbi imazhet dhe duke
sakrifikuar ¢éshtjet éshté shndérruar né karakteristikén kryesore té mbulimeve mediatike gjaté
fushatave elektorale (Franklin, 1994). Kjo evidenton rolin e medies si njé faktor shumé i
réndésishém, qé krijon perceptime té caktuara pér komponentét e trekéndéshit politik, qé né
vijimési mund té ndikojné né ményrén se si votuesit votojné.

1.3 Terreni dhe objekti i studimit

Studimet e deritanishme té zhvilluara né vend rreth marketingut té politikés, megjithése né
njé fazé fillestare, kané vézhguar aspektet e komunikimit té aplikuara gjaté fushatave elektorale.
Po késhtu, ka shumé pak studime shkencore té méparshme qé studiojné nevojén pér té pajtuar
marketingun dhe politikén, me gjithé zhvillimet e vrullshme gé po ndodhin né politiké. Kéto té
fundit madje kané prodhuar nevojén pér té analizuar produktin politik si elementin themelor gé
pércakton strategjiné e komunikimit té fushatave elektorale. Struktura bazé e kétij punimi
pérgendrohet né studimin e réndésisé sé komponentéve té trekéndéshit politik paré nga perspektiva
e konsumatorit por edhe ajo e medies. Kjo e fundit éshté vézhguar jo vetém né cilésiné e kanalit
gé pércon komunikimin strategjik té specialistéve t& marketingut politik tek publiku, por edhe si
njé medium influencues e opinionbérés, qé e ndérton pérmbajtjen e tij, duke theksuar njérin prej
komponentéve. Madje, media me pushtetin dhe efektin qé ka mund té kontribuojé mjaftueshém né
réndésiné gé po marrin komponentét e produktit politik dhe gé, mé pas, mund té ndikojé né
vendimin pér votén.

Studimi i réndésisé sé komponentéve té trekéndéshit politik kérkon sé pari pérzgjedhjen e
njé terreni konkret studimi pér sa i pérket markave politike gé do té béhen pjesé e késaj analize.
Pér kété arsye jané marré né studim tri partité kryesore parlamentare, Partia Socialiste, Partia

& Swanson, David L; Mancini Paolo (eds) (1996) Politics, Media and Modern Democracy: An international study on
Innovation in Electoral Campaigning and their Consequences, Praeger series. USA
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Demokratike dhe Lévizja Socialiste pér Integrim né ballafagimin elektoral pér zgjedhjet
parlamentare té vitit 2013. Ndérkag, késaj analize i éshté shtuar edhe partia mé e re e prezantuar
gjaté kétyre zgjedhjeve, Fryma e re Demokratike, pérzgjedhja e sé cilés lidhet me kéto arsye:

1) Krijon mundési pér té vézhguar pozicionimin e elektoratit pérballé elementeve té
produktit politik. Ndérkohé gé njerézit jané mé shumé té priré té kené informacion
pér markat ekzistuese, pérfshirja né studim e njé partie té re kontribuon pér té provuar
se cili element i trekéndéshit politik (imazhi i liderit, partisé apo ¢éshtjeve) ka mé
shumeé réndési né sjelljen e elektoratit né rastet e njé oferte té re politike.

2) Nga ana tjetér, studimi i Kkésaj partie krijon hapésira pér té paré teknikat e
komunikimit t& imazhit politik qé njé marké e re pérdor pér té promovuar até
komponent té produktit politik gé vleréson me vleré dhe gé ndikon pér té krijuar
mbéshtetje elektorale. Kjo shikohet jo vetém, né kontekstin e teknikave té
marketingut politik, por edhe né pérdorimin e medies.

3) Krijon hapésiré pér studimin e rolit té politikés né media, vecanérisht né kushtet e
njé marke té re, gé mé pas do té ndihmojé pér té béré deduksione rreth pushtetit té
politikés né media dhe orientimit politik té saj.

4) Mé tej, duke gené se FRD é&shté njé parti gé éshté krijuar nga njé fraksion brenda
Partisé Demokratike, histori e ngjashme me até té krijimit té LSI si grupim i ndaré
prej Partisé Socialiste, &shté e réndésishme pér té paré ményrén se si njé marké e re
mund té pérdoré atributet e markés méme, ose besueshmériné e elementéve té tjeré
té markés, pér t’iu ofruar tregut politik, i cili pérgjithésisht €shté skeptik ndaj
kandidatéve apo partive té reja.

Me gjithé kété kufizim gé kané markat e reja politike, prezantimi i LSI né garén e paré
politike, né vitin 2005, i siguroi asaj pérfagésim té réndésishém parlamentar duke marré 5 deputeté.
Késhtu FRD i nénshtrohet sé njéjtés logjiké sipas sé cilés u formua edhe LSI, ¢ka paraget interes
dhe arsye studimi

Pér té arritur né konkluzione pér ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale dhe réndésia
gé ato vendosin mbi imazhin e elementeve té produktit politik éshté pérdorur njé gasje
konsumatore qé tenton té kérkojé né tregun elektoral ményrén se si votuesi merr vendimin pér
votén. Pér t&€ paré masén e ndikimit t€ “imazhit t& partis€”, “imazhit té liderit/kandidatit” dhe
“céshtjet” né sjelljen e elektoratit, autorja e punimit realizoi njé sondazh té strukturuar, zhvilluar
né qytetin e Tiranés, nga ku u mblodhén té dhéna parésore té réndésishme.

Studimi u krye né rrethin e Tiranés pér disa arsye. Qarku i Tiranés ka pritur njé fluks té madh
migrator qé pas viteve 90, qé e kané shuméfishuar popullsiné e saj dhe ajo sot mban 1/3 e
popullsisé sé Shqipérisé. Ky shtim i popullsisé afér metropolit ka krijuar njé mikromjedis
pérfagésues pér téré vendin né aspektin social, kulturor, fetar etj. Sipas censusit té vitit 2011, garku
I Tiranés ka 749 365 banoré, prej té ciléve 530, 151 kané té drejté vote. Nga ana tjetér, Tirana ka
njé shtrirje té gjeré territoriale né zonén urbane dhe até rurale, qé bujtin masén e popullsisé sé
zhvendosur nga gjithé anét e vendit dhe té pozicionuar afér gendrés, por edhe né zonat periferike
e ato té ashtuquajtura informale, situaté gé né aspektin gjeodemografik prezanton interes pér
shtrirjen e studimit né kété zoné. Eshté e réndésishme té theksohet se prurjet migruese nga té gjitha
anét e vendit kané béré gé rrethi i Tiranés né vetvete té evidentojé njé karakteristiké politike me
gasje militante té evidentuara né minibashkité e saj, njésoj sikurse edhe né rang kombétar
evidentohen zona té tilla.

Pér té béré té mundur realizimin e pyetésorit pérgjaté periudhés sé parashikuar, éshté
angazhuar njé grup studentésh, té cilét mé paré u késhilluan mbi kriteret e kampionimit dhe
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intervistimit. Ata kané gené né ményré té vazhdueshme nén monitorimin e drejtueses sé kétij
punimi shkencor.

Ndérkaq, analiza e komponentéve té trekéndéshit politik, éshté multi-shkakore, ku njé
ndikim té madh duket té luajé media, vecanérisht ajo vizive, e cila padyshim gé mund té konkurrojé
me medien e printuar né transmetimin e lajmeve mé té fundit rreth fushatés. Zgjatja e dités sé
fushatés, interesi i partive politike apo politikanéve pér mbulimin e mgjarjeve gjaté gjithé dités
nga televizioni dhe déshira e tyre pér té ofruar dhe dhéné lajme té reja né kohé reale pér televizionet
e kané vendosur medien e printuar né sfond pérballé asaj elektronike.

Mé tej, lidhjet e politikés me medien, nga njéra ané, si dhe ndikimi i teknikave té
marrédhénieve me publikun dhe marketingut politik edhe né media, nga ana tjetér, kané béré qé
kéto té fundit té fokusojné vémendjen e tyre né ¢éshtje gé i interesojné edhe politikés, e cila tashmé
éshté pérgendruar mé shumé tek imazhi i partisé dhe liderit. Televizioni vlerésohet té jeté mediumi
gé ka kontribuar mé shumé né kété proces. Si rrjedhojé, u realizua monitorimi i medies elektronike,
i cili paraget dy karakteristika ge maksimizojné mundésiné pér té ndikuar mbi elektoratin. Sé pari,
éshté imponues. Pothuajse gjithkush shikon lajmet né televizor rregullisht. Sé dyti, éshté relativisht
jodiferencues. Shumé njeréz mund té shohin njé apo dy kanale televizive pér té marré
informacionin. Ndérkaq, roli g& po merr media, vecanérisht televizioni, gjaté fushatave elektorale
éshté pohuar dhe nga analisté té ndryshém shqiptaré.

1.4 Pérse studimi éshté zhvilluar gjaté fushatés elektorale?

Shoqgéria demokratike peréndimore kérkon gé qytetarét té jené vazhdimisht té informuar

dhe kérkues ndaj vendimeve gé merren né fushén politike dhe gé ndikojné né jetét e tyre. Madje
pjesa mé e madhe e informacionit gqé ata grumbullojné pér té formuar opinionin né terma kohoré
duket té ndodhé midis zgjedhjeve, kur jeta private e shogérore vijon normalisht. Ndérkag, gjaté
periudhave elektorale informacioni politik duket té jeté mé intensiv dhe propagandues. Megjithaté
ka dicka unike dhe orientuese né lidhje me fushatat elektorale dhe ato duket se shérbejné si forume
gé ndikojné né njé masé shumé té konsiderueshme né formésimin (dhe jo thjesht tabulimin) e
opinionit publik. Pyetja éshté nése opinioni gé krijohet né periudha té ndryshme elektorale éshté i
ndryshém.
Gjaté periudhave elektorale votuesit duket té jené mé té motivuar dhe t€ vémendshém ndaj
informacionit politik, gé& amplifikohet konsiderueshém prej fushatave elektorale. Kéto té fundit
kérkojné vémendije népérmjet pérmbajtjes sé tyre strategjike, duke konceptualizuar aktivitete apo
evente komunikimi me publikun, gé prezantojné ¢éshtje gé paragesin interes dhe pérputhen me
pritshmériné e tij.

Nga ana tjetér, gjaté periudhés elektorale jo vetém zgjedhésit jané té ndryshém, por edhe
veté mjedisi politik. Pér shembull, informacioni gé éshté i réndésishém pér vendimin e zgjedhjes
éshté mé lehtésisht i rrokshém gjaté fushatés sesa gjaté periudhés mes dy periudhave elektorale.
Po késhtu, edhe votuesit mund té prezantojné mé shumé argumente dhe té diskutojné mé shumé
pér céshtjet relevante gé lidhen me zgjedhjet. Né kété kontekst fushatat jo vetém teorikisht, por
edhe si pasojé e praktikés sociale, mund té jené njé forum i dizenjuar, né té cilin gytetarét bien
dakord té tregojné vémendje ndaj zgjedhjeve dhe té marrin vendime. Kjo nuk do té thoté se votuesit
jané té paafté té formulojné opinionin e tyre para fushatés. Kjo do té thoté se opinioni publik gé
ekziston apo krijohet midis periudhave elektorale, éshté dyshues dhe i pérkohshém derisa té
ristrukturohet, kontrollohet dhe ratifikohet gjaté fushatave. Kjo parashtron argumentin e llojit té
informacionit gé grumbullohet si midis periudhave elektorale ashtu edhe gjaté fushatés, ku
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karakteristikat e shumta individuale e shogérore, por edhe pérmbajtja e fushatave apo roli i medias,
ndikojné né pérforcimin, apo ndonjéheré ndryshimin e opinionit.

1.5 Kufizime

Pér té paré ményrén se si ka ndryshuar sjellja elektorale do té ishte miré gé té posedonim

té dhéna té méparshme pér sa i pérket réndésisé sé faktoréve té trekéndéshit politik né sjelljen
elektorale. Kjo do té na ndihmonte pér té kuptuar ményrén se si ka ndryshuar dhe evoluar réndésia
e komponentéve té trekéndéshit politik.
Nga ana tjetér, studimi, tenton té evidentojé géndrimin e elektoratit ndaj elementéve té trekéndéshit
politik, gé realizohet prej pérgéndrimit té sondazhit né rrethin e Tiranés, si pasojé e shtrirjes
gjeografike gé ai ka, miksin e popullsisé né aspektin kulturor, social, fetar, politik, prezencén e
zonave me distanca té ndryshme prej zonave urbane, qé prezantojné dhe zhvillime té ndryshme
sociale. Megjithaté, edhe pse distanca gjeografike mes kryeqytetit dhe gyteteve té tjera, qyteteve
té médha e gyteteve té vogla, kryeqytetit dhe fshatrave, qytetit dhe fshatrave ndikon né nivele té
ndryshme né proceset vendimmarrése, trendi i sjelljes mund edhe té pérdoret pér pérgjithésime.

Sikurse éshté pérmendur mé sipér, sondimi, éshté zhvilluar gjaté fushatés elektorale, né 30
ditét e periudhés zyrtare elektorale, g¢ mund té konsiderohen njé kohé e shkurtér pér shtrirjen e
pyetésorit né njé hapésiré gjeografike mé té madhe apo dhe me kampion mé té madh, vecanérisht
né kushtet e mungesés sé burimeve njerézore. Nése kapacitetet njerézore do té ishin mé té médha,
do té ishte shumé interesant studimi i elementéve té trekéndéshit politik né njé hapésiré mé té
madhe gjeografike, vecanérisht né zonat qé konsiderohen bastione té partive politike. Megjithaté,
rrethi i Tiranés e reflekton kété fenomen si brenda né gytet, ashtu edhe né komuna.

Nga ana tjetér, nése ky studim do té pérfshinte opinionin publik para dhe pas zgjedhjeve
do té paragiste njé tablo mé té ploté pér ményrén se si fushatat elektorale ndikojné né
subkoshiencén sociale dhe mé tej né vendimmarrje. Ky studim nuk pretendon té vézhgojé ndikimin
e fushatave elektorale né totalin e tyre mbi opinionin publik, por déshiron té provojé efektin gé
kané elementét e produktit politik mbi sjelljen elektorale. Njé studimi mé i zgjeruar mund té
pérbénte njé sfidé dhe njé mundési pér studime té ardhshme né kété aspekt.

Né kontekstin e medies, studimi do té ishte mé i ploté nése analiza do té pérfshinte edhe

emisione té tjera t€ kohés “prime time”, sikurse mund t€ jené debatet televizive apo programet
argétuese. Po késhtu, analiza e detajuar e elementeve té ndértimit té pérmbajtjes sé reklamés
politike do té jepte njé tablo mé té ploté té réndésisé gé marrin komponentét e produktit politik né
media, gjaté kohés me audiencé mé té larté televizive. Megjithaté, kéto té fundit, duke gené se jané
mjete gé krijohen nga partité, ndértojné njé version té sé vértetés gé lidhet me interesat e
komunikimit té subjektit, qé, pavarésisht dilemave gé paragesin né ndikim, besohet se mé sé
shumti tentojné té krijojné perceptime dhe imazh.
Nga ana tjetér, realizimi i monitorimit té medieve televizive né versionin online do té mund té
pérbénte njé element plotésues pér té paré nése ai reflekton té njéjtat atribute sikurse edhe
televizioni. Arsyet pér shmangien e kétij mediumi nga kjo fazé e studimit jané dhéné né kapitullin
e treté.
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KAPITULLI Il = RISHIKIM | LITERATURES
PJESA | - Politika si produkt

Integrimi 1 ¢éshtjeve politike né marketing €shté zyrtarizuar nga mesi 1 viteve “80.
Frazeologjia e re qé u pérfshi né kété zgjerim té ri t€ termit marketing ishte fjala “ide”, duke
pérkufizuar marketingun si “njé proces i planifikimit dhe ekzekutimit té konceptimit, pércaktimit
té cmimit, promovimit dhe shpérndarjes sé ideve, té mirave, shérbimeve pér té krijuar shkémbim
qé kénaq objektivat e individit dhe organizatés” (Fine, 1992; Wring, 1997). Né gendér té procesit
té marketingut éshté konsumatori, i cili né marketingun politik barazohet me votuesin.

Kjo pjesé e studimit do té trajtojé politikén si produkt konsumator gé i nénshtrohet
ligjésive té konsumit, jo vetém pér ményrén se si i serviret publikut, por edhe né gasjen
konsumeriste’ té pérfitimit t& kénaqésisé reciproke.

2.1 Céshtje té politikés si kulturé konsumatore

Modernizimi shogéror né térési éshté ngushtésisht i lidhur me “konsumin” né até masé qé
“pérhapja e vlerave konsumatore né shoqéri ndodh, sé pari, sepse veté konsumizmi éshté né thelbin
e jetés sociale®, dhe sé dyti, sepse vlerat e kulturés konsumatore kérkojné prestigj, cka inkurajon
zgjatimin metaforik té fushave té tjera sociale (Slater, 1996:25)°, p.sh.: zgjatimi i modelit
konsumator né politiké. Slater-i (1996) pranon se politika sikurse dhe ekonomia i nénshtrohet
rregullave té konsumit ose duke u shndérruar né komoditet, ose duke krijuar komoditete brenda
vetes, gé mé tej trajtohen brenda logjikés konsumatore?®.,

Lidhja e politikés me konsumin evidentohet edhe né pércaktimin gé jep Hannah Arendt-i
(1961), sipas sé€ cilés politika éshté “mbretéria e interesave t€ njéanshme dhe kontradiktore, ku

7 “Konsumizmi’ i referohet njé morie termash prezantuar né literaturén né gjuhén angleze si ‘consumerism’,
“consumist”, ‘consumer’, q¢ definon kulturén konsumatore ose ndryshe kulturén e konsumit (consumer culture ose
consumption), modelit g& dominoi botén peréndimore pérgjaté modernizmit. Pér té unifikuar pérdorimin e termave né
gjuhen shqipe, u vlerésua pérdorimi i termit ‘konsumizém’ ose ‘konsum’.

8 Né faktin se ne riprodhojmé gjithnjé e mé shume fusha té jetés sociale népérmjet pérdorimit té komoditeteve, dhe né
njéfaré ményre aktivitete té tjera si puna, besimi, politika b&hen mé shumé apo mé pak té réndésishme.

® Slater, Don (1997),Consumer culture and modernity, Polity press, UK, USA

10 Po aty
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asgjé nuk ka mé shumé vleré sesa kénagésia dhe pérfitimi, militantizmi dhe déshira pér té
dominuar”!!. Ky dimension i politikés ofron njé set pérzgjedhjesh preferenciale, mes té cilave
konsumatori votues balancon dhe peshon dobiné totale dhe até reale si dhe pérfitimet pragmatike
dhe mé pas merr vendimin pérkatés pér votén. Prandaj, mund té pranojmé se konsumizmi, zgjedhja
dhe vendimmarrja konsumatore, éshté evident edhe né politiké duke i hapur késhtu rrugén
promovimit t€ njé “piké€pamjeje konsumatore q€ pranon se té gjitha aspektet e sjelljes sé partisé
apo geverisé kérkojné té pozicionojné efektivisht njé sistem politik t& ndértuar né ményré té atillé
qé té kénaq€ nevojat dhe déshirat e grupit elektoral t€ fokusuar dhe mé tej t’i pérmbushé ato né
ményré gé ky konsumator té mbetet i kénaqur me produktin, té cilit shumé studiues i referohen si
oferta (partia apo kandidati)”’*?.

Duke gené njé zgjedhje qé pérputhet me interesat dhe nevojat e konsumatorit, konsumizmi
brenda politikés sjell né pushtet partiné dhe kandidatin gé identifikohen mé shumé me nevojat e
publikut, si akt i procesit elektoral, i cili né fund té fundit merr vleré né momentin e votimit, njésoj
sikurse ndodh gjaté procesit té blerjes. Nése e konsiderojmé procesin e votimit si njé investim
shprese, gé njé parti apo kandidat do té pérfaqésojé déshirat tona nése vjen né pushtet, perceptimi
i ofertés shikohet si shpérblim i kétij investimi®3, nj¢ marrédhénie shkémbyese gé si pérfundim
synon té kénaqé déshirat e blerésve (konsumatorit votues).

Megjithése procesi final i zgjedhjes konsumatore né politiké éshté agregat i zgjedhjes
private, gjithnjé e mé shumé po vérehet se personalizimi i zgjedhjeve dhe shképutja prej politikave
kolektive éshté shndérruar né themelin e marrédhénies mes qytetaréve, parlamentaréve dhe
geveritaréve (Scammell, 1995; Blumler & Kavanagh, 1999). Né kété ményré edhe zgjedhja
racionale dhe modelet ekonomike té votimit mund té perceptohen si njé vlerésim krejtésisht
individualist mbi até se cila parti apo kandidat mé shérbejné mé miré “MUA™*. Po késhtu, nocioni
i zgjedhjes sé kandidatit apo partisé gé pérfagéson mé miré piképamjet personale pér céshtjet,
mund té konsiderohet si njé vlerésim personal. Né kété ményré, perspektiva konsumatoriste éshté
themelore pér té kuptuar réndésiné dhe ményrén se si partité apo kandidatét do t’u drejtohen
votuesve specifiké, duke promovuar ¢éshtje specifike, pasi zgjedhja elektorale e kétyre té fundit
mund té influencohet edhe prej interesave té grupit ku béjné pjesé.

Karakteristikat e evidentuara mé sipér, si identifikimi i nevojave dhe njohja e sjelljes
shérbejné si ményra pér té kuptuar dhe mé tej pérshtatur politikén si produkt dhe ményrat se si ajo
komunikohet. Né kété ményré, zhvillimet né shogérité moderne kané filluar té zbehin diferencat
mes produktit konsumator dhe produktit politik né njé masé té atillé, sa Kotler-i dhe Levy kané
evidentuar g€ nél1969, se “konkurrenca politike na kujton qé kandidatét po marketohen si
sapuné®®,

Ky model, gé adoptoi teknikat e marketimit tregtar né politiké prezantoi konceptin e
produktit politik'®, i cili pérbéhet nga tre komponenté té ndryshém: partia politike; lideri/kandidati
politik; programi. Tabela mé poshté pasqyron komponentét e produktit politik, referuar Butler-it
dhe Collins-it (1994), té cilét né ndértimin e kuadrit konceptual té produktit politik gé lidhet edhe
me marketingun e politikés jané bazuar mbi modelin e propozuar sé pari nga Blois-i (1974).

11 Arendt, Hannah, (1961), Between past and Future, The Viking Press, USA, fq 263

2 Henneberg, S.C. (2002) “Understanding political marketing” tek N. O’Shaughnessy, S.C.

13 Henneberg, S.C. (2002) “Understanding political marketing” tek N. O’Shaughnessy, S.C.

14 Heath, Anthony; Jowell, R; Curtice, J (2001) The rise of New Labour: Party policies and voter choices, Oxford,
Oxfrod University Press

15 Kotler, P.; Levy, S.J. (1969), Broadening the Concept of Marketing, Journal of Marketing, 33, fg. 10-15

1®Butler, P. & Collins, N. (1994). “Political Marketing: Structure and Process”. European Journal of Marketing, Vol.
28 Iss: 1, fg. 21.
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Tabela 1: Komponentét e produktit politik (Blois, 1974; Butler & Collins, 1994)

Produkti

Karakteristikat strukturore Personi / partia / programi
Besimi

Fleksibiliteti

Organizata
Amatorizmi

Perceptimi mbi marketingun
Vullnetarét

Trequ

Ideologjikisht i ngopur
Afirmim social
Konsumatori

Stili mbi substancén
Karakteristikat e procesit Reklama e komunikimi
Media

Sondazhet

Votimi taktik

Sikurse duket, produkti politik éshté kompleks dhe votuesit nuk mund té zgjedhin prej tij
vetém ato atribute gé u interesojné, por duhet té vendosin mbi gjithé paketén politike né total'’. Né
procesin e vendimmarrjes, votuesi, mund té mbéshtesé njé kandidat edhe pse mund té jeté kundér
platformés ideologjike té partisé sé tij, ose né ndonjé rast tjetér, té mbéshtesé parting, por té mos
keté besim tek kandidatét e zgjedhur. Né aspektin e marketingut, kjo é&shté njé prej karakteristikave
mé té réndésishme té produktit politik, pasi votuesi mund té krijojé ndjesi kontradiktore pér té, si
pasojé e pamundésisé pér té zgjedhur njé komponent té produktit gé i intereson dhe té leré até qé
nuk 1 intereson. Si rrjedhojé, votuesi pérballet me njé vendimmarrje t€ véshtiré, ku do t’i duhet té
vendosé duke peshuar kostot pérballé vlerave gé do té pérfitojé prej alternativés sé pérzgjedhur?®,

Njé karakteristiké e vecanté e produktit politik éshté edhe besueshméria gé krijon, gé lidhet
ngushtésisht me konceptin e markes, i cili do té shtjellohet né vijimési té punimit. Besueshméria
te marka krijon mospérputhje né zgjedhjet e konsumatorit, pasi si né aspektin tregtar edhe né até

17 Lock A & Harris P (1996) Political marketing — vive la difference. Europe Journal of marketing, vol 30, nr. 10-11,
fq.28

18 Butler, P. & Collins, N. (1994). “Political Marketing: Structure and Process . European Journal of Marketing, Vol.
28 Iss: 1, fq.19 — 34.
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politik, kur votuesi bén njéheré njé zgjedhje pér té mbéshtetur njé kandidat politik pérkundrejt njé
tjetri, éshté shumé e rrallé gé ai té ndryshojé sjellje. Né aspektin e marketingut kjo ndikon né
fleksibilitetin e ofertave politike té organizatés politike, pasi besueshméria e elektoratit éshté
thuajse e garantuar. Po njésoj, kjo karakteristiké ndikon né kufizimin e ofertave té reja politike,
pasi votuesit mbéshtesin me kémbéngulje kandidatét apo partité e vjetra'®.

Karakteristiké tjetér e produktit politik é&shté natyra e tij e adoptueshme. Ndryshe nga
marketimi i produkteve tradicionale, produkti politik mund té vijojé té ndryshojé edhe pasi procesi
i shkémbimit ka ndodhur. Njé shembull tipik i késaj mund té jeté krijimi i koalicioneve
paszgjedhore mes partive. Kjo gjé mund té pasohet me njé séré ndryshimesh gé mund té jeté edhe
ndryshimi i premtimeve. Si rrjedhim, nuk ka garanci né mbajtjen e premtimeve gé jané béré
pérpara se produkti té zgjidhej. Megjithaté, nése injorimi i premtimeve shndérrohet né njé sjellje
ruting, atéheré rrezikohet besueshméria e produktit politik (Butler & Collins, 1994). Po késhtu,
produkti politik ndryshon jo vetém né térésiné e tij, por edhe né pjesé té vecanta, si p.sh.: ndryshimi
i liderit gé mund té pasohet me ndonjé ndryshim né programin e partiseé.

Si rrjedhojé e kétij trajtimi t& mésipérm, mund té konkludohet se elementét e produktit
politik jané shumé té réndésishme né vendimmarrjen elektorale.

Pérpara se té analizojmé réndésiné gé marrin komponentét e produktit politik pér medien dhe si
rrjedhim edhe pér publikun, éshté e réndésishme té shpjegojmeé shkurtimisht secilin prej tyre.

Organizata politike pérfagéson entitete gé pérpigen té pozicionohen politikisht népérmjet
procesit té votimit (Butler & Collins, 1994). Si rrjedhim, ajo mund té jeté njé parti apo njé grup
politik gé drejtohet nga njé lider. Organizata politike éshté njé produkt i marketueshém,
vecanérisht né sistemet parlamentare, ndérsa né sistemet presidenciale zakonisht géndron si
organizaté mbéshtetése e liderit/kandidatit té marketueshém.

Né analizén e métejshme té organizatés politike Butler-i dhe Collins-i (1994) identifikojné
pérbérjen vullnetare té saj, njé karakteristiké gé duhet marré né konsideraté né rastet e
riformulimeve organizative. Né rastet kur anétarét e partis€ humbasin motivimin, ¢cka mund té
ndodhé kur ata nuk kané pritshmériné politike prej investimit vullnetar apo kur zbresin né poste
me mé pak pérgjegjési, kjo ndikon gé ata veté apo edhe elektorati té pérjetojné ulje té
besueshmériné ndaj partisé. Lideri i organizatés ka njé réndési themelore né kété proces dhe
vlerésohet si kontribuuesi themelor né pércimin e njé imazhi sa mé té unifikuar té partisé.
Popullariteti i liderit dhe ményra e menaxhimit té partisé prej tij rrit besimin brenda dhe jashté
organizatés politike.

Nga ana tjetér duhet kuptuar gé géllimi final i organizatés politike éshté té arrijé mbéshtetje
sa mé té larté né tregun politik. Kotler-i dhe Levy (1969) e pércaktojné tregun té pérbéré prej
njerézve dhe organizatave qé kané disa resurse dhe njé qéllim pér t’i targetuar ato?®. Tregu politik
pérbéhet nga votues qé kémbejné vleré, ndérsa organizata politike dhe kandidati ofrojné produktin
apo shérbimin pér shkémbim. Né rastin e produktit politik, ky shérbim nénkupton premtimet
programore gé organizata politike ofron pér votuesin si dhe vlerat e shtuara gé votuesit besojné gé
do té€ grumbullojné nga kéto premtime (O’Cass, 1996:48). Né njé treg funksional, ekziston edhe
konkurrenca; né tregun e politikés konkurrenca ndodh mes organizatave té shumta politike dhe
resurseve (é ato prezantojné sa ideologjike, ag edhe humane, por edhe programore. Rrjedhimisht,
votuesi e pérgendron vendimmarrjen e tij elektorale mbi resurset e organizatés politike, analizimi
i réndésisé sé té cilave éshté né thelb té kétij studimi. Vémendja gé votuesi vendos mbi resurset e

19 Po aty
20 Kotler, P.; Levy, S.J. (1969), Broadening the Concept of Marketing, Journal of Marketing, 33, fq. 10-15
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organizatés, ose mbi ofertén pér procesin e shkémbimit, pércakton edhe réndésiné qé ato marrin
né procesin e komunikimit té fushatave elektorale.

Megjithaté éshté e réndésishme té theksojmé se tregu politik éshté ciklik dhe ideologjikisht
i ngarkuar, cka e bén konkurrencén politike shumé té ashpér. Si pasojé e késaj konkurrence,
produkti politik duhet té gjejé teknikat e ményrat pér té pércjellé né publik avantazhet apo vlerat e
tij pérfituese pérballé konkurrentéve té tjeré. Qéllimi final i késaj éshté té rrisé pérfitimet e tregut
pér produktin politik, me fjalé té tjera, té rrisé mbéshtetjen e partisé dhe té térhegé votues (Lilleker
& Negrine, 2001; Cwalina et al, 2004; Baines et al, 2002; Vercic, 2004). Kjo realizohet népérmjet
“ofrimit t&€ shpresés pér t€ ardhmen” (Dermody & Scullion, cituar nga Lilleker et al, 2006). Mund
té duket njé mesazh gé pércjell ide radikale gé inkorporohet né jetén private té individéve, por ajo
shpreh procesin shkémbyes gé lidhet me teknikat e fushatés (pespektiva e produktit politik) dhe
teknikat e ofertés elektorale (perspektiva e votuesit)?l. Megjithaté, si njé proces konsumerist,
njerézit kané té drejté t¢ mendojné dhe té pérzgjedhin veté strukturén geverisése gé aktualizon
pritshmériné e tyre. Me kété shpresé, qytetarét kané njé gasje konsumatore kur votojné njé parti
apo kandidat, duke pritur né kémbim pérfitime té drejtpérdrejta personale né fushén e arsimit, até
té kujdesit shéndetésor, apo shérbimeve té tjera geveritare. Kjo evidenton procesin shkémbyes qé
ndodh né politiké, gé mbéshtetet edhe nga Harold Lasswell-i (1958), i cili e pércakton procesin
shkémbyes té politikés si “kush merr, ¢faré, kur, ku dhe si”. Sipas kétij pércaktimi, politika duket
té jeté mé shumé si njé shesh luftimi ku dhelpéria, zgjuarsia, forca apo metoda té tjera pérdoren
nga organizata apo kandidati politik pér té siguruar pjesén mé té madhe té tortés, qé éshté garantimi
I pérkrahjes mé té madhe elektorale gé matet mé tej né rezultatin elektoral té vjelé ditén e votimit.

Né kéto kushte, produkti politik mund té analizohet, shtjellohet dhe marketohet brenda
ligjésive té marketingut. Kjo ka sjellé né ményré té natyrshme “martesén” mes dy profesioneve,
gjé qé mé pas prodhoi konceptin e marketingut politik, i cili, pér arsye epistemologjike dhe
ontologjike, u vlerésua té shtjellohet né kété stad té punimit; sé pari, pér té véné mé shumé theksin
né elementét qé lidhen me konceptin e marketingut politik; sé dyti, pér té treguar natyrshmériné e
ndérfutjes sé marketingut né politiké; sé treti, pér té evidentuar arsyet sesi konceptet gé
ndérveprojné mund té shndérrohen né disiplina; sé katérti, pér té kontribuar né ndértimin e njé
logjike ontologjike té zhvillimit t& disiplinés dhe sé fundmi, pér té pozicionuar marketingun
politik si njé “mekanizém kérkimi” qé 1 jep kuptim politikés.

2.2 Fushatat e komunikimit té produktit politik

Marketingu politik, si komponenti thelbésor i fushatave elektorale??, pérkufizohet si
“shkenca e ndikimit té€ sjelljes” (Mauser, 1983, cituar nga Savigny, 2007), duke “pérdorur kérkime
té opinionit dhe analizén e mjedisit nga ana e partisé apo kandidatit, me géllim prodhimin dhe
promovimin e ofertés konkurruese gé do té mundésojé plotésimin e géllimeve organizative dhe do
té kénagé grupe té elektoratit né kémbim té votés®®”.

Pesha e marketingut politik, ka ndryshuar né 25 vitet e fundit, pasi aktorét politiké jo vetém
besojné, por edhe veprojné né terma té marketingut. Shtimi né rritje i komunikimit dhe spin-it si

2l Henneberg, S. C. M (2004) Political Marketing Theory: Hendiadyoin or Oxymoron, School of Management
Working Papers, University of Bath, UK.

22 Egan, John (1999), Political Marketing: Lessons from the mainstream, Joumal of Marketing Management, 1999,15,
495-503

2 Wring, D (1997) reconciling marketing with political science: theories of political marketing. Journal of Marketing
Management, vol 13, 651-63
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pasojé e kompleksitetit né rritje té shogérisé ka sjellé procesin e modernizimit té politikés
(Swanson & Mancini, 1996:4), qé ka cuar né personalizimin e politikés apo amerikanizimin® e
fushatave elektorale, fenomen gé po pérhapet masivisht né té gjitha demokracité peréndimore.

Efekti i modernizimit lidhet me fugizimin e figurave individuale politike gé prodhon
personalizimin e politikés né njé shkallé té tillé qé zgjedhja elektorale té varet nga marrédhénia qé
ai krijon me kandidatin si individ (Harris, Lock & Rees, 2000). Kjo marrédhénie zévendéson
kufijté ideologjiké me partiné politike. Personalizimi i politikés kérkon nga ana e kandidatit apo
partisé pérpjekje pér té projektuar imazh sa mé pozitiv (Swanson & Mancini 1996:14), proces i
cili realizohet pérmes medies. Kjo e fundit ka ndikuar sa né pérgendrimin e politikés tek dukja apo
imazhi, ag edhe né promovimin e imazhit té liderit/kandidatit mé shumé sesa imazhit té partisé
(Worcester 2006, Barisione 2009).

Kjo gasje ka ndikuar edhe né ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale, té cilat
konsiderohen té jené ndodhi komunikimi gé shérbejné si magnete té aktivitetit politik. Ato jané
mesazhe ose théné ndryshe “sinjale” pér té térhequr vémendjen e publikut dhe pér té nxitur sjelljen
e tij. Kéto sinjale tentojné “té aktivizojn€ skema specifike tek votues t€ vegcant&” pér té& grumbulluar
kredite elektorale, duke u dhéné pérparési géllimisht kritereve qé mundésojné qé vendimet
elektorale qé do té€ merren té jené né favor té fushatés” (Nimmo, 1976). Mesazhet gqé prodhohen
gjaté tyre jané themelore pér té kuptuar strategjiné e fushatave né pérgjithési. Ato pérpigen té
identifikojné dy ose mé shumé marka politike gé posedojné “digka me vleré” qé mund té tregtohet
(Kotler, 1980). “Shitési” ofron pérfagésim pér “konsumatorét” né¢ kémbim t€ mbéshtetjes” né njé
proces shkémbimi gé ndodh né periudhén elektorale, kohé kur me géllim pér té siguruar pérfitimin
maksimal, “shitésit” e shesin veten e tyre népérmjet aplikimit té aktiviteteve té drejtpérdrejta
promovuese (po aty). Ata marketojné stilin e tyre specifik, géllimet e tyre pér geverisjen, si njé
produkt gé dizenjohet me shumé kujdes dhe né pérputhje me nevojat e tregut, duke nxitur
aktivizimin né sferén politike. Atmosfera politike shuméngjyréshe gé prodhojné fushatat e
komunikimit krijon mundési pér mobilizimin qytetar rreth politikés dhe masivizimin e
pjesémarrjes politike, qé fillon gé me pjesémarrjen aktive né politiké e deri edhe thjesht dhe vetém
né hedhjen e votés. Si pasojé, edhe pse efektet e fushatés dalin pértej faktit se sa para jané
shpenzuar, suksesi i tyre varet né njé faré mase edhe nga resurset (financiare apo humane) gé jané
mobilizuar pér t€ marketuar strategjiné e vet dhe shpérndaré informacion pér njé parti. Kjo
pérpjekje nuk ndihmon mé shumé pér té bindur votuesit e partisé rivale té ndryshojné mendje, por
pér té mobilizuar votuesit ekzistues apo votuesit e pavendosur (Rose 1974, Taylor & Johnson,
1979, cituar nga Bowler & Farrel, 1992)%. Rrjedhimit fushatat e marketingut politik ndikojné né
rritjen e mobilizimit qytetar. Ndérsa, né procesin e vendimmarrjes ndikojné edhe shumé faktoré té
tjeré, mbi té cilat fushatat elektorale jo gjithmoné kané fuqiné té ndikojné.

Né aspektin praktik, fushatat elektorale, sipas Maarek (2011), shtrihen né dy rrafshe:
fushata pér ndértimin e imazhit dhe fushata elektorale?® (Figura 1). Pércaktimi se ¢faré linje
fushate do té ndiget nuk éshté njé proces i lehté. Njé kandidat mund té nisé njé fushaté elektorale
me informacionin gé buron nga sondazhet publike se nuk ka shumé shanse pér té fituar, cka do té

24Swanson-i e Mancini (1996) kritikojné pérdorimin e termit “amerikanizim”, duke sugjeruar se termi mé i
pérshtatshém g€ reflekton ndryshimet né€ politik€ €sht€ “modernizim”. Ata besojné se ky term &shté mé
gjithépérfshir€s sesa termi “amerikanizim”. Megjithese, sipas tyre, origjina e termit ‘modernizim’ apo ‘amerikanizim’
&shté njé céshtje e kontestueshme pérdorimi i tij né kété studim i referohet elementéve specifiké qé lidhen me sistemin
social, politik e mediatik shqiptar, qé kané kontribuar né kété trend té ri té fushatave elektorale

2 Bowler, Shaun; Farrell, David M (1992) Electoral strategies and political marketing, Ipswich book, UK
2 Maarek, P (2011) Campaign communication and political marketing, Wiley-Blackwell, US, fq 175
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béjé gé ai té pérgendrohet mé shumé né njé fushaté pér ndértimin e imazhit té partisé apo té liderit.
Por né rast se, njé kandidat zotéron njé pozicion té ndérmjetém me pak mundési pér té fituar,
hartimi i njé fushate elektorale mund ta ndihmojé até t’ia arrijé qéllimit, por nga ana tjetér mund
té pérmbajé riskun gé né rast humbjeje té zbehé mundésité pér karrieré né politiké.

Njé fushaté, ku iu kushtua njé vémendje e madhe ndértimit té imazhit, ishte ajo e vitit 2005
né Shqipéri, ku Sali Berisha u pompua né publik si njé njeri gé di té nxjerré mésime nga gabimet
e veta dhe me déshiré dhe vullnet pér ta béré vendin té prosperojé. Nga ana tjetér, edhe Partia
Demokratike u langua si njé parti e re, me ekip teknokrat dhe shumé té pérgatitur pér té kontribuar
né zhvillimet integruese té vendit. E tillé ishte edhe fushata e zgjedhjeve lokale té vitit 2011, ku
njé vémendje shumé e madhe u pérgendrua né ndértimin e imazhit té kandidatit demokrat Lulzim
Basha, si njé i ri me vizion dhe kapacitet.

PERCAKTIMI | LINJES KRYESORE TE FUSHATES

| Fushata per ndertimin e imazhit | Fushata per zgjedhjet |

PERCAKTIMI | TARGETIT DHE OBJEKTIVAVE

l

PERCAKTIMI | IMAZHIT’ TE PARTISE & CESHTJEVE

l

DEFINIMI | PLANIT TW FUSHATES

l

IMPLEMENTIMI | FUSHATES

-Nese eshte e mundur pas testimit ne nje grup te vogel kryerja e nje
investigimi dhe ndryshimi, nese aplikohet
- Mbajtja nw vemendje e informacionit te grumbulluar dhe ndryshimeve te
mundshme ge ndodhin gjate fushates

Figura 1: Hallkat e ndértimit té strategjisé sé fushatés sé komunikimit (Maarek, 2011:175)

Megjithaté duhet té pérmendet se, né disa raste fushatat nuk ndértohen me géllim gé té
ndértojné imazhin e njé partie, lideri apo kandidati, por pérgendrohen né céshtjet politike té cilat
ai mbéshtet.

Né gjithé kété pérgatitje skenari té linjés sé fushatés sé komunikimit, studimet kané treguar
se, njohuria politike qé pérftohet gjaté fushatave elektorale nuk éshté e mjaftueshme pér té krijuar
njé opinion publik dhe aq mé tepér pér té marré njé vendim politik. Informacioni gé merret gjaté
fushatés elektorale, cka njerézit béjné me kété informacion dhe si e pérpunojné ata kété
informacion né memorien e tyre, varet térésisht nga predispozita, orientimi, besimi, preferencat,
zakonet, eksperiencat apo vlera té tjera gé votuesi pérdor. Pér kété arsye, gjéja mé minimale qé
duhet té ndodhé pérpara hartimit té njé strategjie té fushatés elektorale (ndértimi i mesazhit,
reklamés elektorale etj.) éshté zhvillimi i kérkimeve té tregut (anketime, fokus, grupe, intervista,
analiza pérmbajtjeje, etj). Kjo gasje konsumatore ndaj politikés ka evidentuar réndésiné e
pércaktimit t¢ mbisundimit qé komponentét e produktit politik kané mbi sjelljen elektorale, ¢cka ka
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pércaktuar dhe ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale e mé tej ndikon né zhvillimet e
marketingut politik.

Ndérkaq, pér té kuptuar (1) zhvillimet gé kané ndodhur né ményrén se si zhvillohen
fushatat elektorale (2) fokusimin e fushatave tek imazhi dhe (3) faktorét qé ndikojné né sjelljen e
votuesve, éshté themelore analiza e faktoréve gé ndikojné zhvillimin e marketingut politik.

Sé pari, faktori i strukturés politike. Struktura e njé sistemi politik ka efekte mbi
marketimin politik dhe ményrén si zhvillohen fushatat. Né USA dhe né Francé, p.sh., sistemi
presidencial promovon fushatat gé pérgendrohen tek kandidatét. Duke gené se fytyra e kétij sistemi
éshté presidenti, né asnjé sistem tjetér nuk kultivohet kag shumé komunikimi dhe marrédhénia e
kandidatit me publikun apo me medien sa né sistemin presidencial. Teknikat e marketingut politik
té aplikuara né sistemin presidencial dhe té aplikuara edhe né sistemet parlamentare po sjellin
presidencializimin e zgjedhjeve, ku lideri dhe kandidati ka mé shumé réndési se sa partia apo
céshtjet. Né dallim nga sistemi parlamentar, kandidati pér post nuk bén marréveshje me
legjislativin, por pérdor atributet e veta personale dhe sociale si dhe partiné e vet si garant pér
imazhin por edhe pér ¢éshtjet gé prezanton. Nga ana tjetér, sistemi parlamentar paraget legjislativin
me gjithé anétarét e tij si strukturén institucionale gqé buron nga zgjedhja dhe vendimmarrja e
shtetasve. Komponentét pérbérés té kétij sistemi jané partia, lideri, kandidatét dhe c¢éshtjet.
Megjithaté, amerikanizimi i fushatave té komunikimi ka krijuar njé gasje té produktit politik té
fokusuar tek lideri/kandidati (Kotler, 1975, Mauser, 1993), ndérsa faktoré té tillé si imazhi i partisé
dhe ideologjia apo ¢éshtjet, gé mund té jené té réndésishme né sistemet e pérgendruara tek partia,
tentojné té injorohen.

Studimet mbi sistemet parlamentare theksojné rolin e dobét gé luan vlerésimi i lideréve né
krahasim me rolin themelor gé luan identifikimi partiak gé lidhet me partiné. Bean-i dhe Mughan-
i (1989:1165), megjithése pranojné se karakteristika té personalitetit té liderit kané njé impakt
themelor né zgjedhjen pér votén, né thelb ajo éshté cka mbetet nga faktorét e tjeré (si p.sh.:
identifikimi partiak)?’. Por, né kushtet kur po konstatohet dobésimi drastik, né mos zhdukja, e
lidhjeve tradicionale ndérmjet gytetaréve dhe institucioneve té autoritetit, si¢ jané partité politike,
etj. (Bennett, 1998; Blumler & Kavanagh, 1999; Hallin & Mancini, 2004; Swanson, 2004),
ndryshojné edhe arsyet e vendimmarrjes sé elektoratit gé voton nén sistemin parlamentar. Kéto
kushte, po ¢ojné né “rénien e partive massive”, ideologjikisht té identifikuara dhe té rrénjosura né
grupe té larta sociale” (Hallin dhe Mancini 2004:30) dhe lindjen e partive g€ mbéshteten mbi
céshtje specifike qé térheqin grupe mé té ngushta té elektoratit. Si rrjedhim, tendenca gé po
evidentohet sot né demokracité e stabilizuara éshté “demilitantizimi”, ¢ka ka sjellé shkrirjen dhe
shpérndarjen e ¢éshtjeve me té cilat partité e djathta dhe té majta identifikohen. Késhtu, partité
duket té jené mé pak té distancuara né bazé té ¢éshtjeve qé prezantojné. Secila prej tyre né vecanti
mund té pérgendrohet né ¢éshtje gé lidhen me specifika té tilla, sic mund té jené minoritetet, ligji
e rendi etj., gé krygézohen me céshtjet e partisé sé krahut tjetér dhe gé krijojné elementin e
triangulacionit (trekéndorizimit) politik?®. Né terma politiké, kjo éshté njé gasje e zgjuar pasi, Ky
pozicionim politik i lejon partisé t& térheqé njé numér maksimal votuesish duke marré terren prej

27 Bean, C; Mughan, A. (1989), Leadership effects in parliamentary elecions in Australia and Britain, American
Political Science Review 83: 1165-79

28 Koncepti i triangulacionit politik i referohet né politiké krijimit té njé pozicioni té treté ndérmjet pozicioneve té
méparshme té dy partive, por gé serish géndron sipér tyre. Kjo nénkupton krijimin e njé politike gé akomodon nevojat
g€ adreson nj€ palé politike, por “n€ njé ményré g€ €shté unike” (Morris, 1997, cituar nga Worcester, 2005). Mg
konkretisht, kur Morris-i késhillonte Klinton-in, i propozoi té krijonte njé kénd té treté, qé géndronte mes politikés sé
demokratéve pér uljen e taksave té klasés sé mesme dhe asaj té republikanéve pér uljen e taksave pér té gjithé, duke
ofruar uljen e taksave pér ata qé kishin pérgjegjési pér té ardhmen e tyre si studenté, t¢€ moshuar, etj.
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votuesve té té dyja partive. Demilitantizimi ka béré té mundur gé njerézit té mbajné mé shumé se
njé marrédhénie militante, megjithaté né intensitet té€ ndryshém dhe me variacion té ndryshém.

Sé dyti, faktori legjislativ, ligjet dhe sistemet elektorale, kané njé ndikim mbi centralizimin
e fushatave. Sistemi elektoral pér shumé votues éshté element thelbésor gé pércakton pjesémarrjen
né votime por edhe rezultatin elektoral.

Sistemi mazhoritar i lejon votuesve té zgjedhin té orientuar mé shumé drejt njerézve sesa
partive. Sipas procedurés, votuesi prezantohet me emrat e kandidatéve dhe ai bén zgjedhjen, duke
zgjedhur njérin prej tyre. Ai gé fiton éshté kandidati gé ka marré mé shumé vota. Né kété sistem
e réndésishme éshté paraqitja e alternativave politike humane mé té mira, prej té cilave votuesi
mund té vlerésojé sa karakteristikat personale, po aq edhe performancén e tij. Por, njé element gé
po evidentohet té jeté shumé i réndésishém né kété sistem éshté se pérgendrimi tek kandidati, né
kushtet e zhvillimit t¢ madh t& medies dhe vecanérisht televizionit, e zhvendos vémendjen nga
pérmbajtja e tij.

Nga ana tjetér, sistemi proporcional ndryshe pérkthehet si shpérndarja e votave té marra
né zona elektorale né raport me mandatet parlamentare. Ai konsiderohet si njé sistem qé aplikohet
né pjesén mé té madhe té& demokracive té reja. Pérfagésimi proporcional tenton té promovojé mé
shumé centralizim té fushatés?®. Duke gené se Ky sistem krijon mundési pér krijimin e partive si
dhe pérfagésimin e té gjitha grupeve shogérore, gofshin ato etnike, kulturore, ideologjike, gjinore
etj., kjo bén gé gjithsecili t& ndihet i pérfagésuar dhe té déshirojé té shkojé né votime. Kjo gjé
garantohet edhe nga niveli i pragut qé vendoset, duke béré gé votat t& mos humbasin. P.sh.: kur
pragu éshté i ulét, té gjitha votat e hedhura né zgjedhje i shkojné kandidatit té preferuar. Kjo rrit
perceptimin e votuesve se ia vlen té marrésh pjesé né zgjedhje, pasi ata jané té bindur se vota e
tyre do té ndikojé né rezultatin elektoral. Né kéto kushte partité inkurajohen té béjné fushaté me té
gjitha mjetet e mundshme pér té rritur mbéshtetjen e elektoratit, madje edhe né zonat elektorale ku
ata jané mé té dobét apo jané né dilemé. Rrjedhimisht, besohet se sistemi proporcional, duke gené
se ka njé shkallé t& madhe pérfagésimi®°, gjeneron mé shumé pjesémarrje né votim.

Né sistemin proporcional theksi i kalon partisé. Partia pérgatit listén e pérfagésimit né
parlament dhe udhéheqési i fushatés elektorale éshté lideri i partisé. Né pércaktimin e natyrés sé
konkurrencés politike brenda njé zone elektorale, njé element i réndésishém informacioni lidhet
me shpérndarjen e mbéshtetjes sé partive. Né kété sistem partia politike identifikohet me liderin
dhe fitorja e saj varet, ndér té tjera, edhe nga karakteristikat e liderit té saj. Né kontekstin e
marketimit té politikés, duket se imazhi i partisé éshté mé i fugishém sesa ai i liderit apo ¢éshtjeve
programore qé prezantohen. Megjithaté, amerikanizimi i fushatave elektorale ka béré qé edhe
sistemet parlamentare té adoptojné té njéjtat ményra té marketingut politik sikurse edhe né sistemet
presidenciale, ku lideri mbizotéron mbi elementet e tjeré té produktit politik.

Ligjet elektorale gjithashtu pércaktojné ményrén se si do té zhvillohet fushata. Vendet gé
pércaktojné datat e fushatés u japin partive mé shumé mundési té pérgatisin fushatén e tyre dhe po
késhtu, mundésia financiare tregon sa profesionale apo e korruptuar do té jeté njé fushaté
(Alexander, 1989).

Sé treti, zhvillimet né fushén e medies, pérhapja e televizionit dhe sot e internetit,
pércaktimi i rregullave dhe ligjeve pér rregullimin e tyre kané transformuar edhe proceset politike.

2 Katz, E. (1987). The new media and social segmentation. Referat prezantuar ne simpoziumin“New Media and
Conceptions of Communication” symposium, Heidelberg, Germany.

30 Shkalla e larté e pérfagésimit i referohet numrit té vendeve pér ¢do gark/rajon. Né njé sistem proporcional garget
mund té jené relativisht té vogla (p.sh.: zgjidhen 5 anétaré) ose té médha (zgjidhen 20 anétaré). Sa mé i madh qgarku
aq mé e lehté do té jeté pér partité e vogla té mbledhin vota.
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Sistemi mediatik vepron si njé mekanizém shumé i fugishém pér partité dhe kandidatét duke
stimuluar mediatizimin e politikés. Kéto ndryshime né medie kané ndryshuar ményrén se si béhet
fushaté dhe mé tej kané ndikuar edhe né ményrén se si ndértohet lajmi politik pér medien, e cila
bashké me politikén jané mé shumé produkte gé tentojné té térheqin sa mé shumé audiencé dhe
mbéshtetés (respektivisht).

Media, si pércuese e informacionit politik né publik ka njé rol parésor né prodhimin e
ideologjisé®!. Pér kété arsye media e shkruar dhe ajo elektronike (né fillim radioja dhe mé pas
televizioni) si pércuese té informacionit politik kané luajtur njé rol thelbésor ideologjik né
pérfagésimin e marrédhénieve sociale dhe né ofrimin e pushtetit.

Duke pranuar kété ndikim, né pjesén mé té madhe té vendeve té Evropés ka kufizime pér medien
elektronike me qéllim “balancimin” e kohés televizive pér mbulimet mediatike apo reklamén e
partive politike.

Nga ana tjetér, ményra se si media po sillet gjaté fushatave elektorale ndikon mbi
marketingun politik dhe fushatat politike, ku gjithashtu evidentohet amerikanizimi i medies®, gé
nénkupton jo vetém pérmbajtjen politike t& medies por edhe funksionimin e saj sipas logjikés
komercializuese, ku pérmbajtja e lajmeve pérpiget té jeté e lehté dhe sa mé masive.
“Karnavalizimi” i fushatave elektorale®, népérmjet shtimit té efekteve speciale dhe atmosferés s¢
karnavaleve, i shkon shumé pér shtat késaj logjike komercializuese té medies. Né kéto kushte éshté
prodhuar telepolitikani, i cili marketohet népérmjet medies, dhe madje ai trajnohet nga
profesionistét gé kontrollojné fushatat pér t¢ mésuar té menaxhojé medien. Amerikanizimi i
medies éshté evidentuar edhe né pérmbajtjen e medies ku debatet politike po personalizohen dhe
po mbulohen né njé skemé si garé kuajsh, duke u fokusuar vecanérisht tek konflikti, drama dhe
me njé vémendje mé té madhe ndaj dukjes sesa substancés sé céshtjeve (Capella & Jamieson,
1997:81). Kjo ka ndikuar né ményrén se si media ndikon né réndésiné e komponentéve té produktit
politik, g& né shumé vende ku aplikohet sistemi parlamentar evidentohet pérgendrimi mbi
kandidatin dhe personalitetin e tij dhe mé pak mbi c¢éshtjet.

Ky stil i ri i fushatave elektorale, qé ndikohet prej arsyeve té tjera té pérmendura mé sipér,
kané efekt mbi votuesin, kandidatin dhe procedurat demokratike pér sa i pérket3*:

a) rénies sé pjesémarrjes politike, pasi stili i ri perceptohet si mé relevant pér marketuesit
se sa pér votuesit. Fushata kthehet né temén themelore pér axhendén e partisé apo
kandidatit, fokusi pérgendrohet né strategji qé hedhin poshté figurén e kandidatit
oponent, ndérsa diskutimi i ¢éshtjeve minimizohet gjaté fushatés (dhe ngrihet né
periudhén nga njé fushaté né tjetrén).

b) kthimit té vémendjes né ¢éshtje jo-themelore, ¢ka krijon dy axhenda; njéra pér elitat, gé
fokusohet né aspektet mediatike té sistemit politik, dhe tjetra pér masat, gé merret me
véshtirésité e pérditshme. Né kété ményré humbet zgjedhja origjinale mes alternativave
politike.

C) rénies sé cilésisé sé kandidatéve. Késhilltarét q¢ merren me “shitjen” e kandidatit nuk
mund té sigurojné cilési pér vendimet gé merr lideri. Né kété ményré vlerat e
kandidatéve minimizohen dhe lideri mbetet faktori i réndésishém brenda partisé, gé

3L Althusser, Louis (1971), Ideology and Ideological State Apparatuses. Lenin and Philosophy, and Other Essays, New
Left Books, London
32 Dan Caspi. (1999). When Americanisation Fails, Politics, Media and Democracy: An international Study of
innovations in Electoral campaigning and their consequences. New York, f. 1-5.
33

po aty
34 Yoram Peri. (1999). From a party-state to a tele-populism state. Panim, Volum 9, Spring.
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mund té keté vetém aftési manipulative por jo vizion. Kjo evidenton trendin gé po
prezantohet sot ku imazhi i liderit duket té mbizotérojé né zgjedhjen e elektoratit
pérballé partisé apo ¢éshtjeve programore té saj.

d) E lidhur me faktorin e pérmendur mé sipér éshté edhe ai socio-politik, qé ka té béjé me
uljen e besimit publik ndaj institucioneve, gé lidhet me zbehjen e identifikimit partiak.
Né botén peréndimore qytetarét gjithnjé e mé shumé po largohen prej partive dhe
kérkojné aspekte té tjera besueshmérie. Ky fenomen gé éshté i pranishém edhe né
Shqipéri u bé evident nga rritja e numrit té krizave politike, rénia e numrit té votuesve
né votime, rénia e statusit té politikanéve dhe institucioneve politike.

PJESA 11 — Produkti politik dhe media

Proceset e shumta gé kané ndodhur brenda politikés kané prekur edhe sistemin mediatik.
Zhvillimet né komunikimin politik po influencohen né ményré reciproke edhe prej ndryshimeve
né mjedisin mediatik. Industria e medies éshté shndérruar né njé prej bizneseve mé té médha,
ndérsa liberalizimi né rritje dhe konkurrenca kané sjellé shuméfishimin e medieve dhe burimeve
té komunikimit. Kjo ka krijuar mé shumé hapésiré pér politikén gé té pérdoré avantazhet e medies
pér t& lancuar mesazhet e saj dhe pér t'u mediatizuar. Procesi i mediatizimit nénkupton
institucionalizimin e logjikés sé medies né nénsisteme té tjera sociale (Schrott, 2009:42). Kjo, sipas
Mazzoleni-t dhe Shultz-it (1999) éshté negative, pasi tregon se “politika ka humbur autonominé e
saj duke u ndérvarur né funksionimin e saj prej masmedias dhe duke u reformuar vazhdimisht prej
ndérveprimit me medien (Mazzoleni & Shultz,1999:250). Sipas tyre, procesi i mediatizimit e
transformon politikén né pesé ményra®. Sé pari, realiteti politik béhet konstruksion mediatik.
Duke pércaktuar vlerén e lajmit, redaktorét e medies pércaktojné ményrén se si masat e shikojné
politikén, cilit aspekt té jetés politike ata i kushtojné vémendje dhe si rrjedhim, ¢faré éshté e
réndésishme. Kjo lidhet me rolin e medies si pércaktuese axhende (agenda-setting), ku media nuk
i thoté audiencés si té mendojé, por ¢faré té mendojé. Sé dyti, media ndérton nocionin e aktoréve
politiké dhe audiencave politike dhe pércakton role pér secilin prej tyre. Aktorét identifikohen prej
vémendjes gé i kushton medies, ndérsa roli i tyre pércaktohet gjaté procesit t¢ mediatizimit té
realitetit politik, dhe po késhtu éshté media qé pércakton vlerén e lajmit. Audienca e medies, mé
tej prezantohet me ngjarje qé pérbéjné lajme dhe qé fokusohen né imazhet e aktoréve kyc dhe kané
pérmbajtje sa informative, aq edhe argétuese. Sé treti, raportimi politik kushtézohet prej logjikés
komerciale té organizatés politike, gé lidhet me kriteret gé pércaktojné vlerén e lajmit dhe ményrén
si paketohen dhe prezantohen lajmet. Sé katérti, komunikimi i aktoréve politiké ndértohet mbi njé
logjiké mediatike, qé nénkupton se ata mésojné se cilat imazhe apo fraza jané térhegése pér
gazetarin dhe i adoptojné ato né sjelljen dhe komunikimin e tyre. Kjo do té thoté gé, ata prodhojné
mesazhe térhegése ose programojné aktivitetet e tyre sipas programit t¢ medies me géllim gé té
gjenerojné sa mé shumé mbulim mediatik. Sé fundmi, kjo sjell mé pak mbulim objektiv dhe lajmet
do té paketohen né ményré té tillé gé té pérputhen me kérkesat e nevojat e audiencés.

Ndérkag, ményra se si sistemi mediatik ndérvepron me politikén ndryshon nga njéri shtet
né tjetrin dhe madje nuk jané gjithmoné stabél, por lévizin, kur vendi kalon nga njé sistem
komunist né até demokratik. Hallin-i dhe Mancini (2004:21) evidentojné katér dimensione té
ndérveprimit medie — politiké: (1) zhvillimi i tregut mediatik, vecanérisht zhvillimet e shtypit
masiv; (2) paralelizmi politik gé lidhet me nivelin dhe natyrén e veprimit mes medies dhe partive

3 Mazzoleni, G; Schulz, W (1999) ¢ “Mediatization” of Politics: A Challenge for Democracy?’, Political
Communication 16: 247-61
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politike; (3) zhvillimet e gazetarisé profesionale dhe (4) niveli dhe natyra e ndérhyrjes sé shtetit né
sistemin e medies. Duke pérfshiré zhvillimet e fundit né sistemin politik, Norris, (2001) pohon se
njé tjetér karakteristiké e réndésishme e sistemit mediatik lidhet me zhvillimet né industriné e
komunikimit politik (prezenca e kérkuesve profesionisté té tregut, sonduesit e opinionit,
reklamuesit, menaxherét e fushatave) si dhe me géllimin e fushatave jopublike®®.

Pérfshirja e masmedias né politiké ka kaluar né tri procese mutative, gé pérshkruhen si modeli i
propagandés, modeli i efektit minimal dhe modeli konsumator (Negrine, 1989; Newton, 1990).
Secili prej kétyre modeleve ka reflektuar ndryshimet né politiké.ndérveprimit medie — politiké, té
cilat ndérlidhen me tri proceset mutative népér té cilat ka kaluar media; modeli e propagandés, gé
evidenton fuginé e makinerisé propagandistike t€ medies né manipulimin e opinionit publik, fakt
qgé filloi té zbehej me lindjen e alternativave té reja politike por edhe informative, duke evidentuar
se, mé shumé sesa media jané ndérveprimet sociale gé ndikojné sjelljen. Kalimi nga modeli i
propagandés tek modeli i efekteve minimale erdhi si pasojé e ekspozimit pérzgjedhés té prezencés
elektorale né media. Nga ana tjetér, komercializimi i medies dhe vlerésimi i audiencés si
konsumator i produktit mediatik solli modelin konsumator té influencés sé medies (McQuail,
1987; McLeod & Becker, 1974), ku pérdoruesi i medies éshté njé pjesémarrés aktiv né procesin e
komunikimit. Né kété model mé shumé e réndésishme éshté té dish pérse lexuesi apo shikuesi
éshté ekspozuar né njé mesazh té caktuar politik dhe cila éshté pritshméria e tij prej kétij
ekspozimi, sesa té dish a jané ekspozuar apo jo

2.3 Marka dhe imazhi

Nén efektet e politikés si produkt konsumator, konsumizmi ndérlidhet me politikén né
fazén e dizenjimit té produktit politik, proces i cili éshté mé i réndésishém sesa fushata apo ményra
se si kandidatét individualé organizohen®’. Dizenjimi pérgjithésisht realizohet rreth markave, té
cilat krijojné lidhje emocionale me konsumatorin ¢ka ndihmon jo vetém né identifikimin dhe
ndérlidhjen apo asociimin me produktin por edhe né komunikimin dhe promovimin e tij. Kjo éshté
marka politike, e cila mund té jeté njé person, organizaté (politike) apo ide (Levy & Kotler, 1964;
Butler & Collins 1994; Scammell, 2007).

Marka éshté shkaku dhe pasoja drejt njé paradigme konsumatore t€ komunikimit politik,
gé nis me kérkimet né elektorat, nga té cilat rezultojné disa piképamje rreth géndrimeve té
elektoratit ndaj markave politike, g¢ mé pas ndihmojné né pércaktimin e ményrés se si
komunikohet. Marka krijon besueshméri né cilésiné e shérbimit dhe paralelisht ofron shérbime me
vleré pér elektoratin. Pér kété arsye, politikanét nxiten té “konsiderojné veten e tyre si marka” dhe
té pérdorin strategji t¢ marrédhénieve me publikun pér t¢ komunikuar me publikun (Scammell,
2007:177). Né konceptin e produktit politik, marka éshté emri i partisé. Po késhtu edhe lideri i
partisé edhe anétarét e tjeré té saj mund té jené marka mé vete qé kontribuojné né vlerén totale té
markeés politike. Marka kuptohet si pérfagésim simbolik e psikologjik i produktit®, por nuk lidhet
me até cka produkti éshté, por me até ¢faré konsumatori percepton prej saj. Rrjedhimisht, marka

3 Norris, P (ed) (2001) Britain votes 2000, Oxford University Press

37Lees-Marshment, J. (2004), The political Marketing Revolution: Transforming the government of the UK,
Manchester University Press

38 Schammell, M. (2007) Political Brands and Consumer Citizens: the rebranding of Tony Blair, Annals of the
American Academy of Political Science, Vol 611,May 2007, fq 177
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lidhet me imazhin (Scammell, 2007:176) dhe ndértimi dhe menaxhimi i tyre &shté detyra
themelore e partive politike*® (Kavanagh, 1995; Egan, 1999).

Politikanét e kuptojné se imazhi éshté parashikuesi mé i miré i sjelljes elektorale sesa faktet
si kandidati, partia apo ¢éshtjet (McGinness, 1969). Deklarata e Kotler-it dhe Levy-t (1969), se
politikanét po marketohen si sapuné, ndérthuret me nocionin se politikanét gjithnjé e mé shumé
po pérdorin apelimet né nivele personale, duke u bazuar tek imazhi gé ne ndértojmé né sipérfagen
e trupit toné, rreth hapésirave ku jetojmé, ményrave té sjelljes apo pérdorimit té zérit, cka na bén
té identifikohemi prej té tjeréve apo té identifikojmé té tjerét. Kjo lidhet me kulturén konsumatore
né castin e arritjes e marréveshjeve pér status dhe identitet, dhe pér kété arsye ky komunikim éshté
I “mbytur” né shenja, imazhe, publicitet (Slater, 1996). Kjo e shndérron gjithé procesin politik si
proces té marketimit té imazheve (Qualter, 1985, cituar nga Wring, 1997).

Pér kété arsye nevojitet brandimi®® i politikés dhe ndértimi i strategjive t& ndértimit té
imazhit, qé i1 referohet organizimit té aktiviteteve qé¢ mundésojné “diferencimin e markés si
atraktive, kuptimploté, apeluese pér audiencén e targetuar” (Grimaldi, 2003, cituar nga Henneberg,
2003). Ajo synon krijimin e njé imazhi politik (Scammell, 2007), gé synon té krijojé popullaritet
dhe mbéshtetje.

Brandimi, sikurse edhe pérgendrimi tek imazhi, ka zhvendosur substancén jashté politikés
duke i dhéné asaj shkélgim dhe stil. Né marrédhénien mes imazhit té liderit apo partisé dhe
problematikés, shkencat politike pohojné se sjellja elektorale éshté mé shumé e orientuar drejt
imazhit té partisé dhe liderit se sa ¢éshtjeve programore (Bartels, 1987, cituar nga Henneberg,
2003; Barisione, 2009). Késhtu, votuesit, pérdorin imazhin gé kané pér kandidatin pér té
zévendésuar informacionin rreth performancés sé tij politike (Popkin, 1991). Po késhtu, sipas Egan
(1999) “ajo gé kontribuon né fitoren e zgjedhjeve dhe né€ mirémbajtjen e popullaritetit t&€ markés
éshté menaxhimi i kujdesshém i imazhit né koh&”*!. Rrjedhimisht, vlera e stimulit (imazherisg) té
komunikimit t& partisé politike apo liderit éshté mé shumé e réndésishme sesa vlera e
informacionit, cka pérbén edhe ndryshimin me markén tradicionale (Reid, 1988).

2.4 Trekéndéshi politik
Komponentét e produktit politik pérbéjné kompleksitetin e markés, ndérkaq gé procesi

shkémbyes ndodh ndaj gjithé paketés né térési, pavarésisht géndrimit ndaj elementeve specifike té
saj. Partia éshté njé prej elementeve té produktit e cila nuk vjen né asnjé cast e shképutur nga lideri

39 Kjo detyré béhet edhe mé e réndésishme né kushtet e disa ndryshimeve té evidentuara né mjedisin politik e mediatik,
sikurse evidentohen (1) rénia e identifikimit ideologjik e partiak, ¢cka ka sjellé pérdorimin e markés si vleré né aspektin
simbolik pér té zévendésuar kété boshllék, (2) fragmentarizmi i medies dhe orientimi i saj drejt njé publiku mé specifik
ka ndikuar né pérmbajtjen e lajmit dhe, (3) shtimi i apatisé sé publikut ndaj politikés, duke e béré até mé pak receptiv
ndaj mesazheve politike. Né kéto kushte, marka e imazhi, duke gené se veprojné né aspektin psikologjik e emocional
pérdoren pér té ndértuar marrédhénie besimi mes politikanéve dhe votuesit

40Brandimi ndryshe i referohet edhe paketimit. Termi i brandit ose markés si koncept konsumator mund té duket jo
shumé relevant kur flasim pér politikén, por shumé studiues kané pranuar se konsiderimi i politikés si produkt dhe
adaptimi i strategjive ekonomike mbi té nuk ishte thjesht dhe vetém njé ményré pér té krijuar komoditete brenda ¢do
sektori té jeté. Konsiderimi i politikés si produkt, e si rrjedhim edhe brandimi i saj si i tillé, éshté vlerésuar té jeté njé
pérpjekje pér té reaguar ndaj shképutjes gé shogéria moderne filloi té demonstronte ndaj politikés gé konsiderohej si
njé domen pér elitat. Kjo ishte evidente né shumé demokraci ku marrédhénia mes qytetaréve dhe institucioneve
politike ka ndeshur me ndryshime t& médha gé prej Luftés sé Dyté botérore. Shpesh kéto ndryshime jané etiketuar nén
termin “modernizim” (Hallin & Mancini, 2004)

41 Egan, John (1999), Political Marketing: Lessons from the mainstream, Joumal of Marketing Management, 1999,15,
fq 496
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dhe pérmbajtja programore. Si e tillg, partia politike éshté njé mjet organizativ gé pérdoret pér té
fituar luftén konkurruese pér votén e elektoratit, &shté njé simboliké, njé marké qé lehtéson
referimin e publikut. Nén kontekstin e markés mund té funksionojé edhe lideri. Késhtu, né pjesén
mé té madhe té rasteve, Kkrijimi i partive politike lidhet me njé lider-krijues individual, i cili
instrumentalizohet po kagq shumé sa edhe partia dhe mund té shndérrohet né faktor pér fitimin e
zgjedhjeve*?. Si pasojé e kétij korrelacioni, sot ka njé tendencé té partive pér t’u orientuar drejt
promovimit té liderit té tyre dhe burimeve mbéshtetése njerézore, sesa veté partisé apo ¢éshtjeve
qé prezantohen.

Né terma elektoralé, duke vlerésuar zhvillimit e fushatave elektorale té fokusuara drejt imazhit,
produkti kombinon tre aspekte kyge qé jané “imazhi i partisé€”, “imazhi i liderit” dhe “¢éshtjet
programore” (Worcester, 1987; Worcester, 1991, Wring, 1997). Ky konfigurim éshté
popullarizuar nga analisté té ndryshém, pérfshiré Bob Worcester-in, i cili qé prej vitit 1987 realizoi
kérkime né treg pér té paré ndikimin e komponentéve té produktit politik né sjelljen elektorale.
Worcester evidenton masén né té cilén secili element i produktit politik ndikon opinionin e grupeve
té ndryshme té votuesve. Ai ndértoi konceptin e trekéndéshit politik®®, i cili grafikisht tregon se
gjatésia e brinjéve qé pérfagéson secilin prej elementéve pérbérés té tij thekson nivelin e réndésiné
gé ato kané pér votuesin.

Koncepti i imazhit té partisé né fakt, éshté njé element shumé i forté gé ndikon né sjelljen
elektorale né njé masé té pércaktuar edhe nga faktoré té tjeré, si strukturat demokratike apo
politike, sistemet elektorale, niveli ideologjik etj. Nga njéra ané, imazhi i partisé pér njé individ,
me shumé gjasa, do té lidhet me identifikimin e tij partiak, por do té jeté mé shumé substancial
sesa psikologjik e emocional. Mathews dhe Prothro (1964), pohojné se imazhi i partisé nuk éshté
i rrénjosur kaq thellé apo nuk éshté kaq i géndrueshém sa “identifikimi partiak”, pasi imazhi
ndikohet edhe nga faktoré té brendshém dhe té jashtém té individit dhe gjykohet me njé shkallé
subjektiviteti prej gjithsecilit*. “Ai (imazhi i partis€) éshté mé pak i géndrueshém sesa lideri,
kandidati apo ¢éshtjet” (po aty). Identifikimi partiak, né fakt, mésohet né njé fazé t€ hershme té
jetés dhe éshté afatgjaté, ndérkohé qé imazhi démtohet kur ndodhin kriza. Megjithaté kjo ka njé
lidhje shkakésie me identifikimin partiak, pasi né rastin e krizave edhe ky i fundit mund té
ndryshojé. Né rastet kur njerézit votojné pér njéfaré kohe bazuar mbi asosacionet psikologjike gé
kané, ata tentojné té géndrojné me njé parti. Mé voné kjo lidhje béhet parashikuese pér sjelljen e
individit. Devijimet nga kjo voté e parashikuar mund té ndodhin si pasojé e prezencés sé faktoréve
afatshkurtér gé gjenden né mjedisin politik, si p.sh.: ¢éshtjet, lideri apo kandidatét. Kjo do té thoté
se, edhe pse shumé njeréz mund té kené parapélgim ndaj njé partie politike, ata mund té kené njé
imazh negativ pér liderin e saj.

Diskutimet e béra mbi imazhin e partisé pozicionojné edhe njé komponent tjetér pérbérés
té produktit politik gé jané céshtjet. Sipas studiuesve Milne dhe MacKenzie (1955), céshtjet

42 Megjithaté jo té gjitha partité kané synim té fitojné zgjedhjet, si p.sh. né sistemet diktatoriale apo ekstremiste, si¢
ka gené sistemi komunist, partité nuk kishin mé shumé synim té fitonin zgjedhjet, por té zotéronin pushtet népérmjet
mjeteve joelektorale.

43 Né literaturén botérore termi referohet si “political triangle” dhe lidhet me prezantimin grafik realizuar pas sondazhit
nga Worcester pér Partiné Laburiste britanike ne zgjedhjet e vitit 1970, pas humbjes sé papritur té geverisé sé Harold
Wilson (pér mé tepér shiko Worcester 1991, 49-50 dhe worcester dhe Mortimore 1999, 43 — 48). Né fillim ai prezantoi
njé trekéndésh barabrinjés, por ngjarjet e vitit 1982, me vendimin e kryeministres Thacer pér luftén né Falkwars,
treguan se si mund té ndryshojé réndésia e elementéve té trekéndéshit politik né varési té pozicioneve politike t&
ndérmarra, cka rikonfirmoi fitores e saj né zgjdhjet e vitit 1983

4 Mathews Donald R.; Prothro, James W (1964), Negroes and the news in Southern Politics, in 1960 Prager NY
USA, fq 87

262




afatgjata jan€ “ngritur né€ statusin e imazhit t& partis€”. Nj€ parti anekson ¢éshtje té veganta dhe 1
asimilon ato né imazhin e vet®. Si rrjedhim, imazhi i partisé béhet njé arsye frekuente pér votén e
individit. Né librin e tyre “Marginal Seat” (1955), Milne dhe MacKenzie pohojné mé tej:
“normalisht, ¢éshtjet nuk zhvillohen si imazh partie, nése nuk perceptohet njé ndryshim vital i
politikave ndérmjet partive. Duke “pompuar” njé ¢éshtje té vecanté, njé€ parti e anekson até dhe
pas njéfaré kohe ¢éshtja identifikohet me partiné”. Po késhtu, ka njéfaré lidhjeje mes imazhit dhe
céshtjeve, gé né fakt jo domosdoshmérisht mund té jeté e drejtpérdrejté*®. Sipas Milne dhe
MacKenzie (1955): “Imazhet e partive ... jan€ simbole, mbi t€ cilat partit€ shpesh mbéshteten,
sepse besohet gé ato kané dicka té dashur pér elektoratin. Eshté pak e réndésishme qé kjo “digka”
té jeté njé céshtje jo me réndési té madhe, lidhja me njé simbol dhe me partiné géndron. Ndérsa
disa imazhe partie jané imazhe t& largéta, yje té paintegruar; imazhi perceptohet qart&™*’.

Sipas Key (1963), “imazhi i individit pér partiné mund té pérfshijé njé sasi politikash
specifike pér té cilat informacioni dhe opinioni mund té jené té cekét*®”. Megjithaté edhe kéto
informacione té vakéta mund té ofrojné njé arsye té vogél pér vendimmarrjen elektorale.
Megjithése imazhi i partive ka té bé&jé mé shumé me ményrén se si perceptohen aktivitetet e partive
politike né kohén e tashme dhe té shkuar, votuesi duhet té jeté i informuar rreth kétyre aktiviteteve
si edhe ¢éshtjeve aktuale gé prezanton partia dhe ndoshta té keté opinion mbi to. Por informacioni
gé votuesi grumbullon mbi ¢éshtjet nuk mund té béhet i shképutur nga asetet e tjera té partisé, si¢
jané lideri apo kandidatét.

Lideri i partisé éshté mé shumé i réndésishém sot, sesa ka gqené mé pérpara (Bean, 1985;
Bean & Kelley, 1988; Worcester & Mortimore, 2001; Worcester, 2010). Né njé studim né vitin
1974, Nimmo, Mansfield dhe Savage zbuluan se “perceptimet e votuesit pér kandidatét ndikojné
vendimmarrjen elektorale”. Ata pércaktuan se ky “perceptim” bazohej mbi “térheqjen personale”,
ose ndryshe atributet fizike e ato t€ personalitetit N& fakt, studiuesit zbuluan se “kandidati 1
perceptuar me karakterin mé t€ miré fitoi pesé€ prej gjashté zgjedhjeve presidenciale”. Né studimin
e tyre té mévonshém (1976) studiuesit zbuluan se imazhi i kandidatit ishte parashikuesi mé i miré
1 sjelljes elektorale™.

Imazhi i liderit pércaktohet né terma té besimit gqé njé individ ka pér kandidatin si person
(Conover, 1980; Garcia, 2011). Besimi, sipas Weber (1922) mund té lidhet me personalitetin,
eksperiencén dhe aftésité si dhe atribute té tjera gé jané relevante pér njé lider karizmatik*® ose té
pérshtatshém pér njé post publik®®. Reagimet emocionale ndaj njé lideri politik kontribuojné né
imazhin e tij. Kéto karakteristika mund té ndikojné né rritjen e mbéshtetjes politike né elektorat,
cka mé pas ka njé ndikim themelor né vendimin mbi votén (Markus & Converse, 1979).

Pérgendrimi i komunikimit politik tek lideri si kandidat politik apo tek kandidatét, qé
megjithése éshté karakteristiké e sistemeve presidenciale po aplikohet edhe né ato parlamentare,
ka ndodhur si pasojé e rritjes sé konkurrencés politike, shkrirjes sé pérmbajtjes ideologjike mes
partive, largimit prej identifikimit partiak, pérfshiré edhe zhvillimet teknologjike. Nga ana tjetér,
perceptohet se lideri i jep vleré jo vetém markés gé pérfagéson por edhe njé koalicioni, duke béré
késhtu qé ai té operojé si marké mé vete. Nuk éshté cudi gé pjesa mé e madhe e votuesve kané
informacion pér liderét e tyre kryesoré, ndaj té ciléve ata gjenerojné ndjenja. Madje, akoma edhe

4 Milne, R.S. & Mackenzie, H.C. (1955). Straight Flight. London, The Hansard Society.

4 Milne, R.S. & Mackenzie, H.C. (1955). Marginal Seat. London, The Hansard Society.

47 Milne, R.S. & Mackenzie, H.C. (1955). Marginal Seat. London, The Hansard Society

48 Key, V.0., (1963), Public Opinion and American Democracy, New York, Knopf

49 Max Weber, Economy and Society. NY: Bedminster Press, 3 volumes, 1968. Original publication, 1922.

0 Henneberg, S. C. M (2003) Generic Functions of Political Marketing, School of Management Working Papers,
University of Bath, UK
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votuesit mé indiferenté diné se cilét jané liderét e partive kryesore. Lideri i partisé ka njé influencé
té konsiderueshme né pozicionimin e partisé ndaj njé ¢éshtjeje apo né mirémbajtjen e unitetit
partiak. Ai éshté garantuesi i imazhit té partisé si marké, fakt gé e bén até té ndérlidhur me imazhin
e partisé. Por, po né té njéjtén maseé, jané atributet e liderit qé béjné té mundur ndryshimet né parti,
cka né ményreé indirekte krijon asosacione pér aftésiné e tij si lider dhe si menaxher i institucioneve
politike, sikurse éshté edhe partia. Nga ana tjetér, perceptimi qé votuesi krijon pér liderin nisur
prej vlerave dhe virtyteve gé ai prezanton apo ményrés se si paragitet e sillet, ndikon né ményreé té
drejtpérdrejté mbi votuesin dhe rezultatin elektoral (Garzia & De Angelis, 2011:12).

Né kéto kushte duhet pranuar se komponentét e produktit politik jané té ndérlidhur me njéri
— tjetrin dhe influencojné né nivele té ndryshme ményrén se si zgjedhésit votojné.
Varésia e komponentéve té produktit politik shprehet né figurén 2.

Figura 2: Trekéndéshi i produktit politik (Achen, 1992)°

Partia apo geveria e
liderit/kandidatit

| Lideri, kandidati | —— |  Céshtjet

Figure : trekendeshi politik

2.5 Trekéndéshi politik dhe media

Réndésia gé po marrin komponentét e produktit politik gjaté fushatave elektorale ndikohet
né mase té madhe prej medies. Teoria e hartimit té axhendave klasike mbéshtet né até se artikujt e
medieve strukturojné perceptimet e votuesve mbi ¢éshtjet politike dhe si rrjedhojé ndikojné edhe
meényrén se si do té zhvillohen fushatat elektorale. Conover-i (1980) pohon se votuesit ndikohen
nga ajo gé ata shohin, dégjojné apo lexojné pér kandidatin, partiné apo ¢éshtjen né radio, televizor,
gazeté apo internet®?. Si uré lidhése mes politikés dhe votuesit, media &shté “organizuesja
themelore e idesé ose linjés sé lajmit g€ i jep kuptim fragmenteve té njé ngjarjeje ... . Ményra si
shkruhet apo fokusohet ngjarja pércakton até qé€ €shté kontraversale, apo esencén e ¢éshtjes”
(Gamson & Modigliani, 1987, cituar nga Scheufele 1999; 106). Né fund té fundit, duke
konsideruar se media éshté burimi i vetém i informacionit pér votuesit, sipas lyengar-it (1991; 28),

51 Achen, Christopher (1992) “Breaking the Iron Triangle: Social Psychology, Demographic Variables and Linear
Regression in Voting Research,” Political Behavior, 14, 3 (September 1992) fq. 195-211

52 Conover, Pamela J. (1980) The perception of political figures: An application of Atribution theory tek Electorate
Reconsidered, John C. Pierce dhe John Sullivan (eds), Beverly Hills, California, Sage Publications
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“ményra se si ajo fokusohet tek lajmi®® kontribuon gé anétarét e audiencés té atribuojné
pérgjegjési®®”.

Informacioni gé njerézit marrin nga pérdorimi i medies dhe perceptimi qé ata krijojné éshté
shumeé i réndésishém pér té kuptuar sjelljen e tyre elektorale. Studimet e fundit theksojné se jané
proceset konjitive dhe afektive gé media pérdor pér té ndikuar qytetarét jo vetém pér pjesémarrjen
e tyre elektorale, por edhe né preferencat politike (Mc Leod, Kosicki & McLeod 2002). Pan-i dhe
Kosicki (1993; 61) identifikojné katér modele té aspektit strukturor gé ndikojné né ményrén se si
media formaton dhe prezanton lajmin, qé jané®®: (a) struktura sintaksore ose ményra e organizimit
té fjaléve dhe frazave; (b) struktura e materialit té shkruar, gé i referohet pércaktimit té vlerés sé
lajmit si dhe géllimit té transmetimit; (c) struktura tematike, gé reflekton tendencén e gazetaréve
pér té imponuar njé temé ose népérmjet transmetimit té deklaratave eksplicite, ose népérmjet
dhénies sé observimeve mbi citimet e drejtpérdrejta té burimit; (d) struktura retorike, gé i referohet
“zgjedhjeve stilistike t€ béra nga gazetari dhe qé lidhen me géllime specifike”.

Kéto skema té ndértimit té lajmit politik pércaktohen nga Entman (1993) si njé “set idesh
té magazinuara né tru qé orientojné individét “té pérpunojné informacionin”®. Né& aspektin e
teknikave té pérdorura kjo lidhet me proceset e memories, gé ka té béjé me faktin se sa lehté
njerézit kujtojné dhe njohin produktin politik dhe si kjo ndikon pozitivisht né krijimin e
opinioneve; pérfshiré emrin, markén dhe mesazhet kyce; efektin e z€dhénésve, si ndérmjetésuesit
gé lidhin dhe informojné publikun mbi ¢éshtjet qé shtrihen pértej organizatés; efektin e pérséritjes,
gé nénkupton ekspozimin pérzgjedhés dhe pérséritjen e vazhdueshme si kusht i réndésishém pér
ndértimin e marrédhénieve té frytshme, si dhe efektin e pérmbajtjes, pér té nxitur veprimin.

Né aspektin pérmbajtésor dhe vizual, media ndikon mbi votuesit népérmjet mbulimit té
shpeshté mediatik té céshtjeve té caktuara té dhéna pérparési sipas partisé apo kandidatit. Né
ményré grafike, ndikimi i lajmit t¢ medies mbi votuesit, dizenjuar nga Scheufele-i (1999:115)
paragitet né figurén 3.

%8 Kjo i referohet procesit qé né anglisht éshté pércaktuar si “framing” qé éshté ményra se si media pérzgjedh disa
aspekte té realitetit dhe u jep atyre mé shumé réndési, nga ményra se si komunikon tekstin, me géllim promovimin e
njé céshtjeje té caktuar té problemit, kryerjen e vlerésimeve apo dhénien e rekomandimeve (Entman, 1993:52).

% lyengar, S. (1991) Is anyone responsible? How television frames political issues. Chicago: University of Chicago
press, fq 28

% Pan, Z. & Kosicki, G.M. (1993) Framing analysis: An approach to news discourse, Political communication, 10;
55-75

%6 Entman, R.M., (1993) Framing: Towards clarification of a fractured paradigm. Journal of communication, 43 (4),
fq 53
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Figura 3: Modeli i procesit té ndértimit té lajmit®’
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Adoptimi i kétyre ¢éshtjeve nga ana e publikut si ¢céshtjet mé té réndésishme té zgjedhjeve
apo prezantimi i shpeshté i géndrimeve apo piképamjeve té njé kandidatit, si p.sh. pozicionimi mbi
céshtjet, personalitetin, integritetin, etj, mund té béjné gé publiku té mendojé se ato atribute jané
mé shumé té réndésishme pér kété kandidat®®. Si rrjedhim, media do té formésojé edhe perceptimin
mbi kété kandidat. Né té njéjtén ményré ajo pércakton se cili éshté elementi mé i réndésishém i
produktit politik.

Duke njohur efektin e transmetimeve mediatike, partité politike po investojné shumé para
pér té gené té pranishme né medie dhe madje synojné té kené vémendje sa mé pozitive nga ana e
saj, duke béré gé media té jeté njé géllim né vetvete pér partité politike. Kété e mbéshtesin edhe
studiuesit, sipas té ciléve, pavarésisht réndésisé gé ka media, partité e konsiderojné até si njé skené
té réndésishme né té cilén kultivojné géllimet strategjike pér té siguruar marrédhénie té mira dhe
té géndrueshme me gazetarét dhe pér té fituar publicitet pozitiv (Stromback, 2011; Van Aelst et
al., 2010). Madje, investimi i madh gé po béhet né ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale
dhe shuméllojshméria dhe kreativiteti né taktikat e pérdorura tentojné té gjenerojné jo vetém
mbéshtetje elektorale, por edhe interes mediatik.

Ményra se si media transmeton fushatat elektorale, duke pércjellé stilin dhe shkélgimin e
tyre, ndikon né pércaktimin e réndésisé qé audienca e saj i jep dukjes ndaj thelbit, imazhit ndaj
céshtjeve, duke parashtruar debatin se si media ndikon né ményrén se si prezantohen elementet e
produktit politik.

57 Scheufele, Dietram (1999), Framing as a theory of Media effects, Journal of Communication, Vol. 49, Issue 1,
103 -22
%8 McCombs, M., Shaw, D.L., Weaver, D., (1997) Communication and Democracy: Exploring the intelectual frontiers

in agenda setting theory, Mahwah, NJ: ErIBaum.
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KAPITULLI 111 - METODOLOGJIA
3.1 Metodologjia

Funksionimi i politikés sipas logjikés konsumatore, rritja e kulturés vizuale si dhe
ndryshimi i géndrimit té publikut ndaj politikés (rénia e identifikimit partiak, rénia e besueshmérisé
politike etj.), kané ndryshuar jo vetém ményrén se si komunikohet politika, por edhe ményrén se
votuesit marrin vendimin pér votén. Partité politike, liderét dhe kandidatét e tyre si dhe geverité
pérpigen né ményré té vazhdueshme té ndértojné e rindértojné politika dhe imazhe qgé ia ofrojné
tregut politik, duke pérdorur avantazhet e marketingut politik si dhe pushtetin e medies. Aplikimi
i taktikave pér té njohur elektoratin dhe arsyet gé e nxisin até té votojé, jané njé bagazh me dije qé
ndihmon aktorét e politikés té marketojné stilin e tyre specifik si edhe géllimet e tyre pér
geverisjen, si njé produkt gqé dizenjohet me shumé kujdes dhe né pérputhje me nevojat e tregut,
duke nxitur aktivizim né sferén politike.

Ndérkag, procesi i modernizimit té politikés ka cuar né personalizimin e politikés apo
amerikanizimin e fushatave elektorale (Mancini & Swanson, 1996; Kavanagh, 1995; Kaid &
Holtz-Bacha 1995; Cutlip, 1994; Scammell; 1995), fenomen qé po pérhapet masivisht né té gjitha
demokracité peréndimore e sistemet politike. Efekti i modernizimit lidhet me fugizimin e figurave
individuale politike, gjé gé prodhon personalizimin e politikés né njé shkallé té tillé gé zgjedhja
elektorale té varet nga marrédhénia gé votuesi krijon me kandidatin si individ (Harris, Lock &
Rees, 2000). Kjo zévendéson kufijté ideologjiké me partiné politike. Personalizimi i politikés
kérkon nga ana e kandidatit apo partisé pérpjekje pér té projektuar njé imazh sa mé pozitiv®®,
proces i cili realizohet pérmes medies. Kjo e fundit, sipas Hallin dhe Mancini (2004), ka aftésiné
té krijojé ose démtojé kandidatin politik duke zgjedhur sasiné dhe llojin e mbulimit gé njé kandidat

%9 Swanson, David L; Mancini Paolo (eds) (1996) Politics, Media and Modern Democracy: An international study on
Innovation in Electoral Campaigning and their Consequences, Praeger series. USA
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do té kete®®. Kjo pérpjekje ka cuar né shmangien e medies prej céshtjeve thelbésore dhe
pérgendrimin mbi konfliktin, kundérshtit€ dhe “garén me kuaj” t€ fushatés (Capella & Jamieson,
1997:31), duke ndikuar né pérgendrimin e politikés tek dukja apo imazhi, gé éshté karakteristiké
e sistemeve demokratike peréndimore.

Né kété situaté, ky studim ngre dy hipoteza themelore gé pérpiget té testojé:

a) Modernizimi i politikés dhe amerikanizimi i fushatave elektorale po orienton
vendimmarrjen e elektoratit peréndimor drejt imazhit té liderit. Né kushtet kur era e re
e politikés po evidentohet edhe né Shqipéri, del e nevojshme té vézhgohet si
prezantohet Ky trend né Shqipéri. Pyetja gé parashtrohet éshté:

Cili prej elementéve té trekéndéshit politik ka mé shumé réndési né vendimmarrjen e
elektoratit?

Gjaté pérpjekjes pér té provuar kété hipotezé do t’i jepen pérgjigje edhe disa pyetjeve
gé lidhen me natyrén konsumatore té politikés.

A éshté produkti politik gasja primare e fushatave elektorale, apo éshté njé fjalé e
zhurmshme e integruar né komunikimin politik?

Si pérshtatet gasja konsumatore e politikés me logjikén e tregut?

Si e ka transformuar logjika konsumatore komunikimin politik?

b) Media, e né vecanti televizioni, ka ndikuar né njé masé t¢ madhe né orientimin e
fushatave elektorale drejt imazhit. Ményra se si komunikohet produkti politik né medie,
ku fokusi themelor vendoset mbi imazhin e liderit, po evidenton njé predispozité té re
né aspektin e réndésisé qé elektorati u jep (ose do t’u jap€) pérbérésve té trekéndéshit
politik né procesin e vendimmarrjes. Ky pohim ndérton pyetjen kérkimore se; Cili éshté
elementi kryesor i produktit politik mbi te cilin vendoset fokusi i medias. Mé tej;

Si ndikon media né procesin e vendimmarrjes, persa i pérket réndésisé gé elektorati u

jep elementeve pérbérés té trekéndéshit politik

Pér té realizuar kété, ky studim do té identifikojé dhe analizojé ményrén se si pozicionohen
tri elementet e produktit politik (lideri, partia dhe ¢éshtjet programore) pér sa i pérket réndésisé gé
marrin né preferencat e elektoratit, por edhe efektit gé prodhon media né kété proces. Studimi ka
dy gasje metodologjike. Pér té provuar réndésiné gé marrin elementét e produktit politik né
vendimmarrjen e elektoratit éshté zhvilluar sondazhi, gjaté periudhés elektorale pér zgjedhjet e
pérgjithshme té gershorit té vitit 2013, né 11 njésité bashkiake té gytetit té Tiranés dhe né dy zona
periferike me status té ndryshém, qytetin e Kamzés, 7 km larg kryeqytetit, dhe fshatin e Dajtit,
kufiri lindor i Tiranés me distancé 26 km larg. Megjithése njé prej bashkive mé té médha né vend,
Kamza paraget njé karakteristiké thelbésore shumé interesante pér studim, pasi ajo éshté njé bashki
e re e krijuar né vitin 1996°, si pasojé e lévizjeve demografike social-ekonomike dhe urbane. Si e
tillé, ajo prezanton njé nivel té larté informaliteti urban dhe diversiteti social.

Qéllimi i shtrirjes sé sondazhit né periferité gjeografike té Tiranés nuk synon té evidentojé
marrédhenien mes elementéve té trekéndéshit politik dhe sjelljes sé elektoratit. Shtrirja e sondazhit
né njé zoné té madhe urbane dhe né njé qytet mé té vogél si dhe né njé fshat mé té largét synon té

80 Hallin, Daniel C & Mancini Paolo (2004) Comparing political communication. Cambridge:Cambridge University
Press, 32 - 34

51 Deri né vitin 1996, Kamza kishte statusin rural administrativ. Lévizjet e shumta migratore e 10-fishuan popullsiné
e zonés nga 12,500 né 90,000 né vitin 2011. Pjesa mé e madhe e popullsisé sé vendosur né kété bashki jané prej zonave
veriore dhe verilindore té vendit qé prezantojné njé diversitet social —kulturor, fetar e politik. Ky ndryshim i madh
social solli problematika t& médha urbane dhe té administrimit té territorit, duke e béré njé prej zonave me nivelin mé
té larté té informalitetit. Né pérpjekje pér té pérshpejtuar procesin e zhvillimit urban dhe té rehabilitimit territorial, né
kété bashki ka nisur procedura pér legalizimin e njésive té banimit dhe zhvillimit té infrastrukturés
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prezantojé njé miks pérgjigjesh qé reflektojné diferencat e perceptimit té elementéve té produktit
politik mes banoréve té gyteteve t€ médha dhe atyre té qyteteve mé té vogla, si dhe fshatit. Té
dhénat e grumbulluara nuk tentojné té analizojné né krahasim réndésiné gé marrin elementét e
produktit politik pér elektoratin e zonave té ndryshme té ndérmarra né studim, por té paragesin njé
rezultat total gé reflekton perceptimet e elektoratit referuar dinamikave sociale. Megjithése,
aférsia e elektoratit nga njé qytet i madh né njé qytet mé té vogél por té largét dhe njé fshati té
thellé ndryshon ményrén se si njerézit mendojné dhe sillen, ky studim éshté njé hap i paré gé
ndérmerret pér té vézhguar réndésiné e elementéve té produktit politik né sjellje.

Sondazhi éshté ndértuar mbi bazén e njé modeli té aplikuar né Britani qé prej vitit 1970, i
cili tenton té evidentojé réndésiné gé merr imazhi i partisé, imazhi i liderit dhe problematika pér
ményrén se si njerézit votojné. Ky model u dizenjua nga Robert Worcester-i pér Partiné Laburiste
angleze né zgjedhjet e vitit 1969, si njé pérpjekje pér té kuptuar procesin e vendimmarrjes sé
votuesve britaniké. Modeli nisi fillimisht me sondimin e votuesit individual dhe forcat gé e shtyjné
até né procesin e vendimmarrjes, duke pércaktuar nése votuesi do té shkojé né zgjedhje apo jo,
dhe nése po, pér cilén parti do té votojé. Né kété model konsiderohen faktorét demografiké dhe
familjaré, si dhe elemente té tjera, si céshtjet, partia, presionet e medies apo faktorét lokalé e té
tjera si kéto. Modeli tenton té hyjé mé thellé né té kuptuarin e ményrés se si elektorati vleréson
komponentét bazé té produktit politik, mbi bazén e té cilit Worcester-i e Mortimore-i ndértuan
“trekéndéshin politik”. Ky koncept pérbén strukturén géndrore té modelit dhe éshté themelor né
njohjen e procesit vendimmarrés té votuesve, vecanérisht té atyre “t€ 1ékundur’. Ai lidhet me tre
aspekte tepér té réndésishme mbi té cilat votuesit mbéshtesin vendimin pér votén, gé jané:
géndrimet e tyre ndaj partisé, imazhi i liderit (si kandidaté pér geverisje) dhe politikat programore.

Pér té& njohur réndésiné gé elektorati u jep komponentéve té produktit politik éshté
zhvilluar sondimi i elektoratit gjaté fushatés elektorale pér zgjedhjet kombétare té vitit 2013 né
Shqipéri, i cili &shté ndaré né tri pjesé thelbésore, qé pérbéjné edhe produktin politik gé jané:
pyetjet mbi partiné politike, mbi liderin politik dhe ¢éshtjet.

Té dhénat empirike té grumbulluara né terren i jané nénshtruar disa modeleve té analizés
statistikore, si analizés sé korrespondencés dhe analizés perceptuale, rezultatet e té cilave jané
pasgyruar né tabelén e informacionit perceptual té hartuar pér secilin prej komponentéve té
produktit politik.

Pér té kuptuar komponenté té tjeré té sjelljes sé elektoratit, si votimi rutiné apo pritshméria

elektorale, né pjesén e fundit té pyetésorit jané vendosur disa pyetje gé synojné té gartésojné
ményrén se si votuesi informohet mbi politikén dhe eksperiencat e tij politike.
Por, njé ndikim té madh né réndésiné qé elektorati i vendos komponenteve té trekéndéshit politik
luan media, e cila e ka transformuar politikén né politiké té€ imazhit dhe té perceptimit. Pér té
analizuar ndikimin e medies né zhvillimet e komunikimit politik, gé lidhen sa me pérgéndrimin
tek imazhi po aq edhe me pozicionimin e liderit né themelin e komunikimit té fushatave elektorale,
ky studim ndérmerr edhe njé pérpjekje tjetér pér té analizuar medien dhe ményrén se si ajo
prezanton elementet e produktit politik. Kjo gjé do té provojé se konstruksionet gé vijné nga media,
vecganérisht televizoni, ndikojné né ményrén se si votuesit e shikojné politikén dhe réndésiné gé
ata i japin secilit komponent té produktit politik.

Pér ta testuar kété, jané monitoruar mediet vizive kombétare gjaté periudhés elektorale pér
zgjedhjet kombétare té vitit 2013. Eshté zgjedhur pikérisht monitorimi i medies vizive pér shkak
té efektit t¢ madh gé ato kané pérkundér medies sé printuar, ¢cka duket edhe né prirjen globale té
transformimit t€ medieve té printuara né formate qé ndérthurin videon e audion, si¢ jané formatet
online té printimit. Duke mirénjohur kété réndési dhe efekt té televizionit, politikanét po e
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transferojné diskursin e tyre politik né kété medium, duke e béré até njé arené té réndésishme pér
té komunikuar me publikun. Pér kété, éshté ndértuar njé ményré monitorimi e edicioneve
informative kryesore gé ndérthur sa modelet e ndérveprimit medie — politiké, aq edhe ato té
mbulimit elektoral, duke prodhuar té dhéna qé provojné rolin e medies né réndésiné qé marrin
komponentét e produktit politik, cka ndihmon pér té nxjerré konkluzione mbi efektin e tyre né
elektorat.

3.2 Dizenjimi i kérkimit

Studimi i réndésisé sé komponentéve té produktit politik né sjelljen e elektoratit shqiptar
nuk éshté zhvilluar ndonjéheré mé paré, cka nénkupton gé ky éshté studimi i paré i kétij lloji duke
pérbéré vecantiné e Kkétij punimi. Nga ana tjetér, ky studim ndérlidh edhe njé element té
réndésishém té fushatave té marketingut politik gé éshté imazhi, gé né rastin konkret pérpiget té
evidentojé réndésiné gé merr imazhi i komponentéve té produktit politik mbi sjelljen e elektoratit.

Ndérkaqg, evoluimi i imazhit dhe réndésia gé ai po merr gjaté fushatave elektorale i
atribuohet medies, njé deklaraté gé éshté pohuar nga shumé studiues, por gé do té testohet
népérmjet analizés sé medies gjaté periudhés elektorale pér zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2013.
Rrjedhimisht, pér vlerésimin e komponentéve té trekéndéshit politik dhe ndikimit té tyre mbi
sjelljen, u zhvilluan dy studime parésore gé i pérkasin respektivisht secilés prej hipotezave té
ngritura né krye té kétij kapitulli.

Pér té testuar hipotezén e paré, gé lidhet me réndésiné e komponentéve té produktit politik
né sjelljen e elektoratit, u pérdor njé model i testuar dhe provuar né terrene politike, i ashtuquajturi
“modeli i Worcester-it”. Ky model éshté aplikuar né Britani gé prej vitit 1970 dhe tashmé po
aplikohet edhe né shumé vende té tjera nga studiues gé tentojné té testojné ndikimin e
komponentéve té produktit politik né vendimmarrje. Si pasojé e kétij pérdorimi relativisht té gjateé,
ky model éshté ristrukturuar, duke iu pérshtatur ndryshimeve té politikés, medies apo sjelljeve té
publikut. Gjithashtu, mbi kété model jané ndértuar edhe grafiké pérfagésues dhe modele
studimore, qé shpjegojné proceset e vendimmarrjes. Ky model shogérohet nga njé pyetésor, i
strukturuar me pyetje me alternativa, gé synon té marré vlerésime mbi géndrimet e té intervistuarve
rreth tre komponentéve té produktit politik, gé pérbéjné tre seksionet bazé té pyetésorit:

1- Imazhi i liderit/ kandidatit
2- Imazhi i partisé
3- Céshtjet

Pér té zgjeruar bazén e dijes, pyetésori pérfshin njé set pyetjesh gé pérpigen té rrokin

eksperiencat politike dhe sjelljen e méparshme té votuesve té intervistuar.
Né seksionin e paré, té intervistuarit jané inkurajuar té japin vlerésimin e tyre mbi njé listé
pérshkrimesh té gatshme apo géndrimesh gé lidhen me liderin, té cilén ata e béné né shkallé
vlerésimi nga “aspak miré’ n€ “shumé miré€’. Lista pérfshin 17 pérshkrime (variabla). Pérshkrimet
e béra pér partiné dhe liderin u pérzgjodhén prej njé pune cilésore, realizuar pérmes tri fokus-
grupeve té zhvilluara pér efekte té kétij studimi, monitorimit njémujor té edicioneve gendrore
informative gjaté periudhés prill - maj, si dhe rezultateve té sondazheve té méparshme té kryera
nga aktoré té tjeré gé jané marré me vlerésimin e figurave politike apo partive. Késhtu, u
identifikuan dhe pérzgjodhén pérshkrimet e pérdorura mé shpesh dhe té artikuluara si akuza apo
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vlerésime. Duke gené se pérzgjedhja e vlerésimeve ishte situative dhe lidhet me periudhén
specifike kur sondazhi éshté kryer, ato mund té ripérkufizohen né rast se njé sondazh i ngjashém
kryhet né té& ardhmen. Mé tej, u bé konceptimi i pérshkrimeve né terma pérgjithésues, qé do té
thoté se céshtjet qé lidhen me Evropén u konsideruan si ¢éshtje ndérkombétare; po késhtu edhe
céshtjet e sigurisé, rendit, ekonomisé u pérfshiné si problematika kombétare. Né pérshkrimin e
liderit nuk u klasifikuan pérshkrime-akuza gé lidhen personalisht me njérin lider (si p.sh.:
pérshkrimi gé i adresohet Berishés si pensionist), por u zgjodhén vetém ato pérshkrime qgé jané
artikuluar pér mé shumé se njé lider (si p.sh.: pérshkrimi i ndérsjellé i béré pér disa kryetaré partish
si komunistg).

Pérshkrimet u formuluan né ményré sa mé té pérmbledhur me géllim gé té rezononin me
vlerésimin e té intervistuarve mbi liderin e partisé (apo partiné) né momentin gé ata marrin
vendimin pér votén. Kjo pérpjekje tentoi té evidentonte ato pérshkrime qé kishin mé shumé efekt
mbi pérshtypjen ndaj liderit apo kandidatit dhe partisé. Né secilin rast kishte pérshkrime pozitive
dhe negative. Né pérshkrimet e béra pér liderin e partisé, u dhané trembédhjeté pérshkrime pozitive
dhe katér pérshkrime negative, né njé raport té ¢rregullt dhe gé nuk ka ndonjé domethénie té
caktuar. Po késhtu, edhe pér partiné pérshkrimet u artikuluan né ményré té tillé qé ato t’i
referoheshin té gjitha partive t& marra né studim dhe u prezantuan nénté pérshkrime pozitive dhe
teté pérshkrime negative. Mund té pohohet se pérdorimi i pérshkrimeve negative, ku nuk jané
konsideruar vetém ato ku éshté pérdorur pjeséza mohuese “nuk”, synonte t€ provonte pérfshirjen
dhe vémendjen e té intervistuarve né pyetésor.

Matja e imazhit éshté njé detyré disi komplekse, pasi ajo lidhet me perceptimet, té cilat
jané subjekt i ndryshimit né faza té ndryshme té procesit politik, midis zgjedhjeve, gjaté fushatés
apo pas fushatés. Megjithaté, duke gené se gjaté periudhave elektorale angazhimi politik i
elektoratit éshté mé i madh, té dhénat e grumbulluara nga deklaratat verbale té sé intervistuarve
mbi opinionet rreth lideréve lidhen me kohén specifike té intervistimit. Kjo vlen njésoj edhe pér
parting, prandaj, mé poshté do té shpjegohet aspekti metodologjik — né kété rast pér liderin.
Pérshkrimet gé u pérdorén né matjen e imazhit té liderit/ kandidatit jané si mé poshté:
njé lider me aftési,

I miré né menaxhimin e krizave,
kupton problemet e vendit,
éshté i komunikueshém me njerézit,
éshté pa vizion,
éshté i korruptuar,
éshté punétor,
ka gjykim té miré,
mé i singerté se gjithé politikanét,
10.  me kémbé né toké,
11. ka moral/etiké,
12.  kupton ¢éshtjet/problematikat botérore,
13. éshté patriot,
14.  ka personalitet té miré,
15. nuk ka eksperience,
16.  éshté komunist dhe autokrat,
17. éshté i besueshém.
Né vlerésimin pér partiné té intervistuarit jané prezantuar me 17 pérshkrime si mé poshté:
1. kupton problemet gé shgetésojné vendin,
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2 mban premtimet,

3 shqetésohet pér njerézit né nevojé,

4. pérfagéson té gjitha shtresat,

5. mban né konsideraté interesat e njerézve si ne,
6 ka politika delikate/té prekshme,

7 ka njé ekip té& miré drejtues,

8. nuk pérfagéson njerézit e thjeshté,

9. éshté profesioniste né trajtimin e gjérave,
10.  premton gjithcka gé té fitojé vota,

11.  éshté e korruptuar,

12.  éshté komuniste,

13.  éshté e pércaré,

14.  éshté ekstreme,

15.  éshté tepér e dominuar nga lideri ,

16.  éshté parti e moderuar,

17.  éshté pa principe/moral politik.

Mé tej, né seksionin pér vlerésimin e céshtjeve, u evidentuan disa céshtje, qé
evidentoheshin si mé té réndésishme prej sondazheve té kryera deri né até kohé nga agjenté té tjeré
apo nga media. Né vlerésimin e ¢éshtjeve, géllimi éshté: identifikimi i atyre ¢éshtjeve gé kané mé
shumé réndési dhe gé kané mé shumé efekt mbi vendimin pér votén, dhe nuk jané
domosdoshmérisht ato ¢éshtje gé elektorati mendon té jené mé té réndésishme. Mé pas, jané
identifikuar ato parti gé kané politikén mé té miré pér céshtje té caktuara. Né kété ményré i hapet
rrugé kérkimit té detajuar mbi ¢éshtje specifike, gé kontribuojné né ndértimin e programeve gé
pérputhen me nevojat e elektoratit dhe pérfshihen né fushatat elektorale.

T& intervistuarit né fillim u inkurajuan t’i vlerésonin ¢€shtjet sipas réndésisé qé ato kishin
pér ményrén se si ata marrin vendimin pér votén dhe mé tej, ata i vlerésuan ato brenda programeve
té partive politike.

Né lidhje me vlerésimin e kandidatit dhe partisé, té intervistuarit vlerésuan masén e
géndrimit té tyre ndaj kétyre dy komponentéve, dhe si rrjedhim u pérdor shkalla e intervalit ku
vlerésimi luhatet nga vlera negative né vlerén pozitive, duke filluar nga pika arbitrare zero. Kjo
quhet shkalla Likert, e cila u vlerésua né 4 intervale: aspak, pak, mjaftueshém/disi dhe shumé
dakord. Shkalla Likert éshté metoda qé zakonisht pérdoret pér matjen e imazhit, géndrimeve e
perceptimeve, vecanérisht kur kérkohen té béhen krahasime mes konkurrentéve. Pérgjigjet
individuale mé té shpeshta mé pas u grupuan sé bashku pér té provuar rezultatin mesatar. Kjo gasje
e shkallézuar e vlerésimit té imazhit krijon mundési pér dhénien e informacionit perceptual, njé
formé e sofistikuar e prezantimit grafik, gé né kété rast do té mjaftohet thjesht me pérgatitjen e
informacionit perceptual.

Me pérzgjedhjen e teknikés sé kérkimit u pércaktua edhe teknika e kampionimit gé
kontribuon mé miré né nxjerrjen e rezultateve. Né kété rast u pérzgjodh teknika e grupimit
shuméstadésh (teknika cluster®?), gé nénkupton ndarjen e popullsisé né néngrupe ekskluzive dhe
té ngjashme por né proporcion me popullsiné e atij néngrupi. Teknika cluster pérmbledh njé numér
algoritmesh té ndryshme dhe metodash té grupimit té objekteve té llojeve té ngjashém né kategori
pérkatése. Né thelb té saj jané tri géllime kryesore:

" Pércaktimi i numrit té grupimeve (clusters)
. Identifikimi i anétarésisé né secilin grup

82 Cluster éshté tekniké kérkimi qé i referohet né shqip “vileve té rrushit”.
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. Profilizimi i karakteristikave té secilit grup

Mé tej, analiza cluster eksploron té dhéna me géllim renditjen e objekteve né grupe, né
ményré gé shkalla e shogérimit mes dy objekteve té jeté maksimale, nése ata i pérkasin sé njéjtit
grup, dhe minimale nése jo. Kjo metodé, lehtéson krahasimin dhe pérgjithésimin e té dhénave té
grumbulluara né njé grup mé té madh anétarésie.

Késhtu, né rastin e kétij studimi, u aplikua njé pérzgjedhje e grupimeve (clusters) mbi njé
metodologji té bazuar mbi gjininé dhe moshén, té ndaré né ményré proporcionale sipas numrit té
popullsisé sé zonés sé studiuar. Ndérkohé, njésité apo grupimet brenda tij u pérzgjodhén né ményré
rastésore, sikurse detajohet mé poshté.

3.3 Konsiderata e sugjerime mbi pyetésorin

Megjithése ndértimi i pyetésorit ka ndjekur modelin e Worcester-it, i pérshtatur né
pérshkrime gé i referohen mé shumé situatés shqiptare, pérvec kufizimeve gé lidhen me studimin
e imazhit qé jané prezantuar né kapitullin e méparshém, ky studim mund té pérbéjé njé hap fillestar,
duke synuar vazhdimésiné e tij. Né kété rast duhen marré parasysh disa strukturime e konsiderata:

A) Pérshkrimet mund té ripérkufizohen né pérputhje me situatén né vend, né rast se mund té
kryhet njé sondazh tjetér né té ardhmen. Megjithése ndryshimi i listés duhet té jeté i
nevojshém pér té reflektuar té gjithé faktorét gé ndikojné né perceptimin e publikut pér
liderin e partiné, ai duhet té jeté minimal pér dy arsye:

1. pér referime pérgasése me sondazhet e tjera qé do té zhvillohen. Megjithése gjetjet duhen
interpretuar né kontekstin e tyre, krahasimi i gjetjeve té shkuara me situatat e shkuara
politike éshté i réndésishém pér té krahasuar té tashmen. Né shumé studime, krahasimi
éshté i pashmangshém dhe po késhtu do té ishte e pamundur té mos béhej krahasimi i
rezultateve té imazhit té liderit aktual té Partisé Demokratike Lulzim Basha me até té liderit
té larguar, mbi té cilin u aplikua Ky sondazh, Sali Berisha. Né kété rast do té duhet té
ndryshojé lista e pérshkrimeve gé do té béhet pér Lulzim Bashén, por nga ana tjetér kjo do
té ndihmojé qé té kuptohet ndikimi i liderit né imazhin e pérgjithshém té partisé. P.sh.:
duke gjykuar nga pozitat e sotme, mund té duket e nevojshme gé né sondazhin e ardhshém
té higet pérshkrimi 1 liderit “si komunist”, duke qené se Basha nuk &shté karakterizuar né
asnjé cast si i tillé. Duke shmangur disa pérshkrime mund té shkaktohet njé dobési e
sondazhit, pasi do té jeté e pamundur té vlerésohet trendi i ndryshimit té perceptimit publik
té liderit me kété pérshkrim.

2. arsyeja e dyté lidhet me mundésiné pér té vézhguar ecuriné e tendencés. Ndjekja e prirjes
do té jeté ndihmése pér kandidatin politik apo pér partiné pér té paré se si ka ndryshuar
perceptimi publik dhe pér té analizuar faktorét gé mund té kené kontribuar né kété, gé mund
té lidhet sa me efektivitetin e fushatave té marketingut politik, aq edhe me rolin gé luan
media né ndértimin e imazhit.

Kohét e fundit sondazhet gjithnjé e mé shumé po lidhen me mediet, dhe po pérdoren prej
tyre pér té ndértuar pérmbajtjen e informacionit politik. Népérmjet tyre ato shohin tendencén
periodike té sjelljes sé elektoratit, béjné parashikime elektorale, kryejné krahasime me fushatat e
méparshme etj. Referuar imazhit, pér medien do té ishte e réndésishme té ndértonte njé lajm mbi
trendin e ndryshimit té imazhit apo dhe pér té paré se si ndryshon trendi i pérshkrimeve gé i
atribuohet njé lideri. Né rast se ky pérshkrim nuk éshté mé relevant dhe prezent né sondazh, mediet
do t€ ishin té interesuara té vézhgonin perceptimin e publikut pér variabélin, p.sh.: “Sa komunist
€shté Edi Rama?” - mund té& mendohet gé té ndértohet njé pyetje e vecanté. Né perspektivén
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profesionale té medies do té ishte mé interesante njé lajm qgé lidhet me trendin e imazhit, sesa té
flitet pér njé€ model té ri imazhi, n€ rastin kur €shté zbehur perceptimi pér politikanin si “komunist”.
B) Pér sa i pérket céshtjeve, duket se pérgjaté 20 viteve té fundit problematikat e shqiptaréve
rrotullohen rreth té njéjtave ¢éshtje, qé sipas efektit social gé kané konsiderohen té jené
¢éshtje themelore té zhvillimit té vendit, por gé, né njéfaré mase, lidhen edhe me mungesén
e stabilitetit. Kjo nénkupton gé, kéto problematika mund té ndryshojné me kalimin e viteve
dhe si rrjedhim, kjo duhet shprehur edhe né studimin qé do t’i béhet ¢éshtjeve né té
ardhmen. Fakti gé pjesa mé e madhe e njerézve nuk pércaktojné ndryshime té médha né
peshén gé kané ¢éshtjet kur marrin vendimin pér votén tregon réndésiné gé ato kané pér
zhvillimin e vendit, si céshtje themelore gé jané, si p.sh.: kriminaliteti, edukimi,
shéndetésia, infrastruktura, taksat e pensionet etj. Megjithaté, secila prej céshtjeve té
prezantuara mund té shtjellohet né elemente mé specifike dhe té lidhet me céshtjet
kombétare apo lokale, por pérgjithésimi u bé me géllim gé té vlerésohej mé shumé raporti
mes tre komponentéve sesa réndésia e secilés prej céshtjeve, gjé gé mund té pérbéjé subjekt
pér njé studim mé té thelluar né té ardhmen.
Dhe po njésoj sikurse edhe me pérshkrimet rreth imazhit té partive e liderit, ndryshimi i
listés sé céshtjeve pengon vijimésiné e pyetésorit pér sa i pérket vézhgimit té tendencés, cka
thekson ndryshimet né prioritete si né perspektivén e medies, po ashtu edhe né até té partisé

3.4 Mbledhja e té dhénave
3.4.1 Hipoteza 1

Mbledhja e té dhénave pér té vértetuar hipotezén e paré té kétij studimi u bazua né njé
kampion prej 409 banorésh né rrethin e Tiranés té shtrira né qytet dhe periferi. Sikurse u shpjegua
edhe mé sipér, sondimi u krye né banorét e rrethit té Tiranés, té cilét kané karakteristika té njéjta
apo profil té ngjashém me totalin e popullsisé. Pér sa i pérket sasisé sé kampionimit té pérzgjedhur,
Kogani (2009) sqaron se “numri i kategorive dhe shpérndarja e tyre né kampione pércakton edhe
madhésiné e kampionit” dhe jo domosdoshmérisht sasia e madhe e kampionit e bén até
pérfagésues. “Sa mé i madh t€ jeté numri i kategorive, aq mé i gjeré duhet té jeté kampioni qé keni
nevojé té kryeni me té njéjtén shkallé t& besimit (apo t& saktésisé) né pérfundime”® (Kocani,
2009:38). Nga ana tjetér, népérmjet kétij sondazhi tentohet té béhet pozicionimi i kategorive né
masén e elektoratit, cka justifikon sasiné e kampionit dhe nuk ndryshon raportet e besueshmérisé
sé rezultateve.

Studimi u krye gjaté periudhés elektorale té vitit 2013 né té gjitha minibashkité e gytetit té
Tiranés, si dhe né dy zona periferike, Bashkiné Kaméz dhe komunén Dajt. Pérzgjedhja e
kampionit u bé mbi bazén e grupimeve té ndértuara pér ¢do zoné studimore, sipas minibashkive
dhe 2 komunave. Késhtu grupimet studimore u pérgatitén mbi bazé gjinore, femér apo mashkull,
dhe mbi bazé moshe, duke i grupuar né 5 kategori: mosha 18 — 24 vjeg, 25 — 34 vjec, 35 — 44 vjeg,
45 — 54 vjeg, 56 vjec e sipér. Duke gené se grupi studimor ishte i shpérndaré gjeografikisht, u
pérdor teknika e grupimit shuméstadésh, ku néngrupet pérzgjidhen né proporcion me popullsiné e
tij. Kampioni total ishte 402 individé, ndérkohé gé numri maksimal i grupimit ishte 30 individé
pér minibashkité dhe 30 - 50 pér komunat. Grupimet e ndértuara pérbéheshin nga 30 té intervistuar,
té ndaré né ményré té barabarté sipas gjinisé dhe grupmoshés, qé korrespondonte me 6 té

83p.sh.: nése hipoteza kérkon njé krahasim té sekseve (vetém dy kategori), mund té pérdoret njé kampion mé i vogél
sesa do té duhej nése hipoteza do té kérkonte njé krahasim té vendeve té punés (20 kategori).
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intervistuar pér cdo grupmoshé ose respektivisht 3 pér ¢do gjini. Minibashkité me numér mé té
vogél té popullsisé patén dhe mé pak individé té intervistuar, ndérsa minibashkité me numér mé té
madh patén mé shumé individé té intervistuar. Né rastin e rrethinave, té cilat pérbéhen nga disa
fshatra, kampionimi ishte mé i madh (30 - 50 té intervistuar).

Pérzgjedhja e té intervistuarve brenda grupimit u bé né ményré rastésore. Pér c¢do
minibashki u pérgatitén letra me emrat e rrugéve kryesore, té cilat u hodhén né short. Kjo
nénkuptonte gé pérzgjedhja e individéve do té béhej né ményré rastésore duke intervistuar
kalimtarét né rrugét e pérzgjedhura nga shorti, gjithmoné nén konceptin e grupimeve. Né rast té
mosplotésimit té kriterit té grupimit, do té ndiget parimi +/-1 rrugé. Kjo do té thoté gé intervistuesit,
do té léviznin té intervistonin kalimtarét e njé rruge mé lart ose njé rrugé mé poshté rrugés sé
pérzgjedhur nga shorti.

Mé tej, u vendos shtrirja e kérkimit edhe né zona mé periferike, si njé ményré pér té
vézhguar réndésiné gqé marrin komponentét e produktit politik né raport mes Tiranés si kryeqytet
dhe njé gyteti mé té vogeél si dhe gytetit dhe fshatit. Késhtu, u pérgatitén letra me emrat e bashkive
Kaméz dhe Voré si dhe 16 komunave gé pérfshihen brenda rrethit té Tiranés, té cilat u hodhén né
short. Eshté njé koincidencé e cuditshme fakti qé, zonat e pérzgjedhura nga shorti korrespondojné
té jené dy zona té njohura pér anésiné e tyre politike; komuna Dajt historikisht &shté konsideruar
si bastion politik i socialistéve, ndérsa bashkia e Kamzés si bastion politik i demokratéve. Edhe né
kéto zona, kampioni u bé mbi bazén e grupimeve shuméstadésh, gé do té thoté se bashkia Kaméz
pati mé shumé individé té intervistuar se ajo e Dajtit pér shkak té popullsisé®; respektivisht 50 dhe
30 té intervistuar. Kampioni u pérzgjodh né ményré rastésore me ndryshimin e vetém se pér shkak
té infrastrukturés rrugore népér kéto komuna grupi i intervistuesve ka dalé né gendrén e komunés
duke ndjekur té njéjtén logjiké intervistimi referuar grupimeve, sikurse u shpjegua edhe pér
minibashkité.

3.4.2 Analiza e té dhénave

Fillimisht, pas pérmbylljes sé pyetésorit té€ dhénat u hodhén né njé tabelé té ndértuar né
formatin SPSS, i cili krijon mundési pér nxjerrjen e rezultateve dhe ndértimin e tabelave e
grafikéve. Té dhénat e mbledhura nga pyetjet pér imazhin japin informacione komplekse, qé
paraqgesin véshtirési pér t’u analizuar. Krahasimi pér imazhin e liderit nuk éshté gjithmoné i
drejtpérdrejté, sepse né disa raste té intervistuarit do té kené informacion pér liderét me njéfaré
eksperience né politiké, por do té kené mé pak informacion, ose mé sakté nuk do té kené tentuar
té marrin mé shumé informacion pér liderét e tjeré, té cilét rishtazi marrin detyra udhéhegése (cka
do té ndikojé né pérgjigjet, pasi ata do té tentojné té vlerésohen si lideré né kété rast). Nga ana
tjetér, vlerésimi pér liderét gé jané né pushtet geveritar do té duket si mé real, pasi ai éshté provuar
né shumé procese drejtuese, ndérsa vlerésimi pér liderét e tjeré, vecanérisht nése ndonjéheré nuk
ka pasur poste té larta, do té jeté mé shumé i bazuar né perceptimet dhe pritshmériné e publikut.

Pér kété arsye, né ményrén se si éshté ndértuar pyetésori éshté ndjekur njé metodologji e
tillé gé krijon mé shumé mundési dhe hapésiré shprehjeje pér té intervistuarin, duke i dhéné atij
hapésiré€ vleré€simi né€ katér shkallé, nga “aspak dakord” né “shumé dakord” dhe duke shmangur
marrjen e pérgjigjeve ekstreme né€ ményrén “po” ose “jo”. Ményra e ndértimit t& pyetésorit, por
edhe gjatésia e tij, kérkonte aplikimin e intervistimit t€ drejtpérdrejté “tet a tet”.

64 Sipas té dhénave té census 2011 bashkia Kaméz ka njé popullsi prej rreth 90, 000 banorg, ndérsa komuna Dajt rreth
20, 000 banoré
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Té intervistuarit u prezantuan me njé listé té shkruar karakteristikash dhe iu kérkua té vlerésonin
masén me té cilén secili prej atributeve pérputhej mé shumé me partiné dhe liderin. Megjithése té
dyja metodat nxjerrin té njéjtin rezultat, éshté i réndésishém pérdorimi i metodés sé duhur té
intervistimit qé i shérben mé miré géllimit té pyetésorit. Kjo metodé vlerésimi népérmjet shkallés
Likert ka njé avantazh themelor mbi metodén me pérgjigje “po ose “jo”, pasi ajo nuk lejon qé i
intervistuari té japé njé pérgjigje kategorike qé sfumon impresionet e paformésuara. Kur vendosen
pérpara alternativave “po” ose “jo”, t€ intervistuarit ndihen t€ sforcuar t€ mbajné njé qéndrim apo
njé tjetér, duke pérjashtuar mundésiné gé ata té mbajné géndrime té ndérmjetme. Megjithése, edhe
né kété rast do té ishte e mundur té merrnim informacionin perceptual, gé na ndihmon té kuptojmé
perceptimet e elektoratit ndaj partisé apo liderit, do té ishte mé e drejté té pranonim se njerézit
mbajné edhe géndrime qé nuk jané aspak té forta apo aspak té dobéta pér elementét e produktit
politik. Pérdorimi i listés me vlerésime té shkallés Likert na krijon mé shumé mundeési té kuptojmé
cilat jané ato perceptime gé ndikojné mé shumé né sjelljen elektorale.

Po késhtu, duket té jeté e véshtiré bérja e krahasimeve té drejtpérdrejta mes grupeve té
ndryshme, p.sh.: té rinjve dhe votuesve té moshés sé treté. Nga ana tjetér, periudha kohore gjaté
sé cilés kryhet sondazhi krijon njéfaré kufizimi pér vlerésimin e té dhénave pér imazhin né kohé,
pasi duke gené se liderét e partive jané figurat kryesore té fushatés elektorale, vlerésimi nisur nga
karakteristikat e tyre, pozitive apo negative, do té jeté i ndryshém né periudha té ndryshme para
fushatés, gjaté fushatés apo me afrimin e dités sé zgjedhjeve. Megjithaté, ka njé teknike statistikore
qé éshté analiza e korrespondencés®, e cila adreson kéto véshtirési dhe redukton kompleksitetin e
té dhénave né njé format vizual lehtésisht té kuptueshém dhe té pérdorshém, qé konkludon né njé
tabelé té tipit perceptual gé tregon pozicionimin e subjektit politik né elektorat.

Njé ané e fort€ e késaj teknike &sht€ se ajo u krijon mundési “markave” me vlera té
ndryshme té krahasohen mbi baza té barasvlershme; njésoj sikurse mund té krahasohen edhe
partité apo liderét me vlera té ndryshme popullariteti. Kjo metodé ndihmon né ndértimin e
informacionit perceptual, gé pérdoret si njé mekanizém i reduktimit té t€ dhénave, pak a shumé i
njéjté né koncept me analizén faktoriale, dhe pérfagéson shpérndarjen e opinioneve né njé hapésiré
multi-dimensionale.

Vlera primare e analizés sé korrespondencés nuk éshté pérdorur si njé mjet pér hulumtimin
statistikor, por si njé mjet i prezantimit vizual sé té dhénave. Ajo lidhet me frekuencat (té dhénat
“topline”) dhe nuk merr parasysh korrelacionin ndérmjet pyetjeve t€ ndryshme té imazhit né
nivelin e pérgjigjeve, por as nuk zévendéson analizén e sofistikuar shumévariantéshe té té dhénave
té kétij lloji. Ajo éshté njé analizé e shpejté dhe e thjeshté dhe ndihmon né krijimin e njé pikture
té imazhit — si shihet njé lider né krahasim me njé tjetér dhe cilit lider i korrespondojné mé shumé
dhe mé fort atributet e caktuara.

3.4.3 Vértetésia e analizés

Me finalizimin e analizés sé té dhénave, u ndérmor njé studim tjetér pér té testuar shkallén
e pérfagésimit té kampionit, ndérkaq gé pér besueshmériné e té dhénave té grumbulluara éshté
ndérmarré analiza e besueshmérisé gé lejon studimin e konsistencés sé variablave. Lloji i analizés
statistikore té ndérmarré pér té realizuar kété studim, analiza e korrespondencés, gé sikurse u
pérmend, finalizohet né ndértimin e tabelés sé informacionit perceptual, dhe tregon pozicionimin
e produktit politik né treg, e bén kampionin e marré né studim pérfagésues. Kjo pérforcohet edhe
né kushtet kur variablat e marra né studim jané té pakta né sasi.

8 Analiza e korrespondencés ka njé séré variablash gé analizohen me metodén e quajtur normalizimi simetrik.
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MEé tej, vlerésimi i té dhénave té besueshmérisé sé té dhénave té grumbulluara rezultojné
nga parametri Cronbach's alpha gé pércakton kufirin e besueshmérisé. Kur parametri Cronbach’s
Alfa éshté mé i madh/i barabarté (<) me 0.7 dhe mé i vogél/i barabarté (<) me 0.9, té dhénat jané
té besueshme dhe té pranueshme pér studim. Té dhénat e sondazhit té zhvilluar pér kété studim,
sikurse prezantohet né tabelén 2, tregojné se Cronbach's alpha éshté né nivel té pranueshém, ¢ka i
bén té dhénat e kétij studimi té besueshme. Shkalla e besueshmérisé sé té dhénave té grumbulluara
éshté pércaktuar pér analizén e béré mbi imazhin e secilit prej lideréve dhe partive té marra né
studim:

Tabelé 2 : Parametri i beueshmérisé Cronbach's alpha

Lideri Cronbach's Alpha Numri i variablave
Berisha 810 17
Edi Rama 830 17
Ilir Meta 851 17
Bamir Topi 873 17
Partia Chronbach's alpha Numri i variablave
PD 0.785 17
PS 0.811 17
LSI 0.867 17
FRD 0.922 17

Ndérkag, marzhi i gabimit éshté vlerésuar té jeté 4,9% pér numrin e vrojtimeve té kryera
prej 409

3.4.3.1 Imazhi dhe informacioni perceptual

Kur njerézit tentojné té béjné vlerésime, studimet kané treguar se ata aplikojné njé
dimension té vetém té valencés (réndésisé) bipolare (teoria e valencés) pér vlerésimin e
objekteve®®, qé reduktohet né vlerat tejet té reduktuara emocionale “mé pélgen — nuk mé pélgen”.
Megjithaté, nése inkurajohen té gjykojné emocionin gé ndiejné, njerézit do té japin vlerésime té
tjera mé konkurruese dhe mé pérfagésuese, cka prodhon njé model strukturor gé rezulton né
aplikimin e njé hierarkie konsideratash té shumta (Roseman, 1984) (teoria diskrete e emocionit).
Sipas Roseman (1984), nése njé objekt perceptohet si negativ apo si pozitiv, ai diferencohet mé tej
duke u vlerésuar si pozitiv kur ka prezencé vlerésimi dhe mungesé ndéshkimi apo vlerésohet si
negativ kur ka mungesé vlerésimi dhe prezencé ndéshkimi. Me tej, vlerésimi meritohet apo nuk
meritohet. Sé fundmi, skema inkorporon brenda faktit nése objekti i vlerésimit éshté vetvetja apo
dikush tjetér. Rrjedhimisht, numri i emocioneve rezulton nga numri i konsideratave dhe
nénkategorité gé rezultojné brenda secilés prej tyre®’.

% Osgood, C E, Succi, G.J; Tannenbaum, P.H. (1957) The measurement of meaning, U rbana, University of Illinois
Press

57 Roseman, | J. (1984) Cognitive determinants of emotion: A struktural theory, tek P.Shavers (ed) Review of
personality and social psychology (Vol. 5, fq 11-36) Beverly Hills, Ca, Sage
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Por gjithashtu mund té ndodhé gé njé individ té keté emocione pozitive dhe negative pér
njé kandidat, cka nénkupton se objektet léshojné mé shumé sesa njé pérgjigje emocionale qé
géndron né themel t& vlerésimeve emocionale né gasjen “afri - shmangie” (nuk mé pélgen - e
shmang, mé pélgen - e afroj). Pra, jo vetém gé emocionet kané réndési né imazhet gé njerézit
krijojné pér kandidatét politiké, por edhe réndésia e emocioneve gé ata kané ndikon né
vendimmarrjen elektorale.

Si rrjedhim, mund té themi se emocionet kané né vetvete aspektin emocional dhe aspektin
logjik (emocioni dhe njohja). Kjo ndodh pasi edhe veté njerézit kané dy modele informacioni;
ndjenjat dhe pérfagésimi real i realitetit gé buron prej ndérgjegjes. Kjo do té thoté se ndjenjat
bashkéjetojné me mendimet dhe njohjen dhe njerézit mund té bazohen tek té dyja kéto pér té krijuar
skema rreth objekteve apo situatave sociale mbi té cilat ata duhet té kené ndikim. Né kontekstin e
vendimmarrjes politike, njerézit mund té ushtrojné mendim ose mund té pranojné mesazhet
bindése politike duke reaguar pak a shumé né njé dimension bipolar dhe duke futur né veprim sa
emocionin dhe arsyen.

Né gjithé kété trajtim pér ményrén se si ndértohet imazhi bazuar mbi emocionin dhe arsyen,
ndértohet themeli i kétij studimi pér té paré pozicionin qé zé secili komponent i produktit né tabelén
perceptuale té votuesit. Informacioni perceptual i shprehur né tabela, ku evidentohet aspekti
emocional dhe ai logjik i vlerésimit, pércakton né njéfaré mase preferencat qé votuesit kané pér
kandidatét politiké dhe partité e tyre paré mé vete, por edhe atributet gé ata ndérlidhin mé shumé
apo mé pak me secilin prej kandidatéve apo partive.

3.4.4 Hipoteza 2

Né njé studim té kryer nga Fakulteti i Shkencave sociale mbi ndikimin e medies mbi
elektoratin, u evidentua se edicionet informative, spotet elektorale dhe debatet politike ndikojné
mé shumé pér té marré informacion mbi politikén. Bazuar edhe né studime té tjera té kryera mbi
rolin e medies, ka rezultuar se televizioni ka njé rol té réndésishém né marrjen e informacionit
politik.

Bazuar né kété pretendim, ky studim ndérmori monitorimin e medies vizive gjaté periudhés
elektorale pér zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2013. U monitorua mbulimi mediatik i fushatés
elektorale né edicionet informative kryesore té tri medieve televizive kombétare, né kontekstin e
njohurisé politike gé ato ofrojné, por edhe pérmbajtjes.

Duke u bazuar né efektin e medies mbi proceset konjitive dhe afektive té votuesit jo vetém
pér té nxitur pjesémarrjen e tyre elektorale, por edhe pér té pércaktuar preferencén, monitorimi
kombinoi teorité e pérfshirjes sé masmedias né politiké, qé pérshkruhen si modeli i propagandés,
modeli i efektit minimal dhe modeli konsumator (Negrine,1989), si dhe 7 modelet e mbulimit
mediatik (mbulimi i “garés me kuaj”, mbulimi i ¢éshtjeve, mbulimi i personalizuar, mbulimi
retorik, mbulimi i gazetarisé qytetare, mbulimi i strategjisé sé fushatés, dhe modeli i gazetarisé
gjenetike/ té trashéguar). Duke mbajtur parasysh elementét e ndikimit té masmedias né politiké
dhe anasjelltas, studimi u pé€rpoq t’u pérgjigjej kétyre pyetjeve themelore:

- Siu pércoll gara elektorale (pozitivisht apo negativisht)?

- A prezantonin partité ¢éshtjet e tyre apo sulmonin oponentét?

- A u prezantuan partité si entitete té njésuara apo fraksione kolektive e individuale me

piképamje té ndryshme?

- Atentoi media té orientonte interpretimin e lajmit pér shikuesit?

- A patén mbulim té balancuar partité?
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- Atreguan partité ndonjé axhendé specifike pér ¢éshtjet?

- A reflektua kjo axhendé né ndonjé prej axhendave té partive politike?

Pér té vlerésuar mbulimin e ¢éshtjeve, duke paré lajmet politike té prezantuara né media
gjaté fushatés, u bé vlerésimi i lajmit pér té paré réndésiné e tij me garén elektorale.

Lajmet relevante mé pas u pané si:

1- Prezantime té thjeshta (partia prezantonte njé kauzé té caktuar);

2- Kontroverse (njé parti sulmonte njé tjetér, mbron veten nga njé sulm apo u bé pjesé e

njé sulmi);

3- Rishikim (gazetari prezanton né ményré té pavarur njé ¢éshtje gé ka

té béjé me disa aspekte té fushatés).

Pér lehtési studimi té ¢éshtjet u koduan; nése njé lajm trajtonte né ményré té barabarté
shumé ¢éshtje ose nuk trajtonte asnjé ¢éshtje, kjo u kodua si “nuk ka asnjé ¢éshtje n€ fokus”. U
pérdorén mé pas kéto kategori rubrikash lajmi:

- Ekonomik (céshtje t& mirégenies dhe ekonomisé);

- Social/shéndetési (shéndetésia, edukimi, pronat, mjedisi);

- Siguria (krimi);

- Interesa special (agrikultura, unionet, graté);

- Progresi i fushatés (rezultate sondazhesh, argument mbi votimin, marréveshje

koalicionesh);

- Céshtje jo-elektorale (sport, showbiz etj.).

Ményra se si u zhvillua fushata nuk u pa thjesht né kontekstin e gjithé muajit té fushatés
elektorale, por né ményrén se si ajo u zhvillua pérgjaté secilés javé té saj. (Shtojca 3 tregon njé
model monitorimi té televizionit Klan pérgjaté njé jave).

Té dhénat e grumbulluara japin informacion té réndésishém jo vetém mbi efektin e medies
né pércaktimin e axhendés politike apo publike, por edhe ndikimin e saj né grumbullimin e
njohurive politike dhe pércaktimin e réndésinsé sé komponentéve té produktit politik dhe,
rrjedhimisht mé pas, ndikimin i saj mbi sjelljen elektorale.

3.4.4.1 Pérse u zgjodh televizioni

Qé prej zhvillimit té televizionit si njé forcé politike®®, imazhi filloi té vlerésohej si njé
element i réndésishém gé ndikon sjelljen. Nga ana tjetér, televizioni, si njé medium imazhi, éshté
i pazévendésueshém (Harvey & Thomas, 1989: cituar nga Lilliker 2014: 25)%°. Fushatat elektorale
u pérgendruan tek imazhi dhe késhtu, kandidatét jané pérpjekur té jené sa mé telezheniké me géllim
térhegjen e elektoratit. Me ké&té synim té fundit, aktivitetet e fushatés ndértohen né ményré té tillé,
gé té pérforcojné dhe theksojné vlerat e kandidatit dhe iniciativat e tij politike. Portretizimet
vizuale krijojné mé shumé afrimitet ndérmjet kandidatéve dhe shikuesve dhe kané fuqiné té
ndértojné imazhe té fugishme e té géndrueshme (Grabe & Bucy, 2009: 85), gé ndikojné né njé
masé té madhe né mbéshtetjen e elektoratit. Si rrjedhojé e réndésisé gé kané imazhet vizuale,
politika i éshté drejtuar televizionit, i cili éshté treguar bujar né kété partneritet, duke reformuar
pérmbajtjen e tij dhe duke transmetuar tematika qé promovon fushata.

Nga ana tjetér, déshira pér té gené té suksesshém né fushata elektorale ka sjellé nevojén e
njohjes sé publikut dhe ményrave sesi ai e pérthith informacionin. Kérkimet neurologjike kané
provuar se truri i njeriut éshté i orientuar drejt imazheve mé shumé sesa drejt informacionit verbal.

% Grabe, M E, Bucy, E P (2009) Image bite politics: news and the visual framing of elections, Oxford University
press, NY, USA, fq 85
8 Lilliker, D (2014) Political communication and cognition, Palgrave MacMillan, NY, US
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Ka mé shumé mundési té nxjerrésh njé kuptim, qofté edhe té pjesshém, prej njé pikture sesa prej
disa fjaléve, cka mé tej mund té té nxisé njé emocion té caktuar, gjé qé nuk ndodh né rastin e
fjaleve™. Stimujt verbalé kérkojné mé paré njohjen gé mé tej nxit ndjenjén. Pér kété arsye,
televizioni éshté mediumi mé i pérshtatshém pér té adresuar mesazhet politike tek publiku votues.

Pértej avantazheve gé ka televizioni ndaj medies sé printuar, gé lidhen sa me elementin
vizual apo me shpejtésingé né transmetimin e lajmeve té dités, media televizive éshté shndérruar
tashmé né arenén e debateve politike. Roli gé po merr media gjaté fushatave elektorale béhet edhe
mé i qarté, por analisti i medies Mark Marku pohon, né njé debat televiziv té zhvilluar né TV Klan,
se, né zgjedhjet e vitit 2013 diskursi politik éshté zhvilluar mé shumé né media, veganérisht né
televizion.

Fugia transformuese e pushtetit té televizionit éshté i réndésishém né studimin e medies

dhe politikés. Pér shkak té komoditetit t& marrjes sé njé morie té informacionit politik pa gené e
nevojshme pér pjesémarrje aktive né veprimtari politike, kjo medie éshté kthyer té jeté burim i
réndésishém informimi pér qytetarét gjaté fushatave elektorale.
Nga ana tjetér, natyra komercializuese e medias, gé pérputhet me ményrén se si po zhvillohen
fushatat elektorale, népérmjet shtimit té efekteve speciale dhe atmosferés festive, po bén gé
pérmbajtja politike e medies té jeté e lehté, argétuese dhe sa mé masive. Amerikanizimi i medies’®
éshté evidentuar edhe né veté pérmbajtjen e saj, ku edicionet informuese apo debatet politike po
personalizohen dhe po njésohen me njé skemé té ngjashme me garé kuajsh ... me njé vémendje
mé té madhe ndaj dukjes sesa substancés sé ¢éshtjeve (Patterson, 1993). Transmetimet e shpeshta,
té pérditésuara oré pas ore né televizion kané efekt né dhénien e njohurive pér céshtjet edhe pse
kjo né€ njé€ nivel shumé “t€ ulét” (Davis, 1992). Megjithaté, media televizive plotéson mungesén e
hapésirés me imazhet vizuale gé ofron. Ndérsa gazeta nga ana tjetér, duke géné se merr kohén e
vet pér té shpjeguar céshtjet tek votuesit ka mé shumé informacion dhe si rrjedhim éshté e
pérgéndruar tek céshtjet dhe ofron mé shumé njohuri pér to. Ky pretendim lidhet me njé situaté qé
po konsolidohet né media tashmé ku evidentohet ngritja e televizionit dhe rénia e vazhdueshme e
gazetés (Bennett, 2003; Newman et al., 1992).

Né kété situaté, studimi éshté fokusuar tek media vizive, ndérsa pér té provuar ndikimin e
medies vizive né réndésiné e komponentéve té produktit politik studimi ka ndérmarré monitorimin
e edicioneve informative gendrore né tre televizionet e vetme kombétare, TVSH, Top Channel dhe
TV Klan.

3.4.4.2 Pérse u monitoruan edicionet informative

Monitorimi éshté realizuar mbi tri mediet kombétare, té cilat referuar edhe té dhénave té
audimatjes té prodhuara nga kompania Telemetrix, jané televizionet né té shikuara. Kjo kompani
ka renditur televizioneve mé té shikuara, “Top Channel”, “Klan” e “Vizion Plus”, t&€ ndjekura nga
TVSH e té tjera. Né kété rast procesit t&é monitorimit i jané nénshtruar vetém mediet kombétare
pér shkak té legjitimitetit té transmetimeve qé ato kané. Po késhtu éshté vlerésuar sipas té dhénave
té audimatjes se periudha gé vlerésohet té keté audience mé té larté éshté ora 19:00 — 22:00, gé
quhet “prime time” dhe g€ vjen me bumin mé té madh e cilésor té transmetimeve televizive.

0 Seward Barry, Ann Marie (1997). Visual intelligence; perception, image and manipulation in visual communication.
State University of New York Press, Albany, US.

1 Dan Caspi, (1999). When Americanisation Fails, Politics, Media and Democracy: An international Study of
innovations in Electoral campaigning and their consequences. New York, f. 1-5.
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Megjithaté monitorimi, né kété rast éshté pérgendruar tek edicionet informative gendrore gé
térheqin masivisht shikuesit, pér hir té shuméllojshmérisé sé informacionit qé pérmbajné. Nga ana
tjetér, ato pérgatisin pérmbledhje informative té aktiviteteve elektorale té dités, cka né njéfaré
ményre nxit edhe dégjuesin mé pasiv té marré njé panoramé totale té ndodhive té dités. Ndérkaq,
amerikanizimi i fushatave elektorale transmetohet edhe né edicionet informative té cilat mbulojné
aktivitetet elektorale té partive politike. Transmetimet e efekteve, ngjyrave, dritave, kéngéve,
atmosferés festive té fushatés elektorale kané sjellé fenomenin e amerikanizimit té medies, gé
nénkupton pérmbajtjen politike té€ medieve, ku lajmet pérpigen té jené té lehta dhe sa mé masive.
Nga ana tjetér fushata e vitit 2013, sikurse pohon studiuesi i medies Mark Marku né njé prononcim
gjaté njé€ debati té€ organizuar nga KQZ pér ¢éshtjet e medies, “nuk ka patur debate politike, pasi
kandidatét politiké i shmangeshin pérballjeve me kundérshtarét e tyre duke bojkotuar mediet”.

Né ményré mé specifike, shtrirja e monitorimit né edicionet informative lidhet me disa

arsye:

1) Edicionet informative krijojné vazhdimisht hapésira transmetimi pér veprimtarité e
partive politike, qofté kjo edhe si pjesé e kushtézime té pércaktuara né Kodin Elektoral.
Né kété ményré, ato béjné njé pasqyré té shkurtér me informacione té pérmbledhura té
veprimtarive té partive politike gjaté ditéve té fushatés zgjedhore. Por mé shumé sesa
mundésisé pér té ndjekur veprimtarité politike gjaté gjithé dités pérgjaté periudhés sé
fushatés, televizionet prezantojné lajme né njé kohé mé té shkurtér; p.sh.: koha e
transmetimit krijon mundési pér mé pak fjalé dhe histori sesa gazetat qé kané hapésiré
dhe si rrjedhim informacionet gé pércillen né té jané shumé mé sipérfagésore dhe kané
mé pak informacion. Si pasojé e késaj lajmet né televizion supozohet se theksojné
atributet individuale si personalitetin e kandidatéve politiké né disfavor té mbulimit té
céshtjeve (personalizimi i fushatés) (Bennett, 2003).

2) Nga ana tjetér, edicionet informative, veganérisht ai gendror, gé transmetohen prej orés
19:30 - 20:00 pér televizionet private dhe prej orés 20:00 — 20:30 pér Televizionin
Publik, gé éshté edhe periudha e pikut té audiencés televizive, kané njé audience té larté
dhe masive, i cili éshté elektorat, gé, pavarésisht interesit dhe motivimit politik gé ka,
déshiron té jeté i informuar rreth veprimtarive elektorale té partive politike. Duke gené
se televizioni nuk éshté diferencues dhe ofron mundési pér té ndjekur disa kanale, ai
krijon mundésiné gé elektorati té krijojé veté versionin e tij té sé vértetés, vecanérisht
e réndésishme kjo né kushtet e medieve té orientuara politikisht.

3) Edicionet informative, vecanérisht ato gendrore, jané pércaktuese té axhendés politike,
sikurse éshté shprehur kryeredaktori i lajmeve né Top Channel, Mentor Kikia, ¢ka i
bén ato njé pjesé shumé té réndésishme té programacionit me ndikim jo vetém né
elektorat, por edhe mbi veté politikén. Megjithaté, kjo nuk do té thoté se edicionet
informative jané mé té réndésishme sesa reklamat politike, por se ato duket té kené
efekt té ndryshém né periudha té ndryshme politike, gé lidhet edhe me pércaktimet e
Kodit Zgjedhor. Studiuesit e marketingut politik vijojné ende té debatojné mbi efektet
e taktikave gé pérdoren gjaté fushatave elektorale pér té orientuar sjelljen, sikurse
shprehet né sythin vijues.

4) Pérzgjedhja e edicioneve informative né televizion éshté edhe pér arsye té
krijimit té njé modeli t& standardizuar monitorimi né té tria mediet kombétare t& marra
né studim, duke gené se Kodi Zgjedhor kushtézon transmetimet e partive politike né
televizionin publik gjaté periudhés elektorale, duke pércaktuar fashé orare transmetimi
pér mesazhet dhe reklamat politike qé bien jashté kohés s€ “prime time”. Kjo ndodh
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sepse natyra publike e késaj medieje e detyron até t’u ofrojé partive politike kohé
transmetimi falas, sipas njé procedure gé pércaktohet dhe monitorohet nga Komisioni
Qendror i Zgjedhjeve, pér sa i pérket kohés sé transmetimeve politike por edhe ményrés
sé pérmbajtjes sé informacionit politik.

Referuar nenit 120 t€ ligjit nr 97/2013, daté 04.03.2013, “Pér medien audiovizive né
Republikén e Shqipérisé”, qé pércakton se “RTSH-sé i ndalohet propaganda politike dhe fetare.
Pasqyrimi i fushatés zgjedhore béhet né pérputhje me pércaktimet e Kodit Zgjedhor”, &shté
Komisioni Qendror i Zgjedhjeve gé monitoron respektimin e Kodit dhe né respekt té tij bén
pércaktime té detajuara pér transmetimet politike t¢ RTSH gjaté fushatés elektorale. Né kété
ményré, né zbatim t€ nenit 80 t& Kodit Zgjedhor mbi “Fushatén zgjedhore té subjekteve zgjedhore
né radiotelevizionin publik™, pika 1, gé thoté se: “Gjaté fushatés zgjedhore, radio-televizioni publik
vé minutazh falas né dispozicion té partive politike té regjistruara dhe té KQZ-sé pér té béré
fushaté, e cila ndahet sipas rregullave ....”, dhe nenit 83 t€ po kétij kodi mbi “oraret e
transmetimeve”, KQZ-ja i dérgon RTSH-sé, 30 dité pérpara fushatés elektorale, instruksionet
kohore pér transmetimet mediatike té partive politike té regjistruara pér zgjedhje.

Né bazé té vendimit t¢ marré né pérputhje me kéto nene, KQZ dhe Televizioni Publik
Shqiptar ndértojné njé linjé komunikimi, ku e para pércakton kriteret e transmetimeve mediatike
pér partité politike. KQZ, referuar ligjeve té pérmendura mé sipér, i kérkon TVSH-sé, qé gjaté
fushatés elektorale té véré né dispozicion pér subjektet zgjedhore té regjistruara kohé mediatike
falas. Pér zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2013, KQZ i ka kérkuar TVSH-sg, dhe kjo e fundit e ka
miratuar, té krijojé kohé mediatike falas pér subjektet zgjedhore gjaté periudhés 23 maj — 21
gershor 2013 sipas raportit t&é méposhtém:

e Partive parlamentare, gé né zgjedhjet e fundit pér Kuvendin e Shqipérisé kané marré
mé shumé se 20 % té vendeve né Kuvend, u vihet né dispozicion njé minutazh kohor
transmetimi prej 60 minutash né TVSH dhe po ag né Radio Tirana, e cila ndahet né 12
intervale kohore, ku ¢donjéri prej tyre ka njé hapésiré kohore prej 5 minutash (12 dité
X 5 minuta) 2.

e Partive parlamentare, gé né zgjedhjet e fundit pér Kuvendin e Shqipérisé kané marré
deri né 20 % té vendeve né Kuvend, u vihet né dispozicion njé minutazh kohor
transmetime prej 30 minutash né TVSH dhe po aq né Radio Tirana, e cila ndahet né 6
intervale kohore, ku cdonjéri prej tyre ka njé hapésire prej 5 minutash (6 dité x 5
minuta).

e Partive jashtéparlamentare té regjistruara si subjekte zgjedhore né KQZ u vihen né
dispozicion 10 minuta né TVSH dhe po aq né Radio Tirana, té cilat ndahen né dy
intervale kohore prej 5 minutash (2 dité x 5 minuta).

Intervalet kohore mund té pérdoren pér thirrje elektorale dhe pér spote. Minutazhi falas né
dispozicion té partive politike té regjistruara si subjekte zgjedhore né KQZ do té transmetohet né
fashén orare 18:30 deri né 19:00, duke filluar nga data 23 maj deri né datén 21 gershor 201372,

Gjaté kohés sé vendosur né dispozicion pérfagésuesit e partive flasin né pérputhje me
minutazhin e miratuar, ku mé sé shumti né studio do té jené dy veté. Pér t¢ mos ndikuar né
platformat promovuese té partive politike, né kété program nuk ka moderator

2 pérzgjedhja e ditéve, gjaté té cilave partité politike do té transmetojné mesazhet e tyre gjaté 30 ditéve té fushatés
elektorale, béhet me short. Hedhja e shortit njoftohet zyrtarisht nga TVSH-js dhe zhvillohet né studiot e TVSH-sé né
praniné e Késhillit Drejtues t&¢ RTSH-sé& dhe KQZ-sé si dhe té pérfagésuesve té partive politike. Pas hedhjes sé
shortit, partité politike regjistrohen, kurse transmetimi béhet sipas shortit, nga data 23 maj deri né datén 21 gershor.
3'Vendimi nr. 58, daté 20.05.2013, i Késhillit Drejtues t¢ RTSH, nr. prot. 991.
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Sipas pikés 3 t€ nenit 80 t€ pé&rmendur mé sipér “Radiotelevizioni publik transmeton reklama
politike pa pagesé, duke llogaritur kohén e transmetimit brenda minutazhit, sipas pikés 1 té kétij
neni”. Rrjedhimisht, koha gjaté sé cilés partité politike kané gené té legjitimuara té transmetojné
reklamé politiké gjaté zgjedhjeve té vitit 2013 ka gené fashé-orari 18:30 — 19:00, né ditét qé qené
pérzgjedhur me short, brenda kohés prej 5 minutash té vendosura né dispozicion té partiseé.
Megjithaté kjo nuk nénkupton, rrjedhimisht, qé partité politike té planifikojné transmetimin e
reklamave politike gjaté kétij minutazhi t& vendosur né dispozicion, edhe pse RTSH pranon gé
pjesé e platformés promovuese té partive politike té jené edhe spotet publicitare té pérgatitura nga
veté forcat politike, té transmetuara dhe pérllogarita brenda minutazhit té tyre. Sipas kryeredaktorit
té programeve dhe anétarit té grupit t€ punés té ngritur brenda TVSH pér monitorimin e
transmetimeve politike, Bajram Hoxha, gjaté zgjedhjeve té vitit 2013 nuk éshté transmetuar asnjé
spot elektoral nga ana e partive politike. Koha falas e disponueshme né TVSH éshté shfrytézuar
nga subjektet politike pér té languar programet politike apo ¢éshtje sipas njé strukture organizimi
té pércaktuar nga veté partité politike. Roli i TVSH né kété rast éshté té monitorojé respektimin e
kohés sé transmetimit si dhe etikén.

Ndérkag, Kodi Elektoral e parashikon ndryshe reklamén politike né medien private, ku
referuar nenit 84 mbi fushatén zgjedhore né radiot dhe televizionet private, ““...pasqyrimi i fushatés
zgjedhore béhet vetém né edicionet e zakonshme dhe té posacme informative. Radiot dhe
televizionet private nuk véné kohé transmetimi né dispozicion té subjekteve politike pér
pasgyrimin e fushatés zgjedhore té tyre. Informacionet mbi aktivitete té fushatés zgjedhore, qé
pérgatiten dhe transmetohen né edicionet informative, bazuar né materiale té véna né dispozicion
nga subjektet zgjedhore, duhet té identifikohen garté, né pérputhje me udhézimet e KQZ-sé”.

Pér sa i pérket reklamave politike, pika 4 e po té njéjtit nen parashikon transmetimin e
reklamave politike gjaté periudhés zgjedhore né radiot, televizionet apo mediet audiovizive private
vetém pér subjektet zgjedhore té regjistruara pér zgjedhje. Sipas tij: “... Reklama politike duhet té
identifikojé qarté subjektin porosités”, ndérkohé qé pér monitorimin e balancés né transmetim
“...Reklamat politike té koalicioneve zgjedhore llogariten brenda kohés sé partive politike anétare
té koalicionit, sipas marréveshjes individuale té secilés parti me operatorin radioteleviziv”. Pika 5
e nenit parashikon se: “... Koha e pérgjithshme e transmetimit té reklamave politike gjaté gjithé
fushatés zgjedhore nga secila radio dhe televizion privat nuk mund té jeté mé shumé se 90 minuta
pér secilén parti té regjistruar pér zgjedhje. Operatorét radiotelevizivé né ¢do rast zbatojné tarifa
té njéjta brenda té njéjtit segment kohor pérgjaté gjithé kohés sé fushatés. Operatorét
radiotelevizivé detyrohen té dorézojné 5 dité pérpara fillimit té fushatés tarifat pér cdo segment
kohor prané KQZ-sé. Tarifat publikohen né fagen zyrtare té internetit t&¢ Komisionit Qendror té
Zgjedhjeve”.

3.4.4.3 Reklama politike pérballé edicioneve informative né televizion

Njé mjet i marketingut gé politika zotéron pér té gené e pranishme né media éshté reklama
politike, e cila z& njé hapésiré té madhe té buxhetit té partive politike. Reklama né televizion u jep
mundési partive politike t& komunikojné me votuesit/shikues. Studime té ndryshme kané
déshmuar rezultate té ndryshme pér efektet e reklamés televizive. Ka shumé gjasa gé ekspozimi
frekuent ndaj reklamés televizive ndikon né ndérgjegjésimin e qytetaréve pér kandidatét apo
céshtjet, megjithése konsiderohet se ky efekt éshté pak mé i dobét sesa ai gé buron prej edicioneve
informative (Shah et al., 2007). Megjithése reklamat né 30 sekonda nuk ofrojné informacion dhe
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kuptim shumé té thelluar pér ¢éshtjet, né ményré indirekte, kur ekspozimi ndaj tyre éshté i larté,
kjo mund té ndikojé né pjesémarrjen né fushaté, por jo né ndryshimin e sjelljes elektorale.

Pavarésisht efekteve mbi publikun gé mund té keté prezantimi i reklamave politike,
dominimi i tyre mund té keté edhe efekte té padéshirueshme mbi gjithé fushatén. Kandidatét mund
té jené té kufizuar nga ndonjé vendim strategjik i komunikimit dhe nuk jané né gjendje té
shpjegojné pozicionimin ndaj ¢éshtjeve shumé té komplikuara apo propozimeve té tjera politike.
Reklama té fushatave té ndryshme mund té theksojné céshtje té ndryshme dhe madje edhe ato gé
adresojné c¢éshtje té njéjta vendosin theksin né aspekte shumé té ndryshme duke penguar qytetarét
té béjné krahasime substanciale.

Megjithése konsiderohet se pjesa mé e madhe e njerézve krijojné perceptime té caktuara
pér votén bazuar né reklamat televizive, né njé punim béré nga Robert, Jones, Lorenz & Lotito
(1975), pranohet se variabli mé i réndésishém i fushatés duket té jené lajmet dhe jo reklamat.

Po késhtu, sipas njé sondazhi té kryer nga studentét e shkencave politike né Fakultetin e
Shkencave Sociale, né periudhén pérpara fushatés elektorale (prill 2013), edicionet informative
rezultuan t€ jené programi mé i ndjekur pér t’u pajisur me informacion politik, vecanérisht né
lidhje me programet politike, t€ ndjekura nga takimet politike me kandidatét dhe nga debatet
televizive. Ndérsa gjaté periudhés elektorale jané spotet televizive gé ndigen mé shumé nga
elektorati pér t€ marré informacion rreth programeve té partive politike, pastaj edicionet
informative e mé tej takimet elektorale. VVérehet se gjaté fushatave elektorale pér shkak té rritjes
sé vémendjes sé elektoratit ndaj zgjedhjeve, fillon merr terren edhe gazeta, megjithése mé pak se
té gjitha mjetet e tjera té prezantuara né grafikun 1, ku jané pérgjigjet e té intervistuarve pér
pyetjen: “si i1 keni njohur programet e partive politike (para dhe gjaté fushatés elektorale)”. Ajo qé
vérehet €shté se, n€ moriné e opsioneve qé i ofrohen elektoratit pér t’u informuar ato q€ jané€ mé
prezente lidhen me teknika té marketingut politik (postera, fletépalosje, spote, pérfshiré kétu edhe
internetin), qé si¢ duket jané edhe format mé té shpeshta té ekspozimit té elektoratit ndaj teknikave
té marketingut politik

Grafiku 1: Mjetet gé ndikojné né pajisjen e publikut me informacionin politik (para
dhe gjaté fushatés elektorale)
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Me gjithé debatin mbi réndésiné qé kané edicionet informative apo reklamat elektorale né
njohuriné politike, efekti i réndésisé qé merr lajmi né edicionet informative fillon e dobésohet né
rastet kur gazetarét nuk arrijné té béjné raportim té drejté e objektiv, ose kur pérmbajtja e lajmit
éshté e orientuar politikisht. Pér kété arsye nuk éshté mé shumé e réndésishme qgé politika té
prezantojé né media ¢éshtje, por ato duhet té jené té réndésishme dhe té paragesin interes mediatik,
gé lidhet me plotésimin e kritereve té lajmit. Kjo, né fakt, &shté mé pak e vérteté né kushtet kur
gjithnjé e mé shumé kanalet televizive jané té lidhura ngushté me interesat politike té pronaréve té
tyre, té cilét e pérdorin medien pér favore politike gé né thelb lidhen me interesa mé personale e
afatgjata. Pér kété arsye, ményra se si lajmi prezantohet né media gjaté edicioneve informative jep
njé tablo mé té garté t€ ményrés se si media strukturon pérmbajtjen e lajmit, me géllim Kkrijimin e
perceptimeve politikisht té orientuara. Paralelisht me kété media krijon hapésiré mediatike, duke
u krijuar mundési partive politike té transmetojné reklamat gé ato veté pérgatisin. Né kété ményré,
reklamat politike konsiderohen té jené mjete qé posedohen nga partité pér té orientuar sjelljen, té
cilat ndértohen né ményré té tillé gé té evidentojné prurjet pozitive dhe avantazhet e produktit
politik dhe té sulmojné kundérshtarin. Ato pérdorin medien pér t’u transmetuar né publik, tek i cili
apelojné né sferén konjitive dhe afektive, shpesh né subkoshiencé, duke krijuar njé imazh té
caktuar té realitetit né mendjen e marrésit (Reed & Jones, 1982).

Nga ana tjetér, lajmet gé publikohen né medie, detyra e sé cilés éshté té duket e besueshme
dhe transparente, jané vetém fakte gé nxirren nga moria e madhe e taktikave té marketingut politik
(Beck, 1992), g€, duke u nxjerré né plan té paré prej saj, kontribuojné gé ¢éshtja apo subjekti
politik t& shfagen automatikisht dhe lehtésisht né koshiencé (Miller & Krosnick, 2000). Késhtu
veprimtarité politike té transmetuara né media krijojné hapésiré interpretimi prej medies, derisa té
arrijné né veshét e elektoratit, ku mé pas i nénshtrohen proceseve té tjera psikologjike, ndérsa
reklamat politike ndértohen prej subjekteve politike dhe procesi i interpretimit éshté atribut vetém
i elektoratit pa ndérmjetésimin e medies.

3.4.4.4 Sfida teknologjike — interneti

Ndryshe nga mediumet e tjera, pérfshiré printimin, radion, por edhe internetin (qé né thelb
éshté multimedie, por né masé té madhe i orientuar mé shumé drejt tekstit (Grabe & Bucy, 2005),
televizioni éshté njé medium tipik audiovisual dhe ofron lehtésisht rrokje té informacionit prej njé
mase té madhe njerézish. Me gjithé popullaritetin né rritje té lajmeve online, YouTube dhe fageve
té tjera online qé shpérndajné informacion, shikueshméria e televizionit ende tejkalon ndjeshém
nivelin e pérdoruesve té internetit, vecanérisht pér lajmet e politikés. Si rrjedhojé e natyrés sé saj
vizuale dhe thjeshtésisé né pérdorim, televizioni vazhdon té jeté shumé i ndjekur nga té gjitha
nivelet, pasi nuk kérkon nivel té larté edukimi dhe alfabetizmi verbal pér ta kuptuar dhe vlerésuar.
Si i tillé, televizioni krijon lehtésisht rrokje té informacionit prej publikut masiv, veganérisht prej
shikuesive me mé pak edukim, né krahasim me mediet e tjera, pérfshiré gazetat dne Web-in.

Me gjithé statistikat e larta t€ pérdoruesve né rritje té internetit né Shqipéri, pjesa mé e
madhe e njerézve ende déshirojné ta marrin informacion politik nga televizioni. Kété e tregon edhe
grafiku 1 mé sipér.
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KAPITULLI IV — ZHVILLIMET E MARKETINGUT DHE FUSHATAT
ELEKTORALE NE SHQIPERI

4.1 Analiza e fenomeneve gé ndikuan né zhvillimin e marketimit politik dhe fushatave
elektorale né Shqipéri

Lindja dhe zhvillimi i marketingut politik ka ndryshuar ményrén se si zhvillohen sot
fushatat elektorale. Né kété pjesé do té studiohen dhe gjurmohen faktorét gé kané ndikuar
marketingun politik, duke sjellé njé perspektivé té garté pér sa i pérket ményrés se si zhvillohen
fushatat elektorale. Do té béhet njé analizé e niveleve né té cilat funksionon organizata politike
(niveli parlamentar dhe ai elektoral) dhe roli i komponentéve té saj, cka do té kontribuojé pér té
kuptuar a) réndésiné gé marrin komponentét e produktit politik gjaté fushatés, b) pérgendrimin e
fushatave elektorale tek imazhi si dhe c) arsyet e sjelljes sé elektoratit.

4.1.1 Zhvillimet e sistemit elektoral

Sikurse éshté prezantuar mé sipér, zgjedhjet pérbéjné, mbase pér pjesén mé té madhe,
eksperiencén mé té drejtpérdrejté té asaj se cfaré do té thoté té jesh qytetar i njé shogérie
demokratike. Pér kété arsye, mund té themi se, rritja e pakénaqgésive rezulton né rritjen e kérkesés
pér ndryshim né ményrén se si zgjedhjet strukturohen, sikurse éshté véné re sé fundmi né Shqipéri,
kur ndryshimet né sistemin elektoral duket té jeté njé ményré komode gé problemet dhe gabimet
t’i atribuohen sistemit demokratik. Né retrospektivén e ndryshimeve té sistemeve elektorale,
Shqipéria ka provuar disa té tilla dhe ende &shté né gjurmim té njé sistemi mé pérfagésues.

Analiza e sistemit elektoral e politik ndihmon pér té vlerésuar ményrén se si zhvillohen
fushatat e komunikimit dhe réndésiné gqé marrin komponentét e produktit politik, por edhe pér té
kuptuar sjelljen elektorale.

Pérgjaté viteve té komunizmit sistemi elektoral gé aplikohej né Shqipéri ishte ai mazhoritar
dhe pérmbushja e standardeve gé lejonin funksionimin e geté té zgjedhjeve ishte e garantuar, né
kushtet kur nuk ekzistonte asnjé parti konkurrente. E pozicionuar mé sakté, partité e tjera ishin
derivate té partisé kryesore, dhe ekzistonin né skenén politike pér té dhéné pérshtypjen e prezencés
sé alternativave, e si rrjedhim té zgjedhjeve. Kjo ményré sé funksionuari lidhet edhe me modelin
politik gé u aplikua né Shqipéri pér pothuaj 50 vite, ku shteti identifikohej me partiné dhe ku lideri
i saj ishte i gjithéfugishém, sa zot dhe sa kryetar.

Me ardhjen e demokracisé, ligji elektoral i vitit 1992, mazhoritar i pérzier i korrektuar,
garantonte pér secilén parti po aq vende né€ parlament sa ¢”’kishte fituar vota t€ vlefshme. Me gjithé
lindjen e partisé sé madhe opozitare dhe njé morie partish té tjera, prezenca né parlament ndahej
midis dy partive kryesore, ku kandidatét apo programi kishte pak ose aspak réndési. Por
megjithaté, éshté e réndésishme té theksohet se vota né periudhén e paré té ndérrimit té sistemeve
ishte, né té gjitha rastet, kundér atyre kandidatéve gé perceptoheshin, té ndikuar edhe nga fushatat,
si komunisté. Késhtu, me gjithé sistemin gé aplikohej, pak réndési jepej pér kandidatin, por
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zgjedhja elektorale bazohej mbi pozicionin gé njerézit filluan t¢€ merrnin pérkundrejt zhvillimeve
té reja politike né pérputhje me gasjet e tyre mbizotéruese politike, té ndikuara né njé masé té
madhe edhe nga propaganda e ushtruar. Megjithaté, njé zhvillim i detajuar i sjelljes elektorale do
te jepet né pjesét vijuese té kétij punimi.

Ndérkohé gé avantazhi i sistemit elektoral pluralist-mazhoritar mbéshtet né thjeshtésiné e
vet dhe né tendencén pér té prodhuar fitues qé jané pérfagésues té zonave té caktuara gjeografike,
sistemi mazhoritar shqiptar pérgjaté gjithé historisé sé tij tregoi njéfaré brutaliteti né trajtimin e
Votés sé elektoratit me synimin pér té marré pushtet. Kjo ka sjellé kontestimin e vazhdueshém té
zgjedhjeve dhe njé atmosferé politike té tensionuar, qé e ka pérgendruar konkurrencén
pérgjithésisht mes dy partive t€ médha. Né kété situaté elektorale denigruese pér partité e vogla,
sistemi shqiptar kombinoi edhe sistemin proporcional, i cili krijon mé shumé fleksibilitet pér
partité pjesémarrése né votime, ¢ka né njéfaré ményre krijon avantazhe pér partité e vogla, por
stimulon edhe elektoratin mbéshtetés té tyre, té ndihet i pérfagésuar dhe si rrjedhim té marré pjesé
né zgjedhje.

Sistemi i pérzier gé éshté aplikuar né Shqipéri gé prej vitit 1992 — 2008 ka nxitur gé listat
proporcionale né shkallé kombétare té pércaktoheshin nga partia dhe késhtu ato mé shumé
pérfagésonin interesat politike sesa ato té elektoratit, ¢cka i bénte 40 mandatet gé buronin nga
proporcionali thelbésisht jo pérfagésuese. Ndérkohé, lidhja e vetme e drejtpérdrejté me elektoratin
ishin ato mandate gé buronin nga mazhoritari. Né kéto kushte, kandidatét gé zgjidheshin nga
mazhoritari ishin té priré té pérdornin avantazhet e marketingut politik pér té rritur shkallén e
mbéshtetjes. Por né Shqipéri ky sistem dhe tendenca pér té fituar me ¢do kusht mandatin solli
pérdorimin edhe té mjeteve ilegjitime, até qé deputeti dhe kryetari i Partisé Republikane, Fatmir
Mediu, e ka quajtur “kriminalizimi i fushatave”.

Megjithaté, kur votuesit kané dy vota, njé pér partiné dhe njé pér kandidatin pérfagésues,
nuk éshté fort e qarté se vota pér kandidatin é&shté mé pak e réndésishme sesa vota pér partiné pér
té pércaktuar shpérndarjen e vendeve né parlament. Pé&r mé tepér qé sistemi i pérzier mund té
krijojé dy lloj té zgjedhurish: njé grup gé jané té pérgjegjshém pér detyrat gé ndérmarrin dhe marrin
kosto personale pér p remtimet gé béjné, pasi ata zgjidhen né ményré té drejtpérdrejté nga populli
dhe vota e tyre i atribuohet vetém atyre; dhe njé tjetér grup qé zgjidhet nga lista kombétare e partisé
gé nuk kané lidhje gjeografike me ndonjé zoné, por mbéshtesin géllimet e partisé. Kjo mund té
keté pasoja mbi kohezionin e pérfagésuesve té zgjedhur politiké.

Késhtu, pér shkak té problemeve té Kodit Zgjedhor, né vitin 2008, nén njé klimé politike
té ashpér dhe me polemika té forta u ngrit Komisioni Bipartizan, i cili i hapi rrugé bisedimeve pér
ndryshimin e Kodit. Debati u udhéhog nga dy partité kryesore, té cilat kishin mendime té kundérta
né lidhje me sistemin elektoral. Ndérkohé, partité e vogla,té cilat jané mé té démtuara nga sistemi
mazhoritar proporcional, kérkuan fugishém gé Shqipéria té keté proporcionalin si sistem zgjedhor,
pasi sipas Fatmir Mediut “proporcionali .....krijon kushtet pér fushata elektorale me ide dhe pa
tensione politike’™ Pér kreun republikan, sistemi mazhoritar stimulon luftén personale qé
zhvillojné kandidatét pér té fituar me ¢do kusht mandatin e tyre né fushatat e ngarkuara me
gjithcka, si¢ ka ndodhur gjaté viteve té fundit. Po késhtu, PD-ja, e cila pér té kénaqur aleatét e saj
té shumté politiké, ka ofruar si alternativé sistemin e pastér proporcional me prim, sistem gé
siguron geverisjen e vendit nga njé parti e madhe, pra stabilitet geverisés, ndérkohé gé nuk zgjidh
problemin e pérfagésimit. Ndérkag, disa analisté mbéshtesin, sikurse edhe PS, se demokracia

4 Arban Hasani, “Kujt i takojné votat tona”. revista “KLAN”, 1.06.2003.
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shqiptare éshté shumé e brishté pér té pasur sisteme proporcionale gé i hapin rrugé koalicioneve
me partité e vogla’.

Pas shumé kontestimesh, bisedimesh té zgjatura, bojkotimesh, sherresh, sistemi elektoral i
miratuar dhe qé éshté né fugi qé prej vitit 2009 éshté ai i ofruar nga PDR-ja, sistemi proporcional
rajonal, i aplikuar né Spanjé. Sistemi tenton zgjedhjen népérmjet listés proporcionale té pércaktuar
né rang rajonal/zonal, duke aplikuar sistemin e Hondt-it, gé né fakt éshté paksa i ashpér pér partité
e vogla, pasi i llogarit votat bazuar né mbetjen e forté. Kjo nénkupton njé sistem pérllogaritjeje té
mandateve qé favorizon partité e médha gé térheqin mé shumé elektorat.

Ky sistem krijon mundésiné qé né shkallé prefekture, dhe jo né shkallé vendi, kandidaturat
té jené pérfagésuese pér zonén elektorale. Ndérkohé gé ky sistem mund té duket mé i pérshtatshém
pér kushtet e Shqipérisé, problemi me té géndron né faktin se partité e vogla nuk arrijné té
pérmbushin sasiné e votave pér té nxjerré kandidatura dhe si rrjedhim, mbeten jashté parlamentit.
Kjo gjé ka rritur pakénaqgésité e partive té vogla dhe nga ana tjetér kushtézon pjesémarrjen, pasi
ndikon né sjelljen e atij elektorati gé mund té jeté pérkrahés i kétyre partive té vogla, té cilat, duke
mos pasur mundési té shprehin vullnetin e tyre té pérfagésuara né parlament, géndrojné larg kutive
té votimit. Duke pérjashtuar partité e vogla, gara elektorale né fakt duket té zhvillohet mé shumé
mes partive té médha, cka mund té sjellé polarizimin e politikés dhe, si rrjedhim, mund té ¢ojé né
negativizimin e fushatés mes partive mé té médha.

Nga ana tjetér, partité e vogla pér té géndruar brenda parlamentit duhet medoemos té hyjné
né aleanca me partité e médha, t€ cilat diktojné rregullat e lojés dhe ndajné “copat e tortés”. Né
kéto kushte, gara pozicionohet sérish mes partive té€ médha dhe lideréve té tyre gé udhéheqin kéto
koalicione, duke béré gé partité e vogla té jeté shtojca gé thjesht rrisin gamén e kauzave e ¢éshtjeve
pér té cilat garojné koalicionet. Kjo, mé shumé sesa njé zgjidhje pér pérfagésimin parlamentar té
partive té vogla, éshté njé faktor qé ndikon mé shumé né:

(1) pérftimin e mé shumé votave pér partité e médha, té cilat grumbullojné kredite prej
kauzave gé partité e vogla pérfagésojné;

(2) zgjidhjen e dizonancave té elektoratit qé nuk identifikohet me njé parti, por me disa
kauza qé prezantohen nga disa prej tyre.

Késhtu, po té vérejmé vijimésiné elektorale dhe parlamentare té partive té kauzave, né
kampin e majté, PBDNJ, me kryetar VVangjel Dulen, ruajti té palévizur numrin e mandateve né dy
legjislaturat e fundit, por pésoi njé rénie prej 3800 votash, né krahasim me zgjedhjet e 2009-s.
Ndérkagq, “Partia Social-Demokrate”, me kryetar Skénder Gjinushin, né€ zgjedhjet e vitit 2013 pésoi
njé “goditje” t€ réndé, pasi né krahasim me zgjedhjet e katér viteve mé paré ka pésuar njé rénie
me 16 mijé vota. Ajo vijon té géndrojé jashté parlamentit edhe pse ka pasur numér mé té madh
votash né krahasim me aleaten e saj PBDNJ, kur, p.sh., né vitin 2009 ka marré 26,700 vota
pérkundrejt 18,078 vota té PBDNJ, ndérkag qé kjo e fundit éshté partia gé mbron té drejtat e njeriut
me fokus minoritetet, veganérisht até grek.

Né kampin e djathté njé ndryshim dhe risi ka qené “Partia pér Drejtési, Integrim dhe
Unitet”, me kryetar Shpétim Idrizin, gé n€ legjislaturén 2013-2017 mori katér mandate deputetésh,
nga njé gé kishte mé paré. PDIU u rrit né kéto zgjedhje me rreth 30 mijé vota né krahasim me
zgjedhjet e 2009-s me njé aksion té fugishém né mbrojtje té kauzave gé lidhen me komunitetin
cam. Po ashtu, njé rritje té konsiderueshme ka pasur dhe “Partia Republikane”, me kryetar Fatmir
Mediun, gé né kéto zgjedhje fitoi 3 mandate. Kjo parti, si pasojé e problematikés sé pronave gé ka
mbajtur gjithmoné si ¢éshtje themelore té saj, ka pasur njé elektorat standard, me luhatje té vogla.

S Po aty.
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Republikanéve né kéto zgjedhje iu shtuan 19 mijé vota né krahasim me zgjedhjet e shkuara, kur
kishte vetém njé deputet.

Eshté e qarté se ligji i ri elektoral kérkon domosdoshmérisht pérfshirjen e partive té vogla
brenda koalicioneve gé garantojné prezencén dhe ekzistencén e tyre parlamentare’®. Pérvec
pérfitimeve qé partité e vogla marrin prej pérfshirjes né koalicione, edhe partité e médha
gjithépérfshirése pérfitojné prej kauzave qé prezantojné partité e vogla, sikurse éshté pérmendur
mé sipér, vecanérisht né kushtet e largimit té elektoratit prej identifikimit partiak. Largimi prej
identifikimit partiak tashmé éshté i qarté edhe né votat gé partité e kauzave morén né zgjedhjet e
fundit elektorale. Ndérkohé gé PDIU, njé parti me mbéshtetje né elektorat, u fut né koalicion me
“Partin€ Demokratike”, duke vazhduar t€ géndrojé brenda parlamentit, njé parti tjetér q€ u
evidentua fuqishém deri para zgjedhjeve ishte “Aleanca Kuq e Zi”, e cila, kur vendosi té futej e
vetme né zgjedhje, nuk arriti té siguronte prezencén e saj parlamentare, po njésoj si edhe partia e
re e prejardhur prej “Partis€ Demokratike” dhe e udhéhequr nga Bamir Topi, “Fryma e Re
Demokratike”.

Kjo e fundit mori 10 mijé vota né Tirané, ndérsa né shkallé kombétare mori 20 mijé vota,
té cilat, pér shkak té sistemit, nuk patén vleré parlamentare.

Mospérfshirja e kétyre partive né koalicione ishte me rrezik jo vetém pér shkak té
kondicioneve té ligjit elektoral, por edhe si pasojé e skepticizmit qé karakterizon publikun né rastet
e partive té reja, té paprovuara dhe té pagéndrueshme si né aspektin njerézor, ashtu edhe né até té
céshtjeve gé prezantojné. Me gjithé mbéshtetjen e madhe mediatike gé FRD pati né procesin e
formimit té saj, e pérforcuar edhe prej identitetit qé i dhané aktorét brenda saj, rrjedhjet gé ndodhén
shumé shpejt né anétarésiné e saj, por edhe fushata e vakét elektorale qé ata béné, krijuan
precedentin gé e mbajti até larg parlamentit.

Nga ana tjetér, sistemi aktual elektoral, sipas analistéve, kurrsesi nuk konverton né ményré
té drejté dhe té barabarté votén e hedhur té ¢cdo qytetari pér pérfagésim né parlament (pasi ajo nuk
con partiné né parlament), por ajo evidenton njé prej céshtjeve me té cilat koalicioni pérfagésohet.

Késhtu, sistemi elektoral inkurajon pjesémarrjen e partive né koalicioni, gka mund té thuhet
se fillon dhe zhduk pak a shumé partiné dhe evidenton mé shumé céshtjet. Pavarésisht kétij
deduksioni logjik, ményra se si zhvillohet fushata elektorale nuk ka ndryshuar dhe imazhi vijon té
evidentohet.

4.1.1.1 Sistemi elektoral dhe pjesémarrja politike

Pjesémarrja né votime éshté elementi mé i réndésishém qé ndikon né procesin elektoral
por edhe forma mé e zakonshme e aktivitetit politik né shumé vende. Kjo gjé duket té jeté edhe
mé shumé e vérteté sot, né kushtet e ritmit té shfrenuar té€ funksionimit shogéror, ku nga qytetarét
(gé kané orientuar interesat e tyre drejt mirégenies ekonomike) pritet shfagja e minimumit té
interesit politik, népérmjet ardhjes né gendrén e votimit ditén e zgjedhjeve, nga e cila do té
definohet fituesi i zgjedhjeve.

Ndérkohé qé, sic e shpjeguam edhe mé sipér, njerézit votojné pér njé set arsyesh,
pjesémarrja né ditén e votimit ka njé komponent shumé té fugishém gé lidhet me sistemin politik

6 Né zgjedhjet e vitit 2009 u krijua koalicioni “Aleanca Poli i Lirisé” me né krye “Lévizjen pér Zhvillim Kombétar”
dhe me pjesémarrjen e 6 partive té vogla, té cilat sé bashku morén 27.655 vota, ose 1,82% e totalit dhe O vende né
parlament. Kjo tregon réndésiné e pérfshirjes né koalicione me parti t&¢ médha, vecanérisht pér partité gé nuk kané
kauza dhe rrjedhimisht edhe elektorat specifik e té targetuar. Ndérkaq, partia “Ligj dhe Drejtési” e Spartak Ngjelés,
e futur e vetme né zgjedhjet e vitit 2009 mori vetém 4.865 vota, ose 0,32% té totalit.
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dhe rregullat elektorale. Gjithashtu, studimet kané provuar se, rregulla té ndryshme elektorale
prodhojné sistematikisht ndryshime né pjesémarrjen elektorale (Vuchelen, 2003), né arsyet e
vendimmarrjes né raport me produktin politik, por edhe né rezultatin elektoral (numrin e partive,
fitoren e kandidatéve té llojllojshém, pagéndrueshmériné elektorale etj.) (Lijphart, 1990, cituar nga
Anderson, 2007). Kérkimet e thelluara kané treguar se katér jané arsyet gé ndikojné né
pjesémarrjen politike: votimi i detyrueshém, natyra e sistemit elektoral, réndésia e zgjedhjeve dhe
lehtésité pér votim (regjistrim).

Votimi i detyrueshém éshté i aplikueshém né njé seri shtetesh botérore dhe evropiane dhe
tenton té nxisé minimumin e pjesémarrjes politike, duke ndikuar gé rezultati elektoral té jeté sa mé
pérfagésues. Ndérkohé, infrastruktura elektorale éshté ajo qé lehtéson pjesémarrjen né votime, pér
sa i pérket aksesit qé qytetarét kané pér né gendrén e votimit népérmjet ményrave té ndryshme,
pérfshiré edhe teknikat e reja gé burojné prej zhvillimeve teknologjike, si¢ éshté votimi elektronik.

Pérpos sistemit elektoral, gé u diskutua mé sipér, rezultatet elektorale qé reflektojné
pjesémarrjen e publikut né procesin elektoral ndikohen nga njé set faktorésh gé lidhen edhe me
karakteristikat e elektoratit, apo edhe nga faktorét e jashtém mjedisoré.

Gjithashtu, mund té thuhet me siguri se réndésia e zgjedhjeve ka njé ndikim madhor né
pjesémarrjen e votuesve né zgjedhje, pasi ajo éshté direkt e lidhur me pushtetin relativ té organit
qé zgjidhet (Blais, 2007). Pér kété arsye éshté e pritshme gé pjesémarrja né zgjedhje té jeté mé e
larté né votimet pér né institucionet mé té fugishme té njé shteti, p.sh., zgjedhjet parlamentare
pérkundrejt atyre lokale. Ose, p.sh., né shtetet ku presidenti zgjidhet direkt nga populli (sistemet
presidenciale) éshté e pritshme gé pjesémarrja né zgjedhje (duke gené se presidenti ka mé shumé
pushtet se parlamenti) té jeté mé e larté sesa né zgjedhjet legjislative. Po késhtu réndésia e
zgjedhjeve lidhet edhe me situatén politike e ekonomike né vend, ku éshté provuar se né situata té
luhatshme dhe pércaktuese pjesémarrja né zgjedhje éshté mé e larté. Né kéto raste evidentohet mé
garté ajo parti gé pérfagéson ¢éshtje gé lidhen me pritshmériné e elektoratit dhe ku kompetenca e
liderit apo kandidatit pér kryeministér éshté e réndésishme pér mbajtjen e premtimeve. Pér kété
arsye paraqgitet e nevojshme analiza e ndikimit té sistemit elektoral né sjelljen e organizatés politike
dhe né pjesémarrjen elektorale.

Né Shqipériné komuniste votimi ishte i pastér mazhoritar dhe subjekti i vetém elektoral
“de fakto” ishte Fronti Demokratik. Zgjedhjet konsideroheshin té€ ishin té lira, megjithése geveria
kontrollonte se cilét votonin, né até masé gé gytetaréve iu krijua ideja se mosvotimi apo vota
kundér ndéshkohej, sikurse jané dokumentuar raste té tilla. Megjithése “de jure” votimi ishte i liré,
“de fakto” ai ishte 1 detyruar dhe e drejta pér t€ votuar u jepej t€ gjithé atyre personave qé kishin
mbushur moshén 18 vjec dhe nuk ishin té dénuar nga gjykata. Q& né orét e para t€ méngjesit kur
hapeshin gendrat e votimit, né orén 6:00 té méngjesit, qytetarét zinin radhé pér té votuar dhe deri
né mesdité Kishin votuar 99 — 100% e popullsisé. Kjo pérgindje e larté né votime i atribuohej
sistemit politik dhe nuk kishte té bénte domosdoshmérisht me zgjedhjen e individit.

Ndérkohé, si objekt pér studim parashtrohet pjesémarrja elektorale né votime né Shqipériné
pas-komuniste dhe masa né té cilén sistemi elektoral shqgiptar ndikonte né kété pjesémarrje. Qé
prej vendosjes sé demokracisé né vitin 1991, sistemi elektoral né Shqipéri ka pésuar ndryshime né
disa pika, gé synonin té favorizonin partité e médha. Shqgipéria nisi aplikimin e modelit demokratik
té qgeverisjes nén sistemin elektoral mazhoritar té trashéguar nga sistemi komunist. Ky sistem ishte
i favorshém pér partiné né pushtet, pér hir té faktit gé elektorati kishte mé shumé besim ndaj
njerézve gé i njihte, por edhe té tjeréve, té rinj, por gé gjithsesi kandidonin né siglén e partisé gé
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ishte sprovuar tashmé né geverisje’’. Nga ana tjetér, duke gené me eksperiencé né geverisje,
pérkundrejt njé partie té re e pa eksperiencé, me kapacitete té kufizuara humane dhe me mangési
né menaxhimin e sistemit elektoral dhe zgjedhor, PS-ja kishte epérsi té dukshme pérkundrejt PD-
sé. Zgjedhjet e para sollén né fitore sérish PS-né me 67,60% té votave pérkundrejt 30% té PD-sg,
ndérsa pjesémarrja né votime ishte 98,2%. Fitorja socialiste justifikohet me manipulimet e shumta
gé u kryen nga PS-ja, jo vetém né ndarjen e zonave elektorale, mes té cilave kishte diferenca té
médha mes votuesve, por edhe né procesin e numérimit té votave. Niveli i pjesémarrjes né votime
né shifrén 98,2% , ose 1,826,142 votues, dukej si njé reminishencé e sé shkuarés, gé PS-ja tentoi
sérish ta aplikonte, kété heré né ményré té manipuluar, po té mbahet parasysh se ajo periudhé u
shogérua nga ikje masive té njerézve drejt vendeve fginje. Pér té provuar kété manipulim né shifra,
pér sa i pérket pjes€marrjes n€ votime, duhet t’i referohemi numrit t€ votuesve qé morén pjesé né
zgjedhjet pararendése, gé i pérkasin periudhés komuniste, ku numri i votuesve ishte 1,830,653, pra
vetém njé ulje minimale prej 4511 votuesish. Megjithése zgjedhjet e para post-komuniste jané
zhvilluar né njé klimé pasigurie, destabiliteti dhe kaosi politik, ekonomik e social, né perspektivén
e publikut, frika dhe presioni i sistemit té vjetér vijonte té ndikonte ende né sjelljen e tyre elektorale
si pér sa i pérket pjesémarrjes, po ashtu edhe orientimit politik. U deshém pak muaj gé elektorati
té perceptonte valén e ndryshimit qé kishte mbérthyer gjithé Evropén Jug-Lindore dhe po
reflektohej gartazi edhe né Shqipéri, gé té ndodhte ndryshimi i madh edhe né drejtimin e pushtetit.
Por pérpara se rotacioni té ndodhte, u pércaktuan predispozitat gé gjérat té€ ndodhnin buté e geté.

Duke besuar se sistemi elektoral do té ishte né favor té PS-sg, né vitin 1992 ai u ndryshua
dhe u caktua té ishte proporcional i personalizuar i kombinuar me mazhoritar né shifrat 40/10078.
Né kéto zgjedhje pati ndryshime edhe né ndarjen e zonave elektorale, pasi parlamenti u reduktua
nga 250 vende né 140 vende. Kéto zgjedhje né fakt konsiderohen si zgjedhjet gé realisht béné
rotacionin e sistemeve, pasi PD-ja fitoi me njé pérgindje plebishitare dhe pjesémarrja né votime
ishte 90,35 %, ku 62,10 % votuan pér PD-né dhe 25,73 votuan pér PS-né. Ndérkohé, duket se ka
njé rénie té lehté té numrit té votuesve, por kjo shifér e deklaruar éshté mé e pranueshme dhe e
justifikuar si pasojé e emigrimeve né masé té shqiptaréve né até periudhé. Ndérkag, PS-ja pati njé
rrjedhje shumé té larté té elektoratit, rreth 42%, cka tregon pér nevojén pér ndryshim. Nése
krahasojmé shifrat e pjesémarrjes né votime, nuk mund té gjykojmé pér ulje té pjesémarrjes pér
dy arsye: sé pari, PS-ja zhvilloi shumé manipulime né zgjedhjet e 91-shit’®; sé dyti, njé pjesémarrje
prej 90 % konsiderohet njé pjesémarrje e larté né shogérité demokratike, arsyeja e sé cilés
shpjegohet nga motivimi i madh i qytetaréve pér té kontribuar né ndryshimin e sistemeve, sikurse
po ndodhte né té gjitha vendet e Evropés Juglindore.

Nga ana tjetér PS-ja fitoi 32 nga 40 mandate né proporcional dhe kjo mund té shpjegohet
jo vetém me besnikériné e njerézve té sistemit té vjetér ndaj PS-sé si subjekt, por edhe me rénien
né kurthin e dhunimeve psikologjike qé bénte PS-ja kur kércénonte pér largime nga puna, apo
ndoshta edhe té reminishencave gé ka léné né elektorat propaganda e ashpér komuniste.
Megjithése kjo éshté pranuar nga ndonjé votues, nuk mund té mbéshtetet térésisht pohimi se vota
e hedhur pér PS-né, e cila tashmé ishte prezantuar me njé imazh té ri, ishte mekanike. Partia
Socialiste, si simbol politik, ishte ende i fugishém, ¢ka tregon dhe ndikimin e madh té simboleve

" Duhet té kujtojmé se njerézit ende nuk ishin njohur miré me ndryshimin, pér hir té shumé arsyeve gé lidheshin me
sistemin e kaluar dhe frikén ndaj tij si dhe mungesés sé infrastrukturés informative né zonat periferike, e cila ishte e
kontrolluar nga geveria. Pér kété arsye né zgjedhjet e para pluraliste vota iu hodh sérish PS-sé.

8 40 vende fitoheshin nga votat né sistemin proporcional dhe 100 nga zgjedhjet e drejtpérdrejta té kandidatéve né
mazhoritar.

% Né fakt, shifrat e deklaruara konsiderohen té manipuluara, pasi duke gené se gytetarét nuk kishin certifikata, kjo u
jepte té drejtén shumé militantéve té PS té votonin né disa gendra njéherésh cka rriti fiktivisht numrin e votuesve.
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né memorien njerézore. Por, nga ana tjetér, nevoja pér ndryshim ishte e qarté, kur kandidatét e PS
humbén né 94 nga 100 zonat elektorale.

Q& prej vitit 1992, sistemi elektoral né Shqipéri vijoi té ishte i pérzier, proporcional i
kombinuar me mazhoritar, me ndryshime né vendet e alokuara né proporcional, me ndryshime né
pragun e votave pér partité e vogla gé synonin té futeshin né Kuvend apo me ndryshime né
pércaktimin e zonave elektorale né aspektin gjeografik dhe sasior té elektoratit. Megjithése
zgjedhjet gé prej vitit 1992 deri né vitin 2007 jané zhvilluar nén sistemin e pérzier, gjykimi né
lidhje me pjesémarrjen e elektoratit né votime nuk duhet béré vetém nga natyra e sistemit elektoral,
por edhe nga ngjarjet historike qé shogéruan Shqipériné né procesin e tranzicionit, théné ndryshe
koha né té cilén béhej vendimmarrja politike dhe ndikimi i saj né kujtesén kolektive.

Rreth 5 muaj pas zgjedhjeve parlamentare, né tetor té vitit 1992, u zhvilluan zgjedhjet
lokale nén sistemin mazhoritar, té cilat né té dyja raundet numéruan pjesémarrje 70,65%, ku PS-
ja mori 40,91 % té votave, pérkundrejt 43,25 % té PD-sé. Né fakt, vérehet njé rénie e numrit té
votuesve, gé erdhi si pasojé e humbjes sé entuziazmit gé kishte ngérthyer mbaré vendin dhe né
njéfaré ményre e shkrehjes sé milefit antikomunist gé ndodhi né zgjedhjet e pérgjithshme. Né kéto
kushte, gytetarét nuk kishin mé té njéjtin motivim edhe pér hir té faktit se zgjedhjet lokale mund
té konsiderohen mé pak té réndésishme se ato té pérgjithshme.

Por né vitin 1994, kur u shpall data pér zhvillimin e referendumit pér kushtetutén,
pjesémarrja né votime u rrit me rreth 12% né krahasim me zgjedhjet paraardhése lokale (pra
84,30%). Megjithaté ishte mé i ulét se zgjedhjet vendimtare té qgershorit ‘92. Rritja mund t&é
justifikohet me propagandén qé béri opozita dhe shumé faktoré té tjeré, si media, shogéria civile,
kundér presidentit Sali Berisha, i cili, me kompetencat gé i kishte dhéné postit té tij, rrezikonte ta
kthente vendin sérish né njé diktaturé dhe veten né monark. Frika kundér komunizmit u shndérrua
né ¢éshtje dhe shénoi njé moment té réndésishém qé shqiptarét té vendosnin fatin e tyre dhe té
mbronin sistemin pér t€ cilin kishin “luftuar”. Ndérkohé, pérdorimi i medies né pércjelljen e
mesazhit pér rrezikun e supozuar gé i kanosej vendit ishte njé element gé nxiti pjesémarrjen né
votime, por edhe vendimmarrjen. Pra, réndésia e kauzés ndaj sé cilés pritej miratimi popullor nxiti
pjesémarrjen.

Mé tej, né maj té vitit 1996 u zhvilluan zgjedhjet pér Kuvend, té cilat u zhvilluan me
sistemin e pérzier, ku partité luftonin pér 115 mandate né mazhoritar, ku 25 vende i pércaktoheshin
partive nga lista shumé-emérore proporcionale. Né tri raundet e zhvilluara, pjesémarrja né votime
ishte 65,15 %; PD-ja mori 55,54 % té votave dhe PS-ja mori 20.37 % (ndérkohé gé ajo nuk ishte
pérfagésuar né zgjedhje, si njé ményré pér té reaguar ndaj politikave gé po ndigte PD-ja né
pushtet). Né kété piké ka njéfaré ngérci té logjikés elektorale, pasi pjesémarrja e larté né
referendumin e ‘94-és paralajméroi autokraciné e pushtetit qgé po ndértonte Sali Berisha dhe gé
mund té ishte njé ogur pér rrézimin e tij. Por, nga ana tjetér, Berisha e menaxhoi dhe mbuloi miré
disfatén dhe zbehu sulmet e 94-és, duke ndérmarr€ nismat pér “dekomunistizimin” dhe “pastrimin
e figurés s€ zyrtarit”, qé rezultuan té efektshme pér vijimin e pushtetit t&€ demokratéve si pasojé e
pérdorimit t& taktikés sé “militarizimit t& mendjes”® (Baro, 1990) nga efekti i frikés komuniste.

Duke e krahasuar me votat e pérgjithshme, vérehet se né vitin 1996 pati njé rénie té
pjesémarrjes né votime. Nga ana tjetér, tek té dyja partité ka njé rénie t€ numrit té votave, gé né
fakt mund té shpjegohet edhe me rritjen e numrit té partive dhe shpérndarjen e votave mes tyre.
Por megjithaté, duke e krahasuar me votat parlamentare té vitit 1992, PD-ja pati njé rénie prej
131,975 dhe rreth 400,000 né krahasim me zgjedhjet lokale t€ vitit ‘92, ¢ka tregon 1€kundjen e
besueshmérisé ndaj PD-sé, qé mund t€ lidhet me fushatén pér referendumin e vitit ‘94. Po késhtu

80 Koncept i pérdorur nga Martin Baro gé nénkupton internalizimin e frikés né memorien sociale
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edhe PS-ja, e cila edhe pse bojkotoi zgjedhjet pati njé rénie prej rreth 98 mijé votash né krahasim
me zgjedhjet e pérgjithshme t&€ vitit ‘92 dhe 174,598 vota né€ krahasim me zgjedhjet lokale t& ‘92-
shit, gé né fakt &shté mé e vogél sesa diferencat e votave té rrjedhura nga PD né proceset elektorale
té zhvilluara. Diferenca e votave mes dy partive kryesore éshté 578,816 né zgjedhjet e majit té
vitit 1996, 612,593 né zgjedhjet parlamentare t& vitit 1992 dhe 31,000 né zgjedhjet lokale t& ‘92-
it. Pra, diferenca mes PD-sé e PS-sé né dy zgjedhjet parlamentare nuk ka pésuar ndonjé ndryshim
té dukshém, cka tregon se orientimi ideologjik pércakton vendimmarrjen, ndérkohé qé asnjéra prej
partive nuk kishte program té mirépércaktuar. PD-ja, megjithése ende vijonte té kishte njéfaré
inferioriteti ndaj kandidatéve té PS-sé, gé ishin mé té pérgatitur dhe me oratori té admirueshme,
fitonte shumicén e votave né mazhoritar dhe dy heré mé shumé vota si subjekt politik. Kjo e fundit,
né fakt tregon epérsiné e PD-sé dhe kauzés mbi bazén e sé cilés ajo erdhi né pushtet: rrézimin e
sistemit komunist.

Po késhtu, né analizén e sistemit elektoral vérehet se raundi i paré gjeneron mé shumé
pjesémarrje né votime sesa raundet pasardhése. Késhtu, né majin e 1996-és pjesémarrja e votuesve
né raundin e paré ishte né masén 67% dhe né raundin e dyté 60% dhe mé pak né raundin e treté,
cka tregon se né ¢cdo raund pasardhés interesi dhe motivimi i qytetaréve pér té marré pjesé bie
dukshém; pak a shumé i njéjti efekt qé vérehet kur zgjedhjet zhvillohen né periudha té shkurtra
kohore dhe e para éshté mé e réndésishme se e dyta, pasi e dyta né njéfaré ményre legjitimohet
nga e para. Késhtu mund té shpjegohet pjesémarrja e ulét né zgjedhjet e disa muajve mé voné pér
pushtetin lokal (tetor 1996), ku morén pjesé 58% e zgjedhésve®! dhe ku PD-ja fitoi me 52, 49 %
té votave, pérkundrejt 31,19 % qgé mori PS-ja. Késhtu, ndodhi edhe né dy proceset elektorale té
vitit 1992, ku PD-ja fitoi né zgjedhjet parlamentare dhe mé voné edhe né ato lokale, qé né fakt
gjeneruan mé pak votues se né procesin e méparshém.

Ndérkohé, me rrézimin e firmave piramidale, situata sociale dhe ekonomike u réndua dhe
né gershor té vitit 1997, u zhvilluan zgjedhjet e parakohshme, né tre raunde dhe nén té njéjtin
sistem elektoral si ai i méparshmi, vecse kishte ndryshuar pragu pér hyrjen e partive té vogla né
parlament nga 4% né 2% dhe numri i zonave zgjedhore ishte 115; ndérsa u rritén mandatet qé
fitoheshin nga proporcionali né 40. Situata social-ekonomike nxiti pjesémarrje té larté né votime
dhe PD-ja humbi dhimbshém me 15,48% pérkundrejt 65,16 % té PS. Pjesémarrja e larté elektorale
né zgjedhje justifikohet me réndésiné e zgjedhjeve jo vetém pér faktin gé ishin zgjedhje
parlamentare, por edhe pér réndésiné e kohés né té cilén ato zhvilloheshin. Njerézit ia atribuuan
PD-sé dhe liderit té saj situatén ekonomike gé u krijua pas rrézimit té firmave piramidale dhe qé
mé tej coi né rrénimin ekonomik té shumé familjeve. Ké&té e pranon Enza Roberta Petrillo,
késhilltare dhe studiuese pér céshtjet e Ballkanit dhe ato té Evropés Lindore, sipas sé cilés,
“ndryshe nga vendet e tjera, skemat piramidale kishin pérfshirje politike té drejtpérdre;jts’82.

Pér hir té ngjarjeve té dhunshme té 97-és, elektorati dénoi jo vetém kandidatét e PD-sg, por
edhe subjektin politik dhe rezultatet elektorale u pérmbysén thellésisht, duke i dhéné PD-sé vetém
24 mandate, 11 prej té cilave i pérfitoi nga sistemi proporcional, né krahasim me 122 mandate gé
kishte né 96-én. Kjo situaté ishte pothuajse e ngjashme si ajo e vitit 1992, ndérsa né té dyja rastet
elektorati vendosi pérfitimet personale pérballé performancés dhe paaftésisé politike pér té
menaxhuar situatén.

81 ndérkohé gé PD pretendonte 78 %
82 Gazeta Tema, “Zgjedhjet parlamentare né Shqipéri: A éshté né rrezik éndrra evropiane?”. Enza Roberta Petrillo,
14 Prill 2009.
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Njé vit mé voné, né 1998, kur vendi ende nuk ishte stabilizuar ekonomikisht, u shpall data
e referendumit pér kushtetutén, e cila ishte njé ngjarje jo shumé e réndésishme pér shqiptarét e
dérrmuar nga problemet sociale dhe varféria ekonomike, ¢cka u duk né pjesémarrjen e ulét né
votime (50,57%).

Po késhtu, zgjedhjet lokale té vitit 2000 nuk u duk té kishin ndonjé interes t¢ madh pér
elektoratin, gjykuar nga pjesémarrja relativisht e ulét prej vetém 62.19%, ku PD-ja mori 33,56%
té votave, pérkundrejt 43,04% té PS-sé. Por, kéto zgjedhje u béné té réndésishme vetém né gytetin
e Tiranés, bashkia mé e madhe, gé ishte ende nén administrimin e demokratéve dhe ku pérleshja
elektorale u krye né nivelet e zgjedhjeve gendrore. Berisha, né pérpjekje pér té rehabilituar veten
e tij pas ngjarjeve té 97-és, kandidoi njé personazh publik me profil pak a shumé té ngjashém me
até té tijin, fitorja e té cilit do té ishte njé drité jeshile pér rehabilitimin e Berishés dhe fitoren e
PD-sé né zgjedhjet e ardhshme parlamentare. Por, memoria kolektive nuk ishte shuar dhe elektorati
tregoi se nuk ishte ende i gatshém pér ta rikthyer né pushtet, gé u duk nga rezultati i kandidatit té
saj. Pjesémarrja né votime né Tirané ishte e pérafért né shifra me até né rang kombétar, pra 61,97%,
ku kandidati i mbéshtetur nga PS-ja, Edi Rama, fitoi me 52,73% té votave, pérkundrejt 39,23% té
kandidatit t&¢ PD-sé, Besnik Mustafaj, ose 2 mijé vota mé shumé sesa subjekti politik qé e
kandidonte. Nga ana tjetér, nuk do té ishte gabim té pohohej edhe efekti gé metodat e marketingut
politik gé pérdori kandidati socialist si element i produktit politik, té kené kontribuar né rritjen e
pjesémarrjes né votime. Por, né analizén e fushatés elektorale, kujtojmé se edhe kandidati
demokrat pérdori disa metoda pak a shumé té ngjashme, si ndértimi i tendave elektorale, takime
ne rrugé me elektoratin, shogérimi né diskutimet publike nga grupe té rinjsh, apo zhvillimi i debatit
té paré televiziv mes dy kandidatéve. Pra, né kushtet kur fushatat elektorale té kandidatéve nuk
kané pasur ndryshime té médha, humbja e kandidatit demokrat dhe PD-sé ishte vijim i mllefit té
grumbulluar nga trazirat e ‘97-&s, dhe Tirana ishte njé gytet shumé i réndésishém, afér pushtetit
gendror (gjeografikisht), dhe si i tillé ai duhej t& ndéshkohej njésoj si ky i fundit. Vendimmarrja e
elektoratit ishte n€ vijimési t€ vendimmarrjes né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit ‘97.

Késhtu, ende nén efektet e 97-&s, elektorati vijoi té refuzojé PD-né dhe Berishén edhe né
zgjedhjet parlamentare té vitit 2001. Duke gené se ai e kishte dhéné pak a shumé pérgjigjen pér té
ardhmen e Berishés né politiké né zgjedhjet lokale té 2000-és, pjesémarrja né kéto votime ishte
shumé e ulét, 54.95%, dhe PD dhe koalicioni i gjeré me parti té djathta® mori 36,80% té votave,
ose 21 mandate) pérkundrejt 41,51% té PS-sé, ndérkohé qé sistemi elektoral ishte i njéjté, pra i
pérzier, ku né mazhoritar dilnin 100 deputeté dhe né proporcional 40 me kufirin hyrés né parlament
2,5%. Zgjedhjet u zhvilluan né 5 raunde, mé i gjati né historiné zgjedhore té Shqipérisé, ku epérsia
e PS-sé u duk gé né raundin e paré, ndérsa né raundet e tjera, edhe pse pjesémarrja ishte mé e
vogél, tensioni elektoral ishte mé i larté.

Interesi i elektoratit pér zgjedhjet po vijonte té binte dhe kjo u duk edhe mé shumé né
zgjedhjet lokale té vitit 2003, ku pjesémarrja né votime ishte rreth 49%. Megjithése preferenca
politike nuk éshté e krahasueshme né zgjedhje me karakter té ndryshém, si pasojé e konfliktualitetit
politik apo edhe e situatés social-ekonomike, zgjedhjet né pérgjithési jané tregues i tendencés sé
elektoratit. Késhtu, preferenca e elektoratit ndaj PD po binte nga 33,56% né zgjedhjet lokale té
vitit 2000 né 32,42% né 2003-shin, ndérkohé gé né zgjedhjet parlamentare té vitit 2001 ishte
36,80%. Nga ana tjetér, duket njé ulje prej rreth 8% e pérkrahésve té PS-sé né krahasim me
zgjedhjet parlamentare té vitit 2001 (nga 41,51% né 34,63%) dhe njé rritje e lehté prej rreth 1% né
krahasim me lokalet e vitit 2000. Ndérkohé gé pjesémarrja né votime kishte réné dukshém: nga

8 Futja e Berishés né zgjedhje si koalicion ishte njé taktiké gé u pérdor me géllim gé PD té mos dilte e vetme né
zgjedhje dhe té mos identifikohej me njé lider.
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62,19% né zgjedhjeve lokale té vitit 2000 né 54,95% né zgjedhjet parlamentare té vitit 200, né
49% né zgjedhjet lokale té vitit 2003. Vérehet se zgjedhjet parlamentare té vitit 2001, edhe pse mé
té réndésishme, duket té kené sjellé mé pak votues pérpara kutive té votimit sesa né lokalet e vitit
2000, ndérkohé gé ulja e métejshme e pjesémarrjes né zgjedhjet lokale lidhet me llojin e
zgjedhjeve.

Sikurse u pérmend, pjesémarrja né votime éshté mé e larté pér votimet né institucionet mé
té fugishme né njé shtet, pasi kjo éshté drejtpérsédrejti e lidhur me mirégenien e njerézve. Por
ndoshta, ulja e pjesémarrjes né votime né zgjedhjet parlamentare té vitit 2001 mund té shpjegohet
me situatén social-ekonomike (problemet sociale dhe mirégenien ekonomike), konfliktualitetin
politik, reminishencat e sé shkuarés (ngjarjet e *97-€s, besimi i dhunuar nga PD-ja etj.), cka ¢oi né
humbjen e shpresés ndaj institucioneve té shtetit dhe, si rrjedhim, abstenimin ndaj proceseve
demokratike.

Kjo vijoi edhe né zgjedhjet e vitit 2005, té cilat u zhvilluan nén njé situaté social-ekonomike
té rénduar, ndérsa fenomeni i korrupsionit Kishte zaptuar politikén e geveriné. Elektorati, tashmé i
zhgénjyer edhe nga geverisja socialiste, t€ cilét e pérdorén pushtetin e dhéné nga qytetarét pér t’u
pasuruar duke lartésuar fenomenin e korrupsionit, géndruan indiferent ndaj zgjedhjeve. Me njé
pjesémarrje mé té ulét se 50%, kéto zgjedhje sollén rotacionin politik dhe PD-ja u ngjit sérish né
pushtet, duke marré 56% té votave, pérkundrejt 42% qgé mori PS-ja. Pjesémarrja pér heré té paré
né shifra mé té uléta se 50% tregoi ndjeshmériné e elektoratit ndaj konfliktualitetit politik,
pasiguriné e tij ekonomike dhe uljen né rritje té besueshmérisé ndaj partive dhe institucioneve.

Nga ana tjetér, kjo filloi té zbehé identifikimin partiak té elektoratit, gé deri né até periudhé
pércaktonte sjelljen elektorale. Qyteti i Vlorés, i cili ka vuajtur mé shumé pasojat e krizés sé vitit
‘97 dhe gé konsiderohet té jeté bastion besnik i PS, nxori si deputeté dy kandidaté té PD-sé, dy té
rinj reputativé vlonjaté. Ky fakt nxjerr né pah réndésiné gé merr kandidati, pértej partisé dhe
céshtjeve programore, c¢ka tregon fugizimin e elementeve té caktuara té produktit politik, qé mé
voné do té definojné ményrén se si do té zhvillohen fushatat elektorale.

Né aspektin programor, né zgjedhjet parlamentare té vitit 2005, PD-ja, nén flamurin e
antikorrupsionit, béri njé fushaté té bazuar né premtimin pér té luftuar varféring, stimuluar biznesin
dhe ulur taksat. Kjo gjé ndikoi né kontekstin personal té votuesve duke shtuar shpresat, fakt qé
solli Berishén sérish né pushtet. Pér mé tepér, fushata elektorale e vitit 2005 solli njé mori risish
marketizuese e nismash gé i shérbenin dhe pérforconin programin elektoral, pérfshiré rinovimin e
partisé, krijimin e strukturave profesionale me eksperté té fushave té ndryshme, si KOP (Komiteti
i Orientimit té Politikave), dhe mé tej, slogane, reklama, kolona zanore etj., gé patén ndikimin e
tyre pozitiv né fitoren e PD-sé.

Por megjithaté, duke theksuar se pértej problemeve qé kishte geverisja dhe pasojave sociale
gé ajo krijoi, humbja e socialistéve i atribuohet edhe pércarjeve né radhét e saj. Né njé analizé té
lévizjes sé votés, mendohet se kundér PS-sé votuan elektorati i djathté, ai i “Lévizjes Socialiste
pér Integrim” (partia e krijuar rishtazi nga Ilir Meta) si dhe t€ majté q€ votuan kundér kandidatéve
socialisté né mazhoritar®, gé pérbénin rreth 64,7% té votuesve. PS-ja mori né total 121,421 vota,
prej té cilave 43,03% né mazhoritar, ndérsa PD-ja mori 104,796 vota, prej té cilave 44,4% né
mazhoritar. Sipas ish-kryeministrit Aleksandér Meksi, e majta dhe aleatét e saj, bashké me LSI-

8 partité aleate té PS-sé (PSD, PAD, PAA, PDS) pércaktuan njé formulé pér votat e marra né proporcional si subjekte
politike, porse nga ana tjetér regjistruan kandidatét e tyre né mazhoritar. Kjo do té thoshte gé, kur njé votues votonte
pér kandidatin e koalicionit socialist, vota e tij ishte e pavlefshme. Kandidatét socialist humbén vetém pér hir té
gabimit té ekzistencés sé kandidatéve aleaté né listat mazhoritare. Pasojat e késaj u ndjené mé shumé kur diferenca
midis kandidatéve né PS e PD ishte e pérafért.
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né, fituan 706,314 vota né mazhoritar, ose 51,7%%. Sipas tij, e majta do t& kishte fituar nése Meta
nuk do té kishte krijuar LSI-né. Eshté e vérteté qé Meta béri gqé shumé vota té votuesve té
pakénaqur nga PS-ja té shkonin né favor té saj. Ai gjeti ndoshta momentin mé oportun pér té krijuar
partiné e re, pasi njerézit po kérkonin ndryshimin, té cilin e gjetén brenda sé majtés, né njé parti té
re, gé udhéhigej nga njé ish-kryeministér i suksesshém, gé kishte sjellé rezultate té prekshme
ekonomike. Ndérkaq, ményra se si ai e administroi partiné e re té sapokrijuar krijuan njé lidhje
politike e ato marketuese gé ndogi e pozicionuan shumé shpejt né tregun politik si njé alternativé
tjetér e votuesve té majté, té cilét ndoshta do té hidhnin votén e tyre ose pér aleatét e tjeré té
deklaruar té PS-sé, ose do té abstenonin zgjedhjet dhe né rastin mé té keq do té votonin pér
koalicionin e djathté.

Né vijim té linjés kronologjike té zhvillimeve té fushatave elektorale, zgjedhjet lokale té
vitit 2007 treguan se né votime morén pjesé 46,37% e votuesve té regjistruar, prej té ciléve 20,60%
votuan pér PD-né dhe 23,17% votuan pér PS-né, ndérkohé gé koalicioni i djathté ka njé rritje té
lehté prej 10%. Kjo diferencé u rrit lehté né zgjedhjet lokale té vitit 2011, ku kandidati demokrat
fitoi pérkundrejt atij socialist, prej 11 vitesh kryetar bashkie dhe njékohésisht kryetar i PS-sé, me
njé diferencé prej 81 votash. Pérgindja e pjesémarrjes né votime ishte 51%, pra, rreth 5 % mé
shumé se zgjedhjet lokale paraardhése. Né fakt kéto zgjedhje u karakterizuan nga disa fakte
interesante, si¢ jané: vlerésimi i kandidatéve pérkundrejt partisé, ku kandidati i Tiranés, Lulzim
Basha, arriti (me rezultatin e tij prej 124.786 votash) 50.256 vota mé shumé se PD-ja né Tirané
(74.530 vota), ndérsa Edi Rama arriti 23.923 vota mé shumé se sa PS-ja, e cila né Tirané arriti
kuotén e 100.783 votave. Kjo tregon réndésiné qé€ elektorati fillon t’i japé kandidatit dhe imazhit
té tij, pérkundrejt elementeve té tjeré té produktit politik, si ¢éshtjet apo partia. Nga ana tjetér,
fushata elektorale e PD ishte e njé niveli shumé bashkékohor, e mbushur me kreativitet dhe risi né
teknikat e marketingut politik dhe me njé tendencé pér té thithur votues rinoré, né krahasim me
fushatén e kandidatit kundérshtar, Edi Rama, gé ishte mé e vakét dhe pasonte até té kundérshtarit
té tij. Pavarésisht késaj, pati shumé debate pér rezultatin elektoral té Tiranés, té cilat jo vetém qgé
dolén me shumé vonesé por u shogéruan me njé rivendosje rregullash qé pasuan me kontestimin e
tyre. Duke gjykuar ményrén se si u zhvillua fushata elektorale pér nga laryshia e mjeteve té
marketingut té pérdorura, rezultatet do té duhet té jepnin njé avantazh mé té madh pér kandidatin
demokrat dhe Partiné Demokratike. Ajo gé ndodhi né garén e ngushté mes dy kandidatéve erdhi
jo vetém si pasojé e taktikés strategjike té fushatés elektorale té kandidatit socialist, Rama, e cila
u pérgendrua né sulmet ndaj Bashés dhe abuzimeve té tij si ministér geverie®®, por edhe si pasojé
e ndikimit gé mund té keté pasur fushata elektorale e kandidatit demokrat. Ndérkaq gé fushata e
Bashés ishte mé kreative dhe taktike, fushata e Ramés u pérgendrua né sulme dhe negativitet ndaj
kandidatit oponent, ¢cka ngre arsye pér té debatuar efektivitetin e secilit model komunikimi
elektoral té ndjekur nga dy kandidatét kryesoré né kété garé. Pjesémarrja e ulét né votime, gé vjen
edhe si pasojé e réndésisé sé zgjedhjeve, si dhe rezultati i ngushté elektoral, tregojné rritjen e
pakénagésisé sé votuesit ndaj geverisé, bindje gé u pérforcua né zgjedhjet vijuese parlamentare té
vitit 2013.

Ndérkaq, zgjedhjet parlamentare té vitit 2009 u zhvilluan nén sistemin e ndryshuar
elektoral nga proporcional i personalizuar i kombinuar me mazhoritar, né proporcional rajonal. Ky
sistem mund ta béjé zgjedhésin té ndihet mé i pérfagésuar né parlament pasi deputetét zgjidhen jo

8 Aleksandér Meksi, “Zgjedhjet e 3 korrikut né shifra”. Gazeta Shqip, 14.04.2007.
8 Si ministér i Transportit ai u akuzua pér abuzime né ndértimin e rrugés sé Kombit, ndérsa si Ministér i Brendshém
u akuzua pér vrasjet né bulevard gjaté protestave anti-geveritare té janarit té vitit 2010.
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né shkallé vendi, por né shkallé prefekture, por ai ka njé defekt. Né qofté se, partité e vogla nuk
arrijné té nxjerrin deputeté direkt nga prefekturat, votat pér to duhet t& mblidhen dhe vlejné pér
zgjedhjen e deputeteve nga listat e tyre proporcionale né shkallé vendi, té cilét nuk kané asnjé
lidhje té drejtpérdrejté me ndonjé prefekturé té caktuar - ata thjesht mbrojné interesat politike té
partive té tyre. Nga ana tjetér, edhe pse kandidatét né listén e partive i pérkasin zonés elektorale,
nuk éshté e théné gé ata té pérfagésojné votuesin. Pér kété arsye, diskutimi gé béhet pér sistemin
elektoral tenton té kérkojé pérfagésimin e votuesit duke zgjedhur veté kandidatét e tyre.

Duke gené se sistemi proporcional rajonal ka ndikim té drejtpérdrejté né krijimin e
koalicioneve, vecanérisht pér partité e vogla, kjo né njéfaré mase mund té ndihmojé elektoratin né
zgjedhjet e veta duke orientuar predispozitén dhe vendimmarrjen e tyre, por ndonjéheré mund té
krijojé edhe probleme morale né pérputhjen ideologjike té partive, vecanérisht pér partité e médha,
té cilat, kur nuk arrijné té marrin sasiné e déshiruar té votave pér té pasur shumicén né parlament,
“martohen” me parti me filozofi dhe moral t€ ndryshém. Kjo ndodhi né koalicionin pas-elektoral
mes PD-sé dhe LSI-sé.

Referuar pjesémarrjes né votime, ky sistem proporcional rajonal i aplikuar né zgjedhjet e
vitit 2009, gjeneroi pjesémarrje né njé masé té ulét, 50,77%, por gé megjithaté ishte mé i larté se
ai 1 vitit 2005 (49,23%), gé erdhi duke u rritur né zgjedhjet e vitit 2013 (53,24%). Kjo tregon se
sistemi elektoral, me gjithé debatet qé ka krijuar pér sa i pérket nivelit té pérfagésimit té elektoratit,
nuk ndikon né vendimmarrjen elektorale mé shumé se sa arsye té tjera té pérmendura mé sipér.
Mosekzistenca e efekteve té sistemit elektoral né sjelljen elektorale té votuesve shqiptaré vjen edhe
si pasojé e mungesés sé edukatés elektorale mbi kondicionet e shpérndarjes sé votave, por lidhet
edhe me faktoré té tjeré, si ulja e besueshmérisé politike (lidhjes ideologjike), dhe kohén né té cilét
merret vendimmarrja si dhe réndésiné e votimeve. Zgjedhjet e vitit 2013, njésoj si ato té vitit 2005,
sollén njé risi tjetér né politikén e zgjedhjeve né Shqipéri, qé ishte prezantimi i njé partie té re té
dalé nga shtrati i PD-s&, gé ishte Fryma e re Demokratike, e drejtuar nga njé ish-drejtues i larté i
PD-sé&, Bamir Topi. Kjo parti u krijua vetém njé vit pérpara zgjedhjeve té pérgjithshme, cka né fakt
pérbénte edhe sfidén mé té madhe té késaj partie. Ndérkohé qé kryetari aktual i saj, Bamir Topi,
mori drejtimin e késaj partie menjéheré sapo léshoi detyrén e kreut té shtetit. Né zgjedhjet e vitit
2013 kjo parti nuk iu bashkua asnjé koalicioni, duke hyré e vetme né zgjedhje, cka rriste
probabilitetin e riskut pér pérfagésim parlamentar, né kushtet e sistemit aktual elektoral, i cili
disfavorizon partité e vogla, aqg mé tepér kur ato jané té reja.

Né fakt, kéto zgjedhje dhané edhe njé pasqgyré té fragmentarizmit té larté politik shqiptar
me numrin e larté t& partive politike gé u pérfshiné brenda koalicioneve, ¢ka ndikon edhe né
ndarjen e larté té elektoratit. Tendenca qé shfaget né ¢do proces elektoral rrit mungesén e besimit
ndaj partive dhe corienton votuesit, ndérsa né aspektin e komunikimit pengon vijimésiné e
aktiviteteve té marketingut. Né kété kontekst zhvillimet e marketingut politik pérshtaten me kéto
zhvillime té skenés politike.

Mund té themi se rritja e pjesémarrjes elektorale vjen si pasojé kushteve social-ekonomike
dhe kéndvéshtrimit personal gé parashtron elektorati kur vendos se pér ké do té votojé. Késhtu,
megjithése zgjedhjet vendore lidhen mé ngushtésisht me interesa mé personale té individit,
zgjedhja e instancave mé té larta geverisése éshté mé pércaktuese né mirégenien social-ekonomike
né€ rang kombétar (e reflektuar kjo mé tepér né Shqipéri, ku pushteti gendror dhe vendor “de fakto”
varen nga njéri-tjetri, pasi pushteti gendror, kur ushtrohet nga njé parti tjetér prej asaj qé ka
pushtetin vendor, mund té bllokojé fonde e procedura pér zhvillim programesh té kétij té fundit).
Prandaj, pjesémarrja duket té jeté mé e larté né zgjedhjet parlamentare se sa né ato vendore dhe
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mé e madhe né momente vendimtare pér té ardhmen e vendit apo né ato zgjedhje ku gytetari ka
hapésiré té vlerésojé performancén e geverise.

Nga ana tjetér, ajo gé po vihet re né politikén shqiptare éshté tendenca pér ripértéritjen e
mandateve geverisése né njé cikél periodik prej 8 vitesh. Megjithése kjo mund té duket si njé
mundési gé u jepet partive politike pér té pérfunduar realizimin e projekteve e premtimeve, nése
kjo logjiké standardizohet dhe pérséritet né kété periodicitet, mund té krijojé terren pér abuzime
nga ana e partive.

4.1.1.2 Sistemi elektoral dhe media

Mund té duket jo shumé relevante lidhja e sistemit elektoral me pérmbajtjen e lajmeve né
media, por studiuesit besojné krejt té kundértén. Studimi i sistemit elektoral éshté i réndésishém,
pasi ai ndikon edhe né ményrén se si formulohen lajmet rreth politikave ekonomike apo ¢éshtjeve
té tjera gé burojné nga veprimtarité politike, si zgjedhjet apo formimi i geverisé sé re etj.
(Vuchelen, 2003). Né sistemin elektoral amerikan, i ngjashém me sistemin mazhoritar dhe me njé
geveri mono-partiake, zgjedhjet gjenerojné lajme té tilla me rezultate té paparashikuara. Por né
kété sistem, votuesi ndihet i pérfagésuar né ¢do voté gé hedh dhe kjo gjé e nxit até té pérdoré té
drejtén e tij pér té votuar (kjo vjen e zbehet né kushtet e largimit té elektoratit prej identifikimit
partiak). Né anén tjetér, vendet me pérfagésim proporcional, ku geverité mé sé shumti pérbéhen
nga njé koalicion partish, kompozimi i té cilave éshté i véshtiré té parashikohet, pérmbajtja e
lajmeve ka mé pak informacion rreth politikave té ardhshme. Po késhtu, edhe kompozicioni
ideologjik i geverive éshté i réndésishém, pasi ato nxisin njé gasje militante ndaj tyre si né aspektin
e publikut, ashtu edhe né até t€ medies. Nése né sistemin mazhoritar, njé pérgindje e larté e
transmetimeve fokusohet mbi céshtjet dhe jo mbi personalitetin e kandidatit dhe i adresohet
grupeve té caktuara té publikut mé tepér sesa publikut té gendrés politike, né sistemin parlamentar
proporcional ka njé rénie té transmetimeve gé lidhen me céshtjet politike dhe njé rritje té
transmetimeve qé lidhen me personalitetin (Auerbach & Yehuda, 2010). Po késhtu, né sistemet
proporcionale rritet pérgindja e transmetimeve qé i adresohen publikut t& gendrés politike sesa
grupeve té tjera té publikut. Kjo ndodh pasi besohet se sistemet mazhoritare e shtrembérojné
rezultatin elektoral, duke mbivlerésuar partité e médha dhe nénvlerésuar ato té vogla, qé nuk arrijné
numrin e duhur t€ votave pér t’u prezantuar né parlament. Kjo reflektohet né informacionet gé ato
pérgatisin pér informimin e publikut, ku pérpigen té prekin té gjitha ¢éshtjet gé mbulojné njé gamé
té gjeré publiku, si njé kompensim pér mospraniné e partive té vogla gé mbrojné grupe té vogla
publiku, gé lidhen me ¢éshtje dhe problematika té caktuara. Si pasojé e késaj sjelljeje té politikés,
dhe largimit té elektoratit prej identifikimit partiak, mund té thuhet se jo té gjithé njerézit ndihen
té pérfagésuar.

Nga ana tjetér, ndryshimi i shijeve té elektoratit, né ményrén se si ata kérkojné té
informohen, dhe natyra komerciale gé po marrin mediet ka treguar se informacioni nuk i
nénshtrohet detyrimisht njé logjike teorike, porse ai pérshtatet me kriteret e audiencés dhe
konkurrencés né kontekstin e medies, por edhe me kérkesat e votuesit konsumator né kontekstin e
marketingut politik. Kjo éshté arsyeja sot se pérse po flasim pér imazh té imponuar prej medies,
vecanérisht televizionit, dhe ményrés se si pérgendrimi i fushatave éshté zhvendosur tek kandidati,
taktiké gé po importohet prej sistemeve politike presidenciale dhe po amplifikohet prej medies.
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4.2 Zhvillimet e marketingut politik dhe fushatat elektorale

Zhvillimet e sistemit politik, atij elektoral e mediatik, jané té réndésishme né analizén e
proceseve gé shogéruan marketingun politik, vecanérisht kur flasim pér vendet e Evropés
Juglindore, té cilat demonstrojné karakteristika té ndryshme té ecurisé sé proceseve demokratike
né krahasim me vendet e tjera peréndimore. Né kontekstin e logjikés konsumatore éshté interesante
té shikojmé zhvillimet e marketingut politik né Shqipéri dhe evoluimin e fushatave elektorale.

Késhtu, zhvillimi i bizneseve dhe tregtisé ishin katalizatorét gé i dhané hov lindjes dhe
funksionimit té kulturés sé konsumatorizmit. Duke gené se ajo u ndérmjetésua nga marrédhéniet
tregtare dhe merr formén e konsumimit sé t€ mirave dhe komoditeteve, baza e funksionit té saj
bazohet mbi vlerat dhe teorité ekonomike, packa se mé tej éshté pranuar tendenca e shogérive
moderne pér té shitur si komoditet gjithcka qé mund té konsumohet, qofté kjo e miré, shérbim apo
ide. Sikurse shpjeguam edhe mé sipér kjo tendencé e shogérive moderne solli lindjen dhe
funksionimin e marketingut té politikés, i cili pér nga aspekti ontologjik pérputh dy shkenca: até
politike dhe até ekonomike. Pér mé tepér, moria e informacionit gé vjen né politiké, ashtu sikurse
moria e produkteve né tregti, kérkon njé koncept rregullator, gé né rastin e politikés aplikohet nga
marketimi i politikés ashtu sikurse né ekonomi rregullohet nga marketingu. Prandaj, pér té
shpjeguar konsumatorizmin si proces dhe politikén si konsum duhet té studiohet ményra se si
sistemi politik bén t& mundur funksionimin e ekonomisé sé tregut.

Nése kérkojmé né rrénjét e marketingut té politikés, vérejmé se ai éshté njé fenomen i
shoqérive demokratike. Po késhtu, konsumatorizmi nuk éshté njé fenomen i jo-kapitalizmit. Pér
kété arsye, tendenca pér té arsyetuar se pérse kultura konsumatore nuk u aplikua né vendet
diktatoriale shpjegon se pérse marketimi politik nuk mund té funksionojé né kéto vende, ashtu
sikurse né fakt ka ndodhur né vendet e Evropés Juglindore.

Strukturalisht, funksionimi i kulturés konsumatore si kulturé kapitaliste shpjegohet brenda
sistemit politik dhe éshté e papérputhshme me rregullat politike t€ konsumatorizmit, pasi i
nénshtrohet shtypjes sé tregut ose sanksionimit té kodeve dhe ligjeve gé rregullojné dhe orientojné
sjelljen (Slater, 2006). Kontrolli politik mbi konsumimin dhe shtypja e kulturés sé saj “dekadente”
(Slater, 2006) jané elementet thelbésore gé pengojné zhvillimin e kulturés konsumatore né vendet
socialiste apo fondamentaliste fetare.

Né kushtet e mungesés sé lirisé konsumatore dhe zgjedhjes private, konsumatori
kushtézohet né ato té mira gé i ofrohen, madje duke i dhéné edhe réndési posedimit té tyre si
kénaqési madhore. Pushteti 1 konsumatoréve &shté imazhi mé 1 fuqishém 1 konsumatorit si “hero
social”®’ (Slater, 1996), cka ka qené njé sfidé ideologjike kundrejt “kolektivizmit” socialist dhe
komunizmit. Ndryshimi mes lindjes komuniste dhe peréndimit kapitalist éshté se, duke
asfiksuar/ndrydhur mundésité e njerézve pér té pércaktuar dhe zotéruar akoma edhe nevojat apo
déshirat e tyre mé té paréndésishme, né lindjen komuniste u zhduk krejtésisht liria dhe u ndértua
njé sistem social, qé si¢c rezultoi mé voné ishte joefikas, i korruptuar dhe i pasuksesshém
materialisht. Duke aspiruar té planifikojé prodhimin dhe shpérndarjen, sistemi komunist né ményré
té pashmangshme nénvleftésoi nevojat e popullatés duke ndértuar njé plan burokratik, ose, si¢
sakt€son Fehet et al. (1984), “sistemin diktatorial mbi nevojén”. Né mungesé€ t€ nj€ sistemi té tregut
té disiplinuar nga pushteti i konsumatoréve, shteti u soll né ményré shumé antidemokratike, duke
marré pushtetin ekonomik, politik dhe ideologjik pér té imponuar tek njerézit vetém ato nevoja gé
kénagnin kupolén geverisése. Normat dhe karakteri i konsumizmit u instaluan né ményré

87 Konsumatori éshté hero, pasi ai éshté racional dhe autonom dhe sepse vetém nevojat e tij té mirépércaktuara mund
té legjitimojné institucionet ekonomike apo sociale (Slater, 1996).
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teknokratike dhe si pjesé e pérpjekjes pér té balancuar problemet e stabilitetit politik me kérkesa
ekonomike teknike dhe jo né pérgjigje té dinamikave té kulturés sé riprodhimit (Slater, 1996). Kjo
e fundit do t¢ menaxhohej népérmjet institucioneve té politizuara (partia, organizatat e té rinjve
apo ato kulturore, spektakle publike), gé kolonizonin jetén e pérditshme né ményré té
paimagjinueshme nga shogérité e tregut. Pra, mungesa e lirisé politike ishte ngushtésisht e lidhur
me shtypjen e lirisé sé konsumatoréve. Né kéto kushte nuk mund té flitej pér zgjedhje té liré (né
tregun e mallrave) apo pér jeté private, gé né fakt jané elemente té pushtetit té konsumatorit®, Né
té njéjtén kohé, njé sistem i tillé ishte i paafté té zbatonte projektet e veta; mungonte ¢mimi i
mekanizmit té tregut, cka do té thoté se planifikuesit kishin njohuri té pamjaftueshme (ose té
pavlefshme) se kush kishte nevojé dhe pér ¢faré, dhe sé dyti, ato nuk mund té pretendonin efigencé,
pasi nuk kishte konkurrencé (Slater, 1996; Feher et al., 1984). Planifikimi social racional
prodhonte mungesé lirie, irracionalitet, mungesé progresi dhe dinamizmi. Né oponencé me kéteé,
fragmente té shképutura té shogérisé, té déshpéruara pér mallra konsumatore té peréndimit, krijuan
njé ekonomi informale tepér diskrete, né té cilén ata zotéronin até gé donin né ményra té fshehta.
Megjithése kéta mund té konsideroheshin té ishin né fazén heroike (mohimi i autoritetit né jetén
private, theksimi i individualizmit etj.) (Slater, 1996), fati i tyre ishte shumé i hidhur. Pérpjekja
pér té shfaqur tendenca gé devijonin nga linja e partisé i ¢oi té gjithé ata drejt dénimeve individuale
apo familjare si njé proces riedukimi.

Mungesa e zgjedhjeve té lira konsumatore ishte ekuivalente me mungesén e lirive politike.
Megjithése sistemi politik merrte né ményré periodike konsensusin e opinionit publik, zgjedhjet e
kétij té fundit béheshin nén njé klimé frike dhe terrori gé linte pak hapésiré pér mendim individual
privat. Né rastin e funksionimit té sistemeve diktatoriale, interesi privat ishte i barasvlershém me
interesin publik, i cili ishte né linjén e partisé pushtet. Ndikimi i fugishém i partisé mbi elektoratin
reflektohej né rezultatin e zgjedhjeve, ku pjesémarrja né kété proces ishte aktive dhe masive.

Ajo gé ndodhi né vendet peréndimore né 1989 ishte ményra se si qytetarét e Evropés
Lindore erdhén pér té paré liriné konsumatore té tregut si personifikim i té gjitha lirive, apo ményra
se si nevoja pér shérbime kolektive, si punésimi, kujdestaria e fémijés, shéndeti, edukimi, etj. jo
vetém gé nuk u vlerésuan, por as nuk u konsideruan si liri.

Skenat e mijéra njerézve, gé té revoltuar vértiteshin né rrugé pér té kundérshtuar geverité
totalitariste dhe pér té kérkuar lirité e munguara civile, do té mund té quheshin si njé moment
ndricimi i modernitetit. Por u duk se kjo ishte mé pak e réndésishme dhe identifikimi i lirisé me té
drejtén pér t€ shkuar dhe pér té béré “shopping” né€ Murin e Berlinit sundoi. Kjo gjé, mé tej, hapi
rrugén pér aplikimin e kulturés konsumatore dhe té gjithé karakteristikave té tjera qé lidhen me té,
gé mé tej u shfaq edhe né terrenin e politikés, duke i hapur udhé marketingut té politikés.

4.2.1 Nevoja e marketingut politik né Shqipéri dhe fushatat elektorale

Qé prej njé dekade, zhvillimi i marketingut politik né Shqipéri éshté shndérruar né njé
praktiké té padiskutueshme, ¢cka po shénon njé evolucion té réndésishém té saj. Ndérsa drita jeshile
pér startin e praktikave té marrédhénieve me publikun dhe marketingut politik u dha gé me
instalimin e sistemit demokratik, evolucioni i disiplinés mori hov té vrullshém pas viteve 2000.

8 Zgjedhja e liré dhe jeta private né kété rast lidhen me fenomenin gé ndodh brenda domenit privat - té individit, té
shtépisé, té grupit té miqve - e cila mé pas edhe mund té deklarohet si shprehje e sjelljes individuale. Kjo gjé nuk ishte
normale dhe as funksionale né shogérité diktatoriale, ku ndikimi i partisé pushtet ishte deri né sferén private dhe ku
shpalosja e ideve, mendimeve, sjelljeve duhej té ishte né uniformitet me até cka propagandonte partia.
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Ky zhvillim paksa i vonuar erdhi si rrjedhojé e disa karakteristikave né sistemin politik, elektoral
dhe mediatik pérgjaté 10 viteve té para post-komuniste.

Lévizjet studentore, gé gjeneruan edhe mbéshtetje té madhe publike né dhjetor té vitit 1990,
shénuan njé eré té re pér sistemin politik shqiptar. Njé sistem pluralist partiak dhe njé sistem i liré
zgjedhor u prezantuan. Po késhtu, u thye monopoli shtetéror i tregut mediatik duke i hapur udhé
de-monopolizimit té medies, krijimit té hapésirave dhe alternativave té reja pér informacion si dhe
ndryshimit té perspektivés sé komunikimit politik.

* * *

Zgjedhjet e para pluraliste né Shqipéri u zhvilluan né Mars 1991, ¢ka shénon njé etapé té
re né komunikimin politik dhe né marketingun politik. Cdo proces elektoral vijues, né fakt,
konfirmonte jo vetém té ardhmen politike, ekonomike dhe sociale té Shqipérisé, por edhe ményrén
se si do té evoluonte marketingu politik. Deri mé tash, né Shqipériné demokratike jané zhvilluar
teté procese elektorale pér Kuvendin e Shqipérisé, gjashté pér geverisjen lokale dhe 2 referendume
pér Kushtetutén, gjaté té cilave jané vérejtur teknika bindjeje gjithnjé e mé té sofistikuara, té
ndikuara edhe nga eksperiencat e vendeve peréndimore. Ky evolucion né komunikimin politik
éshté pranuar si nevojé né rritje e kérkesave qé vijné nga aktorét pjesémarrjes né té, duke nxitur
ndérveprimin mes politikanéve, medies dhe gytetaréve.

Media dhe zhvillimet e saj po kontribuojné né zhvillimet e dimensionit ekspresiv té
veprimit politik, i cili béhet mé i monitorueshém nga publiku. Megjithaté, kontributi mé i madh i
medies éshté se, ajo ndihmon politikanét té socializohen dhe té formojné njé vullnet politik, ndérsa
veprimi politik né vetvete, si¢ thoté edhe Jens Tenscher-i, mbetet né terr prapa skenés sé tyre. Duke
marré né konsideraté faktorét mediatiké dhe disa kufizime financiare, organizative, ligjore apo
historike, zhvillimet e marketingut politik né Shqipéri duken té ngadalta, jo té rregullta, tek-tuk té
pérziera me elemente té propagandés.

Tensioni politik me té cilin u karakterizua dekada e paré post-komuniste solli disa elemente
té shképutur té marketingut politik, por né moriné e tyre ményrat e bindjes qé u pérdorén mé shumé
I ngjanin propagandés.

Zgjedhjet e para elektorale té marsit 1991 ishin ende shumé larg njé logjike demokratike,
ku populli informohet drejtésisht dhe mé tej e pérkthen kété informacion né vendimmarrje
racionale. Partia e vjetér né pushtet, megjithése u duk se krijoi terren pér pluralizmin politik, nuk
u duk ta bénte kété né l&shimin e pushtetit. Sikurse u raportua edhe nga njé grup vézhguesish
amerikané, té cilét mezi arritén té vijné né Shqipéri pér shkak té vonesave né dhénien e vizave,
zgjedhjet jo vetém gé u manipuluan népérmjet procedurave ligjore té aplikuara, por u dhunuan si
pasojé e taktikave té frikés e dhunés gé u pérdorén. Kéto zgjedhje ishin njé pérvojé e re pér
elektoratin shqiptar, ku né votim kishte 11 subjekte politike (5 parti: Partia e Punés, Partia
Demokratike, Partia Republikane, Partia Agrare dhe Partia Ekologjike; 1 shogaté politike e
minoritetit grek: Omonia; 5 organizata té Partisé sé Punés: Bashkimi Rinisé, Komiteti i
Veteranéve, Bashkimi i Gruas, Bashkimet Profesionale dhe Fronti Demokratik). Partia
Republikane, gé né fillim té krijimit té saj shprehu mbéshtetjen ndaj Partisé Demokratike, por
vetém njé naté pérpara zgjedhjeve udhéhegési i saj, Sabri Godo, u térhog né mbéshtetje té Ramiz
Alisé. Ndérsa partité e tjera ishin shumé té vogla dhe té kufizuara né elektorat pér té kontribuar me
besim ndaj partive t¢ médha. Né kéto kushte fushata elektorale u zhvillua ndérmjet dy partive té
médha, té cilat u prezantuan me platforma programore thelbésisht t& ndryshme dhe kishin té bénin
me parime e koncepte gé buronin nga dy sisteme kryeképut té kundérta. Njéra mbéshtetej mbi
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teorité marksiste-leniniste dhe deklarohej pér mbrojtjen dhe promovimin e trashégimisé sé PPSH-
sé dhe Enver Hoxhés, refuzonte pronén private, konkurrencén e liré, ndérhyrjen e kapitalit té huaj
né ekonomi dhe hapjen e ploté ndaj botés peréndimore etj®. Nga ana tjetér, PD-ja ishte mé shumé
njé lévizje politike antikomuniste e pakristalizuar si parti politike, megjithése ishte regjistruar si e
tillé. Themeluesit e saj, té rritur né sistemin komunist dhe pa pérvojé né ményrén e funksionimit
té pluralizmit kishin hartuar njé program idealist, gé nuk bazohej mbi premtime konkrete, por mbi
céshtje parimore rreth demokracise.

Pér sa i pérket pérgatitjes sé anétaréve té secilés parti, Partia Socialiste kishte né pérbérje
té saj njeréz té shkolluar dhe té sprovuar né debate dhe takime publike. Nga ana tjetér, ajo hodhi
né tregun politik edhe disa emra t€ rinj, té cilét do t’1 jepnin asaj njé imazh t€ ri dhe mund&sisht
edhe njé rikonfirmim té elektoratit té saj. Né té kundért té késaj, né pérbérje té Partisé Demokratike
ishin shtresat mé té denigruara, megjithése disa syresh pinjollé familjesh t& médha®, ata ishin
krejtésisht t& papérgatitur pér t’u pérballur né debate substanciale, ideore dhe programore. Né
kontekstin e kandidatéve politiké, PS-ja dukej té ishte mé komode né zgjedhjen e emrave té shumté
né radhét e saj, pérfshiré dhe ata té rinj, ndérsa PD-ja e kishte shumé té véshtiré té pércaktonte
kandidatét e saj pér shkak té pamjaftueshmérisé sé tyre, gjé qé lidhej edhe me faktin se njé pjesé e
intelektualéve, ish — té burgosur politiké, ende nuk kishin dalé nga burgjet deri né marsin e 1991.
Por avantazhi mé i madh i késaj partie ishte mbéshtetja e madhe publike, vecanérisht né gytetet e
médha, gé lidhej me déshirén dhe etjen pér ndryshim dhe pér emancipim. Dhe pér kété arsye ata
mirépriteshin dhe brohoriteshin, jo mé shumé prej programit politik apo fjaléve sesa prej déshirés
s€ paduruar pér té prekur njé sistem g€ prej 50 vitesh ishte dukur si njé “mollé e ndalueme”.
Paralelisht, PS-ja vazhdonte té kishte mbéshtetés né zonat rurale dhe né gytetet periferike apo
rrethina ku komunitetet ishin mé t& mbyllura dhe mungonte debati publik.

Megjithaté, né kété aspekt vérehet njé element bazé gé lidhet me marketingun politik, qé
éshté segmentimi i publikut. PS-ja dhe PD-ja tashmé kishin, pak a shumé, té definuar shtresat
shogérore qé i pérkrahnin si dhe krahinat ku ishte pérgendruar elektorati i tyre.

Referuar komunikimit q€ u pérdor gjaté fushatés elektorale, ato vijonin mé shumé t’i
ngjanin propagandés sé sapobraktisur dhe jo njé logjike demokratike ku populli/elektorati
informohet drejtésisht dhe mé tej e pérpunon kété informacion duke cuar né vendimmarrje
racionale. Né zgjedhjet e para PS-ja luftoi me njé gjuhé té ashpér antikomunistét duke i anatemuar
ata si tradhtaré, kriminelé dhe agjenté. Nga ana tjetér ajo pérdori metodén e frikésimit, ashtu
sikurse edhe né dekadat e gjata té geverisjes sé saj monopartiake, duke kércénuar zyrtarét gé
votonin pér PD-né me pérjashtim nga puna apo duke u folur bejleréve pér disa njeréz té
papérgjegjshém né pérbérje t& PD-sé, q€ do t€ vinin t’u merrni pronat ¢ shtépité, e té tjera
manipulime si kéto. PS-ja, gjithashtu, pérdori elementin kombétar, duke ngacmuar ndjeshmériné
e shqgiptaréve. Késhtu, ajo léshoi projektin e pajtimit kombétar, duke térhequr intelektualé kosovaré
dhe duke promovuar bashkimin rreth PPSH-sé né emér té vlerave té shoqgérisé, familjes, individit.

Megjithése metodat e pérdorura nga PS-ja i ngjanin mé shumé propagandés dhe retorika e
saj bazohej mbi frikén dhe ideologjiné, nga ana tjetér, ajo pérdori fugishém medien e vetme
radiotelevizive gé ishte nén pushtetin e saj, TVSH-né, Agjensiné Telegrafike Shqiptare dhe
gazetén partiake pér té arritur né ¢do kénd té vendit. Né té kundért, PD-ja dhe shtypi i saj u
censuruan dhe fushata e saj u pérgendrua né qytetet kryesore, né mitingje, konferenca shtypi dhe
takime né salla té mbyllura, té cilat pércilleshin né njé publik té kufizuar.

8 Afrim Krasnigi (2009), Zgjedhjet né Shqipéri (1991 — 2008) Historia, proceset zgjedhore, partite kandidatét, fushatat
elektorale, Konica Color, Tirang, fq 39
%Familjet e médha dhe intelektuale ishin Iéné géllimisht nga sistemi pa edukimin e duhur
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Megjithése Partia Demokratike kishte mbéshtetje té madhe publike, humbja e saj
justifikohet me mungesén e kohés dhe té parave pér té béré fushaté si dhe mungesén e aksesit né
media, e cila ende ishte nén kontrollin e shtetit.

N¢ kéto kushte, Partia Socialiste dukej mé e favorizuar n€ zgjedhjet e marsit ‘91 jo vetém
pér shkak té kandidatéve té saj, jo vetém pér hir té njé programit ekzistent me projekte premtuese,
jo vetém pér hir té pérdorimit té té gjitha mjeteve financiare dhe teknike pér té kryer fushaté,
pérfshiré edhe bazén humane, por edhe pér hir té prezencés sé medies (gazetés, radios dhe
televizionit) qé pérhapej anembané vendit.

Zgjedhjet e parakohshme té njé viti mé voné, u dominuan sérish nga 2 partité kryesore
Partia Socialiste® dhe Partia Demokratike. Né& kété periudhé evidentohet sjellja e paré pro-
konsumatore né politiké, kur Partia e Punés sé Shqipérisé u fut né zgjedhje nén njé imazh té ri, jo
vetém né identitet por edhe né strukturé. Ajo pérdori njé mjet té marrédhénieve me publikun pér
té menaxhuar krizén politike dhe pér té béré menjéheré shképutjen me sistemin e vjetér, duke béré
disa ndryshime strukturore,® pérfshiré logon e saj, lidershipin si dhe duke sjellé figura té reja, té
rinj té pérgatitur, karizmatiké dhe té afté té pérballeshin publikisht. Nga ana tjetér, &shté shumé e
réndésishme té theksohet se kéta té rinj ishin figura té pakonsumuara né geverisjen komuniste. Kjo
shénoi risiné e paré né marketingun politik né Shqipéri. Ndryshimi i identitetit tentoi té pérforconte
shképutjen e partisé prej partisé sé vjetér nga ajo buronte, ndryshim gé u reflektua edhe né
lidershipin e ri té saj.

Né analizén e fushatés elektorale té zhvilluar, PD-ja afroi prané vetes shumé intelektualé,
ish-té pérndjekur, sindikalisté e studenté. Kéta té fundit, né fakt, ishin njé forcé themelore
mbéshtetése pér PD-né. Megjithése klima politike ishte tejet e ashpér dhe sulmet ndaj partive ende
vazhdonin, fushata elektorale e PD-sé ishte pajtuese dhe gjithépérfshirése dhe u zhvillua nén
sloganin elektoral “T€ gjithé bashkévuajtés dhe bashkéfajtoré”™, 1 cili krijoi tek elektorati njé ndjesi
pozitive ndaj demokracisé dhe Partisé Demokratike. Ky slogan ishte si njé apologji ndaj sistemit
té vjetér dhe i kundérvihej né njé ményré fine dhe elegante akuzave té PS-sé pér disa anétaré té
PD-sé, pérfshiré dhe liderin e saj, té cilét i quante tradhtaré (referuar lidhjeve té vjetra té tyre me
Partiné e Punés). Ky slogan jepte idené se demokracia ishte njé sistem i té gjithéve dhe pér té
gjithé, cka ishte njé mesazh i forté pér té térhequr drejt kauzés demokratike té gjithé ata gé kishin
vuajtur por edhe kishin shérbyer né sistemin komunist. Kjo, pér mé tepér, ishte si njé “shfajésim”
pér veté liderin e PD-sé, Sali Berishén.

Nga ana tjetér, Partia Demokratike, punoi ende pér té forcuar imazhin e saj, duke zgjeruar
radhét e saj me njeréz té rinj, studenté, intelektualé, ish té pérndjekur e ish té burgosur, duke u béré
partia e njé shtrese té vuajtur nga sistemi komunist. Njé tjetér risi e marketingut politik
konsiderohet segmentimi i publikut dhe targetimi i tij me mesazhe specifike. Me njé synim drejt
nevojave dhe kérkesave té elektoratit, PD-ja afroi prané vetés parti té tjera, té cilat kishin njé
spektér tjetér programor dhe elektorat mé té specifikuar, ¢cka do té bénte t&¢ mundur thithjen e
votave. Késhtu PSD-ja, gé edhe pse parti e gendrés sé majté, kundérshtoi politikén dominuese té
PS-sé, regjimit té vjetér dhe kandidatéve socialisté, duke dhéné mbéshtetje pér PD-né. Ajo tentonte
té térhigte vota nga elektorati i majté, té atyre qé ishin té zhgénjyer nga PS-ja. Nga ana tjetér, Partia

%1 Partia Socialiste konsideron si daté té themelimit té saj 12 gershorin e vitit 1991, por nga piképamja juridike né kété
daté nuk ka ndodhur themelimi i PS-sé. N& kété daté ka ndodhur njé ngjarje politike qé éshté fakti se Partia e Punés
sé Shqipérisé, né Kongresin X té saj, vendosi té ndryshojé emrin né PS.

92Neé krye té PS-sé u zgjodh Fatos Nanoja, ndérsa radhét e saj u zgjeruan me elementé té rinj, njeréz vizionaré té
papérfshiré né ngjarjet e sé kaluarés. Po késhtu edhe programi i saj, tashmé filloi té flasé mé pak pér ndarje ideologjike
dhe mé shumé pér reforma, masa sociale, hapje drejt peréndimit etj..

303




Republikane e mbéshteti programin e saj mbi premtimin pér kthimin e pronés dhe vendosjen e
ligjit, respektin ndaj familjes dhe géndrimin pér njé politiké kombétare ndaj shqiptaréve né boté.
Me kété elektorat té mirépércaktuar dhe me parti gé apelonin me mesazhe specifike pér elektoratin
e vet®3, PD-ja, si parti gjithépérfshirése, tentonte té targetonte elektoratin e saj dhe i drejtohej atij
me mesazhe specifike gé térhignin vémendjen dhe rehabilitonin interesat e tyre. Nga ana tjetér,
PD-ja po béhej mé e forté jo vetém brenda vendit, por kishte arritur t& merrte pérkrahje edhe nga
faktori ndérkombétar, vecanérisht amerikanét, ¢cka ndikoi pozitivisht né krijimin dhe forcimin e
besueshmérisé né elektorat.

PS-ja vazhdonte té pérdorte mjetet qé i jepte pushteti pér té pérhapur mesazhet e saj
elektorale. Me anén e politikés sé ashpér ajo vijoi taktikén e saj té kércénimit té njerézve pér
humbjen e vendeve té punés dhe té banesave e pronés. Né njé kontekst mé demokratik dhe duke
pérdorur elemente té marketingut politik, PS-ja tentoi té higte maskén qgé e lidhte me diktaturén
dhe té reformohej né strukturé dhe imazh. Késhtu, ajo solli ndryshime té médha programore por
edhe té identitetit, duke ndryshuar emrin dhe lidershipin. Programi i saj tashmé filloi té flasé mé
pak pér ndarje ideologjike dhe mé shumé pér reforma, masa sociale, hapje drejt peréndimit, etj.
Ajo zgjeroi radhét e saj edhe pér brezin e ri, njeréz vizionaré té papérfshiré né ngjarjet e sé kaluarés.
Anétarét e saj, né krahasim me PD-né, ishin mé té pérgatitur dhe mé té afté pér té pérballuar debatet
publike dhe mé té sinkronizuar né ¢éshtje organizative. Por ata ishin té hapérdaré, ndérsa elektorati
I saj i papércaktuar miré. Megjithékété, zgjedhjet e marsit *92, PD Korri fitore.

Duke gjykuar mbi efektin e fushatés elektorale né zgjedhjet e marsit *92, duket se mé
shumé sesa pér taktikat, programi apo fushata e pérgendruar mbi imazhin e figurave té Partisé
Demokratike, elektorati votoi pér ndryshimin e vonuar. Ndérkohé gé gjithé vendet e Evropés Jug-
Lindore kishin reformuar sistemin dhe ndryshuar pushtetin, Shqipéria u duk mé kokéforté né kété
kalim dhe ndoshta kjo mund té shpjegohet me skepticizmin si pasojé e indoktrinimit brutal dhe té
gjaté, ashtu sikurse shprehet Instituti Republikan Amerikan né raportin e vitit 1992, se Shqipéria
“vinte nga njé periudhé e gjaté nén njé regjim, i cili kishte gené njé nga regjimet mé totalitare e
mé brutale”.

Duke ndjekur historikun e zgjedhjeve post-komuniste, duket se viti 1992 ishte vit elektoral,
pasi katér muaj pas zgjedhjeve té parakohshme parlamentare u zhvilluan zgjedhjet lokale, té parat
né historiné e demokracisé. Né ndryshim nga vrulli dhe motivimi gytetar i zgjedhjeve
parlamentare, zgjedhjet lokale té 26 korrikut u zhvilluan né njé klimé té geté dhe civile. Kryetari i
PD-sé, Sali Berisha kishte dhéné doréhegjen nga kryesimi i PD-sé dhe mbante postin e presidentit.
Nga ana tjetér, tensionet e brendshme gé kapluan PD-né béné gé ajo té mos zhvillonte ndonjé
fushaté intensive. Figurat e publike té saj tashmé ishin né poste ministrore dhe ishin mé shumé té
preokupuar me detyrat e reja, duke u shmangur nga pjesémarrja né fushaté. Ndérkohé, brenda PD-
sé kishte filluar njé ftohtési.®*

Késhtu, fushata elektorale e Partisé Demokratike u zhvillua né grupe njerézish té sjellé
népér mitingje nga shkollat apo nga administrata qé drejtohej nga PD-ja. Nga ana tjetér, PD-ja nuk
kishte mé kandidaté pér té ofruar pasi ajo kishte dalé né zgjedhjet parlamentare me kapacitetet e
saj njerézore mé té mira dhe e kishte té véshtiré té pérfagésohej sérish me kandidaté, té cilét né

9 PD-ja me mesazhet e saj do té apelonte ndaj grupeve té margjinalizuara né sistemin komunist si dhe studentéve dhe
té rinjve, PSD-ja do té apelonte ndaj gjithé elementéve jokomunisté dhe PR-ja ndaj gjithé pronaréve dhe
nacionalistéve.

% Mes disa eksponentéve té PD-sg kishte filluar njé ftohje e marrédhénieve me lidershipin dhe ata kishin filluar madje
té reagonin kundér tij, si Gramoz Pashko, i cili nuk u thirr né geverisje, apo Azem Hajdari, i cili u largua pér studime
né SHBA, ndérsa mes Eduard Selamit dhe Arben Imamit filluan konfliktet e para pér kreun e PD pas largimit té
Berishés.
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shumicén e rasteve ishin t€ papérgatitur pér t’u pérballur me qytetarét népér mitingje dhe takime
publike.

Nga ana tjetér, PS-ja nuk e kishte kété problem, pasi ajo vazhdonte té kishte kandidaté té
miré dhe madje té shumté pér té pérzgjedhur. Socialistét, né kundérshtim nga demokratét, béné
fushaté té pérgendruar né sulme té ashpra ndaj premtimeve té pambajtura té qeverisé né 90-ditshin
e paré té punés, duke reaguar ndaj spastrimeve né geveri, abuzimeve né ndarjen e pronés apo
privatizimeve apo duke folur rreth rrezikut té kthimit né jetén politike té ish-té pérndjekurve. Ata
i méshuan rrezikut té thellimit té ndasive sociale e ekonomike dhe kérkuan votén si ményré pér
ndarjen e pushteteve. Né fakt, socialistét fituan pjesén mé té madhe té gyteteve pérgjithésisht ato
periferike, si Gjirokastér, Fier, Lezh&, Peshkopi, Bajram Curri®, ndérsa PD-ja mori 43% té votave,
duke shénuar fitore té bujshme né qytetet mé té médha si Tirané, Vloré, Shkodér, Durrés, Elbasan
etj.

Né zgjedhjet lokale u vu re njé ulje e numrit té votuesve, gé shpjegohet me motivimin e
ulét té gytetaréve, cka mund té shpjegohet me situatén e vakét paraelektorale dhe fushatén jo
stimuluese nga ana e partive, si dhe me njéfaré pritshmérie mé té madhe gé shumé qgytetaré kishin
nga Partia Demokratike gé drejtonte geverisjen gendrore. Nga ana tjetér, mund té thuhet se
entuziazmi i elektoratit né zgjedhjet lokale ishte shuar, pasi né fund té fundit ai e kishte béré
zgjedhjen e tij pér ndryshim, gé ishte aspirata mé e madhe elektorale. Né kéto kushte, zgjedhjet
vendore dukeshin té ishin mé pak té réndésishme sesa ato parlamentare. Njé arsye tjetér gé¢ mund
té keté ndikuar né uljen e numrit té votuesve mund té lidhet me tensionet politike dhe
konfliktualitetin gé nisi brenda Partisé Demokratike, té cilat po e vinin né dilemé elektoratin
shqiptar. Kjo situaté e brendshme partiake u thellua edhe mé shumé né muajt né vijim. Njé muaj
pas zgjedhjeve lokale, né gusht té¢ ‘92-shit njé grup prej 6 deputetésh shképutet nga grupi
parlamentar i PD-sé pér té formuar njé parti té re, Partiné Aleanca Demokratike, me kryetar Neritan
Cekén.

Né néntor té vitit 1994 u zhvillua referendumi i paré shqgiptar, né njé klimé shumé té
polarizuar si politike ashtu edhe mediatike. Zhvillimi i kétij referendumi ngjalli diskutime té
médha dhe u zhvillua né njé klimé té pafavorshme pér Sali Berishén. Ai ndérmori njé fushaté né
cdo qytet, duke organizuar mitingje dhe mbajtur fjalime né mbrojtje té projekt-kushtetutés. Ai
mobilizoi gytetaré té shumté, népunés shtetéroré, nxénés, té cilét mbushnin sheshet e qyteteve dhe
ekzaltoheshin nga retorika ideologjike dhe fjalimet butaforike. Nén sloganin “Lokomotiva e
demokracisé€”, fushata geveritare pér referendumin dukej se kishte mbéshtetje t€ madhe elektorale,
aq sa dhe veté PD-ja filloi té besojé né fitoren e saj, megjithése ishte ajo veté gé nxirrte né shesh
népunésit e té gjitha institucioneve shtetérore. Organi zyrtar i PD-sé, gazeta “Rilindja
Demokratike” si dhe Radio-Televizioni publik, gé ishin kthyer né shérbim té geverisé, emetonin
pa pushim mesazhet e fushatés, pa asnjé respekt pér funksionin e vet dhe pér balancimin e kohés
informative pér partité politike. Madje, ajo u kthye né tribunén e sulmeve té partisé né pushtet
kundér opozités.

Nga ana tjetér, PS-ja, shogata té shumta dhe medie, té bashkuara né njé koalicion té madh,
ndérmorén njé fushaté intensive negative kundér presidentit Sali Berisha. Me té drejtat gé i jepte
Kushtetuta, ky koalicion e projektoi Sali Berishén si “Mbret t€ Shqipéris€” dhe e prezantoi kété
imazh duke paralajméruar qytetarét pér rikthimin e diktatorit né krye té shtetit, vetém tre vjet pas
rrézimit té tij. Madje, edhe veté organi i PD-s€, “Rilindja Demokratike”, pranonte se projekt-
kushtetuta ishte konceptuar mbi programin e PPSH-sé, cka né fakt e véshtirésonte pozicionin e
PD-sé pérballé elektoratit. Mediet dhe shumé opozitaré té tjeré filluan té projektonin imazhin e

% Vendlindja e Sali Berishés, e cila nuk u pozicionua asnjéheré né mbéshtetje té njeriut gé kishte dalé prej saj.
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PD-sé si PPSH-ja, ndérsa presidentin Sali Berisha si monark, cka pati efekte pozitive né rrézimin
e projekt- kushtetutés. Referendumi pér Kushtetutén déshtoi, ashtu sikurse mund té pritej, dhe ky
ishte rezultat i ndikimit gé mund té keté pasur projektimi i njé imazhi té caktuar né memorien e
elektoratit. Né kété rast, koalicioni opozitar duke ndértuar kété imazh pér kreun e shtetit,
pavarésisht sa strategjike ishte kjo, ngacmoi kujtesén kolektive dhe pércolli emocionalitet, bazuar
mbi frikén gé buroi nga risjellja né memorien kolektive té situatave apo pérjetimeve negative té sé
shkuarés, ményré gé sot pérdoret dendur né marketingun politik si pjesé e fushatave politike
negativiste.

Né kéto kushte, Berisha duhet té zhvishte kété petk monarku e diktatori gé shumé media i
veshén né vitin 1994. Pérpos ndryshimeve ekonomike pozitive gé ndodhén né vitet né vijim,
reformave politike té ndérmarra dhe krijimit té lidhjeve té forta me peréndimin, né pérballjen e
ardhshme parlamentare, Berisha do té duhej té rindértonte imazhin e tij dhe té ripozicionohej si
njeriu gé solli demokraciné dhe luftoi komunizmin. Késhtu, geverisja e Partisé Demokratike
shpalli luftén kundér komunizmit dhe “Frontit té¢ Kuq”, moto mbi bazén e sé cilés do té langonte
edhe fushatén elektorale. Ajo ndérmori fushatén e dekomunistizimit, gé pér 8 muaj u aplikua me
njé ritém shumé té larté, duke nisur njé seri procesesh gjyqgésore ndaj ish-funksionaréve té larté té
komunizmit. Ajo, gjithashtu, miratoi ligjin pér “pastértiné e figurés sé zyrtaréve”, né€ t€ cilin
pércaktoheshin kushtet gé njé njeri té punonte né organe té larta shtetérore, ku pérjashtoheshin té
gjithé ata gé kishin shérbyer né sistemin komunist. Ky ligj u aplikua edhe pér personat gé do té
kandidonin pér Kuvendin Popullor, ¢cka béri gé shumé eskponenté té PS-sé té skualifikoheshin nga
listat e kandidatéve pér deputeté.

Pér shtypin opozitar mé shumé sesa ¢éshtje drejtésie Kjo ishte njé ¢éshtje politike. Sikurse
edhe né zgjedhjet e méparshme, opozita ndihej inferiore ndaj kandidatéve socialisté, késhtu,
népérmjet késaj taktike ajo ndikoi gé ata té shmangeshin. Ndérkohé gé Kryetari i Kuvendit, Pjetér
Arbnori, argumentonte né media®® se “kété tolerancé kriminelét e kuptuan si dobési té
demokracis€, u ngritén kundér e filluan té kérkojné revansh”, duke iu referuar késhtu Partisé
Socialiste, e cila kishte né pérbérje té saj eksponenté té sistemit té vjetér qé po riaktivizoheshin pér
té rimarré pushtetin. Por, kjo taktiké e pérjashtimit nga njé e drejté legjitime demokratike u kritikua
nga “Zgri i Popullit™®’.

Paralelisht me pishtarin e demokracisé, né fushatén elektorale té gershorit 1996, Berisha
mori edhe pishtarin e antikorrupsionit, duke filluar njé kryqézaté té ashpér ndaj drejtuesve lokalé
té PS-sé dhe zyrtaréve kritiké ndaj PD-sé, duke i shkarkuar ata pér shkelje dhe abuzime me
pushtetin. Kjo taktiké dha efekte pozitive né publik, té cilét krijuan bindjen se PD-ja po luftonte
korrupsionin dhe se pérgjegjés pér abuzimet ishte PS-ja dhe drejtuesit e saj lokalé.

Né njé klimé té favorshme pér nismat e ndérmarra nga PD-ja, me njé bilanc pozitiv
ekonomik®, por né njé klimé té tensionuar politike, u zhvilluan zgjedhjet e majit té vitit 1996. Né

% Pjetér Arbnori, “Nuk éshté kurrsesi hakmarrije, éshté pérgjigja pérpara ligjit” Rilindja Demokratike, 23.09.1995.
97 Zéri i Popullit, 04.10.1995, “Ligji pér genocidin — manovér politike pér t& mashtruar té pazgjuarit”, ku Fehmi Abdiu
shkruan: “Sipas nenit 19 t€ ligjit pér Lirit€ dhe t€ drejtat themelore t€ njeriut” ¢do shtetas qé€ ka mbushur moshén 18
vjec ka té drejtén e zgjedhjes dhe pérjashtohen nga kjo e drejté vetém shtetasit té ciléve u éshté hequr zotésia pér té
vepruar: té arrestuarit dhe té dénuarit gé jané duke vuajtur dénimin me hegje té lirisé kané vetém té drejtén pér té
zgjedhur.... E drejta pér t'u zgjedhur nuk mund t’i mohohet askujt, me pérjashtim t€ atyre g€ me vendim gjyqésor u
€sht€ hequr zotésia pér t& vepruar”.

98Gjaté vitit 1993-1997, sipas CIA-s, the World Factbook 2001, Shqipéria kishte njé rritje prej 9,5 % né vit, ndérkohé
qé vendet e tjera ish-komuniste patén njé recesion prej 2-3%. Té gjitha kéto arritje iu atribuuan Partisé Demokratike,
e cila, pér hir té sé vértetés, kishte né ményré té vazhdueshme mbéshtetjen politike e teknike té Shteteve té€ Bashkuara
té Amerikés
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elektorat Partia Demokratike kishte njé avantazh té lehté, e mbéshtetur vecanérisht ndér té rinjté,
ndér personat e arsimuar té pérgendruar né qytet dhe né zonat veriore. Kéto té dhéna dolén nga
sondazhi i zhvilluar nga Instituti Republikan Amerikan, si njé taktiké marketingu gé synonte té
zhvillonte kérkime pér té njohur dhe parashikuar sjelljen e elektoratit. Por pavarésisht kétij
rezultati, fitorja e PD-sé nuk i atribuohej njé gare té ndershme e té barabarté, pasi PS-ja nuk u
pérfagésua né zgjedhje. Fushata u zhvillua né njé klimé té tensionuar dhe mazhoranca u tregua
jotolerante ndaj PS-sé dhe organizimeve té saj publike. Késhtu raportohet edhe né raportin e
OSBE/ODHIR-it. Nga ana tjetér, ajo pérdori pa kriter TVSH-né publike, e cila u bé tribuna
propagandistike e PD-sé dhe aleatéve té saj. Né 13 faget e raportit t¢ OSBE/ODIHR-it, situata
politike dhe mediatike né té cilén u zhvilluan zgjedhjet paragitet vértet dramatike. Pér sa i pérket
medies, né raport pérshkruhet njé rast i lajmeve té datés 20 maj, ku lajmet kishin dukshém njé
renditje t€ shpérpjesétuar. Mé konkretisht, ato nisén me takimet e Presidentit Berisha me
zgjedhésit, vijuan me lajmin e dyté qé lidhej me intervistén tek “Zéri i Amerikés” t& ndihmés-
sekretarit amerikan Tim Wirth-it, i cili bénte komente pozitive pér geveriné e Partisé Demokratike,
mé tej ishte njé deklaraté e Fondacionit “Arben Broci” kundér fushatés televizive t€ “Frontit té
Kuq”, pastaj kronika mbi kandidimin e Ministrit t€ Turizmit Dashamir Shehi né Vloré, kronika
pér hapjen e pikave té reja kufitare né Pérmet, ku merrte pjesé kandidati i PD-sé Genc Pollo,
pérurimi i ujésjellésit né Kolonjé nga kandidati i PD-sé Uran Butka, e késhtu vetém kronika ku
prezantoheshin aktivitete té liderit dhe kandidatéve demokraté. Nga ana e PD-sé kjo u justifikua
me faktin se PS-ja kishte hequr doré nga prezantimi né zgjedhje, por kjo sérish nuk do té mund té
konsiderohej normale né kushtet kur televizioni shqiptar ishte shumé i ndjekur dhe mbulonte me
transmetime ¢do cep té vendit.

Eshté e réndésishme té theksohet se ende nuk ishte miratuar njé ligj rregullator pér
transmetimet e Radio-Televizionit, i cili i ishte nénshtruar rishikimeve dhe amendimeve 7 heré,
deri né ¢astin gé u votua né vitin 1998.

Kjo klimé e tensionuar politike u reflektua edhe né disa episode té dhunshme qé shogéruan
zgjedhjet e majit ‘96. Pavarésisht késaj, sondazhi 1 zhvilluar nga IRA (Instituti Republikan
Amerikan) tregoi se 65% e té anketuarve i konsideronin kéto zgjedhje té lira dhe té ndershme, dhe
vetém 32% tregonin té kundértén, ndérkohé qé 43% e té anketuarve pretendonin té mos kishte
zgjedhje té parakohshme, por té pritej pérfundimi i mandatit geverisés, pérkundrejt 23% qé
kérkonin zhvillimin e zgjedhjeve té parakohshme, dhe 29% gé mendonin se zgjedhjet duhet té
mbaheshin né 1-3 vitet e ardhshme. Kéto reagime tregojné polarizimin e theksuar politik gé po
krijohej né shogériné shqiptare, ku identifikimi partiak po béhej shumé i forté.

Sondazhi i IRA-s, si njé mjet i pérdorur edhe né zgjedhjet e kaluara, ishte njé ményré pér
t’u informuar me piképamjet dhe perceptimet e publikut n€ lidhje me situatén, por edhe njé¢ ményré
pér té segmentuar publikun e secilés parti. Edhe njéheré PD-ja konfirmoi se votuesit e saj ishin té
rinjté, pronarét e vegjél dhe mbéshtetésit e ekonomisé sé tregut, ndérkohé gé fanatiké té PS-sé
vijonin té mbeteshin veteranét, pensionistét dhe ish-népunésit e industrisé shtetérore.

Zgjedhjet e gershorit 1997 u zhvilluan né njé klimé shumé té ashpér sociale dhe ekonomike.
Liberalizimi i tregtisé me jashté, vérshimi i lekut, liberalizimi i gmimeve dhe zgjerimi i shpejté i
sektorit privat ndikuan né krijimin e njé konteksti politiko-shogéror té veganté pér krizén e
piramidave, e cila e ¢coi vendin né njé kolaps social e ekonomik, ¢ka i dha njé grusht té forté shtetit
té drejtuar nga Partia Demokratike dhe liderit té saj. Madje, kjo situaté ripozicionoi mbéshtetésit e
saj, duke béré qé protestuesit e dikurshém antikomunisté, té rinj e punonjés shtetérorg, té ngrihen
kundér shtetit, kundér PD-sé e kundér liderit té saj.
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Zgjedhjet e vitit 1997 ishin zgjidhje ndaj dhunés gé kishte shpérthyer. Njékohésisht, ato u
konsideruan si rotacioni i paré dhe i ploté politik. Sikurse pranon akademiku Artan Fuga (2008),
“Kriza e piramidave financiare, kaosi politik dhe ushtarak qé€ 1 pasoi mé voné, ...sollén si rezultat,
né ményré paradoksale, pérfundimin e tranzicionit politik né Shqipéri”. M€ né fund, institucionet
politike dhe shtetérore shgiptare me hir apo me pahir, né ményré pagésore a té dhunshme, né
ményré legale apo ilegale, me forcén e votés apo me forcén e arméve, pranuan ndryshimin e
forcave politike né pushtet, domethéné, arritén té mbanin peshén e ndryshimit té pushteteve,
rotacionin e ploté té forcave politike kundérshtare, qé béné mbylljen e ciklit té dorézimit té
pushteteve dhe “pranimit té tij paqésor pér heré€ té€ paré n€ vitin 1997 (Fuga, 2008:340).

Ndérkohé€, né njé klimé shumé té polarizuar politike u zhvilluan né€ néntor t€ “97-€s
zgjedhjet pér projekt-kushtetutén. PD-ja e orientoi fushatén e vet né aspektin nacionalist, duke
deklaruar se alternativa e geverisé tentonte té ndérronte vendin né njé shtet té varur nga vendet
fqinjé. Ajo gjithashtu akuzoi institucionet ndérkombétare si komuniste. Pavarésisht késaj,
ndérkohé qé situata sociale e politike né vend po kegésohej, alternativa socialiste fitoi, megjithése
me njé pjesémarrje shumé té ulét né votime, rreth 43%. Komunikimi me publikun u zhvillua
népérmjet thirrjeve zyrtare né mediet partiake, si dhe pérgatitjes sé fletépalosjeve, gjithsesi asgjé
pér t’u shénuar si pérparim né marketingun politik.

Ndérsa kéto jané zgjedhjet e fundit té dekadés sé paré pas-komuniste, éshté interesante té
theksohet se né cdo fushaté té saj gjaté késaj periudhe PD-ja prezantohej me njé slogan, gé i
kundérvihej komunizmit, duke e pérdorur até si njé karté gé i jepte gjithmoné fitoren. Efekti i
mesazheve antikomuniste né sjelljen e elektoratit u evidentua edhe né sondazhin e Institutit
Amerikan Republikan, i pari sondazh qé tentoi té kuptojé arsyet qé ndikojné mé shumé né
formimin e opinionit publik shqgiptar. Pyetjes se, cilat jané arsyet mbi bazén e sé cilés formojné
opinionin e tyre, elektorati i intervistuar iu pérgjigj se nuk ishin zhvillimet politike té pérgjithshme
dhe as puna e geverisé apo partive né geverisje, por lidhjet personale dhe historike me regjimin e
vjetér dhe ndarjet ideologjike. Si pasojé, Sali Berisha u identifikua fort me kauzén antikomuniste
si dhe me partiné e paré jokomuniste, duke pérbéré késhtu njé arsye pér votén e atyre qytetaréve
gé besonin tek ai dhe e votonin. Kjo sjellje e identifikimit té forté politik dhe asociimit kauzal ka
ndodhur né thuajse té gjitha vendet post-komuniste, cka sipas Barissione-it (2009), pérbén rastin e
vetém kur imazhi i liderit ndikon vendimmarrjen, pavarésisht kushtézimeve institucionale (politike
e elektorale).

Duke 1éné pas periudhén tranzitore, gé¢ mé shumé u dominua nga teknikat e propagandés,
né prag té shekullit té ri, zgjedhjet lokale té vitit 2000 do t& fillonin t& numéronin procese
demokratike me gjithé komponentét dhe madhéshtiné e tyre. Lulézimi i medieve, vecanérisht atyre
elektronike, ishte nj& moment pozitiv, gé i dha njé dimension té ri ményrés se si zhvilloheshin
fushatat elektorale.

Fushata elektorale pér zgjedhjet vendore té vitit 2000, u konsiderua nga partité politike si
ndér fushatat mé té qeta dhe pagésore té zhvilluara deri né até kohé né Shqipéri. Nga ana tjetér,
ato evidentuan njé klimé qytetarie dhe disa praktika demokratike, gé populli i pérkrahu shumé
shpejt dhe gé né fakt dhané efektet e déshiruara politike.

Tirana, u bé bashkia mé e réndésishme, ku edhe pérzgjedhja e kandidatéve politiké mé
shumé sesa fitore e tyre do té ishte rikonfirmim pér partité dhe liderin. Késhtu, gara u sundua nga
dy partité kryesore, PD-ja e PS-ja. E para, me njé peshé té madhe sociale e politike gé mbarte pas
zgjedhjeve té vitit 1997 dhe ngjarjeve té kohés, vendosi té mos rikandidonte kryetarin aktual té
bashkisé. Berisha, mé shumé sesa fitoren e Tiranés kishte nevojé té konfirmonte rehabilitimin e tij
né elektorat. Késhtu, ai béri njé zgjedhje té minutés sé fundit, duke kandiduar njé njeri me
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reputacion dhe Kkarrieré, me njohje dhe vlerésime, pak a shumé i ngjashém profesionalisht si ai,
shkrimtarin Besnik Mustafaj. Pér shumé kjo kandidaturé ishte njé déshmi pér humbjen e
demokratéve, ndérsa pér Berishén kjo kandidaturé ishte mé shumé njé test personal pér té njohur
géndrimin e elektoratit ndaj tij, pas etiketimeve dhe atribuimeve gé i béheshin me krizén e vitit
1997.

Nga ana tjetér PS-ja, zgjodhi té kandidonte njé té ri ambicioz dhe kreativ, njé piktor gé si
Ministér 1 Kulturés kishte ndérmarré njé nismé pér “rikthimin né identitet” dhe qé synonte ta
aplikonte né Tirané. Kandidimi i Edi Ramés déshmonte pér ndryshimet gé synonte té sillte PS-ja
né geverisjen lokale, né kushtet kur Tirana léngonte nga njé disekuilibrim urban dhe territorial.
Ndérkohé g€ fushata pér “rikthimin né identitet” kishte nisur t€ aplikohej qé prej njé€ viti nga
Ministria e Kulturés, gé drejtohej nga kandidati i ri i PS-sé pér Tiranén, transferimi i tij né bashki
déshmonte pér finalizimin e kétij projekti si premtim elektoral.

Si elemente té rinj demokratiké, kjo fushaté u karakterizua nga njé set risish gé sollén njé
ményré ndryshe té sé bérit fushaté. Pérve¢ takimeve dhe diskutimeve publike, apo pérgatitjes sé
posterave e fletépalosjeve, kandidatét takuan dhe biseduan me ¢do qytetar né sheshe e rrugica, i
dégjuan dhe diskutuan me ta, madje pér heré té paré u ndértuan tenda elektorale me informacione
rreth programit, kandidatéve dhe ¢cdo informacion tjetér gé gytetarét do té mund té kishin nevojé.
Nga ana tjetér, me géllim gé té zgjeronte demografiné e votuesve té saj ndér ata gé deri né até cast
nuk konsideroheshin votues té PS-sé, socialistét ngritén shtabe me té rinj té cilét shogéronin
kandidatin socialist né takimet me banorét e Tiranés. Kjo taktiké e pérforconte karakterin e Ramés
si njé kandidat i ri, me kreativitet dhe ekstravagancé, cka pércillte njé mesazh ndér votuesit e rinj.
Pértej imazhit gé Rama pércillte ai kandidoi si kandidat i pavarur, cka ishte njé taktiké pér té
térhequr njé kategori elektorati té papozicionuar politikisht dhe t& zhgénjyer nga politika e
politikanét, né kushtet kur kjo e fundit konsiderohej si shkaktare e kaosit politike dhe situatés sé
véshtiré social-ekonomike té Shqipérisé deri né até kohé. Nga ana tjetér, kjo taktiké vendosi né
themel té€ komunikimit té fushatés kandidatin dhe imazhin e tij, ndérsa partia u pérdor si njé aset
pér avantazhe elektorale. Edhe fushata e kandidatit demokrat aplikoi teknika té marketingut
politik, por pavarésisht késaj, u provua se elektorati nuk ishte ende gati té rikthente PD-ng, qofté
edhe né geverisjen lokale, dhe ag mé tepér té rehabilitonte liderin e saj Berisha. Késhtu, Edi Rama
fitoi bashkiné e Tiranés dhe PS-ja fitoi shumicén e bashkive, pérfshiré edhe disa bashki té médha
si Durrésin, Elbasanin etj., por nuk mund té arrihet né pérfundimin nése ishin standardet e fushatés
elektorale gé sollén kété fitore. Ndérkag, PD-ja mori njé goditje t€ madhe dhe Berisha, gé i kishte
marré kéto zgjedhje si njé test personal, kuptoi se populli shqiptar ende i atribuonte atij pasojat e
krizés sé vitit 1997 dhe Kkjo ishte arsyeja e humbjes sé tyre.

Pavarésisht késaj, PD-ja nuk hogi doré dhe né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2001 u hodh
né fushaté me njé imazh té ri. Ajo zgjodhi pér kandidim kandidaté té rinj, pa pérvojé dhe njohuri
té nevojshme politike, megjithaté ata ishin figura publike dhe autoritete né fushén e tyre té
ekspertizés, gé ndihmonin imazhin e PD-sé, si Mimoza Ahmeti, Bardhyl Londo, Visar Zhiti etj.
Né fakt, rekrutimi i personaliteteve publike né geverisje éshté njé parametér i réndésishém gé
ngacmon lidhjet emocionale té votuesve dhe i térheq ata, sikurse pranojné Immelman-i dhe Beatty
(2004) né teoriné e “personalitetit t€ imazhit” g€ jeton brenda qytetarit. Edhe kéto zgjedhje
rikonfirmuan pakénagésité e elektoratit ende té patejkaluara dot. Pér kété arsye, PS béri njé fushaté
té vakét bazuar né mitingje dhe takime me elektoratin, pa shumé pérgatitje posterash dhe
fletépalosjesh. Por mé shumé, konfirmimi gé elektorati i dha Berishés ishte konfirmimi gé
socialistét morén, se Berisha do té vononte té vinte né pushtet, késhtu ata u zhytén me makutéri né
privilegjet gé u krijonte pushteti, duke u pasuruar shumé né krahasim me shtresén tjetér té
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popullsisé apo pushtetarét opozitaré. Né njé klimé té qeté dhe me njé fushaté pa ndonjé risi té
vecanté u zhvilluan edhe zgjedhjet lokale té vitit 2003.

Por era e re né aplikimin e teknikave té marketingut politik si element i shogérive
demokratike nisi me zgjedhjet e vitit 2005. Partia Demokratike, né pritje opozitare prej 8 vjetésh
dhe né ankthin e rikthimit né pushtet, pas disa déshtimeve elektorale né zgjedhjet e pérgjithshme
e lokale, rekrutoi njé kompani ndérkombétare, BG & R (Barbour, Grifith & Rogers), pér té
ndértuar fushatén e saj. Kjo ishte fushata mé e suksesshme politike, e cila risolli né pushtet PD-né.
Fushata e stilit amerikan — dinamike, optimiste, plot gaz, muziké, evente, argétim - korrespondoi
me momentin pér ndryshim té pushtetit plot vese, gé solli geverisja e gjaté socialiste, dhe situatés
sé réndé ekonomike.

Fjalimet e ndjera, emfatike, plot pendime pér gabimet e sé shkuarés dhe plot premtime pér
geverisjen e sé ardhmes, kombinuar me spektaklin, prezantuan njé Sali Berisha té retushuar, té
ndryshuar, té ri dhe té gatshém té drejtonte sérish.

Disa risi qé u prezantuan né kété fushaté jané: futja e kéngéve himn té fushatés, ndértimi i
reklamave, billbordeve dhe afisheve elektorale me imazhet e lideréve, publikimi i informacioneve
elektorale né fagen e internetit té€ partive, mbéshtetja e fushatés prej personazheve publiké e
intelektualé etj.

Suksesi i aplikimit té njé strategjie komunikuese, gé i solli fitoren pas njé pritjeje té gjaté,
e tundoi Partiné Demokratike té ndértonte edhe njé geverisje mbi konsulencén e kétyre mjeshtérve
té komunikimit. Ndérkohé gé geveria e re kishte shumé detyra dhe sfida mbi sup, realizimi i té
cilave do té shtonte listén e sukseseve né bilancin pérfundimtar t¢ mandatit, rruga drejt disa prej
sukseseve i atribuohet pa dyshim edhe komunikimit té firmés, marrédhénieve me publikun gé ajo
kontraktoi. Késhtu, menjéheré pas marrjes sé pushtetit né 2005, PD kontraktoi firmén tjetér
konsulente Ridge Global, e cila drejtohej nga nénsekretari i brendshém i geverisé Bush, Tom
Ridge. E paguar me 480 mijé dollaré né vit, géllimi kryesor i firmés do té ishte t& ndihmonte
Shqipériné té hapé bisedimet me NATO-n, ¢ka u realizua né shkurt té 2008. Firma e ish-
guvernatorit té Pensilvanisé, me influencé té padiskutueshme né geverisjen republikane
amerikane, do té ndihmonte geveriné edhe pér té krijuar njé strategji pér njé geverisje té& miré, si
dhe njé strategji pér siguriné kombétare me elemente té tilla, si térhegjen e investimeve amerikane
né Shqipéri, luftén kundér pastrimit té parave, ndihmén né reformat pér sistemin e drejtésiseé,
zhvillimin e sektorit té agrikulturés dhe até té teknologjisé sé informacionit.

Kjo tendencé e amerikanizimit té fushatés dhe instalimi i taktikave té marketingut politik
edhe pértej fushatave elektorale shénuan njé fazé té re né politikén shqiptare. Né zgjedhjet vijuese
pér pushtetin vendor né vitin 2007 apo 2011 si dhe né ato parlamentare té vitit 2009 dhe 2013,
taktikat e marketingut politik vegse u intensifikuan. Né kéto té fundit, elemente té tjera té reja qé
u shfagén ishin: kandidimi i personazheve publiké®, shpérndarja e gazetés elektorale, trajtimi i
fushatés si spektakél, pérdorimi i rrjeteve sociale, zhvillimi i town-hall-eve, komunikimi direkt i
kandidatéve, ndérveprimi viral etj. Né kété stil dhe ritém vijoi edhe fushata e partive té tjera. Né
zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2009 PD-ja rekrutoi kompaniné Cohen Group, pasuar nga LSI-ja,
e cila ka rekrutuar kompaniné Greenberg Quinlon Rosner, ndérsa grupi izraelito-amerikan Kidron
Strategies do té drejtonte fushatén e PS-sé. Kompania e rekrutuar nga LSI-ja, e cila numéron disa
suksese gjaté tri fushatave elektorale té kandidatit laburist anglez, Toni Blair-it, apo fushatés sé

9 Né zgjedhjet e vitit 2009 Kodi Elektoral ndryshoi dhe kandidatét zgjidheshin nga listat shumé emérore té partive.
Pér kété arsye, né kéto lista u pérfshiné emra té njohur gé térhignin vémendjen e elektoratit dhe ndihmonin imazhin e
partisé.
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Bill Klinton-it né vitin 1992, hartoi njé strategji pér zgjedhjet si dhe pér mbrojtjen e votés. Ajo
drejtoi, gjithashtu, edhe fushatén e komunikimit té LSI-sé né zgjedhjet lokale té vitit 2011.

Rekrutimi i kompanive ndérkombétare si késhilltare té partive pér zgjedhjet elektorale vijoi
edhe né vitin 2013, ku PS-ja pati mbéshtetjen e késhilltarit t& Toni Blair-it, Alaister Campbell-it,
nén logjikén e té cilit PS-ja ndryshoi disa elemente té identitetit té saj dhe u prezantua me sloganin
¢ “Rilindjes”. Fushatat elektorale pér dy zgjedhjet e fundit elektorale ishin njé garé mes partive
politike, t€ cilat pérdornin avantazhet e komunikimit me té gjitha ményrat e teknikat, pér t'u
vendosur né preferencat e publikut dhe nxitur sjelljen e tyre.

Por, njé aspekt shumé pozitiv né studimin e marketingut té politikés éshté rekrutimi i firmés
konsulente Ridge Global, e cila késhillonte PD-né gjaté periudhés sé geverisjes sé saj, qé tregon
tendencén e paré té pérdorimit té fushatave té pérhershme®. Tashmé komunikimi po kuptohej jo
vetém si njé ményré pér té térhequr votén e votuesit, por si mjeti pér té realizuar nevojat e kétij
votuesi pérgjaté mandatit geverisés gé kontribuon né imazh dhe garanton votén e ardhshme. Kjo
taktiké po vijon té aplikohet nga PS-ja.

4.2.2 Sistemi mediatik dhe implikimet me marketingun politik

Sistemi mediatik né Shqipéri éshté bipolar dhe pérgendrohet né medien elektronike
(publike dhe komerciale) dhe né shtypin e liré dhe komercial. Media, e shkruar pati njé zhvillim
té bujshém né periudhén e paré té rénies sé sistemeve, ndérsa zhvillimi i medies elektronike ishte
mé i ngadalté'®t; monopolin e kétyre transmetimeve e kishte Radio-Televizioni Publik Shqiptar.
Kjo e fundit konsiderohet té jeté arena politike e partisé né pushtet, si pasojé e kushtézimit té
hapésirave pér transmetimin e mesazheve elektorale té partive té tjera.

Me shpalljen e Shqipérisé pluraliste ndryshimet politike u shogéruan me ndryshime né
sistemin mediatik, duke i dhéné fund monopolizimit t¢ medies nga pushteti dhe duke i hapur rrugé
lindjes sé medieve té reja me financim privat. Clirimi i medieve ekzistuese prej kontrollit shtetéror
nuk dukej té ishte njé proces shumé i lehté. Mediet ekzistuese: Televizioni Publik Shqgiptar, Radio
Tirana, gazeta “Zéri 1 Popullit” (si organet kryesore qé i rezistuan kohés), q€ pér 50 vjet i shérbyen
PPSH-sé, nuk u zhdukén dhe as nuk ndryshuan rregullat e menaxhimit, porse ato ndryshuan duar
(pushtet). Pér mé tepér, tregu mediatik u pasurua me medie té reja, fillimisht gazeta gé
pérfagésonin partité politike dhe mé tej gazeta masive. Késhtu, sé pari lindin organet e shtypit té
shkruar opozitar, té cilat kishin si mburojé partité e reja gé u krijuan me ardhjen e pluralizmit
politik. Gazeta “Rilindja Demokratike” ishte organi i partisé€ s€ re opozitare, Partisé Demokratike,
dhe po késhtu lindén gazeta té tjera si “Republika”, organ i1 Partis€¢ Republikane apo “Aleanca”
organ i Partisé Aleanca Demokratike etj. Megjithése té njéanshme, ato luajtén njé rol té
réndésishém gjaté periudhés sé tranzicionit, pasi diskursi politik dhe demokratik gé ato evidentuan
ishte shumé i réndésishém né diskutimin e vlerave demokratike.

Mund té themi se komunikimi politik deri né vitin 1994 u zhvillua mé sé shumti népérmjet
shtypit té shkruar, né té cilin publikoheshin takimet e partive me elektoratin, profile kandidatésh
apo forma té tjera té publicitetit gé promovonin linjén e partisé etj. Megjithaté, me njé gasje

100 Fyshatat e pérhershme lidhen me ményrat e pérdorura nga partité pér té geverisur, gé nénkupton se né vend gé ato
té mbéshteten né makineriné partiake dhe sistemet e patronazhit brenda tyre, geverité pérdorin konsulentét politiké
pér t& monitoruar masén e aprovimit té veprimeve e vendimeve té tyre nga publiku apo masén e ekspozimit né media,
duke pérdorur sa sondazhet e publikut aq edhe teknologjiné.

101 Radioja e paré private ishte Radio Vlora, ndérsa televizioni i paré privat, organ i Partisé Demokratike, TV Shijaku,
u hap brenda mjediseve té njé apartamenti dhe kishte pérhapje lokale.
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thellésisht ideologjike dhe njé pérmbajtje thelbésisht emocionale, kéto medie kané ndikuar
fugishém né ngritjen e ¢éshtjeve dhe promovimin e kauzave, duke treguar ndikimin e fugishém gé
ka media né opinionin publik dhe nevojén e kontributit té saj né pércjelljen e mesazheve elektorale
nga partité politike. Pér ta ilustruar, éshté interesante té pérmendet se ményra se si mediet e
shkruara mbéshtetén refuzimin e projekt-kushtetutés té vitit 94, tregoi se ngritja e njé diskutimi
me peshé né garget politiko-mediatike intensifikon mé shumé problematikat gé lidhen me céshtjet,
duke evidentuar nivelet e epérsisé sé njé céshtjeje pérkundreijt tjetrés®?,

Nga ana tjetér, njé organ i réndésishém i komunikimit masiv né até kohé ishte gazeta “Koha
Jon€”, g€ u bé njé z¢€ 1 pavarur i ndryshimeve politike né€ vend.

Megjithaté, media nuk e pati shumé té lehté té kontribuonte né kalimin nga njéri sistem né
tjetrin dhe u karakterizua nga presioni politik né rritje, i shogéruar edhe nga njé mungesé e theksuar
profesionalizmi nga ana e gazetaréve. Kjo amplifikohej né kushtet e medieve té politizuara, por
edhe té mungeseés sé njé sistemi rregullator pér shtypin, duke béré gé prirja e laissez-faire né fushén
e shtypit té triumfojé pérkundrejt rregullimit té hollésishém ligjor.

Ndérhyrjet e para ligjore, qé u pérpogén té rregullonin sjelljen e profesionistéve té medies,
u kryen né 1993, kur u miratua Ligji nr. 7756 “Pér Shtypin”®, i cili ka vetém dy fjali té
pérgjithshme: “Shtypi éshté i liré. Liria e shtypit mbrohet me ligj.”.

Pér sa 1 pérket medies elektronike, ligji “Pér Radion dhe Televizionin publik e privat” u
miratuan né vitin 1998. Né kéto kushte, edhe komunikimi politik, vecanérisht fushatat elektorale,
zhvilloheshin pa rregulla té pércaktuara dhe né klimé kaosi, né mungesé té ligjeve dhe pa fuqi pér
kontroll dhe veprim.

Zhvillimi dhe lulézimi i medieve elektronike nisi né dekadén e dyté post-komuniste, gé
prej vitit 2000, kur KKRT-ja filloi licensimin e televizioneve, cka ndikoi né pérmirésimin e
infrastrukturés televizive dhe i dha njé hov komunikimit politik. Pérpara késaj periudhe, ato pak
medie elektronike'® me shtrirje té kufizuar funksiononin pa rregulla té pércaktuara deri né vitin
1998, kur Parlamenti miraton ligjin Nr. 8410 “Pér Radion dhe Televizionin publik e privat”.

Eshté e réndésishme té theksohet se, ky ligj i amenduar shumé heré krijoi njé situaté
sunduese né menaxhimin e kohés dhe gjuhés televizive nga partité politike né pushtet, ku éshté
evidentuar se ¢do parti, pavarésisht natyrés publike t€ medies, e shndérronte televizionin dhe
radion publike né njé domen té interesit té saj t&€ ngushté politik, duke e konvertuar até né njé mjet
propagande. Kjo &shté né kundérshtim me nenin 66 té kétij ligji, qé thoté se, “RTSH-ja zotohet pér
nj€ mbulim té paanshém té lajmeve té vendit dhe té atyre ndérkombétare.” Dhe e pércakton até si
institucionin gé kryen shérbim publik né fushén e radios dhe té televizionit. N& marrédhénie me
partité politike, neni 80 i Kodit Zgjedhor pércakton se, Radio-Televizioni publik e pasqyron

192Gazetat e partive gé kundérshtonin referendumin, projektuan Presidentin e Republikés (referuar kompetencave qé
ai i jepte kétij posti) si monark dhe diktator té ri, duke i kérkuar elektoratit té rrézonte kushtetutén. Né njé artikull té
gazetés “Aleanca”, organ i Partisé Aleanca Demokratike, né fagen e paré me gérma t€ médha shkruhej: “U botua
projekt-kushtetuta: PRESIDENT, ZOT, MBRET, SEKRETAR i PARE” (Kreu i gazetés “Aleanca”, 08.10.1994). Nga
ana tjetér, ata e konsideronin mospasjen e kushtetutés si njé déshtim té njé premtimi té pambajtur nga ana e PD-sé.
Ndérkohé gé edhe mediet e palés kundérshtare iu pérgjigjén po njésoj propagandés opozitare, duke pohuar se
Kushtetuta ishte karta pér t& hyré né Késhillin e Evropés, duke thirrur elektoratin t& mos e humbte kété rast. Pér disa
gazeta té tjera qé pérkrahnin mazhorancén miratimi i kushtetutés ishte “voté pér vdekjen e diktaturés” (“Nesér éshté
koha té€ fitojé Shqipéria”, “Republika”, 05.11.1994).

103 |_igji shgiptar u modelua sipas ligjit té shtetit gjerman té Vestfalisé dhe nuk u mendua shumé gé té pérshtatej me
kontekstin shqiptar. Mendimi i personave té cilét prekeshin mé shumé nga ky ligj apo komuniteti i medies, nuk u mor
parasysh gjaté hartimit té ligjit. Pér pasojé, komuniteti i medies shpejt u pérball me até qé konsiderohej si ligj represiv.
104 TV Shijak, organ i PD-sg, kishte njé shtrirje té kufizuar né qytetet pérreth Tiranés. Po késhtu edhe TV Klan dhe
TVA (krijuar né 1998), ndérkohé gé TVSH gé mbéshteste partiné né pushtet mbulonte 90% té territorit.
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fushatén zgjedhore népérmjet lajmeve dhe programeve informative, né pérputhje me parimet e
paanshmérisé, plotésisé, vértetésisé dhe pluralizmit té informacionit, té parashikuara né
legjislacionin g€ rregullon fushén e medieve elektronike. Né po kété nen pércaktohet se, “né
minutazhin politik té edicioneve informative, radiotelevizioni publik éshté i detyruar té zbatojé
raporte kohore té barabarta pér té gjitha partité parlamentare, gé né zgjedhjet e fundit pér Kuvendin
kané marré deri né 20 pér gind té vendeve né Kuvend. Partité gé kané marré mé shumé se 20 pér
gind té vendeve né Kuvend, pérfitojné kohé transmetimi té shpérndaré né ményré té barabarté
midis tyre”.

Megjithaté, pavarésisht problematikave té€ shfaqura, ligji “Pér Radion dhe Televizionin
publik e privat” si dhe Kodi Zgjedhor, miratuar n€ té njéjtin vit, pérbénin referencé pér
monitorimin e fushatave elektorale. Nése i referohemi kuadrit ligjor, neni 41 1 ligjit 8410 “Pér
radion dhe televizionin publik e privat” thoté se: “radioja dhe televizioni publik e privat né shkallé
kombétare detyrohet té transmetojé ¢do dité lajme. Lajmet dhe informacionet, gé transmetohen
nga operatorét radio-televizivé né edicionet informative, i paragesin faktet dhe ngjarjet né ményré
té drejté e té paanshme, nxisin formimin e liré t¢ mendimeve dhe nuk i shérbejné né ményré té
njéanshme interesave té asnjé partie apo organizate politike, grupimi ekonomik dhe komuniteti a
shoqate fetare. Po késhtu, neni 84 pér Radio-Televizionet private pércakton se “minutazhi politik
i edicioneve informative ndahet né raporte kohore, sipas parashikimeve té pikés 1 té nenit 81 té
kétij Kodi”. N¢€ po kété nen, pika 3, pércaktohet se “radiot dhe televizionet private kané té drejté
té organizojné debate zgjedhore midis partive politike ose kandidatéve konkurrenté. Né
organizimin dhe zhvillimin e debatit, radio-televizionet private jané té detyruara té ruajné
baraspeshén mes partive politike né debat”

Megjithése ligji “Pér Radion dhe Televizionin publik e privat” si dhe Kodi Zgjedhor kishin
pér géllim té rregullonin transmetimet elektronike t€ medieve private dhe publike, vonesa né
hartimin dhe miratimin e tyre krijoi njé handikap né funksionimin e medieve dhe marrédhénien e
tyre me partité politike, q& me kalimin e viteve u thellua gjithnjé e mé shumé®,

Sikurse shprehet né ligj, megjithése transmetuesit televizivé jané té detyruar té distancohen
nga politika, kjo gjé nuk ndodh realisht dhe po késhtu edhe shtypi tregon preferencat e veta
politike. Duke gené se televizionet kané béré zgjedhjet e tyre politike, ndikimi i politikanit mbi
gazetarin pér té pércjellé piképamjet e veta éshté evident, duke béré gé mediet shqiptare né moriné
e tyre té jené njé pasqyré e ndarjeve politike né vend. Nga ana tjetér, edhe organi rregullator i
medieve, Késhilli Kombétar i Radios dhe Televizionit, sot Autoriteti i Medieve Audiovizive, qé
duhet té keté kontroll mbi transmetimet audiovizive né pérputhje me pércaktimet e ligjit, nuk e
kryen kété funksion pér shkak té ushtrimi politik t& funksionit té tij®.

105 Friedrich Ebert Stiftung, “Prirjet kryesore t& zhvillimit t&¢ Medias né periudhén e tranzicionit post-komunist”,
Albania, 2010.

106K gshilli Kombeétar i Radio-Televizionit, sot AMA, pérbéhet nga 7 anétarg, té cilét zgjidhen: nga Presidenti (1
anétar), 4 anétaré i propozon parlamenti dhe 2 vijné nga shogéria civile. Por zgjedhja e tyre gjithmoné ka sjellé
diskutime dhe ka vendosur né pérbérje edhe kandidaté té orientuar politikisht apo me poste té larta né administraté.
Formula pér zgjedhjen e tyre mbi baza profesionale dhe jo nga balanca politike jo vetém gé nuk ka funksionuar, por
ka rénduar edhe klimén e funksionimit té radio-televizioneve. Duke gené politik né pérbérjen e vet, ai éshté kritikuar
pér subjektivitet né ushtrimin e funksionit dhe vendimmarrjes. Gjaté fushatave elektorale Késhilli kujdeset pér
zbatimin e ligjit nga mediet audiovizive. Paralelisht me kété strukturé funksionon edhe njé grup monitoruesisht té
zgjedhur nga KQZ-ja, té cilét monitorojné masén né té cilén mediet respektojné shpérndarjen e kohés televizive pér
partité sipas ligjit né fugi. Edhe kjo strukturé éshté kritikuar pér shkak té strukturés politike né ndértimin e saj.
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Duke pérmbledhur ¢ka éshté pérmendur né kété pjesé té punimit, mund té pohohet se
faktorét gé ndikojné né ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale dhe né marketingun politik
lidhen me sistemin politik, até partiak dhe rolet e partive si dhe sistemin mediatik.

Mediet shqgiptare né moriné e tyre jané njé pasqyré e ndarjeve politike né vend, megjithése
ka norma ligjore gé mbrojné dhe promovojné liriné dhe pavarésiné e medies, duket se ato
ekzistojné vetém né kontekstin moral socio-politik. Ndérkohé, ndryshimet né rolin e masmedias
né sistemin social dhe politik kané sjellé sfida té reja né menaxhimin e marrédhénies mes
politikanit dhe medies, cka ka kushtézuar edhe zhvillimet e marketingut politik.

Nga faktet e sjella né kété pjesé té punimit mund té thuhet se zhvillimi i marketingut politik
né Shqipéri ka filluar realisht té funksionojé pas viteve 2000. Duke ndjekur elementet dhe taktikat
e pérdorura gjaté fushatave elektorale pérgjaté kétyre 22 viteve, evidentohet se zhvillimi i
teknikave té marketingut politik ka ecur paralelisht me pérpjekjet pér stabilizimin e demokracise.
Duke pranuar se né vitin 1997 Shqipéria béri shképutjen nga tranzicioni (Fuga, 2000), cka u
shogérua me risi té tjera té denja pér sisteme demokratike gé tentojné drejt stabilizimit, duket se
kjo periudhé (mé sakté pas zgjedhjeve té vitit 1998), shénon ndarjen e sistemeve politike né
koncept dhe né dimension; béhet ndarja mes sistemit té propagandés dhe sistemit té marketingut
politik. Kjo etapé e re né sistemin politiko-shogéror, shogéruar me zhvillimin e medies elektronike,
vecanérisht televizionit, shénoi momentin e konsolidimit té sistemit politik dhe atij mediatik dhe
si rrjedhojé nisi revolucioni i marketingut politik.

Duke e pérmbledhur, mund té themi se jané 6 faktoré qé kané kushtézuar zhvillimet e
marketingut politik né Shqipéri

Sé pari, éshté kushti ligjor qé lidhet me kufijté kohoré té transmetimeve e mbulimeve
mediatike (me pagesé apo pa pagesé) nga mediet publike dhe private, elektronike e té printuara
(zakonisht 4 javé pérpara zgjedhjeve). Sistemi zgjedhor proporcional detyron partité t€ ndértojné
strategji dhe pavarésisht rolit té liderit, t¢é promovojné personalitetin e kandidatéve té tyre. Kjo
éshté késhtu edhe pér reklamat politike.

Kushti i dyté éshté ai financiar, pasi ligji pércakton kufijté né shpenzimet elektorale.
Késhtu, shteti vé né dispozicion disa té ardhura pér partité kryesore dhe njékohésisht i detyron ato
té deklarojné ¢cdo burim tjetér té ardhurash. Megjithaté, ngritja e fondeve nuk éshté ¢éshtje kryesore
né fushaté. Sistemi, megjithaté, nuk favorizon zhvillimin e fushatave té shtrenjta dhe té
ndérlikuaral®” t& marketingut politik dhe fushatat jané té centralizuara pikérisht prej kérkesave
financiare. Konkretisht, neni 89 i KZ pércakton se “Subjektet zgjedhore mund t€ marrin, pér
géllime té fushatés sé tyre zgjedhore, fonde vetém nga persona fiziké ose juridiké vendas. Pér
géllim té kétij Kodi, konsiderohet person fizik vendas edhe shtetasi shqiptar me banim jashté
territorit t€ Republikés s€¢ Shqipéris€. Shuma g€ ¢do person fizik ose juridik mund t’1 japé njé
subjekti zgjedhor nuk mund té jeté mé e madhe se 1 milion leké ose kundérvlefta né sende ose
shérbime. Pérveg kétyre burimeve, partive politike u alokohen fonde nga buxheti i shtetit, té cilat
nuk mund té jené mé pak sesa totali i shumave té shpérndara partive politike né zgjedhjet
pararendése (neni 86), dhe shpérndahen sipas njé rregulli té pércakutuar né nenin 87. Ndérkohé
gé, Partia qé ka pérfituar fonde publike, dhe gé nuk fiton asnjé mandat nga zgjedhjet e radhés,
duhet té€ kthejé shumén pérkatése té pérfituar.”

Faktori i treté éshté ai politik dhe lidhet me sistemet partiake. Skena politike né Shqipéri
nuk éshté e géndrueshme. Tendenca gé shfaget né ¢cdo proces elektoral éshté ndarja e partive dhe
krijimi i partive té reja, koalicioneve apo aleancave, gé pengon vijimésiné e aktiviteteve té

107Me gjithé pércaktimin ligjor, fushatat e fundit t& zhvilluara né Shqipéri kané gené tejet moderne dhe burimi i té
ardhurave ka mbetur i dyshimté, cka nuk éshté ndjekur apo ndéshkuar nga ligji.
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marketingut dhe ¢orienton votuesit. Nga ana tjetér, brutaliteti dhe dhuna verbale si dhe situatat e
rénda politike dekurajojné votuesit gé té ndjekin fushatat elektorale dhe té marrin pjesé né votime,
tendencé gé po vihet re né votimet e fundit.

Faktori tjetér lidhet me sistemin mediatik ekzistues dhe rolin historik té medies né sistemin
politik. Media elektronike publike éshté pértej asaj qé quhet pasqyrim objektiv (akses té barabarté
dhe kohé té barabarté) dhe nuk inkurajon debate thelbésore té pérgendruara mbi ¢éshtjet, nuk éshté
konsistente dhe nuk kryen investigime. Gazetarét u japin mikrofonin politikanéve té thoné cfaré té
duan dhe mund té ndodhé g€ politikani sundon diskutimin, zihet, shmanget t’i pérgjigjet pyetjeve,
bén komente personale, dhe aludime pa kuptim pér shikuesin. Komentet dhe sjellja e politikanit
jané té parashikueshme dhe debati degradon pa sjellé asgjé té re. E njéjté éshté situata edhe né
mediet komerciale, ve¢se me njé organizim dhe zotérim mé té miré té debatit. Ato mbushin lajmet
dhe programet e tyre me elemente nga fushata, sérish duke treguar lehtésisht prirjen e tyre politike,
qofté népérmjet sasisé sé kohés sé véné né dispozicion, qofté népérmjet kontekstit té lajmeve.

Sé pesti, shumé e réndésishme éshté natyra mentale. Politikanét besojné né karizmén e tyre
natyrale dhe né aftésité e tyre, késhtu ata shmangin pérdorimin e teknikave t€ marrédhénieve me
publikun. Ata hezitojné té marrin trajnim profesional pér té komunikuar me publikun, megjithaté
ka disa politikané gé pérdorin medien dhe teknikat e PR-sé pér té bindur dhe pér té krijuar imazhin
e tyre. Fushatat elektorale pas viteve 2000 e treguan kété. Nga ana e votuesit duket se ka njé rénie
té besimit ndaj politikés dhe politikanit, por edhe njé zhgénjim dhe mosbesim ndaj prezantimit
pozitiv, sjelljes dhe paraqitjes sé politikanit, cka ka béré rritjen e votuesve té Iékundur, té cilét
béhen subjekti mé i réndésishém i marketingut politik.

Sé fundmi, e kombinuar me dy faktorét e mésipérm, mund té renditet edhe njé tjetér arsye
gé lidhet me zhvillimin e marketingut politik dhe éshté efekti i televizionit né fokusimin e
teknikave té marketingut politik si dhe né vendimmarrjen e votuesve. Sikurse pranuam, televizioni
i dha njé dimension té ri teknikave té marketingut dhe ka njé ndikim té fugishém mbi sjelljen
elektorale. Ai po zhvendos vémendjen nga céshtjet, duke e pérgendruar tek politikani dhe
personaliteti i tij %, i cili po béhet njé faktor i réndésishém né vendimmarrjen e votuesve duke
sfiduar edhe militantizmin. Televizioni ka prodhuar politikén e mediatizuar dhe politikanin aktor,
ose telepolitikanin, i cili mé shumé duket sesa éshté.

KAPITULLIV - ANALIZA DHE GJETJE
PJESA | — Analiza dhe gjetje rreth trekéndéshit politik

5.1 Imazhi dhe Treké&ndéshi politik

108 Kjo do té provohet me mjete shkencore né pjesét vijuese té kétij punimi.
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Produkti politik &shté i marketueshém jo vetém né totalin e tij, por edhe né ¢do element té
tij pérbérés. Organizata politike éshté njé produkt i marketueshém, vecanérisht né sistemet
parlamentare, ndérsa né sistemet presidenciale zakonisht géndron si organizaté mbéshtetése e
kandidatit t&¢ marketueshém (Butler & Collins, 1994). Si produkt i marketueshém organizata
politike (partia) pérfagésohet si njé marké gé pérpiget té ndértojé imazhin e saj, duke funksionuar
né tri skena: skena elektorale (e cila ka si géllim té maksimizojé votén), skena e brendshme (qé
synon kohezionin e brendshém) dhe skena parlamentare (gé tenton té maksimizojé influencén
parlamentare). Nga ana tjetér, Nord-i (1997) pohon se partité politike veprojné edhe né njé skené
tjetér, né até té medies, ku anétarét jané gazetaré, géllimi i té ciléve éshté té vendosin se c¢faré
géndrimi do té mbajné ndaj partis€, pra nése duan t’i japin publicitet pozitiv apo negativ, ndérkohé
gé qgéllimi i partive éshté té maksimizojné publicitetin pozitiv dhe minimizojné até negativ. Né
total, éshté fryma gé emetohet nga autoriteti drejtues i partisé ajo qé pércakton miréfunksionimin
e kétyre skemave, duke ndikuar né ndértimin e imazhit té tij publik si lider ose marké, por edhe té
partisé.

E ndérlidhur me konceptin e ndértimit té imazhit publik prezantohet marka politike,
pérdorimi dhe zhvillimi i madh i sé cilés vjen si nevojé e konsumatorit politik gé té identifikohet
me imazhin e njé produkti, duke krijuar asosacione (bashképérkime) dhe impresione qé
regjistrohen né mendjen njerézore né njé formé té caktuar (Chandler & Owen, 2002). Krijimi i
kétyre shtresave emocionale nuk pérdoret vetém pér té shitur produktin, por edhe pér té ndértuar
njé figuré dhe identitet té pélqyeshém publik me géllim maksimizimin e komunikimit me publikun,
si nga perspektiva e partisé, ashtu edhe nga ajo e liderit apo e politikanit. Pér kété arsye, njé marké
e suksesshme ka ndikime pozitive pér pérfitimet politike e elektorale (qé lidhen me mbéshtetjen
dhe votén).

Pér té gartésuar ményrén se si elementet e produktit politik trajtohen si marka (ose produkte
té marketueshme) né sferén politike e mediatike dhe ndérveprojné si té tilla me géllim transferimin
e atributeve té njérés te tjetra, éshté ndérmarré njé analizé e detajuar e tyre. Analiza e ményrés se
si elementet e produktit politik si marka ndérveprojné si dhe niveli i kétij ndérveprimi apo ményrés
se si ai komunikohet, i ndikuar edhe nga faktoré té jashtém, si¢ éshté efekti i medies, do té
mundésojé analizén pasardhése mbi peshén relative té secilit prej tyre né vendimmarrjen
elektorale. Kjo pjesé e analizés synon té béjé njé pérmbledhje panoramike dhe té pérgjithshme té
ményrés se si promovohet marka politike, me géllim parashtrimin e analizés vijuese mbi réndésiné
e komponentéve pérbérés té produktit politik né sjelljen elektorale.

Personazhet e pérfshira né kété studim jané té réndésishme jo vetén si lideré partie, por
edhe si pérfagésues té denjé té adaptimit té kulturés sé imazhit né sjelljen e tyre politike dhe té
komunikimit me publikun. Mé shumé Rama, Berisha e Meta dhe mé pak Topi kané mundur té
prodhojné markén e tyre politike né njé ményré gé provon dhe pérforcon procesin e paketimit té
politikés. Ashtu sikurse markat'®® konsumatore, kéta lideré kané 1éné shenjén e tyre né politiké,
duke i kushtuar njé vémendje té madhe strategjive dhe taktikave té ndértimit té imazhit si pér
partiné e tyre, ashtu edhe pér veten e tyre si lideré partie. Ata kané ndértuar dhe mé pas kané

109 Fjala “marké” (né anglisht “brand”) ka njé kuptim né historiné e marketingut. Fjalori anglisht i Oksfordit ka
identifikuar gjenezén e fjalés ‘marké’ nga fjala gjermanisht “brandr”, qé i referohet shenjés sé béré nga hekuri i nxehté,
pérdorimi i sé cilés pér heré té paré éshté evidentuar né vitin 1552 (Jevons, 2005). Pérkufizimi mé i hershém i
“marketingut”, 1 gjendur nga leksikografét e fjalorit t&€ Oksfordit, daton pas kétij viti, n€ 1561, ¢cka mund té€ na ¢ojé né
pérfundimin se kéto fjalé ishin pak a shumé ané té ndryshme té sé njéjtés medalje té pérdorura rreth sé njéjtés periudhé
(Jevons, 2005).
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marketuar tek elektorati markén e tyre, duke kapércyer dhe thyer skemat pérfagésuese té partive
gé ata drejtonin. Ky rast éshté mé evident pér dy liderét e partive té¢ médha.

Né pjesén mé té madhe procesi i kérkimit rreth markés éshté cilésor (Scammell, 2007),
ndérkohé gé efekti i saj ndérthur elemente té kérkimit cilésor e sasior. Késhtu, pérvec analizés sé
kérkimeve té grumbulluara nga puna né terren gé ka kryer autorja e kétij punimi, paraprakisht do
té zhvillohet njé analizé e markés sé produkteve politike gé po merren né studim, e cila do té
bazohet né informacionin e grumbulluar nga studime té méparshme e sondime té kryera nga aktoré
té tjeré pérshiré edhe medien.

Analiza e markés politike e ndérthurur me rezultatet e sondazhit do té nxjerré né pah
réndésiné e elementeve té trekéndéshit politik qé jané: imazhi i liderit, imazhi i partisé dhe ¢éshtjet,
sipas metodologjisé sé shpjeguar né detaje né kapitullin e méparshém.

5.1.1 Sali Berisha — kryetari i Partisé Demokratike

Duke gené se liderét politiké kané dominuar politikén shqiptare, e si rrjedhojé edhe partiné
gé drejtojné, éshté mé e natyrshme gé analiza té fokusohet sé pari tek ata, pér té vijuar tek partia
gé ata udhéheqin, duke paré ményrén se si atributet e liderit i pércillen partisé dhe mé tej, kush
evidentohet mé fugishém né identifikimin e markeés.

Eshté filluar sé pari me liderin e Partisé Demokratike, pasi né momentin kur ky punim filloi
té shkruhej vendi drejtohej nga geveria e demokratéve me kryeministér Sali Berishén. Pér kété
arsye edhe pyetésori i ndértuar dhe i zhvilluar pér t¢ mbéshtetur kété punim ka po té njéjtén
renditje.

Sali Berisha ishte shpresa e paré antikomuniste e shqiptaréve. Ai lidhi dhe éshté pérpjekur
né vijimési té bashképérkojé emrin dhe figurén e tij me demokraciné dhe antikomunizmin, duke
evidentuar pérpjekjen mé té pastér né politikén shqiptare té krijimit t& markés dhe ndértimit té
imazhit. Me gjithé lIékundjet e herépashershme qé e kané shogéruar até né kété pérpjekje, sérish
mbéshtetésit e tij e konsiderojné até flamurtarin e demokracisé dhe liderin historik té partisé sé
paré opozitare shqiptare, Partisé Demokratike. Shumé analisté e kané akuzuar Berishén pér prirjet
e tij autokratike dhe komuniste né ményrén se si drejton partiné e tij, por edhe pushtetin, cka éshté
argumentuar me lidhjet e aférta gé Berisha ka pasur me sistemin e vjetér komunist jo vetém si
sekretar partie, por edhe pér marrédhénien profesionale me kastén drejtuese té kohés, té cilés ai i
ofronte pérkujdesje shéndetésore. Ishte pikérisht kjo marrédhénie e vjetér gé, dashje pa dashje, e
afroi at€ me lévizjet antikomuniste t&€ dhjetorit ‘91, ku ai u evidentua dhe u promovua si mbéshtetés
e promotor i nismave té para opozitare.

Me prejardhje nga njé familje e thjeshté, si student ai u evidentua pér rezultate té larta
akademike, ndérsa karriera e tij politike mund té thuhet se ka nisur gé né vitet e tij studentore si
anétar partie né Fakultetin e Mjekésisé, dhe mé pas sekretar i saj. Duke punuar si pedagog prané
kétij fakulteti ai do té vendosej né kontakt me lévizjen studentore té dhjetorit 1991, gé erdhi si
efekt domino pas rrézimit té murit té Berlinit. Q& prej kétij casti, né moshén 47-vjecare, ai projektoi
figurén e tij larg profesionit té vjetér, edhe pse njé mjek i suksesshém, dhe iu drejtua politikés.
Inteligjenca dhe karizma e tij u evidentuan shumé shpejt dhe ai u caktua lideri i paré i partisé sé
paré opozitare né Shqipériné demokratike. Ky fakt pati shumé pérparési pér ndértimin e figurés sé
Sali Berishés si nismétar i demokracisé. Ai mbart mbi supe 23 vite né drejtimin e partisé sé paré
opozitare, me suksese dhe déshtime elektorale e politike gé shénjojné karrierén e tij deri mé sot,
kur ai ka dhéné doréhegjen.
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Gjaté késaj karriere té gjaté politike ai ka gené president i vendit pér dy mandate, qé prej

vitit 1992 deri mé 1999 dhe éshté i pari president i zgjedhur dy heré. Berisha ka drejtuar vendin si
kryeministér né dy mandate, prej vitit 2005 — 2009 dhe 2009 — 2013.
Karriera e tij politike, né fakt, éshté shogéruar me ngjarje dhe luhatje t&¢ médha social-ekonomike.
Megjithaté, éshté thelbésore té pérmenden dy ngjarje t¢ médha gé shogérojné historikun e tij
politik. Fitorja e tij e paré e madhe dhe plebishitare e vitit 1992 né krye té PD ndikoi fugishém né
ndértimin e imazhit té tij. Megjithése mé shumé sesa suksesi i Partise Demokratike dhe Sali
Berishés, kjo fitore i atribuohet nevojés dhe déshirés sé ethshme té shqiptaréve, té izoluar prej 47
vitesh né njé prej sistemeve mé té egra té diktaturés komuniste, pér té provuar liriné. Pjesémarrja
masive né zgjedhje, 90.35%, nuk mund té shpjegohet me taktikat detyruese gqé ndodhnin né
sistemin e vjetér (gé ndodhén edhe né zgjedhjet e vitit 1991, ku pjesémarrja ishte 98,2%), por ishte
reagimi dhe revolta ndaj sistemit komunist, gé dhunonte paméshirshém njerézit népérmijet izolimit
individual por edhe gjeografik. Kjo fitore strukturoi politikén e re dhe e veshi figurén e Sali
Berishés me petkun e flamurtarit té antikomunizmit. Kjo gjé mé pas u bé shpata gé ngrinte Sali
Berisha, sa heré pikaste se imazhi i tij cenohej.

Ngjarja tjetér historike, por gé né fakt pati efekte negative né imazhin e Berishés ishte
kolapsi social-ekonomik i vitit 1997, ku Shqipéria erdhi né caqet e njé lufte civile si pasojé e
rrézimit té piramidave financiare. Prosperiteti ekonomik gé e shogéroi Shqipériné deri né até
moment, dhe gé ngjalli besimin e njerézve tek mirésité e sistemit demokratik, ndérsa kjo e fundit
lidhej me emrin e Sali Berishés, u venit dhe sistemi politik e partiak kaloi njé fazé
pagéndrueshmérie e kaotike. Situata e krijuar social-ekonomike pati pasoja si pér PD-né ashtu
edhe pér veté Sali Berishén, reputacioni i té ciléve ra dukshém. PD-ja géndroi né opozité pér 8
vjet, por duhet théné se artikulimet mé té médha té shfaqura, si né diskursin mediatik, ashtu edhe
né até publik, e lidhin krizén e vitit 1997 me emrin e Sali Berishés, i cili, si autoriteti mé i larté i
shtetit, krijoi hapésira pér funksionimin dhe lulézimin e firmave piramidale, duke garantuar madje
né€ njé deklarim té tij né medien publike drejtuar shqiptaréve se “paraté tuaja jané té pastra e té
sigurta”.

Ndérsa elektorati pér 8 vjet u tregua kémbéngulés pér té pozicionuar dhe dénuar Sali
Berishén dhe partiné e tij, si njé prej shkaktaréve té krizés sé vitit 1997, PD-ja rekrutoi njé firmé
té marketimit politik té specializuar né fushatat elektorale, e cila punoi fugishém pér té ndértuar
imazhin e Berishés dhe té partisé gé ai drejtonte.

Fushata e vitit 2005, u shtri gjerésisht né bazé, duke angazhuar té gjitha figurat politike té
Partisé Demokratike. Ndérkohé, veté Berisha u paraqit né publik si njé njeri reflektues, vizionar,
me energji, shpresédhénés dhe njé kritik shumé i ashpér i geverisjes plot vese e té korruptuar té
Partisé Socialiste, té drejtuar nga Fatos Nanoja. Ky i fundit kishte shpérgendruar fokusin e
funksionimit té geverisé drejt ¢céshtjeve sipérfagésore, ndérkohé gé po lulézonte korrupsioni, kishte
rritje té papunésisé dhe ulje té kostos sé jetesés. Megjithése kjo fushaté u karakterizua nga njé
retoriké e ashpér, ajo gqé u evidentua garté ishte njé rritje e reputacionit té Sali Berishés pérballé
elektoratit dhe vlerésimi i tij si njé alternativé e shpresés. Né njé studim té kryer nga ALPSA né
vitin 2005, ku té intervistuarit u pyetén té jepnin mendimin e tyre pér liderét e dy partive kryesore,
rezultoi se Berisha kishte njé reputacion mé té larté né ¢éshtje té tilla si ndershméria dhe singeriteti
apo siguria gé rrezatonte, krahasuar me liderin e Partisé Socialiste, Fatos Nanon. Studimi tregoi se
sjellja e liderit, autoriteti, ambicia luajné rol ky¢ né vendimin e elektoratit se pér ké do té votojé.
57% e té intervistuarve e vlerésuan Berishén si té singerté dhe té ndershém, ndérsa 65% mendonin
se Berisha i béri ata té ndjehen me mé shumé shpresé pér té ardhmen dhe té besonin se ai me té
vérteté mendonte pér problemet e tyre. Shiko figurén 4 té paraqitur mé poshté.
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Nga ana tjetér edhe paragitja e Berishés ishte shumé migésore, pértej asaj zyrtare. Ai shpesh
prezantohej né publik me kémishé né ngjyré té celét, ndonjéheré e kombinuar hijshém me njé jelek
té errét duke krijuar kontraste té pérputhshme me moshén e tij dhe gé i jepnin njé pamje sportive.
Ai gjithashtu pérpigej té krijonte edhe marrédhénie té aférta me publikun, duke u futur mes turmés
dhe duke i takuar e pérshéndetur ata, ndérkohé gé vazhdimisht mbante né buzé njé buzégeshje.

Ky stil né veshje duket té jeté reformuar mjaftueshém né krahasim me vitet e para té
karrierés politike né Shqipériné demokratike, ku standardi ishte pérgjithésisht kostumi i kombinuar
me njé kollare, gé né pjesén mé té madhe té rasteve kishte nuanca té ngjyrés blu, gé ishte
identifikuese e logos sé Partisé Demokratike.

Ndérkohé, fjalimet e tij kishin njé stil gjuhésor té thjeshté, e té kuptueshém ndryshe nga
oponenti i tij socialist, Fatos Nano, gé megjithése orator, ishte i pakapshém pér masat. Gjuha qé
Berisha ka pérdorur né fushaté, kur i duhej té atakonte kundérshtarin e tij, ishte e ashpér, akuzuese,
shpesh heré me nénkuptime, ndérsa deklaratat drejtuar elektoratit ishin premtuese dhe
shpresédhénése.

Jolsingerte |E—— 56%

mendon
vetem per vete

Fatos Nano — 62%

te zemeruar
me te

— 53%

I ndershem &

X B 57%
| singerte
Sali Berisha
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Figure 4: Perceptimi mbi karakteristikat individuale te dy lideréve opozitaré, Nano e Berisha
né fushatén e vitit 2005.

Né vitet e geverisjes sé tij pati njé rénie té reputacionit té tij, qé erdhi prej akuzave sa
personale, pér favorizime jolegale té bizneseve té familjes sé tij, por edhe abuzimeve té supozuara
té anétaréve té partisé sé tij, cka tregon ményrén se si ndérlidhen me njéra-tjetrén partia dhe lideri.
Pavarésisht késaj, emri dhe figura e Sali Berishés éshté pakthyeshmérisht e lidhur me Partiné
Demokratike, me demokraciné e antikomunizmin. Sikurse éshté shprehur ish-
zévendéskryeministri i paré i Shqipérisé demokratike, Bashkim Kopliku, “njé parti qé di t€ lexojé,
do t’1i ngrinte pé€rmendore idealistéve té€ fillimit t€ viteve ‘90, t€ rrézimit t€ komunizmit dhe
transformimit té Shqipérisé nga njé vend komunist né njé vend té ekonomisé sé tregut té liré; e né
piedestal do té ishte i pari z. Sali Berisha, e ne t& tjerét pas tij”**°. Kjo deklaraté né vetvete tregon
réndésiné gé njerézit, si anétaré partie, por edhe né njé plan mé té gjeré si elektorat, i atribuojné
imazheve té materializuara, lideréve a politikanéve pérkundrejt konceptit jofizik dhe kompleks té
partisé.

Por, pérpos merités sé tij si flamurtar i demokracisé, ai éshté njé prej njerézve mé té konsumuar né
skenén politike dhe i pari qé ka mbajtur poste drejtuese gé prej fillimit té karrierés sé tij politike.

110 Bashkim Kopliku, “PD nuk di té lexojé”, gazeta “Panorama”, 2003.
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Me nuhatjen dhe inteligjencén e tij, por patjetér dhe me késhillimin e konsulentéve té tij, Berisha
né vitin 2013, pas humbjes sé zgjedhjeve, dha doréhegjen nga drejtimi i partisé. Konsumimi i
figurés sé tij, né fakt, kishte nisur shumé herét, me fillimin e mandatit té dyté geverisés né vitin
2009 — 2013. Né njé sondazh té kryer né vitin 2009 nga Instituti Shqgiptar pér Studime
Ndérkombétare, Instituti i Medias, Instituti Friedrich Ebert dhe Balcan Trust for Democracy
Berisha, si politikan, éshté vlerésuar si problemi mé i madh i politikés shqiptare. Ndérsa né total,
ai éshté vlerésuar si problemi i katért mé i madh i politikés shqiptare, ku i pari vlerésohet té jeté
etja pér pushtet né masén 35,1%, mé tej mungesa e zgjedhjeve té lira dhe té ndershme né masén
18,9%, mungesa e eksperiencés demokratike né masén 13,2 % dhe mé tej Sali Berisha né masén
11.3%, i pasuar nga Edi Rama né masén 5.7% (Grafiku 2).

Grafiku: 2 Perceptimi i publikut mbi problemet mé té médha té politikés shqiptare.
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5.1.2 Partia Demokratike

Krijimi i partisé sé paré opozitare né 12 dhjetor té vitit 1990 legjitimoi pérmbysjen e
sistemit komunist, ardhjen e pluralismit politik dhe té njé epoke té re pér shqiptarét dhe gjithé
vendet e Evropés Jug-Lindore. Partia Demokratike u krijua nga njé grup pedagogésh dhe
studentésh té Universitetit t& Tiranés, né pérgjigje té ndryshimeve politike qé po ndodhnin né gjithé
vendet ish-komuniste. Né krye té kétij grupi u evidentuan personazhe gé béné Kkarrieré dhe
shénjuan skenén politike shqiptare si Sali Berisha, Azem Hajdari, Gramoz Pashko, Eduard Selami,
Arben Imami etj. Megjithése me njohuri té pakta rreth marketingut, né ményré instiktive dhe
tashmé té indoktrinuar nga periudha komuniste, ku simbolet kishin njé vleré madhore, grupi
themelues i partisé ndértuan identitetin vizual té partisé sé re, duke krijuar logon ku duken qgarté
gérmat pérfagésuese P dhe D (gé géndrojné pér Partia Demokratike) té ndérthurura brenda njéra-
tjetrés né njé fushé blu. Flamuri i PD-sé éshté me ngjyré blu dhe né gendér té saj éshté vendosur
simboli.

Partia Demokratike pati njé pérkrahje t¢ madhe ndér pedagogé, studenté e qytetaré,
vecanérisht né gytetin e Tiranés. Kjo u duk né zgjedhjet e para gé u zhvilluan né mars 1991 ku
PD-ja mori mé shumé vota né Tirané, megjithése zgjedhjet i fitoi Partia Socialiste, e cila kishte
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ndryshuar identitetin e saj né logo dhe simbol, duke u shképutur nga Partia e Punés. Me gjithé
pérpjekijet e Partisé Socialiste pér t¢ mbajtur pushtetin, zgjedhjet e marsit té vitit 1992 sollén fitoren
historike e plebishitare té Partisé Demokratike. Slogani i PD-sé né kéto zgjedhje ishte
gjithépérfshirés dhe dukej si njé alibi ndaj veprimtarisé gé disa anétaré syresh kishin kryer né
sistemin komunist “T€ gjithé fajtoré e bashkévuajtés”. Ndérkohé, ndér masa triumfonin lavdishém
slogane inkurajuese e shpresédhénése kundér komunizmit, si “Do fitojmé apo jo?”, “Do e
pérmbysim sistemin e vjetér apo jo?”, “E duam Shqipériné si gjithé Evropa”, “Liri - Demokraci”.
Megjithése partia e re nuk kishte njé program té qgarté politik dhe kishte pak kapacitete intelektuale
brenda saj, etja pér ndryshim ishte mé e forté sesa theksi ndaj njé produkti politik té
mirépércaktuar.

Duke gené se imazhi i Partisé Demokratike u ndértua né kolapsin e sistemeve, kjo shénjoi

edhe ményrén se si u ndértua kjo marké. PD-ja né ményré automatike lidhej me demokraciné dhe
antikomunizmin, sloganet antikomuniste shogéruan fushatat zgjedhore té PD-s&, derisa pak nga
pak ato filluan té humbnin kuptimin e tyre. Madje, kag shumé efekt kishte mesazhi i
antikomunizmit né publik, sagé edhe fushata e socialistéve né vitin 1994, pér rrézimin e
referendumit pér Kushtetutén, u lidh me antikomunizmin. Fushata e tyre pér referendumin pérdori
emocionet, duke Kkrijuar asosacione dhe impresione té lidhura me frikén kundér komunizmit.
Pérmbajtja e projekt-dokumentit té Kushtetutés i jepte Presidentit té Republikés Sali Berisha, kaq
shumé kompetenca, ¢ka kontribuoi gé pala kundérshtare ta projektonte até si tiran e diktator té ri.
Né kéto kushte, kushtetuta u rrézua.
Pér sa i pérket figurave gé pérfshiheshin brenda strukturave té PD-sé, duhet pranuar se ata i
pérkisnin shtresés intelektuale, pedagogé, shkrimtaré e njeréz té pérgatitur, megjithése pa
autoritetin e duhur publik pér té pérballuar ballafagimet publike. Por, afirmimi i fugishém i Sali
Berishés si themelues i PD-sé dhe etiketimi si pishtar i demokracisé e eklipsonte imazhin e tyre.
Berisha, pavarésisht shképutjeve gé ka pasur prej udhéhegjes sé partisé si pasojé e posteve té larta
geverisése é ka mbajtur, ka patur ndikim né vendimmarrjen politike brenda PD-sé. Kryetari gé
zBvendésoi Berishén, pasi ai u shpall President i vendit, ishte Eduart Selami, i cili né vitin 1995 u
largua nga partia pér shkak té mosmarréveshjeve, duke ia Iéné kryesimin e partisé Tritan Shehut.
Ai drejtoi PD-né derisa Berisha u largua nga posti i Presidentit. Me gjithé ndryshimet né lidershipin
e Partisé Demokratike, Berisha vlerésohet si lideri historik i saj, qé e drejtonte partiné me njé doré
té hekurt dhe me njé strukturé hierarkike té kontrollueshme. Autoriteti dhe autokracia e tij brenda
partisé ishin arsye pér mosmarréveshje té shumta brendapartiake, té cilat lindén qé né fazat e
hershme té ekzistencés sé saj. Késhtu, né vitin 1992, njé grup anétarésh, me kontribute né procesin
e ndérrimit té sistemeve, i pérbéré prej Neritan Cekés, Arben Imamit, Pre¢ Zogajt etj. u shképutén,
duke krijuar Partiné Aleanca Demokratike té drejtuar nga Ky i pari. Mé voné, né vitin 2000,
nénkryetari i partisé, Genc Polloja, shképutet sé bashku me njé grup anétarésh pér té formuar
Partiné e Re Demokratike. Problemet brenda PD-sé vijojné ende dhe né vitin 2012, kur njé grup
tjetér njerézish me ndikim largohen pér té formuar partiné tjetér, Fryma e Re Demokratike, e
udhéhequr nga njé tjetér nénkryetar i PD-s€, Bamir Topi.

Né pérpjekje pér té ngritur imazhin e saj, PD-ja vijoi té afirmohej edhe né rrjetet politike
evropiane e mé gjeré. Né vitin 1995 ajo u pranua anétare me té drejta té plota e Unionit Demokratik
Evropian, gé pérbén rastin e paré té pranimit té njé force politike shqiptare né njé organizém politik
evropian pas shembjes sé diktaturés komuniste dhe vendosjes sé sistemit demokratik. Bashkimi i
kétij organizmi me Partité Popullore Evropiane e bén PD-né automatikisht anétare edhe té kétij
grupimi.
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Pér sa i pérket efekteve sociale e ekonomike té geverisjes demokratike, qé¢ mé tej
pérkthehen né mbéshtetje elektorale, Shqipéria gjaté geverisjes demokratike pati zhvillime té
konsiderueshme. Tranzicioni shqiptar i ideuar nga anétaré té Partisé Demokratike i referohet
kryerjes sé ndryshimeve radikale ekonomike gé nénkuptojné fillimin nga pika zero''!, cka
karakterizohet si “terapia e shokut”. Politikat e para té qeverisé demokratike u bazuan né
liberalizimin e ¢gmimeve dhe privatizimin e sektoréve kyc. Kjo strategji rezultoi té kishte sukses
dhe u vlerésua nga Fondi Monetar Ndérkombétar dhe Banka Botérore. Progresi i shpejté i
Shqipérisé né ato vite e klasifikuan até ndér vendet me rritje té larté ekonomike. Gjaté vitit 1993 -
1997, Shqipéria kishte njé rritje prej 9,5% né vit, ndérkohé gé vendet e tjera né tranzicion kaluan
né rritje negative ekonomike dhe njé recesion prej 2-3%%*2. Té gjitha kéto arritje iu atribuuan
Partisé Demokratike, e cila, pér hir té sé vértetés, kishte né ményré té vazhdueshme mbéshtetjen
politike e teknike té Shteteve té Bashkuara té Amerikés.

Kriza e vitit 1997 krijoi njé imazh jo té pélqyeshém pér PD-né, gé u vértetua edhe nga
rezultati elektoral i zgjedhjeve té gershorit té po atij viti. PD-ja jo vetém gé humbi dominimin né
rang kombétar, por disa bastione té saj té fugishme, si p.sh. Kavaja, i sollén njé humbje shumé té
thellé. Po késhtu, u thelluan edhe diferencat e votés né zonat e klasifikuara si bastione socialiste,
si Vlora, Korca apo Berati. Numri i mandateve parlamentare gé mori PD-ja ra nga 122 né 26
deputete. Kjo humbje kishte nuancén e njé referendumi popullor kundér PD-sé dhe modelit
geverisés autokratik té saj (Krasnigi, 1999) dhe e démtoi imazhin e partisé. Por kjo situaté dhe, mé
tej, ngjarjet social-ekonomike gé shogéruan vendin nuk ndikuan pér miré né pérpjekjet e partisé
pér ringritjen e imazhit. Ajo u pérca, u izolua nga faktori ndérkombétar, me struktura té lodhura, e
dominuar nga figura militante dhe pa njé program té garté e vizion pér té ardhmen, ndérkohé qé
vijonte luftén politike me slogane té stérlodhura ideologjike e antikomuniste.

Nga ana tjetér, Sali Berisha vijonte té mbante fort drejtimin e partisé, i kritikuar madje pér
Vijén e ashpér té drejtimit té saj. Pasojat e veprimeve té té parit jané reflektuar pak a shumé né
imazhin e partisé. P.sh., pérgjegjésia ngarkuar Berishés pér krizén e vitit 19972 ka ndikuar né
uljen dramatike té& numrit té votave gé mori PD-ja né zgjedhjet e vitit 97, ¢ mé pas, né vitin 2001.
Numri i votave gé Berisha mori ishte thuajse i barabarté me votat gé mori edhe partia, respektivisht
8426 dhe 8342 vota. Me gjithé pérpjekjet pér té krijuar njé koalicion té madh partish, gé i udhéhoqi
nén sloganin “Bashké pér Fitore”, elektorati e la PD-né né opozité pér dy mandate.

Né zgjedhjet e vitit 2005 PD-ja rekrutoi kompaniné amerikane BG & R, e cila paguhej me
njé rrogé t&€ majme pér t’i sjellé fitoren PD-s8. Ményra se si u zhvillua fushata e kétij viti ka njé
ndryshim té dukshém, pasi ka shpalosje programi, njé komunikim mé elegant me publikun dhe njé
seri iniciativash shpresédhénése, sic ishte krijimi i Komitetit té Orientimit té Politikave (KOP), njé
strukturé e re e pérbéré nga tekniciené. Edhe slogani i pérzgjedhur reflektonte kété ndryshim né
PD: “Koha pér ndryshim”. Me burime té reja humane, g€ sollén né parti energji té reja dhe pércuan
né publik shpresén, PD-ja géndroi né pushtet pér dy mandate deri né vitin 2013. Né zgjedhjet e
vitit 2005 Berisha filloi té bénte njé shképutje té dukshme elektorale nga partia, duke marré 7419
vota pérkundrejt 4805 votave gé mori Partia Demokratike né zonén ku ai kandidonte.

111 pika zero i referohet shkatérrimit té gjithckaje gé e ka bazén nga komunizmi, pérfshiré edhe tokén, ndérmarrijet etj.
dhe rindértimin e tyre nga fillimi.

112 CIA, the World Factbook 2001, cituar nga Londo, Eva, (2001), “Public Information-the future for Albania”, -
punim MA, Ashley Bindings, UK.

113 Ng vitin 1997 Berisha mbante postin e Presidentit té vendit, ndérsa kryetar i PD-sé ishte Tritan Shehu. Pavarésisht
késaj, Berisha kishte njé ndikim té forté né PD dhe prezantimi i tij si kandidat né zgjedhjet e vitit 1997, ndérkohé gé
kishte marré kryesimin e PD-sé, pati efekte té njéjta edhe mbi partiné.
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Né grafikun 3 paraqgitet raporti mes Sali Berishés dhe partisé gé ai drejtonte né zonén ku ai
ka kandiduar né vitin 2001 dhe 2005, ndérkohé gé né vitin 2009 zgjedhjet kryhen né kushtet e njé
kodi té ri elektoral. Né grafik evidentohet raporti mes votave té partisé dhe votave té liderit.

Grafiku 3: Raporti elektoral i Sali Berishés né raport me Partiné, 2001-2005.

9000
8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000
1000

0

Axis Title

Berisha PD
m 2001 8426 8342

W 2005 7419 4085

Ajo gé vérehet éshté se né zgjedhjet e vitit 2001 ka njé raport shumé té ngushté mes votave té
partisé dhe votave té liderit, 84 vota mé shumé ka Sali Berisha nga partia e tij. Kjo ka dy kuptime,
sé pari, elektorati shgiptar po mbante gendrim ndaj Partisé Demokratike si organizaté politike, sé
cilés i atribuonte krizén humanitare té vitit 1997, dhe sé dyti veprimet e partisé i atribuohen dhe
liderit té saj. Kjo tregon identifikimin e forté qé elektorati i bén partisé me liderin, ¢ka provon edhe
hipotezén e kétij punimi mbi mbizotérimin e liderit ndaj partisé.

Qeverisja e demokratéve, 2005-2013, u pasua me akuza té médha rreth korrupsionit,
favoreve klanore, autoritarizmit etj. Kjo solli rénie té imazhit té PD-sé gé, i shogéruar me situatén
ekonomike né vend, béri kalimin e saj né opozité né zgjedhjet e gershorit 2013. Rezultati i thellé
elektoral i zgjedhjeve té gershorit 2013 tregoi konsumimin e imazhit té liderit dhe si rrjedhojé edhe
té partisé. Si rrjedhojé, me géllim ripozicionimin e imazhit té saj, PD-ja ndryshoi lidershipin e saj
té tejkonsumuar, si njé pérpjekje pér té ndryshuar edhe imazhin e saj. Kryetari i ri i saj, Lulzim
Basha, éshté njé djalé i ri gé éshté prezantuar né politiké né vitin 2005 si pjesé e KOP-it dhe njé
aleat shumé i ngushté i Berishés. Me gjithé aspektet pozitive dhe karizmén e tij sérish ai zbehet
nga lidershipi i gjaté, shénjues dhe identifikimi i forté i PD-sé me Sali Berishén, liderin historik té
saj. Pér kéteé arsye ai shpesh karakterizohet nga analistét si ‘kukull e Berishés’, ¢cka e cenon imazhin
e Bashés.

5.1.3 Televizioni dhe marka Berisha

Qé né fillim té karrierés sé tij politike Berisha pérdori medien si njé kanal pér té
komunikuar me publikun e gjeré. TVSH-ja, deri né momentin gé lindén kanalet private shqiptare,
ishte podiumi i gqeverisé dhe i kreut té shtetit pér té pércjellé mesazhe. Me shtimin e televizioneve
private gé u shogérua mé tej me aplikimin e teknikave té marketimit té politikés, Berisha pérdori
pozitivisht televizionin pér té shitur markén e tij tek elektorati duke e transformuar mediumin né
mesazhin, ¢cka nénkuptonte se realiteti i imazhit té tij pér perceptimin e publikut ishte ashtu sikurse
Berisha donte ge ai té shfagej.
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Berisha i inkurajoi njerézit té besonin tek ai, né fillim duke u lartésuar si pishtar i
demokracisé dhe, mé tej, né vitin 2005, si njé njeri reflektues, shpresédhénés dhe luftarak né
kushtet e njé ekonomie né krizé. Ky lloj pasqyrimi i imazhit té tij u favorizua edhe mé shumé prej
karakterit té sofistikuar, aventurier, hera-herés i etiketuar si i papérgjegjshém, si dhe komunikimit
té véshtiré té oponentit té tij né krye té PS-sé, Fatos Nanos. Mé pas ai u pérball me figurén rinore,
energjike, vizionare té kryetarit té ri té PS-sé, Edi Rama, me té cilin kishte jo vetém “hesape”
politike, por edhe personale. Pérballja e imazhit té tij me até té Ramés ishte sa interesante po aq
edhe e forté, kontradiktore, arrogante. Pérballé tij ai u pozicionua me imazhin e antikomunistit,
kauzé gé e risolli sérish né vémendje kur Rama mori kryesimin e PS-sé, madje, duke mveshur me
té té gjithé kastén drejtuese té Partisé Socialiste. Kjo tregon se ligjérimi i demokratéve éshté
ndértuar né ményré té vazhdueshme rreth konceptit gé lidhet me socialistét si ish-komunisté,
ndérsa demokratét si antikomunisté.

Gjaté karrierés sé€ tij politike marka Berisha drejtoi né “stilin e tipit maco”, qé nénkupton
mbajtjen me fanatizém té vlerave morale shqiptare dhe duke reflektuar njé séré karakteristikash
personale. Marka “Berisha” ishte nj€ njeri kompetitiv n€ politiké dhe né jeté; sportiv, qé zotéronte
njé siguri té palékundur, emocional kur nevojitej, shpesh i ashpér dhe agresiv, asnjéheré i dobét
ose pasiv dhe gjithnjé i fugishém. Né kété ményré, marka e tij ishte e ploté dhe kété ai e vinte
pérballé kandidatit socialist, sa heré ata (socialistét) e sulmonin pér moshén e tij té vjetér né puné.

Né marrédhénie me medien, Berisha ndogi njé politiké té sundimit mbi t&, duke krijuar

favore pér ato media gé e pérkrahnin, duke forcuar késhtu lidhjet mes saj dhe politikés e duke
amplifikuar varésiné e gazetaréve ndaj politikanéve.
Marka Berisha u bé njé marké e suksesshme, vecanérisht né periudhén e paré té ardhjes sé tij né
pushtet, dhe kjo, jo mé shumé prej aftésisé sé Berishés apo stafit té tij pér té pérdorur avantazhet e
medies, por si pasojé e varésisé sé medies sé vetme né vend, asaj publike (TVSH) ndaj pushtetit
dhe geverisé. Televizioni Publik Shqiptar kishte njé histori té gjaté transmetimesh propagandistike
gjaté periudhés komuniste dhe dinte si té projektonte pushtetin né drité pozitive. Me kalimin e
viteve dhe shtimin e eksperiencés politike edhe veté Berisha u aftésua né menaxhimin e medies
dhe mé pas edhe té televizioneve private, duke i pérdorur ato pér té ndértuar njé identitet gé ishte
apelues pér shqiptarét. Sulmet e kundérshtaréve té tij ai dinte t’1 adresonte dhe t’1 pozonte né njé
drité pozitive, duke mos lejuar krijimin e perceptimeve té orientuara qé mund té ishin té démshme
pér imazhin e tij, sic mund té ishte p.sh. aftésia e tij fizike pér shkak té moshés etj. Mé tej, fushatat
elektorale té Partiseé Demokratike dhe Berishés mund té quheshin si shfagje mediatike, ku
kandidatét politiké pérpigen té kené sa mé shumé kontroll mbi medien. Ky kontroll béhej mé i
lehté pér Partiné Demokratike, e cila né vitet e fundit té geverisjes sé saj kishte ndjekur njé politiké
té padrejté me medien, duke nénshtruar me politika ndéshkuese pjesén mé té madhe té tyre.
Pavarsisht késaj, marka Berisha kishte mjeshtéri né kontrollin e mediumit té ftohté té televizionit
dhe njé aftésipér t’u projektuar né publik si natyral, i thjeshté dhe zotérues. Jo vetém si pasojé e
njé sjelljeje natyrale me medien, por edhe pér shkak té lidhjes sé forté t& medies dhe politikés si
dhe pushtetit t¢ medies né vetvete apo efektit té saj né publik, Berisha padyshim ishte njeriu mé i
kuotuar mediatikisht dhe njé ‘celebrity’. Ményra se si Berisha pérdori medien, e veganérisht
televizionin, ishte vitale n€ ndértimin e markés “Berisha”. Kjo u bé e mundur jo vetém prej aftésisé
sé tij komunikuese, por edhe si pasojé e potencialit imazh-ndértues té televizionit, nén pohimin se
“ata qé fitojné zgjedhjet ... jané ata gé plotésojné pritshmériné ndaj roleve té tyre prej publikut.
Dhe pritshméria prej roleve nuk lidhet shumé me ¢éshtjet politike dhe politikat. Ata gé fitojné
zgjedhjet jané ata qé performojn€ miré né televizion” (Denton 1988).

324




5.1.4 Edi Rama — kryetari i Partisé Socialiste

Artikulimi i emrit té Edi Ramés né politiké ishte i hershém, por mé shumé i konsideruar si
disident dhe oponent i flakté i sistemit té vjetér. Megjithése ai buronte nga njé familje me lidhje té
forta né pushtetin komunist (i ati ishte artist i njohur, deputet dhe pedagog), karakteri i tij e kKishte
shumeé té véshtiré té konformohej me té. Madje ai e pranon veté kété fakt né njé intervisté pérgatitur
pér dokumentarin “Zoné e ndaluar”'*, ku ai shprehet pér konfliktet gé kishte me té atin pér shkak
té céshtjeve ideologjike, por edhe problemeve té tjera.

Ai mbaroi studimet né Akademiné e Arteve dhe qé herét kishte ide antikomuniste e pro-

evropiane, t€ cilat shpesh nuk nguronte t’i shprehte haptazi, duke pretenduar hapjen e popullit
shqiptar drejt Evropés peréndimore dhe jo asaj lindore. Ai éshté evidentuar si antikomformist,
antikomunist e pa komplekse. Né korrik 1990 ai largohet né Korfuz ku hap ekspozitén e tij té paré
dhe me fillimin e lévizjeve studentore kthehet né Shqipéri ku takohet me Sali Berishén, té
dérguarin e Ramiz Alisé né revoltén studentore. Biseda dhe ideté e tij kundérshtuese do té bénin
gé ai té ishte takimi i paré dhe i fundit me té. Pér kété arsye ai nuk gjeti terren né Partiné
Demokratike dhe késhtu i rikthehet pikturés. Jeta e tij shndérrohet né até té njé artisti bohem, i cili
jetonte népérmjet artit té tij, por i liré, kundér autoriteteve politike apo ¢farédo tjetér.
Gjithsesi, ideté e tij ai nisi t’i shpaloste né gazetén Koha Jong€, duke kundérshtuar vazhdimisht
regjimin autoritar e t& dhunshém, sipas tij, té presidentit Sali Berisha. Né prag té zgjedhjeve té vitit
1996 ai shfaget publikisht, por né fillim té vitit 1997 ai u sulmua nga persona té panjohur né gendér
té Tiranés. Fotografité e gjakosura té tij u pérdorén né protestén e organizuar nga opozita socialiste
e asokohe, njé strategji e ndjekur pér té provuar dhunén gé vinte prej pushtetit té Berishés. Pas
késaj ngjarjeje ai largohet né Paris, ku géndron derisa kryeministri Fatos Nano e fton né geveriné
e tij té dyté. Ai kthehet né Shqipéri si Ministér i Kulturés nga mesi i vitit 1998. Karriera e tij
politike vijon né ngritje. | spikatur pér aftésité e tij letrare dhe ideté e tij avanguardiste ai béhet
shkruajtési i fjalimeve té tre kryeministrave: Fatos Nanos, Pandeli Majkos dhe Ilir Metés.
Bashképunimi me kété té fundit né vitin 2000 béri gé ai té kandidonte dhe fitonte garén pér kryetar
bashkie né Tirané pérballé oponentit té tij Besnik Mustafaj. Né fushatén gé shogéroi kété garé rané
né sy taktika té marketimit té politikés jo vetém né pérdorimin e ekipeve, pérgatitjen e publikimeve
e posterave, por edhe né ndértimin e imazhit té atij veté. Ai prezantoi gartazi rininé dhe energjiné
e tij, jo vetém né ményrén e té veshurit trendi dhe ekstravagande, jashté klisheve dhe standardeve,
por edhe me njé ményré t€ foluri si prej djali té€ ri “tirone”. Ndonjéheré me njé sjellje t€ nxituar
dhe pak arrogante, sérish ai fitoi simpatiné e té rinjve dhe té moshave t& mesme. Puna gé béri pér
rregullimin e Tiranés nxorén né pah shumé shpejt njé karakter kémbéngulés, i priré pér té 1éné
shenjén e tij, pjesé e karakterit té tij ekscentrik. Ajo gé shénjoi mendjet e qytetaréve té Tiranés
éshté ndryshimi madhor g€ ai solli me “rikthimin né€ identitet” t€ lumit t€ Lanés, duke prishur me
kémbéngulje kioskat e shumta gé ishin ndértuar buzé lumit, si dhe me rregullimin e fasadave té
pallateve né rrugét kryesore té kryeqytetit. Né njé kohé té zymté, ku njerézit ishin ende nén efektet
e kaosit té vitit 1997 si dhe té fluksit gé erdhi me konfliktin né Kosové, Rama futi né jetét e
kryegytetasve ngjyrat duke pércjellé késhtu ndryshimin gé duhet té vijé jo vetém pér sé jashtmi
por edhe sé brendshmi, né ndjesité pozitive gé krijojné ngjyrat. Zgjerimi i hapésirave té gjelbra
kombinuar me ngjyrat e pallateve ndikuan fugishém né mendjet e gqytetaréve dhe Rama ndértoi
imazhin e tij si njé njeri kémbéngulés, i ndryshimit dhe i shpresés. Shpresa qé ai ngjalli pér
ndryshim u reflektua edhe me kohén e gjaté gé ai ndenji né krye té bashkisé sé Tiranés, duke marré
mbéshtetjen e qytetaréve té Tiranés pér 3 mandate radhazi.

114 Zong e ndaluar, mé datén 24 gershor 2009, Vizion Plus.
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Nga ana tjetér, Rama, népérmjet punés sé dukshme dhe té prekshme gé béri pér elektoratin,
ndértoi imazhin e tij, duke pérdorur né ményré mjeshtérore medien. Karizma e tij e béri njé prej
personazheve mé té pranueshém pér mediet, t€ cilat i krijonin gjithmoné hapésiré pér t’'u
prezantuar. Kjo karizmé, e shogéruar edhe me njé kémbéngulje pér té sjellé ndryshimin, e mbajti
até né krye té bashkisé sé Tiranés pér 3 mandate radhazi, plot njémbédhjeté vjet. Por mandati i
treté i tij, u shogérua edhe nga njé ngjarje e madhe e karrierés seé tij politike, kur ai u zgjodh kryetar
I Partisé Socialiste. Né kété post ai géndroi né opozité deri né gershor té vitit 2013, kur u bé
kryeministér i Shqipérisé.

Suksesi i tij elektoral mund té vlerésohet me kandidimin si kryetar i bashkisé sé Tiranés
dhe si kryetar i Késhillit t¢ Ministrave. Né garén e tij si kryetar bashkie, né zgjedhjet lokale té vitit
2000, ai sfidoi Besnik Mustafaj gé morri 60,400 vota ose 39,23% pérkundrejt 81,181 vota ose
52,73% gé morri Rama, si kandidat i pavarur i pérkrahur nga PS-ja e PSD-ja. Mé tej, né zgjedhjet
lokale té vitit 2003, Edi Rama fitoi 67,702 vota pérkundrejt 43, 504 vota dhéné kandidat demokrat
Spartak Ngjela. Ajo gé u vu re né zgjedhjet e vitit 2003 ishte njé rénie e pjesémarrjes né votime;
né Tirané pér dy kandidatét kryesoré kané votuar 30 mijé votues mé pak se né vitin 2000. Kjo
rénie e pjesémarrjes tregon, ndoshta, reagimin e elektoratit ndaj réndésisé sé situatave né té cilén
u zhvilluan zgjedhjet, por edhe pér arsye té tjera qé lidhen me konfliktualitetin politik né vend. Né
vitin 2007 Rama kandidoi pér njé mandat té treté, duke fituar garén elektorale pérballé kandidatit
demokrat Sokol Olldashi me 22 mijé vota mé shumé, ose mé konkretisht, 98 mijé pérkundrejt 76
mijé vota. Né vitin 2011 Rama kandidoi pér njé mandat té katért né krye té Bashkisé sé Tiranés
pérballé kandidatit Lulzim Basha, por humbi né njé proces numérimi votash gé la shumé hapésiré
pér keginterpretime. Né kété garé, kandidati demokrat fitoi me 124,633 vota, pérkundrejt 124 623
gé mori Rama.

Né grafikun 4 paragitet raporti elektoral i Edi Ramés né raport me Partiné dhe opozitén né
garat elektorale ku ai éshté pérfshiré. Duket garté se ka njé votim mé té larté té liderit né krahasim
mé partiné né té dyja kampet politike, gé nuk mund té lidhet térésisht me vlerat e kandidatit, por
edhe me llojin e zgjedhjeve né té cilat Rama éshté pérfshiré, té cilat kané gené pérgjithésisht
zgjedhje vendore.

Né vitet e karrierés sé tij politike Edi Rama &shté evidentuar si njé figuré kontraversale, me
kontraste, elokuent, karizmatik dhe njé ekspert i menaxhimit té medieve, por edhe té krizave, té
cilat nuk kané gené té pakta. Madje, menaxhimi i krizave éshté njé ndér aftésité e tij, duke i kthyer
ato né avantazh, duke krijuar késhtu njé imazh té forté dhe té géndrueshém né elektorat por edhe
pérballé socialistéve té rinj e té vjetér. Nga ana tjetér, natyra e tij ekscentrike éshté evidentuar edhe
né teknikat qé ai pérdor pér t’u identifikuar, si¢ ka gené p.sh., futja e ngjyrave né Tirané, por edhe
ndryshimi i disa elementeve identitare né logon e PS-sé.

Nése mbéshtesim idené se pélgyeshméria e publikut shprehet né votén e tij, figura 5 tregon
garté se Rama né ményré té vazhdueshme ka avantazh elektoral pérballé kandidatéve té tij
kundérshtaré. (Né zgjedhjet e vitit 2011 fitorja elektorale e kundérshtarit té tij éshté me njé
diferencé minimale). Po késhtu, edhe pérballé Partisé Socialiste Rama duket té keté njé avantazh
té dukshém né raport me avantazhin mes kandidatit demokrat dhe Partisé Demokratike. Kjo
evidenton imazhin e forté qé Rama kishte krijuar né elektorat. Nga ana tjetér, si lider partie i
krahasuar me liderin e partisé opozitare Rama duket té keté njé imazh qé vjen né ulje gé prej fillimit
té karrierés sé tij drejtuese politike. Ardhja e Ramés né drejtimin e Partisé Socialiste erdhi pas
humbjes sé saj né zgjedhjet e vitit 2005, pas njé geverisjeje problematike, e drejtuar prej kryetarit
té méparshém, Fatos Nanos.
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Grafiku 4: Raporti elektoral i Edi Ramés né raport me Partiné dhe liderin e partiné

opozitare
140000 -
120000 -
100000 -
80000
60000 - 2000
40000 - m 2003
20000 - 2007
0 m 2011
Edi Rama PS Kandidati PD
Demokrat
= 2000 81181 73234 60400 58453
m 2003 67702 54,819 43504 42037
2007 98206 65645 76184 54762
m 2011 124623 101689 124633 100054

Né njé sondazh té zhvilluar né vitin 2005 nga ALPSA, té pyetur se kush do té déshironin té ishte
kryeministri i ardhshém i vendit, 26% e té intervistuarve u shprehen pér Sali Berishén, ndérsa
Edi Rama ishte zgjedhja e dyté me 21%. ME tej, Sali Berisha kishte mbéshtetjen e 55% té
votuesve demokraté, ose “votuesve blu”, ndérsa Edi Rama ishte zgjedhja pér Kyeministér e 32%
e té intervistuarve gé u identifikuan me Partiné Socialiste, aleatét e saj ose me LSI-né. Kjo
konfirmon se pozitat e Ramés brenda PS-sé, por edhe né elektoratin socialist ende nuk ishin
forcuar, ndérkaq elektorati ishte skeptik té legjitimonte njé kryeministér té paprovuar né detyra
kaq té réndésishme, edhe pse pér 11 vjet ai drejtoi bashkiné mé té madhe né vend.

Megjithaté, éshté interesant fakti qé¢ Edi Rama ishte zgjedhja pér Kryeministér e 6% té
votuesve blu dhe 18% té votuesve té LSI-sé&. N& vitet né vijim imazhi i tij duket té keté njé rénie
dhe sipas njé sondazhi té zhvilluar nga Greenberg-u, kompania e marketimit politik e rekrutuar
nga LSI-ja pér zgjedhjet lokale té vitit 2011, Rama si lider &shté né piké té barabarta pélqgyeshmérie
me Sali Berishén, duke humbur 9 piké qé prej vitit 2009, ndérkohé gé Berisha ka fituar 7. Né lidhje
me imazhin, sondazhi i zhvilluar nga ALPSA evidenton rénien e imazhit t¢ Ramés pérballé
Berishés, gé ka ardhur duke u thelluar né zgjedhjet e vitit 2009, ku 28% e té intervistuarve e kané
konsideruar até si mashtrues dhe aspak té denjé pér té drejtuar njé vend (shiko figurén 5).
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Edi Rama

Figure 5: Perceptimi mbi karakteristikat individuale té dy lideréve opozitare, Rama e
Berisha né vitin 20009.

Megjithése raporti i pélgyeshmérisé sé lideréve politiké ka ardhur duke réné, né sondazhin

e kryer nga Instituti i Studimeve Ndérkombétare né vitin 2011, sikurse shprehet né grafikun 2,
Berisha vlerésohet nga elektorati té jeté problemi mé i madh i politikés shgiptare né masén 11.3%,
i ndjekur nga Rama, i cili vlerésohet negativisht nga 5.7% e té anketuarve. Né fakt, ky studim
tregon se né pérgjithési besimi i njerézve ndaj politikanéve shqiptaré éshté shumé i ulét dhe
problemet e politikés, sipas tyre, vijné nga po ata veté né masén 5%.
Megjithése Rama humbi né pérballjen e tij té paré me elektoratin shqiptar né rang kombétar,
mbéshtetja e vazhdueshme qé ai merrte si kandidat pér kryetar bashkie né fakt konfirmonte
pélgyeshmériné gé ai kishte né publik, megjithése ishte shumé herét gé ata ta konfirmonin até né
poste té larta, menjéheré pas marrjes sé kryesisé sé partisé. Nga ana tjetér, duhet patur parasysh,
se pavarésisht papélgyeshmérisé gé gjeneroi geverisja e Nanos né mandatin 2001-2005, ky i fundit
perceptohej si lideri historiki PS-sé dhe, pér shumé, ai ishte simbol i partisé. Si pasojé e identitetit
té forté gé Nanoja kishte 1éné né PS ishte e pritshme qé Rama, si kryetar i ri, t& pérballej me
skepticizmin e elektoratit socialist.

Qékurse Rama mori kreun e partisé filloi té drejtonte me doré té hekurt, ¢ka solli shumé
pakénagési mes anétaréve té saj té hershém. Ai béri ndryshime identitare té partisé, duke
transformuar logon e ngjyrat si dhe duke sjellé elementé té rinj e ménjanuar anétarét e vjetér. Kéto
ndryshime gjeneruan fraksione brendapartiake. Nga ana tjetér, PD-ja e sulmonte Ramén dhe
politikat e tij duke theksuar ambicien e madhe té tij pér kreun e shtetit, duke neglizhuar punét e
bashkisé. Né té njéjtin sondazh té Greenberg-ut, realizuar pér zgjedhjet lokale té vitit 2011,
tregohet se pélgyeshméria e elektoratit ndaj Ramés éshté 43%, pérkundrejt 51% gé nuk e pélgejné,
ndérsa Basha pélgehet né masén 51% dhe nuk pélgehet né masén 50%. Por ajo gé éshté interesante
né kété sondazh éshté se Basha pélgehet né njé masé té madhe tek segmente té caktuara té
elektoratit, gé jané té rinjté e moshés 18 — 29 vjec dhe graté e reja, né njé raport pérkundrejt Ramés
sikurse tregohet né tabelén 3:
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Tabela 3: Raporti i pelqyeshmérisé Rama-Basha né zgjedhjet e vitit 2011

Publiku i gjeré 18-29 vjec Graté e reja
Rama | Basha | Rama | Basha | Rama | Basha
% pelgehet 43 41 35 50 36 48
% nuk pelgehet | 51 50 56 43 53 43

Burimi: Sondazhi i Greenberg-ut (LSI)
5.1.5 Partia Socialiste

Partia Socialiste konsideron si daté té themelimit té saj 12 gershorin e vitit 1991.
Megjithése nga piképamja juridike né kété daté ka ndodhur njé ngjarje politike e réndésishme pér
kété parti: u zhvillua Kongresi X i Partisé sé Punés sé Shqipérisé, i cili vendosi té ndryshojé emrin
e saj né Partia Socialiste. Ky ndryshim kérkonte vijimin me risi té reja gé t€ mund té largonin ¢do
lloj bashképérkimi té saj me diktaturén.

Késhtu, nuk ishte vetém ndryshimi né emér, por ajo béri ndryshime né udhéhegje dhe
strukturé. Né krye té PS-sé u zgjodh Fatos Nanoja, ndérkohé qé radhét e saj u zgjeruan me elementé
té rinj, njeréz vizionaré té papérfshiré né ngjarjet e sé kaluarés. Ajo solli ndryshime té médha
programore. Programi i saj tashmeé filloi té flasé mé pak pér ndarje ideologjike dhe mé shumé pér
reforma, masa sociale, hapje drejt peréndimit etj. Megjithése Partia Socialiste vijon té asociohet
me Partiné e Punés, ajo ka béré pérpjekje té médha pér té theksuar shképutjen nga komunizmi. Sé
pari, Fatos Nanoja, kryetari i PS-sé&, éshté evidentuar si njé socialist i reformuar dhe liberal, frymé
qé éshté pércjellé né té gjithé partiné, duke u pérpjekur késhtu té mbajé vazhdimisht larg etiketimit
partiné. Madje, si njé pérpjekje pér té ndértuar njé imazh té ri té Partisé Socialiste, ajo hodhi né
tregun politik edhe disa emra té rinj, té papérfshiré né ngjarjet e sé kaluarés, té sprovuar né debate
dhe takime publike, t€ cilét do t’1 jepnin asaj njé imazh t€ r1 dhe mundé&sisht edhe njé€ rikonfirmim
té elektoratit té saj. Anétarét e saj, né krahasim me PD-né, ishin mé té pérgatitur dhe mé té
sinkronizuar né ¢éshtje organizative. Pér t’iu larguar asosacioneve, qé shumé tentonin t’i bénin me
partiné e vjetér, Partia Socialiste ndryshoi logon e saj, e cila prezantohej nga njé grusht brenda té
cilit gjendet njé tréndafil ngjyré rozé.

Me gjithé kéto pérpjekje, Partia Demokratike gjithmoné e ka sulmuar Partiné Socialiste,
duke i kujtuar té kaluarén e saj komuniste dhe, madje, duke u pérpjekur té evidentojé se asaj i ka
ndryshuar vetém emri. Pér 15 vite radhazi PS-ja éshté drejtuar nga Fatos Nano, i ashtuquajtur lider
historik 1 partisé, i cili dha doréhegjen nga partia né vitin 2005, pas humbjes sé zgjedhjeve
parlamentare, duke ia dhéné stafetén liderit aktual Edi Rama.

Pér sa i pérket kohezionit té brendshém partiak, PS éshté karakterizuar nga férkime e
pérplasje gé kané krijuar tensione e deri edhe largime masive prej partisé. Né 2002, férkimet Nano
- Meta g€ kulmuan me “1€vizjen pér katarsis” iniciuar nga Petro Koci, por drejtuar nga Fatos Nano
kundér Ilir Metés, cuan largimin e kétij té fundit dhe njé pjesé té anétaréve, té cilét formuan
Lévizjen Socialiste pér Integrim né vitin 2004. Ndérkaq né vitin 2005, merrjet liderishipi nga Edi
Rama, gé megjithése kishte disa vite né poste drejtuese né geverisjen socialiste, si anétar kabineti
dhe mé pas si kryetar i bashkisé sé Tiranés, i mbéshtetur nga PS-ja, nuk ishte institucionalizuar as
brenda partisé dhe as tek mbéshtetésit qé ende e lidhnin PS-né me figurén e Nanos.

Né drejtimin e PS-sé Rama éshté karakterizuar si lider kontraversial, sa i linjés sé forté, po aq edhe
liberal. Ményra e drejtimit té partisé prej tij ka krijuar debate mes anétaréve té réndésishém té
partisé, té cilét jané pozicionuar hapur kundér politikave partiake qé ai ndjek. Ai éshté kritikuar
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pér ményrén autokrate té drejtimit té partisé, pér distancimin e figurave té vjetra té saj dhe
pozicionimet nepotike né strukturat e partisé té figurave té reja, pa kontribute e eksperiencé etj.
Kjo ka béré gé né PS té sundojé njé frymé jounifikuese, distancuese, jokoherente, qé béhet prezente
edhe né géndrimet politike té partisé, ku shpesh heré anétaré té saj jané pozicionuar kundér
vendimeve gé kishte marré partia. Késhtu, kundér Ramés dhe ményrés se si ai drejtonte partiné u
vendosén Arben Malaj, Kastriot Islami, Andis Harasani, Ben Blushi, gé u etiketuan prej medias si
“lévizja e mendimit ndryshe”. Ky lloj konfliktualiteti brendapartiak shkoi deri né largimin e kétyre
anétaréve nga PS-ja (me pérjashtim té Ben Blushit), ndérkohé gé Malaj né zgjedhjet e vitit 2013,
si reagim pér mospérzgjedhjen si kandidat pér deputet né listén socialiste, doli né zgjedhje si
kandidat i pavarur, ndérsa Kastriot Islami u pozicionua né listén e Partisé Demokratike. Largimet
dhe konfliktualiteti brendapartiak vijon me rrjedhje anétarésie sa nga njéra parti né tjetrén,
vecanérisht e theksuar né transferimin e anétarésisé prej PS-sé tek LSI-ja e mé pak anasjelltas.
Né kohén e drejtimit nga Nanoja, megjithése ai veté ishte njé socialist liberal, elektorati i partisé
ka vijuar té mbetet njé kategori nostalgjikésh gé edhe né vite jete e kané kaluar kohén né sistemin
komunist. Njé ngjyrim i ri demografik, gé ndryshoi disi edhe kategorité moshore té elektoratit, nisi
me ardhjen né krye té partisé té Edi Ramés, i cili shfrytézoi mjeshtérisht rininé, vitalitetin dhe
ekstravaganceén e tij pér té apeluar tek moshat e reja pér pjesémarrje politike né PS. Kjo ka patur
shumé efekte edhe né ndryshimin e imazhit té Partisé Socialiste tek moshat e reja. Pavarésisht
késaj, ende sot, 23 vjet pasi Partia Socialiste u themelua (de fakto), lidhja e saj me sistemin e vjetér
vijon té mbetet cekici me té cilén PD-ja i bie, duke akuzuar anétarét e saj si pinjollé té oborrit,
enveristé e té tjera akuza komuniste si kéto.

Pér sa i pérket raportit té pélgyeshmérisé mes liderit dhe partisé, krahasimi mund té béhet
mes PS-sé dhe Fatos Nanos, i cili ka drejtuar PS-né deri né vitin 2005, ndérkohé gé Rama ka
kandiduar né zgjedhjet lokale si kandidat i PS-sé, por pa poste drejtuese né té. Ky raport
prezantohet né grafikun 5:

Grafiku 5: Raporti i elektoral mes liderit dhe partisé
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5.1.6 Televizioni dhe marka Rama

Kandidimi i Ramés pér kryetar bashkie né vitin 2000 solli edhe njé séré risish né
pérdorimin e taktikave té marketingut né politiké. Sikurse éshté pérmendur mé sipér ai angazhoi
grupe té rinjsh té cilét e shtriné politikén pértej kornizave moshore. Kjo dukej se mbartte né vetvete
edhe njé mesazh gé lidhej me ndryshimin, sikurse edhe ndodhi me fitoren e tij. Pasi morri
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kryesimin e bashkisé¢ mé t€ madhe n€ vend, marka e suksesshme “Rama” punoi fuqishém né
krijimin e imazheve té fugishme vizuale. Sipas Seidman-it (2010) “njé marké e miré éshté digka
qé éshté vazhdimisht unike dhe e identifikueshme, me té cilén njerézit mund té krijojné njé€ lidhje”.
Imazhet vizuale té fushatés sé Ramés plotésuan té gjitha kéto gjéra si njé logo e fugishme e markeés.
Taktikat g&¢ Rama dizenjoi pér markén e tij u ndértuan mbi besimin se imazhet pozitive vizuale do
té linin njé pérshtypje pozitive mbi markén e kandidatit tek votuesit. Imazhet vizuale qg¢ Rama
pérdori ngjallnin optimizém, shpresé ndér votuesit dhe shérbyen pér té ndértuar markén “Rama”
si njé kandidat pér ndryshim dhe shpresé. Po njésoj, imazhet vizuale qgé Rama krijoi, vecanérisht
me ndryshimet gé solli né qytetin e Tiranés, me prishjen e kioskave, gjelbérimin e lumit té Lanés,
lyerjet e fasadave etj., jo vetém nxirrnin né pah pérpjekjen pér ndryshim duke ngjallur késhtu
shpres€, por ishin njé ményré pér t€ shénjuar markén “Rama” né€ kryeqytetin e vendit, sikurse
ndodhi edhe me partiné. Ndryshimet qé pésoi qyteti né mandatin e tij t€ paré u mirépritén dhe ishin
premtuese, deri né até masé sa gé ai u bé kryetari mé jetégjaté i Tiranés, i zgjedhur me voté
demokratike. Pérgendrimi i tij i madh tek imazhi lidhet edhe me natyrén e tij prej artisti dhe
profesionin si piktor, gé e reflektoi edhe né zhvillimin e qytetit té Tiranés, duke i dhéné njé ngjyré
ndryshimi dhe optimizmi. Marka “Rama” si kryetar bashkie né t€ gjitha zgjedhjet q€ pasuan tregoi
té ishte e suksesshme dhe nxiti imagjinatén e njerézve, jo pér punét gé ai bénte, por pér premtimet
gé ai do té vijonte té mbante. Né ményrén se si punoi pér té ndértuar imazhin e partisé, duke Kkrijuar
dhe lidhje té forta mes té dyjave, Rama pérdori elementet simbolike pér té krijuar imazhin e
ndryshimit, duke prezantuar logo dhe sfond té ri, por edhe njé strukturé dhe pérmbajtje té ndryshme
nga ajo e méparshmja.

Konsumizmi dhe imazhet e forta vizuale u ndérthurén sa natyrshém aq dhe spontanisht tek
marka “Rama” pérgjaté gjith€ karrierés sé tij politike. Marka Rama fliste tashmé& me nj€ stil imazhi
té vecanté, qé ndikoi né rritjen e popullaritetit dne markés sé tij si njé kandidat i ri, dhe me
optimizém, duke reflektuar késhtu té gjitha karakteristikat e té rinjve. Né kété ményré ai u bé njé
marké e pélgyer nga grupet demografike rinore.

Né kushtet e njé angazhimi rinor né votime, té rinjté u pané si njé target-grup mundésish
pér kandidatin politik. Kjo gjé mund té kété ndikuar né pérzgjedhjet gé mé pas Partia Demokratike
ka béré me zgjedhjet e saj pér kandidatét pér kryetar té bashkisé sé Tiranés. Késhtu, pas dy
pérpjekjeve jo té suksesshme pér té garuar pérballé Ramés me dy kandidaté mé skematiké e té
médhenj né moshé (Besnik Mustafaj né vitin 2000 dhe Spartak Ngjela né vitin 2004), né zgjedhjet
lokale té vitit 2007 pérballé Ramés Partia Demokratike zgjodhi Sokol Olldashin, njé djalé i ri,
aktiv dne me karrieré té spikatur né politiké, ndérsa né zgjedhjet e vitit 2011 u zgjodh Lulzim
Basha, gé, pérvec rinisé dhe eksperiencés sé suksesshme e té spikatur politike, ndérthurte
karakteristikat dhe ambiciet e moshave té reja pér shkollim té miré dhe peréndimor shogéruar edhe
mé njé oratori té admirueshme.

Megjithaté, fitorja e kétij té fundit né zgjedhjet lokale té vitit 2011 nuk ishte e lidhur vetém
me karakteristikat e markés s€ re “Basha”, me konsumimin e gjaté té Ramés si kryetar bashkie apo
té markes sé tij, por edhe me ményrén se si u menaxhua procesi i nxjerrjes sé rezultateve elektorale.
Té dy kéta kandidaté punuan fugishém pér té ndértuar imazhin e tyre tek njé elektorat rinor, té
cilin e adresuan me ményra té ndryshme, ku pér heré té paré Basha pérdori avantazhet e
komunikimit té drejtpérdrejté virtual pér té realizuar telekonferenca me té rinj nga gjithé vendi né
kohé reale. Megjithése té dy kandidatét kishin ngjashméri né marké, Basha u evidentua pér njé stil
mé konseguent dhe té géndrueshém, mé té pranueshém dhe apelues pér kategori mé specifike té
publikut, si¢ ishin té rinjté apo graté e reja. Nga ana tjetér, pérdorimi mé intensiv nga ana e Bashés
i medies sociale ndihmoi né njé mbéshtetje mé té madhe né segmentet e publikut, cka tregoi
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réndésiné dhe mundésiné e internetit dhe medies sé re né ndértimin dhe performancén e markes,
por edhe né réndésiné e targetimit té elektoratit.

Zgjedhjet e vitit 2011, né fakt, kané gené ato qé evidentuan pérdorimin pér heré té paré té
medies sociale, ndryshe nga faget e internetit té€ kandidatéve politiké. Megjithése autoré té shumté
pranojné se pérdorimi i kétij mediumi té ri ka luajtur njé rol té réndésishém né brandimin e
kandidatéve politiké (Metzgar & Maruggi, 2009), pak mund té shérbejé eksperienca e medies sé
re né zgjedhjet e 2011 né Shqipéri pér té ndértuar konkluzione né lidhje me rolin e késaj taktike
komunikimi. Kjo, jo vetém sepse pérdorimi i medies sé re ishte shumé i kufizuar, apo pér shkak té
kushtézimit gjeografik té pérhapjes sé internetit, por kryesisht pér hir té problematikave gé kané
shogéruar vazhdimisht zgjedhjet né Shqipéri pér sa i pérket rezultateve té votimit. Zgjedhjet lokale
té vitit 2011, po njésoj, kané patur konfliktualitet dhe problematika né numérim dhe pranimin e
rezultatit elektoral. Né lidhje me pérdorimin e medies sociale prej Bashés mund té thuhet se ajo
ndikoi né ndértimin e imazhit té markés sé tij dhe krijoi njé rrjet té gjeré me njé kategori potenciale
votuesish.

Pérgjaté karrierés sé tij politike Rama u shndérrua né njé personazh ‘celebrity’ dhe
grumbulloi popullaritet mes masés sé re té votuesve. Kontraversaliteti, karizma dhe oratoria e tij e
béné até njé personazh té pranueshém mediatik. Mbulimet mediatike té shpeshta, prezenca né faget
e para té gazetave e revistave té shogéruara me lajme interesante e béné até menjéheré njé
personazh publik interesant pér t’u lexuar, si pasojé e risive dhe origjinalitetit dhe ndonjéheré
spontanitetit gé mbartnin veprimet e tij. Si njé personazh i ri i politikés né vend, por edhe
dinamizmi dhe spontaniteti i tij ndikuan fugishém né ngritjen e figurés sé tij né publik. Roli i tij si
‘celebrity’ u shfaq edhe si pasoj€ e marketimit t&€ fuqishém q¢ ai ka béré. Popullariteti qé ai gjeneroi
U pérdor nga kundérshtarét e tij pér t€ sfumuar markén “Rama”. Ata pérdorén imazhe negative té
jetés sé tij té shkuar dhe hodhén balté mbi karakterin dhe pérgjegjshmériné e tij, duke apeluar né
favor té kandidatéve demokraté. Fushatat e demokratéve né zgjedhjet lokale vijuese ishin agresive.
Té ndérgjegjshém pér popullaritetin e Ramés ata pérdorén taktika dhe njé fushaté té fugishme
negativiste pér té treguar se vota ndaj kétij kandidati té ri por popullor ishte njé risk mé shumé sesa
njé vendim i miré. Por Rama, pérballé kétyre sulmeve té demokratéve, tregoi dhe njé epérsi tjetér
gé lidhet me aftésiné e tij pér t¢ menaxhuar krizat. Ai ktheu shumé nga sulmet politike té
kundérshtaréve té tij né avantazhe dhe kjo u duk nga efektet minimale gé ato patén né votén pér
kété kandidat kagq popullor dhe mediatik. Ai Kishte gjeneruar pérkrahje jo vetém tek té rinjté qé
shikonin shpresén tek ai, por edhe tek target-grupet e médha né moshé qé ishin pérkrahés té Partisé
Socialiste. Ky ishte njé avantazh i Ramés. Kjo rritje e elektoratit béri qé fushata negativiste e PD-
sé té ishte shumé e ashpér dhe té degradonte né fyerje personale. Né pérpjekje pér té démtuar
markén “Rama” si njé€ ‘celebrity’ demokratét ndértuan nj€ fushaté€ negativiste, duke e projektuar
até si njé politikan pa eksperiencé dhe t& papérgjegjshém. Pér t’a béré két€ ata pérdorén masivisht
reklamat. Me gjithé kéto pérpjekje té demokratéve qytetarét e Tiranés e pérzgjodhén até né krye
té bashkisé tri mandate té njépasnjéshme.

5.1.7 llir Meta — kryetar i Lévizjes Socialiste pér Integrim

Né njé analizé mé té detajuar té pérbérjes politike né lidhje me partité dhe c¢éshtjet brenda
koalicionit duket se surprizén né zgjedhjet e vitit 2013 tek e majta e solli Lévizja Socialiste pér
Integrim, gé né katér vite ka shtuar votat e saj me 105 mijé vota, ndérsa lajtmotivi i saj elektoral
ka gené ngushtésisht dhe thellésisht i lidhur me punésimin, vecanérisht tek masat e reja. LSI-ja né
zgjedhjet e 2009-s mori njé total prej 73 678 votash, ndérsa né zgjedhjet e 2013-s ajo mori njé total
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prej 179 449 votash. Partia e Metés, nga katér mandate gé kishte né Parlament, né legjislaturén e
2013-2017 ka njé grup parlamentar me 16 mandate. LSI-ja hyri fugishém né politikén shqiptare
gé né garén e saj té paré elektorale, duke pérbéré njé subjekt interesant studimi

Ilir Meta éshté aktivizuar né politiké né moshé té re si anétar i Partisé Socialiste. Ambicia,
largpamésia, kémbéngulja e diferencuan shumé shpejt dhe ai ngjiti shkallét e karrierés sé tij duke
mbajtur detyra shumé té réndésishme. Ai ka gené kryeministér i vendit né moshé té re, ku
pavarésisht késaj ai éshté shquar pér energjing, vullnetin dhe déshirén pér té ndryshuar. Gjaté
viteve té geverisjes sé tij jané béré pérmirésime dhe investime né elementet bazé té jetesés, si
ndértime rrugésh, ujésjellésash etj.

Konfliktet qé ai pati me liderin e partisé Fatos Nano cuan né shképutjen e Metés nga partia
né vitin 2005 dhe krijim e partisé sé re, Lévizjes Socialiste pér Integrim. Pérballja e paré elektorale
e tij si drejtues partie i dha shumé shtysé Metés té vijonte politikat e tij pér térhegjen e sa mé shumé
elektorati. Megjithése ai ishte njé njohés shumé i miré i ¢éshtjeve té brendshme dhe té jashtme,
orator dhe elokuent, rritja shkallé - shkallé e elektoratit té tij nuk ishte mé shumé si pasojé e imazhit
té tij publik sesa pragmatizmit mbi bazén e té cilit elektorati ndértonte marrédhénien me Lévizjen
Socialiste pér Integrim. Kjo ka béré gé jo vetém ményra se si ai drejton parting, por edhe si
menaxhon elektoratin e tij té jeté klienteliste. Pér kété arsye, imazhi i tij duket té jeté mé i
pranueshém ndér até masé elektorati qé presin pérfitime imediate, gofté edhe minimale, si ndonjé
pagesé né kémbim té votés, apo puné. Megjithaté, elementét e karakterit dhe karizma e tij béné qé
partia gé ai drejtonte té renditej e treta gé né fillimet e prezantimit té saj elektoral. Né drejtimin e
partisé ai pretendohet té jeté autokrat dhe autoritar, megjithaté imazhi gé LSI-ja reflekton né publik
tregon njéfaré kohezioni dhe uniteti partiak, cka duket edhe né ményrén se si vendimmarrja
politike justifikohet dhe mbrohet né njé linjé nga té gjithé anétarét e saj. Kjo nuk é&shté rastésore,
pasi LSI-ja éshté shumé strategjike né ményrén se si ndérton komunikimin me medien, me
elektoratin si dhe me strukturat e saj. Me gjithé karakterin e tij ambicioz, kémbéngulés, pragmatist,
pushteti i Metés brenda partisé éshté forcuar edhe prej rolit gé e shogja e tij, Monika Kryemadhi,
gé njihet si kryetarja e dyté e LSI-sé, pér shkak té pérfshirjes sé saj té madhe né punét e partisé, ka
luajtur, duke u etiketuar si njé zgjatim i tij.

Meta, si anétar i PS-sé dhe kryeministér, kishte njé imazh pozitiv, por gé pati luhatje né
castin kur ai u evidentua si lider pér shkak té disa ngjarjeve politike ku u lakua emri i tij. Ngjarja
e paré lidhet me aleancén paszgjedhore gé ai béri me Partiné Demokratike né zgjedhjet e vitit 2009,
e cila u diskutua pér mospérputhjen ideologjike mes dy partive. Nga ana e LSI-sé, kjo ‘martesé’ u
justifikua si njé ndjenjé e pérgjegjési kombétare pér t€ mos e cuar vendin né kolaps politik, né
kushtet kur PD-ja e vetme nuk ishte né gjendje té krijonte geveriné e re. Kjo logjiké u mbéshtet jo
vetém nga kryetari i saj, por edhe nga anétarésia e partiseé.

Mé tej, ngjarja tjetér, gé shénjoi jo vetém LSI-né, por mé sé shumti liderin e saj, ishte
incidenti i videos sé korrupsionit gé u publikua nga njé anétar i larguar, figuré kryesore e partisé.
Shpérthimi i aferés korruptive e démtoi réndé imazhin e Metés dhe pérforcoi perceptimin gé lidhej,
mé sé shumti, me té si i korruptuar. Si njé mjeshtér i komunikimit por edhe i marrédhénies me
medien Meta, i rezervuar, aplikoi disa taktika gé do ta ndihmonin té ripoziciononte imazhin e tij
publik. Pér kété ai rekrutoi njé firmé ndérkombétare né menaxhimin e imazhit, Blue Star
Strategies, e cila asistoi dhe késhilloi partiné dhe anétarét e saj né tejkalimin e késaj situate. Afera
gé implikonte Metén nuk ishte vetém njé céshtje personale, por implikonte gjithé partiné dhe
geveriné ku ai bénte pjesé, késhtu gé, né pérpjekje pér t’u ripozicionuar, ai pati edhe ndihmén e
kryeministrit t€ at€hershém Sali Berishés, me t€ cilin fotografohe;j ‘si rastésisht’ duke piré kafe apo
duke darkuar né shtépiné e tij. Nga ana tjetér, né shenjé altruizmi dhe pérgjegjshmérie kombétare
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ai nuk u largua nga geveria, duke iu nénshtruar procedimit penal, ndérkohé gé u zhvesh nga té
gjitha atributet geveritare e publike si dhe imuniteti. Megjithaté, mbi té réndonte gjykimi i
perceptimit publik mé shumé sesa ai i drejtésisé. Mes dy betejash, ajo politike dhe ajo juridike, e
para ishte mé e rrezikshme. Ndérsa beteja me ligjin do té ishte e gjaté dhe e mjaftueshme qé
avokatét e Metés té ndértonin strategjiné, beteja politike me elektoratin, ishte emergjente, pasi po
afroheshin zgjedhjet lokale.

Si njé taktiké e késhilluar nga kompania me géllim ripozicionimin né elektorat, Metés iu
kérkua té géndronte i distancuar pér disa kohé deri né zbehjen e problemit duke evidentuar partiné
dhe ndonjé anétar té saj. Kjo ishte njé késhillé e miré, ¢cka rezultoi té sillte rritje té votuesve té LSI-
sé né zgjedhjet lokale gé pasuan dhe rritje té perceptimit pozitiv ndaj Metés.

5.1.8 Lévizja Socialiste pér Integrim

Kjo parti ka njé histori po aq té gjaté sa edhe té ngjashme me liderin e saj, jo vetém sepse
ajo éshté krijuar nga lideri aktual i saj, por edhe sepse ajo identifikohet fort me té si pér sa i pérket
pushtetit té tij brenda saj, ashtu edhe pér sa i pérket shpérndarjes gjeografike té elektoratit té saj**°.
Si pasojé, historia e kétyre dy subjekteve éshté e pérbashkét gé prej momentit té themelimit té
partisé prej tij, prandaj, analiza mé e detajuar pér Metén vijon edhe né kété pjesé té punimit.

Lévizja Socialiste pér Integrim u krijua né vitin 2004 nga llir Meta dhe njé grup anétarésh
té PS-sé, té larguar pér shkak té mosmarréveshjeve té kétij té parit me liderin e asaj kohe Fatos
Nanon. Ky konflikt u amplifikua né vitin 2002 me shpalljen e “Lévizjes pér katarisis”, e kryesuar
nga Petro Koci, por e iniciuar nga kryetari i saj dhe e adresuar ndaj llir Metés. Ky i fundit kishte
drejtuar vendin si kryeministér né njé moment shumé té véshtiré dhe, duke pérdorur avantazhet e
geverisjes sé vet, filloi té pozicionohej pérballé kryetarit té partisé, reputacioni publik i té cilit po
binte si pasojé e distancés perceptuale gé ai kishte krijuar me mbéshtetésit dhe elektoratin (qé
buronte sa nga stili i té veshurit, aq edhe nga ai gjuhésor dhe stili i jetesés). Rénia e reputacionit té
Nanos krijoi avantazhe pér Ilir Metén. Konflikti mes té dyve ¢oi né pérgarjen e PS-sé dhe largimin
prej saj té njé grupi anétarésh, té cilét krijuan Lévizjen Socialiste pér Integrim né vitin 2004. Kjo
solli ndryshime edhe né balancat elektorale té sé majtés.

LSI-ja fillimisht u pozicionua si parti e polit t€ majté, pozicion gé nuk e ka mbajtur shumé
garté gjaté gjithé ekzistencés sé saj politike.

Dalja e LSI-sé si forcé politike mé vete, jo vetém qgé ka prishur ekuilibrat ideologjiké, por
edhe ata partiaké dhe elektoralé. Duke u pozicionuar menjéheré fugishém né skenén politike
shqiptare, por edhe né preferencat e elektoratit, ajo ndikoi né rrjedhjen e anétaréve té forcave té
tjera, vecanérisht té anétaréve té pakénaqur té PS-sé e PD-sé, drejt saj. Kjo erdhi si pasojé e imazhit
pozitiv publik gé kishte Ilir Meta si eksponent i réndésishém i PS-sé dhe si ish-kryeministér, por
edhe si njé alternativé e re ndaj votés ‘s€ lodhur’ dhe rutiné pér partité e vjetra, pa risi programore
e njerézore dhe té ngarkuara me kosto politike pér vendim. Kété moment LSI-ja diti ta shfrytézonte
né favor té saj dhe qé né pérballjen e saj té paré elektorale, né vitin 2005, ku LSI-ja u pozicionua
si forca e treté politike né vend. Si pasojé e késaj ajo u konsiderua si njé faktor stabiliteti politik,
duke u vlerésuar si njé parti gé¢ mund té rregullonte balancat politike pér formimin e geverisé. Si e
tillé LSI-ja ka gqené né pjesén mé té madhe té jetés sé saj politike né geveri, si pasojé e koalicioneve,
ndonjéheré edhe jo té natyrshém me mazhorancén fituese. Kjo e ka pozicionuar até gjithmoné né
krahun e subjektit politik gé vendos dhe mban ekuilibrat politiké. “E mira kombétare” ka qené njé
argument i pérdorur prej liderit té késaj partie pér té justifikuar koalicionet jokompatibél né té

115 Elektorati i LS| éshté i pérgendruar mé sé shumti né zonén e Skraparit nga éshté edhe origjina e Ilir Metés.
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cilat ai e ka shtyré partiné e vet té pérfshihet, megjithése kjo lidhet mé sé shumti me ambiciet
personale té liderit té saj. Kétu béhet fjalé pér zgjedhjet e vitit 2009 kur ajo béri njé koalicion té
kritikuar pas-elektoral me Partiné Demokratike, duke lékundur ideologjiné e partisé me manovra
politike kércitése sa mé njé krah politik, sa mé krahun tjetér. Kjo ka prishur balancat ideologjike
brenda késaj partie. Megjithaté, LSI-ja shprehet se nuk ka njé profil té theksuar ideologjik,
argument qé e ofron pér té mbéshtetur kapércimet e saj né kampe té ndryshme.

Pasi ka geverisur me demokratét pér 4 vjet, né mandatin 2009 - 2013 LSI-ja bén koalicion
paraelektoral me Partiné Socialiste, lévizje kjo qé, edhe pse ka kuptim ideologjik, éshté
konsideruar si amorale. Ndérkohé gé LSI-ja éshté treguar e pagéndrueshme né kapércimet politike
qé ka béré, ky koalicion mé shumé démtoi imazhin e PS-sé, e cila e ka kritikuar ashpér geverisjen
Berisha-Meta, sesa té LSI-sé. Megjithaté ky koalicion i dha mazhorancés sé re fuginé parlamentare
me 84 mandate, ndérkohé nga LSI-ja buruan 16 mandate nga 5 gé kishte né zgjedhjet e méparshme.
Disa analisté, e kané karakterizuar Metén si lider pa bosht duke e kritikuar pér lévizjet dhe
manovrat e tij politike, megjithése ai ka patur gjithmoné elokuencén dhe argumentin pér té
justifikuar ¢do vendimmarrje gé vjen prej partisé sé tij.

Né marrédhénien brendapartiake Meta drejton me autoritet té ploté duke patur kontroll total
mbi partiné. Ajo gé pércillet né publik éshté njé parti gé¢ ka unanimitet dhe uniformitet té
brendshém.

Ky pushtet i Metés né LSI ndihmohet edhe prej pérfshirjes né té té bashkéshortes sé tij,
Monika Kryemadbhi, e cila mbéshtet dhe pérforcon vendimet e bashkéshortit lider, duke ndihmuar
komunikimin né strukturat e partisé. P.sh., né kontributin gé ajo dha pér té rehabilituar Metén
brenda partisé, Kryemadhi éshté takuar me té gjitha strukturat e partisé, duke ua parashtruar
ngjarjen né njé kéndvéshtrim ndryshe dhe duke evidentuar njé argument tejet pragmatist, sikurse
funksionon edhe LSI-ja. Ky pasazh éshté térhequr nga takimi gé Kryemadhi ka patur me strukturén
rinore té LSI-sé ku ajo thoté: “Nése ajo video nuk éshté montazh, ¢faré po ndodhte aty? Ilir Meta
po mundohej té fuste né puné diké me kontribute né parti por gé nuk kishte arsimin pérkatés. E cili
éshté faji i Metés kétu? Mund ta kishte béré kété gjé, sikundérse dhe e ka béré né ndonjé rast, pér
secilin prej jush apo familjaréve tuaj. Mékat éshté ky? Meta po kérkonte ti mbaronte puné njé
subjekti ekonomik gé kishte suportuar partiné. Dhe ¢faré ndodhi? Ilir Meta tregoi gé i mban
njerézit e tij dhe lufton pér ta. Ndaj ne duhet ti tregojmeé atij se jemi me té. Uné dhe ju kemi nevojé
pér llir Metén gjaté gjithé jetés soné. Ai ka vetém njé heré né jetén e tij nevojé pér mua dhe pér
ju.” Né pérfundim té kétij fjalimi, té pranishmit né sallé demonstronin devocionin e tyre ndaj
kujdesit dhe pragmatizmit té Metés duke u ngritur né kémbé dhe me gishtin tregues drejt podiumit,
brohorisin “Me ty, me ty, Ilir Meta”. Ky gjest joverbal mé pas u shndérrua né€ njé simboliké né
tubimet masive té LSI-sé pérmes té cilés motivohej dhe mbéshtetej Ilir Meta.

Né marrédhénie me elektoratin LSI-ja duket té keté krijuar njé elektorat té konsoliduar té
mbéshtetur fugimisht mbi kritere pragmatiste. Kjo ka béré gé mbéshtetésit e tij té kené identifikim
té larté partiak, qé éshté stereotipizuar né kritere gjeografike. Identifikimi i larté partiak i
mbéshtetésve krijon terren pér LSI-né pér aplikimin e manovrave té tilla politike.

Né planin politik dhe elektoral LSI-ja po evidentohet té jeté faktori kryesor politik né vend
qé pércakton balancat parlamentare té forcave politike, duke mundésuar formimin e mazhorancave
geverisése. Késhtu, LSI-ja né pérfagésimin e saj té paré elektoral né vitin 2005, duke garuar e
vetme, ndérkohé gé kishte njé eksperiencé mé pak se 1 vjecare né jetén aktive politik, mori 5
mandate, ndérsa mé pas ajo mori 4 mandate né vitin 2009, duke arritur majén e pérfagésimit té saj
parlamentar né vitin 2013, kur mori 16 mandate.
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Né analizén e rezultateve elektorale né zgjedhjet parlamentare té vitit 2013 LSI-ja pati njé
fitore té paimagjinueshme, duke marré 10,46% té votave dhe duke rritur ndjeshém pérfagésimin e
saj parlamentar. Suksesi né rritje i LSI-sé gé prej krijimit té saj i atribuohet njé strategjie pér té
pérshtatur parting, kandidatét dhe céshtjet programore me nevojat e elektoratit. Sikurse edhe
késhillohej nga kompania gé LSI-ja rekrutoi né€ zgjedhjet e vitit 2011, “njerézit mund té béhen
potencialisht votues té LSI-sé né zgjedhjet ¢ ardhshme nése ne kénaqim déshirat e tyre”. Kjo lloj
logjike konsumatore e ka orientuar LSI-né drejt njé strategjie gé trajton ¢éshtjet dhe jo njerézit, qé
merret me zgjidhjet dhe jo me problemet. Ajo éshté prezantuar né elektorat si njé parti ndryshe, qé
géndron mbi problemet e dités, ndryshe nga PS-ja e PD-ja. “Kjo éshté nj¢ piké shumé e forté e
LSl-sé té cilén duhet ta mbajmé té gjallé”, - rekomandon Greenberg Quinsland-i?®.

Nga kérkimet e béra mbi elektoratin del se LSI-ja i ka adresuar premtimet e saj programore
mbi problematikat dhe nevojat e njerézve, vecanérisht té rinjve. Né sondazhin e LSI-sé mbi
elektoratin ajo ka identifikuar se dy problemet mé té médha qé shgetésojné qytetin e Tiranés jané
punésimi dhe papunésia né masén 61% dhe korrupsioni né masén 40%. Bazuar mbi kété njohje,
sikurse edhe ka funksionuar deri tani, shpérblimi i LSI-sé pér ndjekésit dhe elektoratin e vet éshté
prezantimi i programeve té punésimit, cka ka pérbéré prej dy periudhash elektorale thelbin e
premtimeve té saj. Megjithaté, ¢éshtja e punésimit nuk ka buruar thjesht dhe vetém si kompensimi
né natyré né kémbim té votés, por si njé nevojé pragmatiste né kushtet kur papunésia éshté
evidentuar té jeté ¢céshtja primare qé shgetéson shqiptarét, vecanérisht té rinjté. Kéta té fundit kané
gené njé forcé e madhe mbéshtetése e LSI-sé né fushatén elektorale té vitit 2013. Madje, kjo njohje
e nevojave té elektoratit ka gené edhe njé shtysé pér LSI-né gé té pérdoré mundésité pér
pérmbushjen e tyre, qé realizohen (natyrisht) népérmjet pjesémarrjes né geverisje.

ME tej, analiza e sondazhit t€ zhvilluar nga kompania “Greenberg” evidenton se né rastin
e LSI-sé, partia éshté mé e parapélqyer sesa lideri i saj, ku 98% e votuesve potencialé mbéshtesin
partiné pérkundrejt 71% té tyre qé mbéshtesin Metén si lider. Po ashtu, 85% e votuesve té LSI-sé
jané né favor té Partisé pérkundrejt 82% né favor t& Metés'’. Duket garté se votuesit aktualé té
LSI-sé jané mé té priré té identifikojné partiné me Metén, ndérkohé gé votuesit potencialé e
gjykojné partiné pér nga aspekte té tjera, qé lidhen sa me programin, sa me anétarét e tjeré, duke
krijuar njé hendek mbi gjykimin pér liderin e saj. Konkretisht, 54% e votuesve potencialé dhe
48% e votuesve aktualé mendojné se politikat gé artikulon partia jané mé té réndésishme se lideri
i saj.

Referuar rezultateve elektorale dhe analizés sé raportit parti — lider, nése imazhin e epérsisé
sé liderit ndaj partisé do ta pérkthejmé né vota, Meta duket té keté njé raport konstant prej rreth
2000 votash mé shumé né raport me partité pér té cilén ka kandiduar (né vitin 2001 pér PS-né dhe
né vitin 2005 pér LSI-né).

116 Pjesé nga raporti i kompanisé sé marketimit politik “Greenberg”, paraqitur LSI-s€, mé 25 mars 2011.
17 K éto rezultate i pérkasin sondazhit t€ zhvilluar né mars 2011 nga kompania “Greenberg”.
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Grafiku 6: Raporti elektoral Meta-Parti
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Megjithaté, éshté fakt se, si kandidat i njé partie t¢ madhe Meta duket té keté mé shumé
vota sesa né vitin 2005, kur kandidoi pér LSI-né, ¢cka tregon mbizotérimin e partive té médha, pasi
gara elektorale éshté mé e forté mes partive t& médha prej té cilave pérfitojné kredite edhe
kandidatét. Megjithése LSI-ja éshté renditur parti e treté geverisése, numri i votave té saj né
krahasim me PS-né, né kushtet e njé kandidati té njéjté, &shté pérgjysmuar.

Megjithaté, péraférsia e votave mes LSI-sé dhe liderit té saj tregon identifikimin e liderit
me partiné. Duke patur parasysh gé té dhénat e votave né kéto grafiké lidhen me zonat elektorale,
ku kandidatét lider té partisé kandidojné, éshté e pritshme qé té keté njéfaré rritje té numrit té
votave edhe pér shkak té lidhjeve personale me zonat elektorale gé krijon kandidati.

Si lider partie llir Meta ka njé pushtet té padiskutueshém, ndérkohé gé né publik kjo
emetohet si njé autoritarizém né drejtimin e saj. Por strategjia gé LSI-ja ndjek né komunikimit
publik éshté ajo e unitetit partiak, ku vendimmarrjet pércillen né publik népérmjet Metés, duke u
shprehur si artikulim i LSI-sé. Mbase si pasojé e késaj, partia &shté thellésisht e identifikuar me
figurén e Metés, sikurse evidentohet edhe nga veté sondazhi i “Greenberg-ut”, qé ¢ konsideron
kété si element negativ. Sipas raportit, “drejtuesit e tjeré t&€ LSI-sé nuk jané shumé té njohur dhe
t€ p€lqyer né opinionin publik”. Peshén mé t€ madhe t€ pélqyeshmérisé e z&€ Monika Kryemadhi,
bashkéshortja e liderit, me 13%, ndérkohé gé pjesa tjetér varion midis 7 dhe 5%.

5.1.9 Televizioni dhe marka Meta

Pér nga tipologjia e komunikimit dhe drejtimit té partisé si dhe karakteristikat individuale,
Ilir Meta ka ndértuar njé imazh publik té ndryshém nga ai i lideréve té tjeré. Kjo éshté e garté né
ritmin dhe ecuriné elektorale e parlamentare té partisé gé ai drejton, me gjithé luhatjet e imazhit
gé ka pésuar ai veté, té cilat i ka menaxhuar me aftési e sukses.

Qékurse LSI-ja u prezantua né skenén politike, né njé kohé shumé té shkurtér ajo u rendit
si partia e treté né vend. Kjo i atribuohet jo vetém meritave té liderit té saj pér edhe lidhjeve gé ai
krijoi me medien, té cilén e pérdori mjeshtérisht pér publicitetin e tij dhe té partisé sé tij, ndértimi
1 imazhit t€ sé cilave ka ecur krah pér krah si pasoj€ e nevojé€s pér t’u identifikuar.
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Ményra se si ai pérdori medien pér té krijuar markén e tij né krye té partisé sé re éshté
shembullore. Prejardhja dhe eksperienca e tij politike ishin elemente té réndésishme gé do té
kontribuonin né marrédhénien gé ai krijoi me medien si lider i partisé sé re, ndérkohé gé géndrimi
i tij i pagéndrueshém politik ishte dhe njé taktiké pér té térhequr mbéshtetés e vullnetaré nga kampe
té ndryshme, si dhe pér té pérforcuar imazhin e tij brenda partisé.

Né ményrén sesi e udhéhogi partiné, Meta ndryshon nga liderét e tjeré. Ai shpérndau
pérgjegjési dhe decentralizoi ményrén se si funksiononte partia, ¢cka u duk edhe né unanimitetin
karakteristik e unik gé evidentohet vecanérisht né strukturat e larta té késaj partie.

Manierat e tij retorike, té ndryshme nga ato té lideréve té partive té tjera, tentonin té krijonin
imazhin e njé njeriu té geté e té kujdesshém gé dinte té pozicionohej me kujdes si lider partie dhe
si politikan dhe gé ligjéronte bazuar mbi argumente bindése. Nga ana tjetér, Meta diti té
shpérndante pérgjegjésité pér vendimmarrje né lidhje me manovra politike gé buronin prej partisé
sé tij. Késhtu, duket se né justifikimet pér shkaget e njé vendimmarrjeje té caktuar, Meta apelonte
mé shumé mbi aspektin emocional, duke pérdorur koncepte qé lidhen me pérgjegjésiné morale,
politike, ndershméring, transparencén etj., ndérkohé gé deklaratat mbéshtetése té anétaréve té
partisé sé tij mbéshteteshin mbi argumente bindése dhe fakte. Kjo krijoi idené e njé partie qé
funksiononte mbi baza harmonike dhe unanimiteti, ndérsa Meta ishte lideri i saj qé e evokonte kété
ményré komunikimi ndérpartiak qé emetohej edhe jashté partisé.

Si oportunist dhe pragmatist Meta ndérthuri karakteristikat e njé lideri gé dinte se cfaré
kérkonte dhe po késhtu, dinte se ¢faré publiku kérkonte. Kjo u duk jo vetém né c¢astin oportun, kur
ndodhi shképutja e grupit té udhéhequr prej tij nga Partia Socialiste, por edhe prej gasjes gé ai
ndérmori ndaj elektoratit, i cili e shpérbleu gé né fillim, duke e mbajtur né parlament dhe duke e
ngritur si forcén e treté politike né vend.

Né gjithé kété proces u ndihmua nga media, ndaj sé cilés ai ishte migésor, i hapur,
gjithmoné i pranishém dhe i gatshém, duke u béré njé figuré politike e pélgyeshme nga gazetarét,
té ciléve me dashamirési u krijonte hapésira pér deklarata e intervista. Ai ishte padyshim njé
‘celebrity’ mediatik, q€ ngjallte kureshtje n€ daljet e tij publike, aq mé tepér né ngjarje té
réndésishme politike.

Meta e pérdori medien, vecanérisht televizionin, pér té ndértuar markén e partisé sé tij si
njé alternativé tjetér socialiste, por edhe si njé parti vendimtare dhe e ndjeshme ndaj proceseve
zhvilluese té vendit, sikurse ishte argumenti i sajuar, mbi té cilin llir Meta justifikoi vendimmarrjen
e partisé sé tij pér futjen né koalicion pas-elektoral me Partiné Demokratike.

Aftésia e Metés pér té menaxhuar medien u evidentua mé garté né gastin kur ai u pérfol pér
aferén korruptive, né té cilén ishte pérfshiré sé bashku me njé prej ministrave té kabinetit té tij. Né
kété rast, prezantimet publike té LSI-sé béheshin nga pérfagésues té tjeré té saj, duke e 1éné liderin
e saj né€ hije, nén shpresén se “cudia mé e madhe zgjat tre dit&”.

Megjithése mediet shqiptare, pér shkak té marrédhénies sé politikés me to, i krijojné shumé
hapésiré prezantimeve politike, Meta e pérdori medien né njé ményré taktike dhe té ekuilibruar,
duke provuar efektin gé kjo e fundit mund té keté né krijimin e imazhit. Megjithaté, bumi elektoral
gé shogéroi LSI-né dhe partiné e drejtuar prej Ilir Metés u ndikua vetém pjesérisht prej medies; né
njé shkallé t& madhe lidhet me politikat pér thithjen e elektoratit té ndjekura nga partia. Késhtu,
partia né masén mé té madhe pérdorte si imazh publik né media kreun e saj, retorika e té cilit nuk
ishte rreth ¢éshtjeve té politikés apo ¢éshtjeve personale, por rreth ¢éshtjeve gé u interesojné
gytetaréve té cilat shprehen si njé artikulim i LSI-sé. Késhtu, LSI-ja dhe Meta u evidentuan si
subjekte gé merren me zgjidhjen e problemeve dhe gé u jané mirénjohés kontributeve té anétaréve
e vullnetaréve té vet. Pér kété arsye pragmatiste mbéshtetja e LSI-sé erdhi duke u rritur.
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Nga ana tjetér, ajo morri njé gasje shumé konsumiste, duke projektuar imazhin e vet dhe
té céshtjeve gé ajo promovonte né njé elektorat té ri, té cilét shikonin tek LSI-ja mundésiné pér té
plotésuar pritshmériné e tyre pér punésim dhe, rrjedhimisht, pér njé té ardhme té sigurt e mé té
miré. Ai i targetoi ata jo vetém me ményrat tradicionale té aplikuara deri mé sot, por LSI-ja ishte
ndér té parat parti gé i dhané vleré pérdorimit té medies sociale né targetimin e publikut té saj,
taktiké gé nisi té aplikohet gé prej vitit 2011 dhe u intensifikua né vitin 2013. Si njé risi né
komunikimin me medien ishte taktika gé Lévizja Rinore Socialiste aplikoi né rrjetet sociale pér té
lancuar programin e LSI pér fushatén elektorale té vitit 2013, e organizuar né formén e njé debati
me té rinj, ku edhe ndérveprimi online ishte i aplikueshém.

5.1.10 Bamir Topi — kryetar i Frymés sé Re Demokratike

Bamir Topi 1 hyri karrierés politike si anétar i PD-sé dhe mé pas si deputet i saj né vitin
1996. Ai ishte njé djalé i njé familjeje pronarésh nga Tirana, me karakter té qeté, i garté e i
artikuluar. Ai ka gené njé figuré e spikatur brenda Partisé Demokratike gé karakterizohej pér
maturiné, kthjelltésiné dhe ekuilibrin e tij. Né perceptimin e elektoratit ai vlerésohej si njé figuré
e urté dhe e dashur. Shtati, paraqitja e tij dhe géndrimet e ekuilibruara e afruan me publikun, por
filluan pak nga pak ta largonin nga partia.

Ai ka mbajtur poste té larta drejtuese né PD, si nénkryetar i saj, por edhe si drejtues i grupit
parlamentar demokrat. Karriera e tij politike ka kulmuar me zgjedhjen e tij President i Republikés
né vitin 2007. Né kété pozicion u krijuan edhe carjet e para me partiné e tij, gé vijuan me akuza té
ndérsjella mes Berishés, si kryetar partie dhe Kryeministér, dhe Topit, si demokrat dhe President.
Me pérfundimin e mandatit té tij presidencial, Topi iu bashkua njé force té re politike gé ishte
krijuar gjaté kohés gé ai ishte ende president, né pérbérje té sé cilés ishin disa eksponenté té
réndésishém té PD-sé&, njeréz me ide liberale dhe mendjehapur, si Gazmend Oketa, Aleksandér
Biberaj etj. Bamir Topi u shpall kryetar i Frymés sé Re Demokratike. Themelimi i késaj partie u
prezantua nga kreu 1 saj si nj€ vleré q€ do t’1 japé “fund eksperimenteve té tranzicionit dhe do té
béjé kalimin e madh nga njé shoqéri ish—komuniste né njé shoqéri té liré, moderne dhe
evropiane”!!®, Sipas tij, thelbi identifikues i Frymés sé Re Demokratike éshté pikérisht pozitiviteti,
ndérsa politika e saj do té bazohet né vlera morale, vizionin pér shtetin dhe né njé raport transparent
me qytetarét, “kurse partité e vjetra jo vetém qgé nuk e kané respektin minimal ndaj votés qytetare,
por edhe krijuan njé politiké virtuale dhe po e trajtojné vendin si mall pa zot, né doré té
aventurieréve t€ Ballkanit dhe né cenim t€ interesave kombétare™.

Si pasojé e mungesés sé eksperiencés politike dhe njé ideje té garté politike shumé shpejt
brenda strukturave té saj filluan pércarjet dhe krisjet e para gé u shogéruan me largime. Kjo ¢oi né
mungesé uniteti dhe kohezioni partiak, cka u duk edhe né rezultatin elektoral gé ajo pati né
zgjedhje, ku géndroi jashté parlamentit. Madje edhe ményra se si ata zhvilluan fushatén elektorale
pér garén e paré elektorale pér zgjedhjet parlamentare té vitit 2013, ishte njé parashikues i
rezultatit; njé fushaté e plogésht, e pastrukturuar, dhe e pérgendruar né dy gytetet e médha, Tirané
e Durrés. Megjithaté, koha e shkurtér né pérgatitjen e fushatés dhe ndoshta mungesa e fondeve apo
e vizionit pér té ndértuar njé fushaté mé agresive né publik, por edhe né media, i mbajti ata larg
parlamentit. As figura babaxhane e dashamirése e liderit t€ saj apo ‘celebriteti’ i tij nuk e ndihmuan
partiné té pérfagésohet né Kuvend. Kjo pritje e vakét dukej edhe nga mbéshtetja qé pati partia si
né anétarési, ashtu edhe né elektorat. Edhe nga sondazhi i zhvilluar pér géllime té kétij punimi

118 pjesé nga fjalimi i Bamir Topit né konferencén organizuar pér prezantimin e stafit politik té partisé FRD, marre
nga www.frd.al
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shumé njeréz, megjithése kishin imazh pozitiv pér Topin, kishin shumé pak informacion pér
partiné gé ai drejtonte.

Nése pélgyeshméria pérkthehet né vota, né rastin e Bamir Topit dhe partisé sé tij do té
ishim né gjendje ta provonim kété pér vitet 2001 dhe 2005, kur ai kandidonte nén siglén e Partisé
Demokratike. Késhtu, si kandidat i Partisé Demokratike votat gé Topi ka marré duket té jeté mé
shumé né raport me até té partisé (shiko grafikun 7). Né grafik duket se gjaté vitit 2001 kandidati
dhe partia jané vlerésuar né nivele té barabarta, cka mund té shpjegohet me géndrimin gé elektorati
po mbante ndaj PD-sé si organizaté politike, né kushtet e krizés social-ekonomike té kaluar. Né
2005 Ky raport rritet dhe kandidati evidentohet mbi partiné ku Topi éshté pozicionuar me 3000
vota mé shumé sesa partia pér té cilén ai kandidon.

Grafiku 7: Raporti elektoral Topi-PD
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Duke mbajtur postet si nénkryetar dhe kryetar i grupit parlamentar, imazhi i Topit ngrihet
madje edhe pérkundrejt liderit té partisé. Referuar votave té vitit 2005 duket njé diferencé prej
rreth 2300 votash e Topit pérkundrejt Berishés, respektivisht 9765 pérkundrejt 7419 (shiko
grafikun 8), dhe po késhtu edhe koalicioni partiak gé mbéshtet kandidaturén e Topit (6724
pérkundrejt 4805 gé mori PD-ja né zonén ku kandidoi Berisha). Kjo gjé evidenton njé rénie té
mbéshtetjes sé Berishés nga elektorati, duke béré nén zé edhe thirrjen pér ndryshim né lidershipin
e PD-sé&, ku njé prej kandidatéve potencialé ka gené edhe Bamir Topi. Né vitin 2005 Berisha pati
njé rénie té konsiderueshme té votave, pér rreth 1000, edhe pse kandidonte né té njéjtén zoné
elektorale gé prej kohésh dominohej nga e djathta, né Kavajé. Ndérsa Topi né vitin 2005 pati njé
rritje shumé té larté té elektoratit qé votoi pér té né krahasim me vitin 2001, me rreth 3000 vota,
dhe po késhtu njé rritje té elektoratit gé votoi pér PD-né, ndérkohé gé pati njé rénie té elektoratit
gé votoi pér Sali Berishén (shiko grafikun 8).
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Grafiku 8: Raporti elektoral Topi - Berisha - PD
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Né marrédhénie me medien Topi dhe Partia gé ai drejton duket té kené gené pak té
pranishme, ndérkohé qé pérballja e tyre elektorale e paré ishte né zgjedhjet e gershorit té vitit 2013.
Si element i polarizimit té theksuar té medieve dhe identifikimit té tyre ideologjik, sipas njé
monitorimi té medies té kryer pér efekt té kétij studimi, televizionet e orientuara politikisht djathtas
nuk prezantuan asnjé ngjarje elektorale té késaj partie té re, qé u pozicionua larg PD-sé, pérfshiré
kétu edhe televizionin publik. Né kété té fundit, kjo parti u prezantua né njé program elektoral
dedikuar té gjitha partive né zgjedhje me géllim shpalosjen e programit té tyre elektoral.

5.1.11 Demografia e markave politike

Po té shikojmé c¢éshtjen e identifikimit politik né realitetin shqiptar, vérejmé se, qé herét
kur u themeluan, PS-ja e PD-ja, si partité kryesore, kané pércaktuar elektoratin e tyre dhe mbi kété
bazé kané pérgendruar fushatat e tyre elektorale. Partia Socialiste, duke gené se ka patur vijimési
prej Partisé sé Punés, me gjithé ndryshimet strukturore e identitare qé ajo béri, né ményré
automatike vijoi té mbante njé elektorat nostalgjikésh gé lidheshin me kujtimet e sistemit té vjetér
dhe gé sot i pérkasin moshés 60 vjec e sipér. Por éshté e réndésishme té theksohet se situatat
politiko-ekonomike e sociale gé kané shogéruar vendin kané ndryshuar paksa balancat
demografike té elektoratit.

Duke paré imtésisht historiné e zhvillimit dhe ndértimit té elektoratit té PD-s&, ajo u krijua
si nevojé e sistemit té ri dhe pluri-partitizmit (pluralizmit politik) dhe u bé mbéshtetése e
menjéhershme e té gjithé atyre gé nuk identifikoheshin me sistemin e vjetér né ideologji, apo gé
kishin vuajtur pasojat negative té tij. Si rrjedhim, PD-ja u pérkrah nga shtresat mé té denigruara té
sistemit komunist, té persekutuar e té dénuar, studenté e disidenté, disa syresh pinjollé familjesh
té médha. Dhe po késhtu, edhe né pérbérje té saj kishte kryesisht njeréz gé vinin prej kétyre
shtresave. Nga ana tjetér, fushata pajtuese dhe gjithépérfshirése, nén sloganin “Té gjithé
bashkévuajtés dhe bashkéfajtoré”, q€ langoi PD-ja ishte e frytshme. Ndérkohé gé mbéshtetja e
shtresave té pérvuajtura té sistemit komunist ishte e garantuar, ky slogan dukej mé shumé si njé
amnisti politike e shtresave té privilegjuara té sistemit komunist, né njé pérpjekje pér té pérfituar
mbéshtetjen e tyre, ¢cka do té lékundte elektoratin e PS-sé. Kjo politiké gjithépérfshirése i
garantonte PD-sé pérkrahjen e brezit té ri, klasés sé ish-té pérndjekurve dhe dénuarve politiké, si
dhe té eksponentéve té pakénaqur té geverisjes komuniste. Késhtu, marka Berisha plotésoi nevojat
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e shumé njerézve né até kohé, ndérkohé gé Partia Socialiste vijoi té kishte mbéshtetjen e té
privilegjuarve té sistemit, por edhe té té moshuarve, té cilét shikonin tek lideri i saj, Fatos Nanoja,
imazhin e ri té partisé, edhe pse nuk e konceptonin até si t& ndryshém nga partia mémé. Né thelb
té dyja partité e médha u identifikuan politikisht me grupe gjeodemografike té pércaktuara gartazi,
gé né njé masé té konsiderueshme reflektohet edhe né anétarésiné e tyre. Prandaj, pér té studiuar
shpérndarjen e elektoratit té partive politike duhet té gjykohet jo vetém nga votat e fituara né zonat
elektorale, por edhe nga pérbérja e anétarésisé sé partive.

Né aspektin gjeodemografik, né fillimet e veta PD-ja pati njé mbéshtetje né qytetet e
médha, ndérsa mbéshtetésit e PS-sé ishin pérgendruar né zonat rurale dhe né qytetet periferike apo
rrethina ku komunitetet ishin mé té mbyllura dhe mungonte debati publik. N& ményré shumé
interesante kjo lidhet edhe me pérfagésimin e anétaréve té partive politike. Né njé studim té kryer
nga politologu Afrim Krasnigi me anétarét e partive politike té deleguar né Kongres rezultoi se
ndér delegatét e PD-sé Veriu éshté mbizotérues. Mé konkretisht, 31% e anétaréve té PD-sé né
Kuvend kané lindur né Veri, 30% né Shqipériné e mesme dhe 25% e té pyeturve kané lindur né
Jug. Kjo e dhéné interesante tregon edhe trendin elektoral t€ PD-sé gjaté gjithé historisé sé saj
politike, ku pérparésiné mé té madhe e ka pasur né zonén veriore dhe t€ mesme dhe mé pak né jug,
i cili éshté bastion i Partisé Socialiste. Megjithése, kur flasim pér bastione nuk kemi parasysh
mbizotérimin absolut té njé partie pérkundrejt njé tjetre né njé zoné gjeografike, por mbizotérimin
nominal né até zoné. Duke vijuar mé tej me analizén gjeografike, shumica e anétaréve té PD-sé
jeton né qytet, gj€ qé€ vérteton tezén e shumé studiuesve, sipas té ciléve “qytetet e médha kané gené
késhtjellat e PD-sé, ndérkohé gé qytetet e vogla dhe pjesa mé e madhe e fshatit mbéshteste PS-
né”!1%, Kjo gjé éshté vértetuar gé me zgjedhjet e para pluraliste t&¢ 31 marsit 1991, né té cilat PD-
ja kishte epérsiné né qytetet e médha, e vecanérisht né Tirané, por nuk kishte mbéshtetjen e
fshatarésisé, gé né até kohé pérbénte 60 pér qind té popullsisé. Ky fakt, sé bashku me ndértimin e
ligjit elektoral mazhoritar, sipas stilit francez, béri gé humbja e PD-sé né zgjedhjet e 31 marsit té
ishte e madhe (Krasnigi 2009). PS-ja ka paré gjithmoné tek fshatarésia njé forcé mbéshtetése dhe
njé pjesé té konsiderueshme té elektoratit té saj, aq sa Artan Fuga shkruan se faza e ndryshimit té
mendimit politik né PPSH, para Kongresit t€¢ 10, ngadalésohej sepse; “drejtuesit e partisé
shpresonin akoma né mbéshtetjen e njé elektorati té gjeré, vecanérisht té fshatarésisé, dhe nuk
déshironin ta zhgénjenin até duke braktisur menjéheré trashégiminé ideologjike té sé kaluarés!?®”,
Po njésoj, sikurse flasim pér identifikimin gjeografik mbi kritere partiake, studimi i Krasniqit
tregoi se origjina e pjesés mé té madhe té anétaréve té anketuar té Partisé Socialiste jané me
origjiné nga jugu, aty ku éshté pérgendruar elektorati i saj. Ndérkaq, duke gené se fshatarésia né
Shqipéri ka popullsiné mé té madhe, pikérisht kétu jané pérgendruar dhe pérpjekjet e LSI-sé pér
té mbledhur elektorat (Krasniqi, 2009). Megjithaté objektivi i tyre duket gati i pamundur, pér shkak
se koha ka treguar se fshatarésia nuk i paraprin ndryshimeve né Shqipéri, cka ka béré gé elektorati
i LSI-sé, sikurse edhe delegatét, té keté pérfagésim mé té vogél né Veri té Shqipérisé dhe avantazh
té lehté té Shqipérisé sé€ Mesme mbi Jugun, té gytetit mbi fshatin.

Identifikimi partiak i zonave gjeografike vijon té géndrojé i njéjté, duke evidentuar
thellimin e ndarjeve veri-jug, cka mund té shikohet fare miré me avantazhin e lehté gé ka veriu né
krahasim me Shqipériné e mesme dhe t€ jugut. Si njé element 1 tradités, interesant pér t’u
pérmendur éshté fakti se 87 pér gind e té pyeturve nga delegatét e PD-sé banojné né qytet, ndérkohé
gé 12 pér gind né fshat dhe 1 pér gind nuk i jané pérgjigjur késaj pyetjeje. Nga ana tjetér paraqgitet
interesante e dhéna e vendbanimit té anétarésisé sé intervistuar té Partisé Socialiste, ku vihet re njé

119 Fevziu, Blendi, 1993 Piedestale pa Statuja, Albinform, Tirané. fq. 281.
120 Artan Fuga, 2003, Majtas jo Djathtas, Shtépia botuese Ora, Tirané, fg. 101.
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pérgindje e madhe e atyre gé jetojné né fshat (32% pérkundrejt 12% té anétaréve té PD-sé qé
jetojné né fshat).

Me aspektin gjeografik lidhet edhe elementi fetar gé reflektohet né identifikimin partiak té
elektoratit. Sondazhi i zhvilluar nga Krasnigi (2009) tregoi se 68 pér gind e delegatéve té pyetur
té PD-sé jané myslimané, 14 pér qgind katoliké, ndérsa ortodoksét 11 pér qind. Kétu vihet re
avantazhi i lehté i katolikéve mbi ortodoksét, gjé gé lidhet edhe me prejardhjen krahinore té
delegatéve, 31 pér gind e té ciléve rezultuan nga veriu, i cili éshté i lidhur me besimin fetar katolik,
ndérsa besimi fetar ortodoks éshté mé shumé i pérhapur né jug té Shqipérisé, ku éshté shtriré
mbizotérimi i socialistéve.

Késhtu ndarja gjeografike dhe identifikimi partiak né ményré té térthorté mund té tregojné
edhe tendencén e pérkatésisé fetare ndaj identifikimit partiak. Sidogofté, besimi fetar mysliman
pérbén besimin fetar té€ shumicés sé delegatéve té partive politike, sikurse evidenton edhe realiteti
shqiptar. Pérkatésia fetare e PS-sé reflektohet edhe tek LSI-ja, ¢cka tregon origjinén ideologjike té
anétaréve té késaj partie gé ka rrjedhur prej PS-sg, por gé reflektohet edhe né elektorat. Eshté
interesant fakti se tek LSI-ja 18 pér qind e té anketuarve jané pérgjigjur se i pérkasin besimit tjetér,
nénkuptuar ‘besimit bektashian’, qé rezulton té jeté besimi fetar kryesor i krahinés sé Skraparit, e
cila éshté dhe origjina e kryetarit té LSI-sé. Gjithashtu tek té dyja partité, si tek PS-ja dhe tek LSI-
ja vihet re avantazhi i besimit fetar ortodoks mbi besimin fetar katolik (Krasnigi 2009).

Lévizjet gjeodemokrafike kané ristrukturuar paksa pérkatésiné partiake té zonave.
Zhvillimi i pabarabarté mes zonave gjeografike, ku qytetet e médha konsiderohen té kené mé
shumé zhvillim, po késhtu gyteti nga fshati apo jugu nga veriu i vendit, kané sjellé njé rrjedhje té
gytetaréve nga zonat rurale drejt atyre urbane, nga qytetet e vogla drejt qyteteve té médha, nga
jugu e veriu drejt gendrés, nga veriu drejt jugut. Ky kaos gjeodemografik u reflektua edhe né
identifikimin partiak né zona, duke krijuar késhtu bastione politike.

Zona e Jugut dhe Shqipérisé sé Mesme é&shté mé e zhvilluar sa né aspektin ekonomik dhe
até social né krahasim me Shqipériné e veriut, prapambetja e sé cilés lidhet edhe me ekzistencén
dhe mbajtjen me fanatizém té kodeve dhe kanuneve arkaike, si p.sh. Kanuni. Megjithaté, Tirana,
si gyteti ku éshté pérgendruar gjithé biznesi dhe gé ka zhvillim té madh, ka pritur njé fluks té larté
migrimi. Késhtu, shtresat mé té kualifikuara népér rrethe, si pasojé e pamundésive pér punésim,
kané braktisur vendet e tyre drejt Tiranés dhe po késhtu, edhe mundésité e zhvillimit kané gené
mé té médha né Jug se sa né Veri. Kjo ka béré gé prej migrimit, né veri té kené mbetur shtresa té
varfra, té pashkolluara, té cilat identifikohen me Partiné Demokratike, ndérkohé gé jugu mé i
emancipuar té identifikohet me Partiné Socialiste. Lidhja e edukimit me identifikimin partiak éshté
provuar edhe nga sondime gé jané kryer nga organizata té ndryshme kérkimore, sipas té cilave
niveli 1 arsimit té votuesve té PS-sé evidentohet dukshém té jeté mé i larté dhe té& kené mbaruar
studimet e larta ose pas-universitare'?’né krahasim me nivelin arsimor té elektoratit gé pérkrah
Partiné Demokratike.

Por identifikimi partiak mund té shpjegohet edhe nga njé faktor tjetér, qé lidhet me partiné
dhe ideologjiné e saj. Duke gené se partité politike né Shqipéri nuk shprehin filozofiné politike té
cilés i pérkasin, ka krijuar njéfaré kaosi mes elektoratit, ku politikat sociale gjejné vend né
programet e Partisé Demokratike dhe anasjelltas. Nga ana tjetér, edhe partité politike, heré pér hir
té inkompetencés, heré pér hir té pamundésisé apo ndonjéheré prej revanshit gé marrin, jo
gjithmoné kané patur mundeési té mbéshtesin dhe adresojné ¢éshtje té elektoratit qé i mbéshtet, si¢
jané p.sh. céshtjet e té pérndjekurve apo pronaréve té pérfagésuara nga PD-ja dhe aleatét e saj té
djathté. Kjo ka béré qé té keté njé shkrirje té elektoratit.

121 AL PSA, 2005.
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Nga ana tjetér, imazhi i fugishém i lideréve té partive ka pérbéré njé faktor té réndésishém
té térhegjes sé elektoratit. Késhtu, né treguesin moshor PS-ja, gékurse drejtimi i saj éshté marré
prej Edi Ramés, ka patur njé mbéshtetje té konsiderueshme nga grupmosha 18 — 45 vjeg, gé mé
paré votonte pér PD-né. Kéta té rinj pérgafuan spontanitetin, ekstravagancén dhe stilin e liré té
markés “Rama”, e cila simbolizonte njé vizion largpamés, sikurse ishin dhe ngjyrat me t€ cilat ai
kishte transformuar gytetin e Tiranés. E pércjellé jo vetém né veshjen e tij, por edhe né ngjyrat qé
u dha fasadave té pallateve té qytetit té Tiranés, marka “Rama” reflektonte tek njerézit ndryshimin
dhe dritat gé ata duhet té fusnin né jetét e tyre, cka apelonte mé shumé tek moshat e reja. Si
rrjedhojé, Partia Socialiste e udhéhequr nga Rama filloi té kishte mbéshtetje jo vetém né moshat e
reja, qé afroheshin drejt partisé prej imazhit té liderit té saj, por edhe né moshat madhore gé ndienin
lidhje nostalgjike me Partiné Socialiste dhe gé nuk mund kurrsesi té identifikoheshin jashté saj.

Megjithaté, duhet pranuar se kategoria e moshés 18 — 30 vje¢ pérbéhet nga njeréz té cilét i
kushtojné pak vémendje politikés dhe vlerésojné kandidatét té ndikuar mé shumé nga pérmbajtja
e medies, vecanérisht TV-sé (pasi lexueshméria e gazetave né kété grupmosheé éshté shumé e ulét),
i cili influencon votuesit bazuar mbi imazhin e kandidatit, personalitetin dhe karakteristikat e
jashtme.

Megjithése Rama si lider politik ka pasur njé mbéshtetje kryesisht nga elektorati i ri,
zgjedhjet lokale té vitit 2011 e vendosén até pérballé njé kandidati me karakteristika té
admirueshme né publik, Lulzim Bashén. Megjithése i konsumuar né bashkiné e Tiranés dhe me
sulme té paméshirshme nga partia kundérshtare pér performancén e tij né kété institucion, PS-ja
nuk pati asnjé zgjedhje mé té miré pér té vendosur pérballé kandidatit demokrat, njé djalé i ri me
stil, elokuent, i shkolluar jashté dhe i sprovuar né politiké. Kandidaturat gé PS-ja propozoi
pérfunduan sérish te Rama, si kandidati apo konkurruesi me probabilitet mé té larté fitoreje
pérballé Bashés. Me gjithé rezultatin e ngushté dhe problemet gé u konstatuan né zgjedhjet e 2011,
Basha dukej té kishte pélgyeshméri mé té larté tek segmente elektorati gqé pérbénin njé forcé té
madhe votuese, si¢ ishin té rinjté e moshés 18 — 29 vjec dhe graté e reja, sikurse shprehet edhe nga
té dhénat e sondazhit t€ kryer nga “Greenberg-u”. Megjithése ka nj€ difuzion mes grupeve moshore
gé pérkrahin partité politike, mund té thuhet se grupmosha gé vijon té keté lidhje me PD-né éshté
mosha e mesme, gé ka gené protagonist né ndryshimet social-politike gé pasuan rrézimin e
pushteteve.

Duke folur pér LSI-né, qé éshté njé parti e re e shképutur nga gjiri i Partisé Socialiste, mund
té thuhet se ajo ka kontribuar né rrjedhjen dhe pércarjen e elektoratit socialist, duke pérfituar prej
késaj. Nga ana tjetér, me kapércimet e saj né koalicione jo té natyrshme, ajo ka ngritur njé model
tjetér elektorati, g& mé shumé sesa i identifikueshém né aspektin gjeodemografik lidhet thjesht dhe
vetém me interesa pragmatisté. Késhtu, sipas studimeve té béra nga veté LSI-ja, votuesit potencialé
jané njeréz nén moshén 45 vjec, shumica me arsim té mesém dhe té ardhura mesatare. Pra, shtresa
qé ka njé potencial té votojé pér LSI-né éshté kryesisht e re né moshé, periferike, shtresé gé punon
e aspiron pér njé jeté mé té miré, kryesisht njeréz gé punojné né shérbime bazike dhe me profesione
teknike.

Por, sikurse u duk edhe né zgjedhjet e fundit parlamentare, ato té vitit 2013, baza e votuesve
té LSI-sé, ndaj té ciléve LSI-ja po adreson politika, jané té rinjté mes moshés 18 dhe 24 vjec. Kjo
konvergon suksesshém edhe me politikén bazé té LSI-sé pér krijimin e vendeve té reja té punés,
gé duket se géndron edhe né perceptimin e njerézve. Nga sondazhi i kryer pér efekt té kétij studimi,
kur njerézit jané pyetur se cila prej partive ka politikén mé té miré pér njé set ¢éshtjesh programore,
Lévizja Socialiste pér Integrim u identifikua si partia me politikat mé té mira pér punésimin. Kjo
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ka ndodhur né masé té madhe edhe pér ata té intervistuar gé gjaté intervistimit mund té jené dukur
lehtésisht té identifikueshém politikisht me njé parti tjetér.

Ndérsa FRD-ja éshté njé parti gé ka njé elektorat té gendérzuar né qytetet e médha, qé
pérgjithésisht i pérket grupeve intelektuale e atyre me arsim té mesém dhe moshés mbi 40 vjec.
Megjithése si parti e re nuk ka asnjé studim pér elektoratin e saj, nga sondazhi i zhvilluar pér efekte
té kétij studimi rezulton se ata qé kané pélqyeshméri pér Frymén e Re Demokratike apo pér liderin
e saj i pérkasin moshés mbi 65 vje¢ dhe nén 35 vje¢ dhe jané pérgjithésisht me arsim té mesém.
Lindja e késaj partie fillimisht u mendua se do té pérbénte njé kércénim pér PD-né, e cila do té
kalonte né té njéjtin proces gé PS-ja kaloi me shképutjen e LSI-sé, ¢cka shkaktoi rrjedhje elektorati.
Megjithaté FRD-ja ka béré 1évizje mé té plogéshta pér sa i pérket shtrirjes sé saj gjeografike apo
marketingut politik té saj. Nga ana tjetér edhe problemet e ndryshme gé ndodhén brenda partisé
krijuan njéfaré pagartésie, pasigurie e mosbesimi tek elektorati.

Duke béré njé pérmbledhje té votés sé elektoratit gé pérkthehet né vende né parlament,
tabela 4 (a) prezanton té dhéna té pérfagésimit parlamentar (vendeve) té partive politike t& marra
né studim.

Tabela 4 (a): Mandatet parlamentare té subjekteve politike té marra né studim

1991 1992 1996 1997 2001 2005 2009 2013
PD 75 92 122 24 32 56 66 41
PS 169 38 10 101 73 42 65 65
LSI 5 4 18
FRD 0

Pér sa i pérket pérfagésimit elektoral, prezantimi i detajuar éshté béré né kapitullim
paraardhés, ndérsa tabela 4 (b) mé poshté prezanton njé pérmbledhje totale té tyre pér partité
politike té marra né studim.

Tabela 4 (b): Pérfagésimi elektoral i subjekteve politike té marra né studim (né %)

1991 1992 1996 1997 2001 2005 2009 2013122

Pjesémarija 98,2% 90,35% 65,15% 43 % 54,95%, | 49,23% | 50,77% | 53,47%
ne votim

PD 30 % 62,10% | 55,54% 15,48% | 36,80% | 56 % 46,92% | 39,46%
PS 67,60% | 25,73% | 20.37% |6516% |4151% |42% 45,34% | 57,63%
LSl 8,40% 4,85 %

FRD 1,70%

5.1.12 Céshtjet programore

122 Ng tabelé éshté pérgindja e votave té marra né koalicion dhe jo si parti mé vete. Ndérkag Aleanca pér punésim,
mirégenie, integrim mori 39,46% té votave, prej té cilave 30,63% ishin vota pér Partiné Demokratike, ndérsa Aleanca
pér Shqipériné Evropiane mori 56,73%, prej té cilave 41,36% i pérkasin PS-sé dhe 10,46% i pérkasin LSI-sé.
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Prezantimi i programeve elektorale nga ana e partive éshté njé element i réndésishém i
trekéndéshit politik gé lidhet me modelin racional té sjelljes sé elektoratit. Vendimmarrja racionale
parashikon g€ votuesi (si intelektual ose si ‘Homo economicus’ apo ‘omniscient calculator’,
“pérllogarité€s mendjendritur”, (Lupia, McCubbins, Popkins, 2000)), duhet t€ marré informacion
pér ¢cdo element pérbérés politik me géllim gé mé pas té keté mundési gjithépérfshirése pér té
vlerésuar dhe marré vendim. Késhtu, né procesin elektoral, béhet i réndésishém perceptimi dhe
vlerésimi i ¢céshtjeve programore, njohja me té cilat kérkon mé shumé pérfshirje politike nga ana
e elektoratit. Lindja e alternativave té reja politike dhe, rrjedhimisht, edhe e besimeve dhe vlerave
té reja, krijuan njé mjedis mé demokratik dhe mé shumé hapésiré lirie dhe zgjedhjeje pér
elektoratin.

Megjithaté, éshté shumé e véshtiré té thuhet se elektorati shgiptar né zgjedhjet e dekadés
sé paré post-komuniste ka votuar alternativén mé té miré bazuar mbi gjykimin racional té
komponentéve té produktit politik. Pér mé tepér, véshtiré té pranohet se partité jané prezantuar
pérpara elektoratit me njé program té garté, objektiva té arritshme dhe premtime shpresédhénése.
Ofertat programore té Partisé Demokratike ishin liberale, si ekonomia e liré e tregut, integrimi
evropian, l8vizja e liré e njerézve, shteti i sé drejtés, reforma sociale, etj., ishin evazive dhe té
pastrukturuara. Megjithaté, kjo dukej té kishte pak réndési pér popullin shqiptar, i cili ishte i etur
pér liri dhe u turr drejt dyerve té Evropés pér té ushtruar kété té drejté né té gjithé dimensionin e
vet. Nga ana tjetér, edhe Partia e Punés e reformuar dhe nén njé identitet té ri, e pamésuar pér té
pasur pérballé saj né garé politike alternativa té kundérta (né ideologji dhe filozofi) dhe, si
rrjedhim, né pamundési pér té parashtruar ndonjé program politik, doli pérballé shqiptaréve, duke
pérdorur njé retoriké té ashpér, duke sulmuar demokratét dhe duke paralajméruar rrezikun gé vendi
do té kishte prej tyre. Né kété linjé vijoi sjellja e elektoratit né té gjitha zgjedhjet e zhvilluara gjaté
10-vjecarit té paré post-komunist, ku vota éshté hedhur si voté proteste dhe kundérshtimi ndaj
antikomunizmit, e shprehur mé haptazi vecanérisht né periudha té ngarkesave té médha social-
politike e ekonomike né vend. Madje, ajo nuk ishte as njé voté reflektuese apo llogaridhénése pér
premtimet e béra e té pambajtura dhe fitimet e pérfituara prej geverisjes, ¢ka tregon papjekuring,
spontanitetin dhe oportunizmin e elektoratit.

Megjithaté, pérvec partive té médha gjithépérfshirése u krijuan edhe parti mé té vogla, té
cilat vendosén né themel té misionit té tyre ¢éshtje politike pér kategori té caktuara té publikut.
Kéto parti, qé konsiderohen nga publiku si mé prané interesave té tyre, duke u pérballur me ¢éshtje
té ndryshme publike, si p.sh. ¢éshtje té pronésisé, jané té besueshme dhe mbéshtetése né lidhje me
njé apo disa ¢éshtje specifike. Ato, edhe pse ndonjéheré mund té jené afatshkurtra, konsiderohen
té géndrueshme dhe né praktikén shqiptare ka disa parti té tilla, si Partia Republikane, Partia
Bashkimi pér té Drejtat e Njeriut, Partia Drejtési dhe Unitet etj. Kéto parti kishin edhe target-
té ekzistencés sé tyre.

Deri né vitin 2001 pérballja politike mes partive ishte dramatike dhe synonte té thellonte
antagonizmin mes tyre pa prezantuar ndonjé program té miréfillté. Vetém pas viteve 2000 mund
té béhet njé analizé e sjelljes sé elektoratit, duke vlerésuar edhe céshtjet programore qé ato
prezantojné pér elektoratin.

Zgjedhjet e vitit 2005 shénojné njé kthesé jo vetém né ményrén se si zhvillohen fushatat
politike, por edhe né ményrén se si partité prezantohen né elektorat. Megjithése ende vijon té mos
keté njé orientim té garté ideologjiko-filozofik, partité politike fillojné té shpalosin programe té
garta dhe nisma politike né shérbim té tyre, si¢ ishte p.sh. krijimi i Komitetit té& Orientimit té
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Politikave (KOP) prané Partisé Demokratike, né té cilin u pérfshiné teknokraté qé do té
kontribuonin né realizimin e premtimeve té béra. Kjo ményré e re e té bérit fushaté u shpérfaq sé
jashtmi jo vetém me taktikat e shumta té pérdorura por edhe me sloganin domethénés gé
reflektonte angazhimin e ri t€ demokratéve pérballé popullit shqiptar, pasi ishte “Koha pér
ndryshim”. Pér té realizuar kété ndryshim u pérgatit njé program i qarté né reformén ekonomike,
investimet publike, luftén kundér korrupsionit, integrimin Euro-Atlantik, punésimin etj. Né
kampin tjetér, socialistét garuan, duke treguar imazhet e tmerrshme té vitit 1997, gé i asocionin
me demokratét.

Megjithaté, mund té thuhet se fitorja e demokratéve nuk lidhet mé shumé me programin e
partisé demokratike dhe nismat politike gé ata ndérmorén apo fushatén e shkélqyer qé ata béné,
sesa me paaftésiné e socialistéve dhe abuzimin gé ata i béné (super)pushtetit gendror e lokal gé
patén. Nga ana tjetér, né zgjedhjet e vitit 2005, PS pati pérballé né garén elektorale veten e vet,
njeréz gé njé vit mé paré ishin shképutur nga pérbérja e saj dhe iu bashkuan Lévizjes Socialiste
pér Integrim. Kjo e fundit hyri né zgjedhje me njé program gjithépérfshirés gé synonte rikthimin
e Shqipérisé né rrugén e reformave té shpejta, gé mundésonin daljen e shpejté nga kriza ekonomike
e shogeérore, liberalizimin e tregut, luftén kundér korrupsionit e krimit té organizuar etj.

Kjo fushaté tregoi se pérpjekja e partive pér té influencuar prioritetet publike, gé lidhen me
céshtjet mé té réndésishme me té cilat pérballet vendi, éshté njé betejé kritike gjaté fushatave
elektorale. Vetém ¢éshtje té réndésishme mund té ndikojné realisht votimin dhe partité nuk
mbledhin kredite pér céshtje té cilat ato nuk kané fuqi t’i zgjidhin. Gjithashtu, pérgendrimi i
vémendjes sé publikut né ¢éshtje té caktuara béhet njé proces vendimtar pér sjelljen politike té
qytetaréve, duke térhequr votén e tyre, sikurse ka argumentuar dhe Campbell-i (1996).

Né kéto kushte partité filluan té vendosin né themel té komunikimit té tyre me publikun
programet politike. Késhtu, zgjedhjet e vitit 2009 nuk ishin vetém njé bilanc pér realizimet e
premtimeve té fushatés sé vitit 2009, por njé shesh-platformé pér premtime té reja. Kjo tregohet
né€ sloganin qé shoqéroi kéto fushata, nga “Koha pér ndryshim”, né€ vitin 2005, né€ “Shqipéria po
ndryshon”, né vitin 2009. Nén kété logjiké vijuese, PD-ja shpalosi linjén programore, duke
numéruar mbajtjen e premtimeve pér integrimin Euro-Atlantik e investimet publike dhe duke
vijuar me prezantimin e ¢éshtjeve té reja, té tilla si: hegja e sistemit té vizave me BE-né, hapja e
negociatave pér anétarésim, punésimi, rritja e rrogave, infrastruktura, arsimi, shéndetésia etj.

Nga ana tjetér socialistét né programin e tyre prezantuan vizionin e tyre evropian né té
gjithé sektorét. “Ne jemi té vetédijshém qé duhet ta ndértojmé Evropén kétu, né shtépité tona.
Duhet ta ndértojmé Evropén né shkollat e fémijéve tané. Duhet ta ndértojmé Evropén né spitalet
dhe né ambulancat tona. Duhet ta ndértojmé Evropén né vendet e punés té té gjithé shqiptaréve té
ndershém gé duan té jetojné me puné té ndershme. Ne jemi té vetédijshém se Evropén do ta
ndértojmeé kétu sé bashku” — deklaroi kryetari i PSSH-sé, Edi Rama, né njé takim né Vloré.

Nga ana tjetér, fushata e LSI-sé u pérgendrua né njé sferé shumé delikate dhe té
réndésishme té shogérisé shqgiptare: punésimin, duke u fokusuar veganérisht tek té rinjté. Kjo linjé
programore u mbajt nga LSI-ja edhe né zgjedhjet e vitit 2013. Po késhtu edhe PS-ja né zgjedhjet
e 2013-&s pérforcoi dhe detajoi vizionin evropian té zhvillimit té vendit dhe mé tej u fokusua edhe
né reformén né gjyqgésor, reformat ekonomike etj. Si karakteristiké programore né kéto zgjedhje
duket té jeté gasja mé sociale né céshtjet qé PS-ja prezantoi, pasi ajo premtoi aplikimin e taksés
progresive apo funksionimin e skemés sé sistemit shéndetésor falas. Po késhtu, edhe programi i
LSI-sé ka njé kah shumé t€ forté social, sepse, sipas nénkryetarit t& saj “LSI ka né¢ dy kémbét
thelb&sore t€ saj, ekonominé dhe punésimin”.
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Nga ana tjetér, FRD-ja prezantoi né kéto zgjedhje njé program gjithépérfshirés, pa
specifikime té dallueshme elektorale, me gjithé targetin e ngushté gjeografik ku u shtri fushata e
saj. Céshtjet programore té saj lidheshin me shtetin e sé drejtés dhe demokraciné funksionale,
integrimin evropian, punésimin, emigracionin dhe njé mori c¢éshtjesh nga gjithé sferat. Nga ana
tjetér, ajo zhvilloi njé fushaté té vakét mediatike, gé pengoi njohjen e késaj partie, ¢cka u duk dhe
né informacionin e pakét qé elektorati i pérfshiré né sondazh kishte pér kété parti. Megjithaté,
duhet theksuar gé plogéshtia me té cilén kjo parti u prezantua né zgjedhje nuk lidhet me problemet
dhe mungesat programore t€ saj, por me mungesat financiare pér t’u pérfshiré né njé fushaté mé
me drité si dhe me bllokadén gé mediet e djathta i béné veprimtarisé sé saj.

Njé karakteristiké e vecanté gé lidhet me partité politike shqiptare, qé éshté reflektuar qé
né fillimet e krijimit t& tyre, éshté papérputhshméria mes qasjes ideologjiko-filozofike dhe
programeve té tyre politike. Kjo lidhet me disa faktoré, gé mund té jené mungesa e pérvojés
demokratike né formimin e partive, nga njéra ané, dhe oportunizmi i elektoratit shqiptar, nga ana
tjetér; cka lidhet me kushtet social-ekonomiko-politike dhe gé né boté sot identifikohet si shképutje
prej identifikimit partiak drejt militantizmit. Kjo ndikon né ményrén se si elektorati voton.

Né pérvojén peréndimore partité e djathta jané pérfagésuese té interesave té korporatave té
médha financiare, té té pasurve e elitave, ndérsa shtresat e varfra, e sindikatat e punétoréve kané
lidhje té forta me grupimet e majta politike. Né Shqipéri nuk kemi njé ndarje té garté mes qgasjes
ideologjike dhe pozicionit social, duke béré qé ¢éshtje programore gé pérfagésojné partité e majta
té gjenden edhe né partité e djathta dhe e kundérta. Rrjedhimisht nuk ka shtresa té pasura e té varfra
qé favorizohen prej programeve politike té partive. Madje, karakteristiké vecuese e kétij pohimi
éshté fakti se né zgjedhjet né Tirané njésia bashkiake qé korrespondon me zonén mé té pasur té
“ish-bllokut” voton rregullisht dhe me diferencé pér t€ majtén, kurse zona mé e varfér e Tiranés,
periferia e Kamzés dhe Laprakés, voton rregullisht dhe me diferencé pér té djathtén.

Po késhtu, né legjislaturat parlamentare 2005-2009 dhe 2009-2011, rreth 70% e listés
kryesuese té deputetéve mé té pasur i pérket listés sé majté, vendet e fundit té listés pér pasuri i
pérkasin grupit té djathté parlamentar (Krasniqi, 2011). Ndérkaqg, edhe sindikatat né Shqipéri jané
pozicionuar politikisht, duke krijuar sindikata té majta dhe té djathta.

5.2 Trekéndéshi politik

Imazhi, pérfshiré dhe imazhin e partisé dhe liderit, géndron diku mes perceptimit dhe
géndrimit. Kjo lidhet me besimin se sjellja joné elektorale né masén mé té madhe té saj lidhet me
perceptimet, té cilat, sipas Epiktetus-it, “... jané t€ vérteta, pasi njerézit besojné tek to”.
Rrjedhimisht, njerézit, kur marrin vendimin e tyre pér votén, nuk zgjedhin ndérmjet kandidatéve
apo partive mbi bazén e meritave apo disfatave té tyre, por mbi bazén e perceptimit té tyre mbi to.
Kjo gjé e bén té réndésishme identifikimin dhe njohjen e perceptimeve té publikut me géllim pér
té kuptuar dhe parashikuar sjelljen e tyre elektorale, vecanérisht té atyre gé konsiderohen si votues
té Iékundur. Né kété kontekst béhet gjithashtu e réndésishme analiza e tri aspekteve interaktive gé
vlerésohen té kené rolin mé madhor né zgjedhjen mes partive politike né garén elektorale: géndrimi
ndaj partisé, géndrimi ndaj liderit (si kandidat pér kryeministér) dhe politikat programore me té
cilat prezantohen né elektorat. Identifikimi i kétyre tri elementeve té réndésishme parashtron
pyetjen e paré mbi réndésiné relative té tyre né sjelljen elektorale. Studiuesit Worcerster e
Mortimore, gé kané ndjekur réndésiné e tre komponentéve té produktit politik né sjellje, kané
treguar se ajo ndryshon me kohén dhe ndikohet nga rrethana té ndryshme. Né Shqipéri, megjithaté,
nuk ka asnjé studim tjetér pararendés gé té mund té vértetojé njé pohim té till&, duke e béré kété
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studimin e paré té kétij lloji dhe duke krijuar késhtu premisa pér zhvillimin e métejshém té
sondazheve, duke vézhguar edhe trendin e sjelljes sé elektoratit pérkundrejt tri aspekteve
themelore té produktit politik. 1 vetmi sondazh gé ka prekur disi réndésiné e komponentéve té
produktit politik éshté realizuar nga Instituti i Studimeve Ndérkombétare, né bashképunim me
Friedrich Ebert Stiftung, né prill 2011, rreth 2 muaj pérpara zhvillimit té zgjedhjeve lokale. Nga
anketimi ka rezultuar se vendimtare né vendimmarrjen elektorale jané cilésité e kandidatit, me
34.6 pér gind, dhe partia politike gé pérfagéson kandidati, me 31.1 pér gind, ndérsa programi qé
paraget kandidati ndikon me 23.4 pér gind. Ky rezultat éshté i pranueshém, po té kujtojmé se
zgjedhjet lokale zhvillohen nén sistemin mazhoritar dhe vota e elektoratit hidhet drejtpérdrejt pér
kandidatin. Pér kété arsye do té ishte i gabuar krahasimi i rezultateve té kétyre zgjedhjeve dhe pér
kété arsye analiza do té kryhet e veguar.

Subjekt pér kété studim jané béré 409 té intervistuar, femra e meshkuj, gé i pérkasin
kategorive té ndryshme moshore, si¢ shprehet né grafikun 9 mé poshté:

Grafiku 9: Té dhénat demografike té kampionit
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Ky kampion éshté shpérndaré né ményré té barabarté né njésité bashkiake té marra né
studim dhe né dy komuna, sikurse prezantohen né tabelén mé poshté:

Tabela 5: Shpérndarja demografike e kampionit

Femér Mashkull Total

Minibashkia  Numér Row % Numeér Row % Numér
Total 208 51% 201 49% 409

1 16 52% 15 48% 31

2 16 52% 15 48% 31

3 17 55% 14 45% 31

4 15 48% 16 52% 31

5 15 48% 16 52% 31

6 15 48% 16 52% 31
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7 15 50% 15 50% 30
8 16 53% 14 47% 30
9 15 52% 14 48% 29
10 13 52% 12 48% 25
11 15 50% 15 50% 30
DAJT 14 52% 13 48% 27
KAMEZ 26 50% 26 50% 52

Pér t’iu pérgjigjur pyetjes sé€ ngritur mé sipér, rreth réndésisé€ relative t€ komponentéve té
produktit politik né sjellje, éshté ndértuar njé sondazh; metodologjia e ndértimit, kampionimit,
administrimit té tij dhe mé tej analizimit té t€ dhénave éshté shpjeguar né kapitullin pérkatés.

Né sondazhin e zhvilluar nga autorja e kétij punimi pér efekt té kétij studimi, pyetja e paré
u ndértua e tillé pér té kuptuar peshén relative qé njerézit i japin secilit prej komponentéve té
produktit politik, kur marrin vendimin pér votén. Ata u pyetén té vlerésojné veté me piké nga 1
deri né 10 tre komponentét e produktit politik, liderin, partiné dhe c¢éshtjet, né ményré té tillé qé
shuma totale e pikéve té grumbulluara té jeté 10.

P- Mendoni, ¢faré ju térheq mé tepér te njé parti. Disa njeréz térhigen nga politikat/céshtjet
gé ajo premton, disa nga kryetari gé e drejton, dhe disa identifikohen me veté partiné. Nése do té
kishit njé total prej 10 pikésh, ju lutem shpérndajuani kétyre elementéve mé sipér, duke i vlerésuar
sipas réndésisé; sa piké i jepni liderit té partisé, sa pike i jepni politikave/programit dhe sa partisé?
Ju lutem, kini parasysh gé shuma totale e pikéve kur mblidhet té jeté 10.

Nga pérgjigjet e marra prej 409 té intervistuarish, rezultatet totale té dhéna prej secilit
intervistues u transformuan né pérgindje, mbi bazén e té cilave u ndértua grafiku i paragitur mé
poshté.

Grafiku: 10: Pesha e komponentéve té produktit politik
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Né kété grafik éshté e dukshme réndésia e ¢éshtjeve mbi liderin dhe parting, ndérkohé qé
né Britani apo né ndonjé vend tjetér, ku ky sondazh zhvillohet, mbizotérimi i ¢éshtjeve ndaj
kandidatit éshté zbehur, duke i dhéné mé shumé peshé liderit. Megjithaté, kur té intervistuarit jané
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pyetur té vlerésojné partiné gé prezanton politikat mé té mira, ky vlerésim ka ndjekur mé shumé
kriterin ideologjik dhe identifikimin e tyre partiak, pasi né masé dérrmuese shumica e tyre jepnin
pohimin e tyre pa dégjuar pyetjen, ose pranonin se nuk e kané lexuar apo dégjuar programin
elektoral. Nga ana tjetér, pyetja pér té vlerésuar tre komponentét e produktit politik nuk nénkupton
domosdoshmeérisht gé njerézit té kené lexuar programet politike, por shpreh mé sé shumti kredon
e tyre mbi bazén e sé cilés do té ishte e déshirueshme dhe e pranueshme té kryhej zgjedhja, duke
u pozicionuar si zgjedhés racionalé. Kjo do té thoté se votuesit mund ta kené pak té véshtiré dhe
mund t€ ndihen si irracionalé t€ pranojné se ata ndikohen nga “imazhi”, kur marrin vendimin se
pér ké do té votojné. Kjo sjell njéfaré subjektiviteti né vlerésimin e peshés qé elektorati i jep
komponentéve té produktit politik.

Megjithése té tre kéta komponenté jané pashmangshmeérisht té ndérlidhur me njéri - tjetrin,
piképamja e njé individi pér njé parti mund té identifikohet me njé céshtje té réndésishme
programore gé ajo promovon. Kjo mund té ilustrohet lehtésisht nga moria e shembujve gé vijné
nga realpolitika shqiptare, ku p.sh. Partia Demokratike identifikohet me Shqipériné demokratike
né pérpjekjet e saj pér t'u shképutur nga sistemi komunist, apo me ¢éshtjen e anétarésimit té
Shqipérisé né NATO e até té infrastrukturés, ashtu sikurse LSI-ja identifikohet me c¢éshtjen e
punésimit ndér té rinj apo PS-ja me ¢éshtjen e taksés progresive.

Publiku, megjithése shpesh heré gjykohet si irracional, do té ishte e véshtiré té bindej qé té
votonte pér njé parti gé prezanton njé céshtje gé ata mendojné se ajo nuk éshté né gjendje ta
realizojé. Kjo éshté arsyeja se pérse partité e vogla dhe gé e ngrené kauzén e tyre mbi njé apo pak
céshtje té réndésishme jané jetégjata dhe béhen aleate té réndésishme té partive té médha.

Po njésoj edhe partité dhe politikanét ndihen mé té vlerésuar, kur diné se gjykohen prej
céshtjeve programore gé ata prezantojné, cka mund té sjellé qé ata, jo vetém té prezantojné céshtje
té réndésisé sé vecanté pér publikun, por edhe té punojné pér realizimin e tyre si njé element gé
kontribuon né performancé. Késhtu, referuar pérgjigjeve té dhéna (me gjithé subjektivitetin),
céshtjet kané pérparési né vendimin pér votén gé duhet té marré elektorati shqgiptar, pasuar nga
lideri, me njé vlerésim me diferencé prej 4%, dhe mé pas nga partia, me njé diferencé prej liderit
prej 8% dhe prej céshtjeve prej 12%, cka flet né njéfaré ményre pér largimin e elektoratit prej
identifikimit partiak dhe pozicionimin e tij né favor té ¢céshtjeve. Kjo gasje pérforcohet né kushtet
kur partité krijojné koalicione té médha e gjithépérfshirése, duke zgjeruar késhtu edhe gamén e
céshtjeve gé ato mbéshtesin dhe gqé me shumé gjasa pérafrojné elektoratin.

Megjithaté, nuk mund té themi se pérparésia e céshtjeve mbi komponentét e tjeré té
produktit politik lidhet me aftésiné e partive pér té realizuar premtimet me ané té té cilave
identifikohen, apo se kané aleanca mé gjithépérfshirése né aspektin e ¢éshtjeve. Ajo ndikohet edhe
nga shumé faktoré té tjeré gé lidhen me individin. Referuar praktikave ndérkombétare, tendenca
peréndimore e komponentéve té produktit politik, sikurse del nga studimi i vitit 2010 né Britani,
duket té keté njé avantazh té dukshém (me +8%) né favor té imazhit, ndérkohé gé po zbehet votimi
i bazuar mbi ¢éshtjet (me —6%)'%. Dhe kjo prirje éshté e logjikshme, pasi éshté e réndésishme qé
votuesit té jené té interesuar pér besueshmériné apo kompetencén e kandidatit pér kryeministér,
apo pér vlerat fondamentale té geverisé, gé deduktohen prej vlerave té partisé/partive qé e formojné
até.

Edhe né analizén e detajuar t&é komponentéve sociologjiké dhe peshés sé komponentéve té
produktit politik nuk ka ndonjé specifiké té dallueshme. Nga analiza e rezultateve té sondazhit
rezulton se ¢éshtjet jané thuajse njésoj té réndésishme, si pér votuesit femra dhe ata meshkuj, ashtu
edhe pér votuesit me status civil ‘t€ martuar’ dhe ata ‘beqaré’, dhe nuk ka dallim as né gjykimin
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mbi bazé arsimore. Ndérkohé, lideri merr mé shumé réndési né vlerésimin e votuesve me status
civil ‘t€ divorcuar’, por edhe pér ata me nivel arsimor t€ mesém e profesional (shiko grafikun 11).
Megjithaté kjo rezulton té jeté mé shumé njé e dhéné sociologjike prej analizés sé kétyre
rezultateve té marra dhe jo njé sjellje e njé kategorie té caktuar publikut/elektoratit.

Grafiku 11: Té dhénat sociologjike té vendimmarrjes (trekéndéshi politik)
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Pér té vlerésuar mé imtésisht ¢éshtjet mé té réndésishme gé ndikojné né vendimin pér
votén, té intervistuarit u pyetén té jepnin njé mendim mé té konsoliduar. Ata u pyetén:

P - Nga kjo listé, nése ka ndonjé, mund té evidentoni ato gjéra qé do tju ndihmojné pér té
marré vendimin se pér ké do té votoni?

Nga analiza e té dhénave rezultoi njé prirje drejt benefiteve (pérfitimeve) mé personale qé
vihen né gjykim kur votuesit marrin vendimin pér votén. Megjithése rezultati i votimit éshté
agregat i mendimeve té elektoratit, kur vendosin se pér ké do té votojné, njerézit gjykojné bazuar
mbi interesin personal, duke pérforcuar aspektin konsumerist, “¢faré produkti ofron qé mé
intereson mua”. Kjo nénkupton se pér elektoratin nuk éshté mé€ shumé ¢éshtja e mir€qgenies
ekonomike kombétare, sesa pérfitimet personale gé votuesi do té keté prej njé politike, e cila né
thelb mund té keté impakt né njé nivel té gjeré kombétar. Madje pér c¢éshtjet qé prezantohen né
nivel kombétar, té intervistuarit duket té jené mé pak té interesuar sesa vlerat e partisé né vetvete.

Sikurse rezulton nga grafiku 12, qé prezanton té dhénat mbi kété pyetje, politikat e partisé
pér céshtjet gé ndikojné mbi zonén apo grupin shogéror kané pérparési ndaj politikave té partisé
pér céshtjet kombétare. Ky gjykim si votues konsumator konvergon edhe me faktin se cilésia e
kandidatit, mé shumé sesa lideri i partisé, ndikon mé shumé né vendimmarrjeje, pasi &shté i pari
gé pérballet né ményré mé té drejtpérdrejté me nivelin e shérbimit té ofruar né kémbim té votés.
Megjithaté té dy kéta, si lideri dhe kandidati, jané njé vleré pér partiné, ndérkohé gé i pari merr mé
shumé vleré né zgjedhjet e pérgjithshme kur éshté kandidat pér kryeministér. Kjo e dhéné éshté
edhe njé vlerésim i elektoratit né lidhje me sistemin elektoral, ku sikurse u pohua né pjesét e para
té kétij punimi ndikon né vendimmarrje dhe né pjesémarrjen né votime. Té dhénat e prezantuara
né grafikun 12 tregojné se elektorati &shté mé shumé i priré té votojé kandidatét gé i pérfagésojné
ata mé shumé, cka né njéfaré ményré paraflet pér diferencat gé krijohen mes elektoratit dhe
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kandidatéve, né rastet kur listat zgjedhore pércaktohen nga partia dhe niveli i pérfagésimit lokal
éshté minimal.

Grafiku 12: Arsyet e vendimit pér votén
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Pér sa u pérket té dhénave demografike, duket se mosha 35-54 vje¢ u kushton mé shumé
réndési cilésisé sé kandidatéve, ndérsa mosha 18-24 vijec, gé jané né eksperiencat e tyre té para
elektorale dhe kané njé gasje mé konsumiste, vlerésojné mé shumé politikat e partisé pér ¢éshtjet
gé shgetésojné zonén apo grupin shogéror. Mund té ishte e pritshme qé kjo kategori moshore (18-
24 vjec), té cilét jané mé pak té interesuar pér politikén, né kushtet e largimit té elektoratit prej
identifikimit partiak, t& ishin mé shumé té priré drejt liderit apo ¢éshtjeve té imazhit. Gjithsesi,
tendenca e tyre drejt ¢céshtjeve gé shgetésojné zonén apo grupin shogéror vjen jo vetém si pasojé
e politizimit té larté té shogérisé shqiptare, qé ka kapluar edhe kété grupmoshé, por edhe
shqetésimeve dhe problematikave gé hasen ndér té rinjté, gé pérkthehen né pasiguri pér té
ardhmen. Ndérkaq, kjo grupmoshé mé shumé vleréson liderin se sa cilésiné e kandidatéve té
partisé, karakteristiké gé nuk shprehet né kategorité e tjera moshore (shiko grafikun 13), cka tregon
se ata e shikojné shpresén pér té ardhmen té aktualizuar tek imazhi i kandidatit mé té mirg, sipas
tyre, pér postin drejtues.
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Grafiku: 13: Te dhénat sociologjike té arsyeve té vendimmarrjes elektorale
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mé té miré né ¢éshtje té caktuara, evidenton natyrén konsumiste té politikés né raportin shkémbyes
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kérkesé — oferté, gqé nénkupton masén né té cilén pritshméria e elektoratit (axhenda publike) éshté
prezente né axhendén politike.
Né grafikun 14 prezantohen té dhénat e dy pyetjeve shkakésore.

Grafiku 14: Partia me politikat mé té mira
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Té dhénat né krahun e majté té grafikut tregojné vlerésimin e té intervistuarve pér ¢éshtjet
gé i vlerésojné té réndésishme dhe e ndihmojné gé té marré vendimin pér votén né momentin kur
atyre iu parashtrua pyetja:

P - Cilat jané ato ¢éshtje gé i konsideroni si shumé té réndésishme pér té vendosur se si do
té votoni né zgjedhjet e pérgjithshme?.

Réndésia gé votuesit u japin ¢éshtjeve éshté vlerésuar nga pérgjigjet me vlerén sipérore
“shumé e réndésishme” dhe né prezantimin grafik renditja e ¢éshtjeve té réndésishme nis nga
céshtja mé e réndésishme, duke zbritur né até mé pak té réndésishme.

Pérgindjet né krahun e djathté tregojné se cila parti ka politikén mé té miré pér ¢éshtjet, bazuar né
pérgjigjet e dhéna pyetjes sé parashtruar si mé poshté:

P - Mendoni se Partia Demokratike, Partia Socialiste, Lévizja Socialiste pér
Integrim,Fryma e re Demokratike apo ndonjé parti tjetér ka politikén mé té miré pér:

Eshté e réndésishme té theksohet se né dhénien e vlerésimit pér kété pyetje, shumé té
intervistuar e béné kété pa tentuar té dégjonin alternativat programore, duke nxituar té thoshin
emrin e partisé me té cilén ata identifikoheshin, ose ia atribuonin ¢éshtjet partive né ményreé apriori.
Kjo, né njéfaré mase, tregon identifikimin e larté partiak té shogérisé shqiptare gé reflektohet né
subjektivitetin qé elektorati paraget né gjykimin mbi ¢éshtjet programore. Nga ana tjetér, kjo mund
té shkaktojé njéfaré subjektivizmi né rezultatet e marra, pasi nuk pérfagéson mendimin e vérteté
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té elektoratit, por éshté njé pérzgjedhje ideologjike. Nése kjo pérgjigje ndérlidhet me pérgjigjen e
pyetjes sé paré, ku té intervistuarve iu kérkua té vlerésojné tre komponentét e produktit politik,
analiza tregon se evidentimi i ¢éshtjeve si komponenti mé kryesor i vendimmarrjes éshté subjektiv.
Pér mé tepér, ky lloj reagimi ideologjik solli qé LSI-ja, imazhi i sé cilés, sikurse prezantohet edhe
mé poshté, nuk éshté pozitiv, té mos identifikohej pér ndonjé ¢éshtje, edhe pse programi i saj, mé
shumé sesa i partive té tjera té marra né studim, éshté pérgendruar kryesisht né njé céshtje
themelore, até té punésimit, ¢cka nuk éshté evidentuar né pérgjigjet e marra.

Nga analiza e kétyre pyetjeve evidentohet se ¢éshtjet mé té réndésishme pér publikun
paragiten té jené shéndeti né masén 88%, punésimi 85%, edukimi dhe ligji né masén 81% dhe mé
pas ekonomia, korrupsioni e me radhé. Né programet e partive, referuar perceptimit té publikut,
prezantohet mé shumé céshtja e shéndetit dhe e ligjit, né masén 55% secila, lufta kundér
korrupsionit, né masén 52%, edukimi dhe taksat, né masén 50 % té cilat gjenden mé gartésisht té
reflektuara né programin e Partisé Socialiste. Nga analiza e té dhénave rezulton se ¢éshtja e
shéndetit, gé géndron né nivel té larté pér nga réndésia qé ka pér publikun, éshté mé shumé e
pranishme né programin e Partisé Socialiste. Po késhtu edhe ¢éshtjet e tjera. Nga ana tjetér, taksat,
gé duket té jené mé té réndésishme pér partiné, renditen té fundit pér sa i pérket perspektivés sé
publikut dhe réndésisé gé ato kané pér té ndikuar né vendimmarrje. Me gjithé perceptimin se
céshtje té caktuara programore prezantohen mé miré né programin e Partisé Socialiste, sérish nuk
mund té themi se ka njé pérfagésim té axhendés publike né até politike.

Interesant éshté fakti se, céshtjet gé jané méshuar mé shumé nga partité politike né media
jané identifikuar mé lehtésisht me parting, si p.sh. shéndeti me PS-né apo ¢éshtja e infrastrukturés
me PD-né. Kjo tregon se géndrimi gé elektorati mban ndaj ¢éshtjeve té prezantuara nga partité
varet nga disa faktoré gé lidhen me aksesin e tij né informacion, sasiné e informacionit qé ai ka
pér céshtjen, me faktin se sa e ka kuptuar apo kegkuptuar ai ¢éshtjen, me konsekuencat e
ndryshimeve (nése do té keté té tilla) apo qofté edhe me identifikimin e tij politik. Kjo do té thoté
gé shpesh heré partité, por edhe pérfshirja e medies dhe theksi apo hapésira gé ajo i jep
informacionit politik, kontribuojné né theksimin, kuptimin apo kegkuptimin gé votuesit kané pér
céshtjet dhe rrjedhimisht ndikojné né sjelljen e tyre elektorale.

Né njé analizé mé té hollésishme rreth ¢éshtjeve té prezantuara né fushatén pér zgjedhjet e
pérgjithshme 2013 mund té thuhet se dy kané gené ¢éshtjet gé kané mbizotéruar mé sé shumti né
diskursin politik e publik: ¢éshtja e shéndetit dhe ajo e taksave. PS-ja ka prezantuar platformén e
saj pér shéndetésing falas té financuar nga shteti dhe, nga ana tjetér, aplikimin e taksés progresive,
referuar modelit social sipas té cilit, ai qé paguhet mé pak duhet té kontribuojé mé pak né sistemin
e taksimit shtetéror. Ndérkohé&, né pérgjigjet e t& intervistuarve ‘shéndeti’ referohej si njé ¢éshtje
tejet personale, g€ €sht€ burim 1 gjith€ mundésive t€ tjera nén idené “shéndeti mbi té€ gjitha’, ndérsa
taksat prezantoheshin si ¢éshtje gé preknin mé pak, pasi pjesa mé e madhe e té intervistuarve i
lidhnin ato me bizneset, por edhe nuk kishin shumé dijeni rreth tyre. Megjithaté éshté interesante
té theksohet se njerézit kishin mé shumé informacion pér ato ¢éshtje programore mbi té cilat
vendoset jo vetém theksi nga ana e partive politike, por edhe gé béhen subjekte té trajtesave
mediatike.

Nga ana tjetér, partité e médha té cilat funksionojné si parti gjithépérfshirése (catch-all)
prezantonin shumé ¢éshtje, duke u pérpjekur té arrinin kategori té ndryshme publiku. Por, éshté e
réndésishme té vecohet kétu politika e ndjekur nga Lévizja Socialiste pér Integrim, e cila e
pérgendroi fushatén e saj tek ¢éshtja e punésimit, vecanérisht tek punésimi ndér té rinj, duke gené
se punésimi éshté njé ¢éshtje shumé shgetésuese pér kété kategori. Kjo gasje e LSI-sé erdhi pas
njé kérkimi té mirorganizuar, gé agjencia e marketingut politik gé LSI-ja kishte rekrutuar kreu né
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terren, ku kishte evidentuar se té rinjté ishin njé potencial shumé i madh gé mund té pérkrahnin
LSI-né dhe, duke gené se punésimi éshté njé céshtje shumé shqgetésuese né kété kategori, ata e
orientuan fushatén e tyre tek punésimi i té rinjve. Kété fushaté té pérgendruar tek punésimi rinor
LSI-ja e kishte nisur qé né zgjedhjet lokale té vitit 2011. Né raportin final qé rezultoi nga kérkimi
shkruhet se “ndér mesazhet e testuara té LSI-s€, ata q€ jané mé t€ pélqyerit....dhe deklarojné se ka
shumé gjasa t’ia japin votén LSI-sé éshté nése dilet me kété mesazh: (Punésimi Rinor) Shumé nga
té rinjté tané sot jané té munduar. ... nuk mund té keté progres nése ne nuk i japim té rinjve tané
Mundésité qé ata meritojné”"*?*. Késhtu, nése PS-ja, sikurse edhe PD-ja, prezantoi projektet e saj
pér punésimin, programi i LSI-sé pér punésimin ndér té rinj u targetua mé miré nga aleanca e
majté, né koalicionin e sé cilés LSI-ja bénte pjesé.

Késhtu, né vija té pérgjithshme mund té themi se, nga analiza e pérmbajtjes sé
manifesteve/programeve partiake'?® dhe nga studimi i perceptimeve publike rreth céshtjeve
parésore gé ndikojné né vendimin pér votén, duket se politika dhe votuesit marshojné pothuajse
né shtigje té njéjta, reflektuar zgjedhjeve té vitit 2013. Pér sa i pérket ¢éshtjeve parésore té publikut
dhe perceptimit se cila parti ka politikat mé té mira, nuk mund té gjykohet nése ¢éshtjet e publikut
jané parésore pér shkak té interesave té publikut apo pér shkak té theksit qé partité vendosin mbi
disa géshtje, té cilat mé pas prezantohen edhe né media. Né kété gjykim duhet marré né konsideraté
se, duke gené se sondazhi éshté kryer gjaté periudhés elektorale, né kushtet e njé predispozite dhe
vémendjeje té publikut ndaj lajmit politik, kjo dilemé éshté e natyrshme. Megjithaté, c¢éshtjet e
prezantuara prej Partisé Socialiste dhe koalicionit té saj drejtues kané pérputhshméri té larté me
axhendén publike, analizé gé solli né drité disa konstatime interesante. Paré nga perspektiva e
marketimit politik, duket se partit€ shqiptare, duke zgjedhur t’i kushtojné ¢éshtjeve t€ njéjtén
shkallé réndésie sikurse edhe zgjedhésit, jané térésisht té orientuara nga marketingu. Ato kané
pérshtatur njé fokus si konsumator, duke i vendosur votuesit né fillim té procesit té prodhimit té
politikave dhe jo né fund. Pérpjekja pér pérputhshméri midis prioriteteve té votuesve dhe atyre té
partive politike rrit ndjeshém efektivitetin e metodave moderne té marketimit té pérdorur nga
partité pér té identifikuar céshtjet mé parésore né axhendén e publikut. Do té ishte mbivlerésuese
té thuhet se, partité shqiptare e béjné kété sepse kané késhillimin e duhur pér té pérshtatur
strategjiné e tyre né pérputhje me prioritetet publike. Megjithaté do té ishte e sakté té pranohej se
né vendet me luhatje t¢ médha social-politike e ekonomike, béhet emergjente prezantimi i
céshtjeve gé paragiten si nevoja publike gé ndikojné né proceset zhvilluese. Rrjedhimisht, mund
té thuhet se pérputhshméria e axhendés politike dhe asaj publike ka avantazhe mbi proceset
demokratizuese té vendeve, duke i béré partité té jené mé afér déshirave dhe kérkesave té votuesve.
Diferencat ndérmjet axhendave té partive dhe publikut jané ¢éshtje shgetésuese pér demokracing,
né kuptimin gé ato e béjné elektoratin té ndihet i izoluar dhe i injoruar nga liderét e vet politiké
dhe si rrjedhojé i pakénaqur nga sistemi politik dhe nga partité.

Né rastin e Shqipérisé, partité prezantojné c¢éshtje gé shqgetésojné edhe elektoratin, pasi
éshté fakt se, ende, ¢éshtjet qé shgetésojné vendin jané shumé bazike dhe lidhen me varféring,
mirégenien, punésimin etj.

124 Raporti konfidencial i “Greenberg Quinland” pér LSI-né.

125 partité politike né programet e tyre nuk vendosin prioritete té ¢éshtjeve programore, porse i prezantojné ato né
total. Késhtu programi i PS-sé pérgendrohej né 4 shtylla: rimékémbja e ekonomisé, ripértéritja e shoqgérisé, rivendosja
e demokracisé dhe ribashkimi me Evropén, ndérsa programi i PD-sé fliste pér punésimin, rininé, Shqipériné e
zhvilluar, kujdesin social, zhvillimin rural etj. Ndérkaq program i LSI-sé e vendoste mé shumé theksin tek punésimi i
té rinjve.
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Pyetésori i ndértuar dhe aplikuar pér té vértetuar peshén specifike té komponentéve té
produktit politik né sjellje éshté ndaré né tri pjesé, duke mbuluar nga njéra ané ¢éshtjet dhe nga
ana tjetér imazhin e partisé dhe até té liderit. Studimi i imazhit éshté njé ¢éshtje shumé komplekse
dhe ndikohet nga njé set faktorésh té jashtém dhe té brendshém té individit.

Né kété sondazh, studimi i imazhit té liderit dhe té partisé ka ndjekur té njéjtén logjiké
metodologjike. Té intervistuarve iu kérkua té jepnin vlerésime né shkallé vlerash, bazuar mbi njé
listé pérshkrimesh apo atributesh gé lidhen me partiné dhe liderin. Né vlerésimin e imazhit té
partisé té intervistuarit u pérballén me 17 pérshkrime dhe iu kérkua ta vlerésonin até né shkallén
“Likert”, nga ‘aspak mir&’ deri n€ ‘shumé miré’. Po késhtu, pér vlerésimin e imazhit t& liderit u
prezantuan 17 pérshkrime gjithépérfshirése, jopersonale, pérfagésuese. Né pérshkrimet e béra pér
liderin e partisé, u dhané 13 pérshkrime pozitive dhe 4 pérshkrime negative né njé raport té
crregullt dhe gé nuk ka ndonjé domethénie té caktuar. Po késhtu, edhe pér partiné pérshkrimet u
artikuluan né ményré té tillé gé ato t’i referoheshin té gjitha partive t€ marra n€ studim dhe u
prezantuan 7 pérshkrime pozitive dhe 10 pérshkrime negative. Té intervistuarve iu kérkua té bénin
vlerésimin pér secilin prej pérshkrimeve té dhéna pér partiné dhe mé pas pér liderin né njé shkallé
vlerash nga ‘shumé dakort’ né ‘aspak dakort’, cka mé pas ndihmoi né ndértimin e tabelés
perceptuale.

Sondazhi éshté zhvilluar gjaté fushatés elektorale pér zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2013,
ndérkohé qgé, qé prej vitit 2005 vendi &shté geverisur nga Partia Demokratike dhe koalicioni gé ajo
drejton me kryeministér Sali Berishén. Pérballé géndron koalicioni i spektrit t& majté, i kryesuar
nga Partia Socialiste me kryetar Edi Ramén, i cili, si kryetar partie, éshté prezantuar 2 heré né
garén elektorale pér zgjedhje té pérgjithshme. Karakteristika e kétyre zgjedhjeve éshté se Lévizja
Socialiste pér Integrim, me kryetar Ilir Metén, deri né maj 2013 ka udhéhequr vendin si pjesé e
koalicionit té djathté, ndérkohé gé né zgjedhjet e vitit 2013 ka béré koalicion paraelektoral me
Partiné Socialiste. Nga ana tjetér, kéto zgjedhje prezantuan edhe njé parti té re té shképutur prej
Partisé Demokratike, Frymén e re Demokratike, e cila udhéhiget nga ish-nénkryetari i PD-sé dhe
ish- Presidenti Bamir Topi. E gjithé kjo situaté politike, me lideré té vjetér e té sprovuar, me peshé
e karizém, gé marrin nisma politike té ndryshme apo qé kané kryer gjithfarélloj manovrash politike
pér té géndruar né pushtet, paraget interes studimi pér sa i pérket ményrés se si karakteristikat e
tyre dhe fizionomia gé i japin partisé ndikojné né sjelljen e elektoratit.

Pér vlerésimin e imazhit, fillimisht u pércaktuan elementet ky¢ pozitive e negative té
imazhit dhe mé tej u vézhgua se cilit prej lideréve apo cilés partie ato i atribuoheshin mé fort.

5.2.2 Imazhi i liderit

Né vlerésimin e figurés sé liderit pérshkrimet dhe pyetjet e béra pér té matur imazhin jané
prezantuar mé poshté:

PYETJE: Kétu keni njé listé té gjérave té favorshme, té pafavorshme gé jané théné pér
politikanét. Lutem, rrethoni ato shprehje gé jané théné pér S. Berishén]:
Vlerésoni shkallén e dakortésisé sé shprehjeve gé jané théné pér S. Berishén]:

njé lider me aftési,

I miré né menaxhimin e krizave,
kupton problemet e vendit,

éshté i komunikueshém me njerézit
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éshté pa vizion,

éshté i korruptuar,

éshté punétor,

ka gjykim té miré,

mé i singerté se té gjithé politikanét,
me kémbé né toké,

ka moral/etiké,

kupton céshtjet/ problematikat botérore,
éshté patriot,

ka personalitet té miré,

nuk ka eksperiencé,

éshté komunist dhe autokrat,

éshté i besueshém.

Té dhénat e nxjerra nga ana e sondazhit né lidhje me imazhin e liderit jané komplekse dhe
té shuméllojshme. Interpretimi i tyre éshté disi delikat dhe krahasimi ndérmjet tyre nuk éshté
térésisht i drejtpérdrejté. Megjithése elektorati shqgiptar dhe né pérgjithési shogéria shqiptare éshté
e politizuar, sérish duhet pranuar se ata kané mé shumé informacion pér até politikan gé éshté né
poste té larta dhe gé ka mbulim mé té madh mediatik. Né rastin e analizés soné, té gjithé liderét
jané personalitete me kontribute té¢ médha politike, por réndésia e tyre relative né elektorat éshté e
ndryshme ¢ka lidhet edhe me faktin e ‘celebrity’. Sali Berisha ka drejtuar Partiné Demokratike
prej 23 vjetésh dhe ka udhéhequr shumé beteja té réndésishme politike si kryetar partie dhe po
ashtu e ka guar partiné e tij shumé heré né fitore elektorale. Ai éshté zgjedhur kryeministér i vendit
né dy mandate, duke geverisur pér teté vjet (2005 — 2013) dhe ka gené njé heré president i vendit
pér pesé vjet (1992-1997).

Edi Rama drejton PS-né gé prej vitit 2005, por é&shté i njohur né politiké gé né fillim té
lévizjeve antikomuniste. Ai ka mbajtur poste ministrore né qeveriné socialiste dhe éshté
mbéshtetur prej saj né kandidimin e tij té paré pér kryetar té bashkisé sé Tiranés, té cilén e drejtoi
pér 11 vjet. Ai drejton Késhillin e Ministrave dhe vendin gé prej gershorit té vitit 2013.

Ilir Meta éshté kryetar i LSI-sé, njé parti e re e krijuar prej tij dhe njé grupi socialistésh té
shképutur nga PS-ja né vitin 2004. Si njé zé i fugishém dhe kontribuues né PS, né vitin 1999 ka
drejtuar vendin si kryeministér pér tre vjet (1999-2001), ndérsa si kryetar i LSI-sg, né koalicion
me PD-né, ai ka mbajtur poste té larta ministrore, si ministér i Jashtém, Ministér i Transporteve
etj. Gjaté karrierés sé tij politike ai ka patur luhatje té forta politike dhe gé kané patur impakt té
madh social, si¢ ishte afera korruptive pér té cilén ai éshté akuzuar dhe gjykuar nga Prokuroria.
Kjo ngjarje ndodhi gjaté periudhés kur LSI-ja bashkégeveriste me Partiné Demokratike, gjaté sé
cilés bashképunétori i tij zbuloi né publik pamjet filmike té njé bisede té béré me Metén, né té cilén
ai i kérkonte favore pér géllime pérfitimi né shuma té médha. Megjithése gjykata e shpalli Ilir
Metén té pafajshém, kjo ngjarje ishte njé ‘damké’ e réndé pér imazhin e tij.

Bamir Topi ishte njé personalitet i shquar dhe njé figuré elitare me profil t¢ moderuar i
Partisé Demokratike, i cili éshté evidentuar pér aftésité e tij pér té zgjidhur krizat apo arritur
marréveshje mes paléve. Ai éshté zgjedhur nénkryetar i PD-sé&, duke géndruar késhtu vazhdimisht
nén hijen e liderit té partisé. Posti i tij mé i larté drejtues ka gené si president i vendit, post gé e
mbajti pér pesé vjet (2007-2012). Pas largimit nga posti i presidentit ai mori drejtimin e partisé sé
re Fryma e re Demokratike, té cilén e ¢oi drejt zgjedhjeve té pérgjithshme té vitit 2013. Né pérbérje

359




té késaj partie jané evidentuar figura té réndésishme, eminente, konstruktive dhe gé i pérkasin
linjés liberale.

Angazhimi politik i lideréve ndikon gé edhe krahasimi ndérmjet tyre té mos jeté krejtésisht
i drejté, pasi njerézit do té kené mé shumé informacion dhe natyrisht edhe opinion pér liderin mé
té njohur, si pér shembull, kryeministrin apo mé pas pér kryetarin e partive t€ médha, sesa pér ata
mé pak té njohur. Vecanérisht né rastin e zgjedhjeve té pérgjithshme, kur zgjedhja lidhet edhe me
pozicionin e ardhshém té kreut té ri t& geverisé, qytetarét do té tentojné té marrin mé shumé
informacion pér ata lideré gé kané mé shumé probabilitet té drejtojné vendin apo té pérfitojné poste
parlamentare né até masé gé té ndikojné né vendimmarrje dhe geveri. Berisha e Meta jané kryetaré
partish té provuar né poste kryeministrore, ndérkag Rama éshté provuar si kryetar bashkie pér 11
vjet radhazi. Nga ana tjetér, Bamir Topi si nénkryetar i PD-sé dhe president éshté njé figure mé
dytésore si pasojé edhe e rolit té presidentit né sistemit politik shqiptar, i cili éshté njé post
honorifik.

Me gjithé kéto pengesa gé evidentohen né interpretimin e té dhénave, éshté e mundur té
ndértohet njé pikturé relative pér ményrén se si vlerésohen kandidatét dhe cilat jané ato atribute
qé i pérkasin mé fort secilit prej tyre, si¢ prezantohet né tabelén 6.

Té dhénat e prezantuara né kété tabelé jané pérgindjet e grumbulluara nga pérgjigjet
“shumé dakord’. Kéto t&€ dhéna paragesin informacionin perceptual dhe tregojné atributin q€ lidhet
mé fort me liderin, duke evidentuar anét mé té forta té secilit prej tyre dhe diferencat né
aplikueshméring e secilit atribut. Né total, kjo ndikon né sjelljen e elektoratit.

Tabela 6: Informacioni perceptual i lideréve té marré né studim gjaté periudhés elektorale
pér zgjedhjet e 23 gershorit 2013

Berisha | Rama | Meta Topi
njé lider me aftési 36.2 355 28.9 40.6
I miré né menaxhimin e Krizave 220 25 7 225 24.2
Kupton problemet e vendit 296 418 26.2 40.1
éshté i komunikueshém me njerézit 423 328 31.8 53.5
éshté pa vision 19.1 12.2 18.1 9.0
éshté i korruptuar 40.1 19.6 55.7 10.0
éshté punétor 46.5 52.1 26.9 34.2
ka gjykim té mire 284 |313 |183 42.8
mé i singerté se gjithé politikanét 237 26.2 83 27.4
me kémbé né toké 28.6 355 18.1 39.1
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ka moral/etike 45.2 26.2 19.8 43.8
kupton ¢éshtjet/ problematikat botérore 396 408 325 43.3
éshté patriot 45.2 37.9 26.9 45.7
ka personalitet té miré 377 325 18.1 47.7

nuk ka experiencé 115 9.8 10.3 8.6
éshté komunist dhe autokrat 416 19.8 19.6 6.4
éshté i besueshém o5 4 337 13.2 325

Duke konsideruar té dhénat gé japin vlerésimet mé té larta, publiku i intervistuar gjykon se
Bamir Topi éshté lideri mé i komunikueshém (53,5%), me personalitet mé té miré (47,7%) dhe mé
patriot (45.7%), qé jané edhe ndér vlerésimet mé té larta gé jepen pér liderin. Me gjithé kéto
karakteristika pozitive, g¢ mé sé shumti lidhen me karakterin e liderit, Topi éshté i besueshém
thuajse né té njéjtén maseé sa lideri i PS-sé Edi Rama (me njé avantazh té lehté té liderit té PS-sé),
megjithaté ka njé diferencé prej rreth 12% prej vlerésimit té tij mé té larté té marré dhe vlerésimit
pér besueshmériné. Karakteristika mé identifikuese pér liderin e LSI-sé, Ilir Meta, gé kap nivelin
mé té larté té vlerésimit mbi imazhin e liderit, éshté perceptimi i tij si i korruptuar. Nga ana tjetér,
Edi Rama vlerésohet si punétor (52,1%), si lider gé kupton problemet (40,8%) dhe i afté (35,5%).
Té gjitha kéto aftési, gé lidnen mé shumé me kompetencén dhe aftésiné pér té performuar, e béjné
até té perceptohet si lideri mé i besueshém (33,7%). Pérballé tij, lideri i Partisé Demokratike, Sali
Berisha, vlerésohet si punétor (46.5 %), etik e patriot (45.2%), por karakteristikat e tij mé té
dallueshme jané perceptimi si komunist e autokrat (41,6%) dhe si lider pa vizion.

Edhe pse publiku vleréson Berishén si njé lider me aftési, por edhe punétor (megjithése i
renditur pas Ramés), ai kupton mé pak problemet e vendit, ¢cka tregon se kompetenca pér té njohur
dhe adresuar pritshmériné e publikut éshté kriter vlerésimi nga ana e publikut. Nga ana tjetér,
sulmet gé i jané béré kandidatéve kundérshtaré, vecanérisht Ramés, nga Berisha né lidhje me
moralin, duket se ndikojné pak né vlerésimin e publikut, i cili, sikurse duket nga sondazhi, edhe
pse e vleréson Ramén me moral mé té ulét se Berisha dhe se Topi, ata sérish e votuan dhe e
vendosén até né krye té ekzekutivit shqiptar pér mandatin 2013-2017. Kjo tregon se cilat jané
céshtjet gé shénjojné mé shumé elektoratin, kur palét akuzojné njéra-tjetrén, por, nga ana tjetér,
tregon qasjen strategjike t&€ specialistéve t€ marketingut politik kur ‘servirin’ né elektorat
kandidatin politik. Késhtu, kompetenca dhe aftésia pér té adresuar problematikat gé shqetésojné
njerézit éshté pércaktuese né sjellje mé shumé se sa ¢éshtje gé jané mé shumé personale. Kéto
lidhen pak me mundésiné pér té performuar, ¢cka nuk ndikon né sjelljen elektorale. Po njésoj, edhe
akuzat e hedhura pér Ramén dhe anétarét e partisé sé tij si komunisté kané ndikuar pak né
perceptimin e votuesve, dyfishi i té ciléve, madje, vlerésojné se Berisha &shté mé shumé komunist
se sa Rama, respektivisht 41.6% pérkundrejt 19.8%.

Ky vézhgim i detajuar i pérshkrimeve qé i atribuohen lideréve pércakton diferencat
ndérmjet perceptimeve, né kété rast té lideréve té partive, dhe prezanton shpérndarjen e atributeve
né njé hapésiré multidimensionale.
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Informacioni perceptual lexohet mbi bazén e afrisé qé njé atribut ka me liderin, gé do té
thoté se, sa mé shumé njerézit té besojné se atributi pérfagéson liderin aq mé afér ai ndodhet me
té (né krahasim me té tjerét). P.sh., né rastin konkret, atributet me té cilat Sali Berisha perceptohet
mé kollaj (né krahasim me liderét e tjeré Edi Rama, Ilir Meta apo Bamir Topi), &shté fakti se ai ka
moral dhe etiké, por &shté pa vizion, komunist e autokrat. Po késhtu Edi Rama, né krahasim me
kryetarét e partive té tjera né studim perceptohet té jeté punétor, té kuptojé problemet e vendit dhe
té jeté i besueshém. Ndérsa Ilir Meta perceptohet té jeté mé pak i singerté se politikanét e tjeré, pa
moral, dhe mé pak i besueshém. Nga ana tjetér, Bamir Topi vlerésohet té keté atribute shumé
pozitive né krahasim me politikanét e tjeré gé lidhen sa me aftésité e tij si lider, aftésité
komunikuese, gjykimin e mire, vizionin, dhe besueshmériné. Pozicioni i ekuilibruar gé Topi ka
mbajtur pérgjaté gjithé karrierés sé tij politike reflektohet gartazi né perceptimet qé té intervistuarit
kané pér té, duke e pozicionuar imazhin e tij né pozita mé té favorshme sesa té lideréve té tjeré.
Megjithaté, duhet pérmendur gé imazhi i tij nga pjesa mé e madhe e té intervistuarve éshté
vlerésuar e vecuar nga ai i partisé gé ai drejton, e cila éshté njé parti e re, e pérfshiré rishtazi né
garén elektorale dhe pa shumé burime pér té béré fushatén e saj elektorale, gé do ta conte né fitoren
e saj pér t’u pérfagésuar né€ parlament.

Megjithése asnjé prej lideréve nuk vlerésohet té jeté né masé té madhe pa eksperiencé,
njerézit besojné se Bamir Topi e ka kété element mé shumé se liderét e tjeré dhe, si rrjedhim, ata
priren té besojné tek njé lider tjetér, gé evidenton karakteristika profesionale mé té favorshme,
atribut té cilin ata ia veshin mé shumé Edi Ramés.

Njé atribut i réndésishém, “kupton problemet qé shqetésojné vendin”, i vishet mé shumé
liderit tek i cili té intervistuarit kané mé shumé besim dhe gé rezultoi té jeté fituesi i madh i
zgjedhjeve té vitit 2013, Edi Ramés. Kjo tregon pér réndésiné gé i vendosin njerézit
liderit/kandidatit si mundésia pér té realizuar premtimet e béra, duke ndérmarré hapa pér zgjidhjen
e problemeve qé shgetésojné vendin. Kjo thekson, sérish, prirjen konsumiste té elektoratit, i cili
gjykon mbi bazén e pérfitimeve dhe interesave personale. Duke gené se, sic e shohim, ky éshté njé
atribut gé vlerésohet té jeté shumé i réndésishém né orientimin e sjelljes elektorale, duket sikur
éshté nj€ ‘stigmata’ pér partité politike t& pérfshijné né programet e tyre ¢é€shtje qé tentojné té
zgjidhin problematikat madhore gé prekin vendin dhe shgetésojné shogériné né planin individual.
Mungesa e kétyre ¢éshtjeve né programet elektorale mund té jeté njé ogur fatkeq pér rezultatin
elektoral. Duhet theksuar se ngjizja e kétij pérshkrimi Edi Ramés, nuk vjen vetém si pasojé e faktit
gé programi i partisé gé ai drejton Kishte té shprehur né pérmbajtje té tij céshtje gé lidhen me
problematikat e vendit. Megjithése, sikurse u pérmend mé sipér, ¢éshtja e shéndetit ishte ¢éshtja
mé madhore gé shtyn gytetarét té votojné dhe éshté shprehur mé miré né programin e Partisé
Socialiste, e ndjekur mé pas nga punésimi. Ky vlerésim 1 Edi Ramés si ‘njohés i1 problemeve qé
shgetésojné vendin’ éshté mé shumé pasoj€ e situatés poltike n€ vend. Me kété fakt lidhet edhe
vlerésimi i Berishés si i korruptuar né masén ( 40,1 %), pasi geverisja e gjaté e demokratéve po
krijonte njé terren té papérshtatshém e diskriminues pér grupe té ndryshme shogérore, duke rritur
hendekun mes tyre, ndérkohé gé né masé po evidentohej rritja e papunésisé, uljae kostos sé jetesés
etj. Kjo duket edhe nga perceptimi i ulét q€ njerézit e intervistuar kan€ pér Sali Berishén si “njohés
1 problemeve té vendit”.

5.2.3 Imazhi i partisé

Imazhi i partisé matet né té njéjtén ményré si¢ matet imazhi i liderit, porse ndryshon vegse
lista e pérshkrimeve gé prezantohen pér té intervistuarit. Njésoj sikurse edhe pér liderin, né
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vlerésimin e partisé jané dhéné 17 pérshkrime pozitive e negative, ndér té cilat njerézit e pyetur
duhet t€ japin pérshtypjet e tyre né njé shkall€ vlerash, nga ‘shumé dakord’ né ‘aspak dakord’.

PYETJE: Kétu po listoj disa gjéra té favorshme e té pafavorshme qé jané théné pér partité
politike. Lexoni listén, duke patur parasysh Partiné Demokratike. Sa heré lexoni njé deklaraté gé
mendoni se pérfagéson Partiné Demokratike, rrethojeni. Mund té zgjidhni mé shumé se njé.

Veértetoni pérputhshmériné e shprehjeve gé lidhen me Partiné Demokratike:

e Kupton problemet gé shgetésojné vendin.
Mban premtimet.

Shgetésohet pér njerézit né nevojé.
Pérfagéson té gjitha shtresat.

Ka politika delikate/té prekshme.
Ka njé ekip té miré drejtues.

Nuk pérfagéson njerézit e thjeshté.
Eshté profesioniste né trajtimin e gjérave.
Premton gjithcka gé té fitojé vota.
Eshté e korruptuar.

Eshté komuniste.

Eshté e pércaré.

Eshté ekstreme.

Eshté tepér e dominuar nga lideri.
Eshté parti e moderuar.

Eshté pa principe/moral politik.

Mban né konsideraté interesat e njerézve si ne.

Sikurse vérehet, nga pérshkrimet qé jepen pér partiné ka pak pérshkrime gé jané té njéjta
me ato gé jepen pér pérshkrimin e liderit, sikurse jané pérshkrimet “Kupton problemet qé

shqgetésojné vendin”, “€shté e korruptuar”, “€sht€ komuniste”,
Ndérkohé, pérshkrimet e tjera i referohen vetém partisé.

13

€shté pa princip/moral”.

Metodologjia e informacionit perceptual té prezantuar &shté e njéjté edhe né rastin e partisé

dhe paragitet né tabelén mé poshté:

Tabela 7: Informacioni perceptual i partive té marra né studim gjaté periudhés elektorale

pér zgjedhjet e 23 gershorit 2013

PD PS LSl FRD
Kupton problemet gé shgetésojné vendin 28.4 44.0 18.6 29.3
Mban premtimet 22.0 27.9 12.2 15.2
Shqgetésohet pér njerézit né nevojé 17.4 34.0 12.7 21.8
Pérfagéson té gjitha shtresat 15.6 36.7 12.7 21.0
Mban né konsideraté interesat e njerézve si ne 14.4 29.1 12.2 19.3
Ka politika delikate/té prekshme 16.9 29.8 13.9 14.7
Ka njé ekip té miré drejtues 22.1 33.3 18.6 21.0
Nuk pérfagéson njerézit e thjeshté 34.0 13.4 26.2 14.2
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Eshté profesioniste né trajtimin e gjérave 19.1 33.0 17.1 18.8
Premton gjithcka gé té fitojé vota 69.4 46.0 62.1 34.7
Eshté e korruptuar 48.7 19.8 49.1 7.3
Eshté komuniste 34.2 22.5 21.8 6.4
Eshté e pércaré 26.7 27.6 19.1 6.4
Eshté ekstreme 33.5 17.6 21.0 5.4
Eshté tepér e dominuar nga lideri 60.9 42.3 48.9 19.8
Eshté parti e moderuar 20.5 33.3 20.0 30.3
Eshté pa principe/moral politik 25.2 17.1 23.7 10.3

Sikurse vérehet nga tabela 7, ka njé vlerésim té larté pér tibaret pozitive té imazhit té Partisé
Socialiste dhe njé vlerésim té larté té tipareve negative pér Partiné Demokratike. Ndér nénté tiparet
pozitive té prezantuara né kété pyetje, té intervistuarit ¢ kané dhéné vlerén maksimale té
vlerésimit (shumé dakort), kané vlerésuar mé shumé Partiné Socialiste. Ndér kéto jané tipare té

5 13 2 ¢

tilla, si “kupton problemet ¢ vendit”, “mban premtimet”, “shqetésohet pér njerézit né€ nevojé”,
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“pérfaqéson té gjitha shtresat”, “mban né konsideraté interesat e njerézve si ne”, “ka politika té
prekshme e delikate”, “ka ekip té mir€ drejtues”, *“ €shté profesioniste né trajtimin e gjérave”,
“€shté parti e moderuar”. Perceptimi qé kané njerézit pér partin€ q€ “kupton problemet e vendit”
dhe ka njé séré tiparesh pozitive si mé sipér éshté shumé i réndésishém né vendimin gé ata do té
marrin pér sjelljen. Ky géndrim lidhet sa me faktorin pragmatist, ku elektorati kérkon pérfagésimin
né pushtet nga njé parti gé kupton dhe punon pér realizimin e pritshmérisé sé tij, ag edhe me njé
aspekt emocional, gé ka té béjé me shpresén pér njé té ardhnme mé té miré. Té intervistuarit besojné
se PS-ja jo vetém gé kupton problemet e vendit, né masén 44 %, e shqgetésohet pér njerézit né
nevojé, né masén 34% népérmjet politikave té prekshme e delikate, né masén 29.8%, por éshté
edhe njé parti gé mban premtimet, né masén 29.7 %. Té gjitha kéto té dhéna, sikurse rezultoi edhe
nga rezultati i zgjedhjeve, sollén fitoren e PS-sé né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2013.
Megjithaté, ka njé handikap né perceptimin e njerézve pér votén e hedhur. Edhe pse ata né
total e vlerésuan pozitivisht Partiné Socialiste, sérish 46% e té intervistuarve mendojné se PS-ja
premton gjithcka gé té fitojé vota, njé shifér e larté né krahasim me vlerésimin e ¢do atributi tjetér
pozitiv té prezantuar né kété pyetje. Kjo tregon skepticizmin e larté gé ekziston ndér masa dhe
uljen e besueshmérisé ndaj institucioneve politike. Megjithékété, vota e elektoratit reflekton
gjykimin racional t€ tij mbi konceptin e vendosjes n€ pushtet “té s€ keqes mé t€ vogél”, duke béré
gé vota elektorale né pjesén mé té madhe té saj té jeté situative dhe té shkojé pér partiné gé né
momentin e caktuar politik pérmbush pritshmériné e tij, duke penalizuar até qé nuk ka béré késhtu.
Kjo tregon gasjen konsumiste té elektoratit. Nga ana tjetér, kjo éshté tregues i tendencés pér
largimin e elektoratit nga identifikimi partiak dhe e matjes sé performancés té partis€ mbi
rezultatet, té cilat jané mé shumé té réndésishme se sa partia veté. Né rast se partia né pushtet,
performanca e sé cilés éshté lehtésisht e matshme, nuk pérmbush premtimet dhe pritshmériné e
elektoratit, ajo penalizohet né opozité, pavarésisht pérpjekjeve té marketingut politik pér ta
pozicionuar até. Kété e tregojné té dhénat e nxjerra nga analiza e rezultateve té sondazhit pér
imazhin e Partisé Demokratike dhe Lévizjes Socialiste pér Integrim, té cilat perceptohen si parti
gé premtojné gjithcka pér té fituar vota né vlera shumé té larta, respektivisht 69.4% dhe 62.1 %.
Kéto jané vlerat mé té larta té pérftuara nga analiza e té dhénave té kétij sondazhi, gé tregojné né
njéfaré ményre ményrén e reagimit té elektoratit ndaj partisé. Né kéto kushte mund té themi se mé
shumé se sa lideri éshté partia ajo qé penalizohet pér sukseset e mossukseset né geverisje.
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Besueshméria ndaj liderit &shté njé parametér gé thekson aftésiné e tij pér té udhéhequr partiné
drejt sukseseve, porse éshté partia né kompleks gé merr meritat apo déshtimet e veprimeve apo
mosveprimeve té saj. Megjithaté, PD-ja sikurse duket nga vlerat e sondazhit, duket té jeté parti
shumé e dominuar nga lideri, né masén 60.9%, e pasuar nga LSI-ja né masén 48.9% dhe mé pas
nga PS-ja né masén 42.3%. Nga ana tjetér, vérehet té keté njé pérputhshméri mes perceptimit té
liderit dhe partisé, ku né vlerésimin total mes liderit dhe partisé vérehet identifikimi i kétyre dy
elementéve, ku perceptimi jo i miré pér liderin reflektohet edhe tek partia. Madje, kjo éshté mé e
dukshme né disa variabla specifike, si p.sh. vlerésimi i Berishés si komunist dhe po njésoj edhe i
Partisé Demokratike gé ai drejton né masén 34.2%. Lidhur me kété shprehet edhe autoritarizmi
dhe autokracia e tij, né pérgjigjet se PD-ja éshté e dominuar nga lideri, né masén 60.9 %. Ndérkag,
22.5 % e té intervistuarve besojné se PS-ja éshté komuniste dhe 19.8 % besojné se Rama éshté
komunist. Me gjithé vlerésimin e pérafért, 42.3% e tyre besojné se PS-ja éshté e dominuar nga
lideri. Megjithése Rama éshté kritikuar pér ményrén autokratike se si e drejton partiné, rezulton se
48.9 % e té intervistuarve besojné se LSI-ja éshté mé shumé e dominuar nga lideri, té cilin 19.6 %
e té intervistuarve e perceptojné si komunist, ndérsa 21.8% besojné se LSI-ja si organizaté éshté
komuniste. Megjithése mbisundimi i partisé nga lideri nuk éshté domosdoshmérisht njé kriter
komunist, ka njé pérputhshméri mes perceptimit té kétyre tri variablave, si pér liderin ashtu edhe
pér partiné. Céshtja e dominancés sé partisé dhe ajo e autokracisé sé liderit lidhet me sistemin
komunist né até qé lideri éshté pushteti suprem né parti, i cili centralizon strukturat dhe
vendimmarrijen.

Tabela 8: Variabla pérshkruese té identifikimit parti - lider

Lideri Berisha | Rama Meta Topi
Eshté komunist dhe autokrat 416 10.8 19.6 6.4
Partia PD PS LSI FRD
Eshté komuniste 34.2 225 21.8 6.4
Eshté tepér e dominuar nga lideri 60.9 42.3 48.9 19.8

Po té vézhgohen té dhénat e nxjerra pér imazhin e partisé dhe té liderit, vérehet se rezultatet
e nxjerra pér partité jané né shifra mé ekstreme(té skajshme) sesa ato pér liderin, ndérkohé qgé kjo
mund té lidhet edhe me faktin se, elektorati (1) ka mé shumé informacion pér partiné gé éshté né
pushtet, (2) tenton ta vlerésojé partiné geverisése nxitur né masé té madhe nga performanca e saj
geverisése, gé pérkthehet né pérfitime personale pér veté elektoratin dhe (3) elektorati ka mé
shumeé dijeni pér partité mé té médha se sa ato mé té vogla. Referuar kétu té dhénave té marra pér
partiné Fryma e Re Demokratike, megjithése lideri i késaj parti ka vlerésime mé té mira né
krahasim me liderét e tjeré t€ marré né studim, té dhénat pér partiné mé shumé sesa mungesé
vlerésimi pér partiné jané mungesé informacioni. Niveli i ulét i informacionit politik ndikohet edhe
prej fushatés elektorale té ndjekur nga partia, por edhe prej medies, e cila éshté i vetmi burim
informimi pér elektoratin. Né kushtet kur késaj partie iu mbyllén hapésirat e transmetimeve, si né
televizionet e mazhorancés ashtu edhe né gazeta, dritarja e vetme e komunikimit té saj mbetén
TVSH-ja dhe ato pak medie té opozités sé atéhershme si edhe veprimtarité e saj elektorale. TVSH-
ja, e cila éshté e detyruar nga ligji té ofrojé kohé televizive falas pér subjektet zgjedhore té
regjistruara, transmetoi mesazhet promocionale té késaj partie né njé program dedikuar zgjedhjeve,
té transmetuar né orén 18:30 — 19:00, por nuk i ofroi asaj mundési publiciteti né edicionin
informativ gendror té transmetuar né orarin e pikut té audienceés, ora 20:00.
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Ngatabela 7 vérejmé se pyetjes sé réndésishme “kupton problemet g€ shqetésojné vendin”,
e cila ndikon thelbésisht né vendimmarrjen elektorale, votuesit i kané dhéné réndési té madhe si
né vlerésimin pér liderin, ashtu edhe pér parting, ku 41.8% e té intervistuarve besojné se Edi Rama
i kupton problemet e vendit, ndérsa 44% e besojné kété pér PS-né. Mé tej, 29.6% e té intervistuarve
besojné se Berisha i kupton problemet dhe 28.4% e besojné kété pér partiné. Kjo diferencé né
vlerésimin e kétij atributi é&shté e réndésishme pér té gjykuar se pérse njerézit votuan Edi Ramén
dhe PS-né, pasi ata besojné jo vetém né aftésiné dhe kompetencén e saj pér té zgjidhur problemet
gé shgetésojné vendin, por edhe né aftésiné e njerézve qé pérbéjné partiné politike gé ai drejton.

Lista e gjaté me pérshkrime té dhéna pér liderin dhe pér partiné shérbeu pér té vlerésuar
imtésisht imazhin e dy elementeve té produktit politik, cka kontribuoi né ndértimin e informacionit
perceptual.

Megjithése pérshkrime té vecanta kané efekt mé t€ madh né sjelljen e elektoratit, éshté
totali i imazhit gé elektorati ndérton pér partiné dhe géshtjet gé ata prezantojné, té cilat, sé bashku
ndikojné né vendimin e tij pér votén. Duke gené se vlerésimet e publikut nuk jané asnjéheré bardhé
e zi, ¢cka ka kushtézuar edhe metodologjiné e ndjekur pér t€ matur imazhin, po késhtu mund té
ndodhé gé elektorati té keté perceptim pozitiv pér liderin e partisé dhe negativ pér partiné gé ai
drejton dhe anasjelltas. Po njésoj mund té ndodhé me partiné dhe céshtjet ku elektorati mund té
pérkrahé njé céshtje gé njé parti promovon si pjesé e programit té saj, por nga ana tjetér mund té
mos ushgejé ndjenja pozitive pér até parti. Kjo sjellje ndikon gé elektorati té de-militantizohet,
duke u larguar prej identifikimit partiak, ndérkohé gé e kundérta e késaj prodhon elektoratin e
identifikuar fugishém me partiné.

Shoqgérité demokratike po evidentojné té kené gjithnjé e mé pak elektorat té késaj kategorie
té dyté, por, megjithaté, kjo nénkupton se vendimi pér votén bazohet mbi ¢éshtjet programore.
Shoqgérité demokratike sot po vlerésojné, hera - herés me shgetésim, ndikimin e imazhit né sjellje
dhe zbehjen e réndésisé sé céshtjeve. Pérgendrimi tek imazhi, nga njéra ané, dhe largimi prej
identifikimit partiak e ka vendosur mé shumé theksin tek lideri, sikurse tregon edhe trekéndéshi
politik i ndértuar prej Worcester-it dhe Mortimore-it gé prej vitit 2001 deri né 2010, trend i cili po
vijon ende né Britani dhe né shumé vende té tjera. Megjithése né Shqipéri céshtjet tregojné té kené
réndési mé té larté né vendimmarrjen elektorale, sondazhi ndértoi njé seksion tjetér pyetjesh qé
tentonin té kuptonin raportin lider-parti. Té intervistuarit u pyetén népérmjet njé pyetjeje té
drejtpérdrejté té japin vlerésimin e tyre pér liderin dhe partiné. Pyetja u ndértua si mé poshté:

P: Cila prej kétyre deklaratave pérputhet mé shumé me piképamjet tuaja pér Sali Berishén
dhe Partiné Demokratike?

a) Me pélgen Sali Berisha dhe mé pélgen Partia Demokratike.

b) Meé pélgen Sali Berisha, por nuk mé pélgen Partia Demokratike.

c) Nuk mé pélgen Sali Berisha por mé pélgen Partia Demokratike.

d) Nuk mé pélgen Sali Berisha dhe nuk mé pélgen Partia Demokratike.

e) Nukedi.

Rezultatet e nxjerra né ményré té detajuar sipas grupimeve demografike u hodhén né
tabelén 9. Grafiku 15 shpreh ndjenjat gé ushqejné njerézit né raportin parti-lider, ku duket garté se
njerézit mund t€ kené€ ndjenja t€ ndryshme pér partiné dhe pér liderin. Pérveg kategorisé “pélgej —
nuk pélqej”, qé né fakt jané ata q€ votojné apo nuk votojné njé parti, pér shkak té pérputhshmérisé
sé ndjenjave té tyre pér dy komponentét e saj, duket se masa e njerézve qé pélgejné PS-né, por nuk
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pélgejné liderin e saj, éshté po aq e larté sa edhe e atyre gé nuk pélgejné as Ramén e as PS-né. Kjo
evidenton se njerézit pélgejné mé shumé PS-ng, por jo liderin e saj.
Grafiku 15: Raporti i pelgyeshmérisé Rama - PS

Pelqyeshméria Rama - PS

B Mé pélgen Edi Rama dhe mé
pélgen edhe Partia Socialiste

B Mé pélgen Edi Rama, por nuk
mé pélgen Partia Socialsite

Nuk mé pélgen Edi Rama por
mé pélgen Partia Socialiste

B Nuk mé pélgen Edi Rama nuk
mé pélgen Partia Socialiste

Nga tabela 9 me té dhénat demografike rezulton se, meshkujt mé shumé sesa femrat
ushgejné ndjenja pozitive pér Ramén dhe PS-ng, ndérkohé gé femrat, mé shumé se sa meshkuit,
nuk pélgejné as Ramén e as partiné qé ai drejton. Nga ana tjetér, njé pérqindje e vogél e té
intervistuarve shprehen se pélgejné Ramén por jo parting, ndérkohé gé ky numér rritet me 25% té
femrave dhe rreth 50% té meshkujve qé shprehen té pélgejné PS-né dhe jo Ramén. Kjo tregon se
njerézit qé kané ndjesi té ndryshme pér partiné dhe liderin duket té pélgejné mé shumé partiné sesa
liderin.

Né lidhje me nivelin arsimor, Edi Rama dhe PS-ja pélgehen mé shumé nga njerézit me
arsim té mesém dhe nuk pélgehen nga ata me arsim profesional, ndérsa Partia pélgehet mé shumé
se sa lideri prej shtresave me nivel arsimor té larté. Interesant éshté fakti se Rama dhe PS-ja nuk
pélgehen nga njerézit me statusin civil “i/e ve”, ndérkaq qé PS-ja pélgehet mé shumé se sa Rama
prej begaréve.

Né lidhje me grupmoshat, sikurse éshté e pritshme, PS-ja dhe Rama pélgehen mé shumé
prej moshés 55 vjec e sipér, qé jané njé brez i rritur né sistemin komunist dhe gé mé shumé se sa
me liderin kané lidhje me partinég, sikurse duket nga niveli i larté i atyre gé shprehen pozitivisht
pér parting, por gé nuk pélgejné liderin e saj. Po késhtu, éshté interesant fakti se edhe pse PS-ja
dhe Rama kané njé pélqyeshméri té larté ndér té rinj, ata pélgejné mé shumé partiné sesa liderin
gé e drejton até.
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Tabela 9: Raporti i pelgyeshmerise PS - Rama, sipas shperndarjes sociologjike

Cila prej kétyre deklaratave pérputhet mé shumé me piképamijet tuaja pér Edi Ramén dhe Partiné

Socialiste?
Mé pélgen Edi | Mé pélgen Edi | Nuk mé pélgen | Nuk mé pélgen
Rama dhe mé | Rama, por nuk | Edi Ramapormé | Edi Rama nuk
pélgen edhe | mé pélgen Partia | pélgen Partia | mé pélgen Partia
Partia Socialiste | Socialsite Socialiste Socialiste
Femér 37% 7% 25% 31%
Mashkull | 48% 4% 24% 24%
Niveli | larte 35% 8% 29% 28%
arsimor i mesem 51% 5% 21% 23%
8/9 vjecar | 31% 0% 28% 41%
profesional | 33% 0% 11% 56%
Gjendja Beqar/e 40% 7% 26% 27%
civile I/e martuar | 44% 5% 24% 27%
I/e
divorcuar | 40% 0% 20% 40%
I/e ve 0% 0% 0% 100%
Grupmosha 18-24 38% 5% 29% 29%
25-34 45% 9% 22% 23%
35-44 37% 7% 25% 31%
45-54 36% 4% 27% 33%
55-64 54% 3% 20% 23%
65+ 48% 0% 26% 26%

Pér sa i pérket perceptimit gé kané njerézit pér ményrén se si Edi Rama ka drejtuar partiné
e tij dhe ka béré opozité, té intervistuarit e vlerésojné relativisht miré, sikurse shprehet né grafikun
16.

Grafiku 16: Sa té kénaqur keni gené me ményrén se si EDI RAMA e ka béré punén e tij
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Pyetjes pér té vlerésuar Partiné Demokratike dhe liderin e saj Sali Berisha, té intervistuarit
iu pérgjigjén né ményrén gé prezantohet né grafikun 17. Referuar té dhénave gé jané pérftuar nga
kjo pyetje dhe rezultateve elektorale mund té themi se perceptimi publik pér partiné dhe liderin
jané parashikues té fugishém té votés. Duket se ka njé rénie té dukshme té imazhit té PD-sé dhe
Berishés, cka u duk edhe né rezultatin elektoral, ndérkohé gé, edhe pse njé numér i larté njerézish
kané ndjenja pozitive pér parting, ata nuk mendojné miré pér Berishén. Kjo, né njéfaré mase,
tregon se perceptimi pér liderin, veganérisht né rastet kur ai éshté né poste drejtuese dhe éshté e
lehté té matet e vlerésohet performanca e tij, éshté tregues i réndésishém pér vendimmarrijen.

Grafiku 17: Raporti i pélgyeshmérisé Berisha - PD

Pélgyeshméria Berisha - PD

H Mé pélgen Sali Berisha dhe
mé pélgen edhe Partia

Demokratike
MEé pélgen Sali Berisha, por

nuk mé pélgen Partia

Demokratike
Nuk mé pélgen Sali Berisha

por mé pélgen Partia

Demokratike
B Nuk mé pélgen Sali Berisha

nuk mé pélgen Partia
Demokratike

E lidhur me kété, kur jané pyetur té vlerésojné se sa té kénaqur kané gené me ményrén se
si kjo geveri ka geverisur vendin, té intervistuarit jané shprehur né masén 46% se nuk kané gené
aspak té kénaqur (grafiku 18). Pikérisht, ky perceptim ka gené elementi mé i forté gé ka ndikuar
né vendimmarrje dhe madje edhe né perceptimin pér imazhin e liderit e té partisé.

Grafiku 18: Sa té kénaqur keni gené me ményrén se si kjo geveri ka geverisur vendin
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Rénia e imazhit té PD-sé dhe Berishés reflektohet edhe né tabelén 10, ku prezantohen té
dhéna té hollésishme demografike ku PD-ja dhe Berisha nuk pélgehen né shkallé té madhe, por
meshkujt jané ata gé e reflektojné mé shumé kété ndjesi. PD-ja dhe Berisha pélgehen mé shumé
ndér shtresat me nivel arsimor profesional dhe nuk pélgehen ndér ata me arsim té mesém, ndérkaq
gé njerézit e divorcuar e té ve kané mé shumé ndjenja pozitive si pér partiné ashtu edhe pér liderin
e saj. Grupi moshor gé duket té keté ndjesi pozitive pér PD-né e Berishén duket té jené mosha e
re, nén 44 vjeg, por, cuditérisht, ai grup moshor gé duket t& kené kontribuar né proceset
demokratike (45-55-vjecarét e sotém) shprehen té kené antipati pér binomin PD-Berisha.

Megjithaté, duhet pranuar se gjithé kjo situaté e pafavorshme pér PD-né lidhet me
momentin politik dhe situatén social-ekonomike né vend. Té dhénat demografike né pérgjigjen e
pyetjes pér PD-né e Berishén prezantohen né tabelén 10.

Tabela 10: Raporti i pélgyeshmérisé PD - Berisha sipas shpérndarjes sociologjike

Cila prej kétyre deklaratave pérputhet mé shumé me piképamjet tuaja pér Sali Berishén dhe Partiné
Demokratike?

Mé pélgen Sali
Berisha dhe mé
pélgen edhe Partia
Demokratike

Mé pélgen Sali
Berisha, por nuk
mé pélgen Partia
Demokratike

Nuk mé pélgen
Sali Berisha por
mé pélgen Partia
Demokratike

Nuk mé pélgen
Sali Berisha nuk
mé pélgen Partia
Demokratike

Gjinia Femér 30% 10% 22% 38%
Mashkull 27% 8% 22% 42%
Niveli I larte 29% 11% 27% 33%
arsimor i mesem 25% 9% 16% 50%
8/9 vjecar  43% 4% 32% 21%
profesional  50% 13% 13% 25%
Gjendja Begar/e 30% 7% 26% 37%
civile I/e martuar  27% 11% 20% 42%
I/e
divorcuar 60% 0% 0% 40%
I/e ve 50% 0% 50% 0%
age-group  18-24 34% 2% 23% 41%
25-34 23% 14% 29% 33%
35-44 35% 9% 23% 33%
45-54 32% 5% 12% 51%
55-64 22% 19% 15% 44%
65+ 23% 3% 37% 37%

Neé té njéjtén ményré njerézit jané pyetur té vlerésojné LSI-né dhe liderin e saj, llir Meta,
ku duket qartazi papélgyeshméria e njerézve té intervistuar ndaj té dyja markave. Kjo reflektohet
edhe né pérgjigjet e pyetjeve té dhéna vegcmas pér partiné dhe liderin, por edhe né gjykimin qé ata
kané pér ményrén se si llir Meta si lider partie e ka béré punén e tij. Grafikul9 tregon raportin e
pélgyeshmérise Meta — LSI, ku duket se kéto dy subjekte kané nivelin mé té larté té
papélgyeshmérisé né publik.
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Grafiku 19: Raporti i pélqyeshmérisé Meta - LSI

B Mé pélgen llir Meta dhe mé
pélgen edhe Lévizja Socialiste
pér Integrim

H Mé pélgen llir Meta, por nuk mé
pélgen Lévizja Socialiste pér
Integrim

Pelgyeshmeria Meta-LSI

uk mé pélgen llir Meta por mé
pélgen Lévizja Socialiste pér
Integrim
Nuk mé pélgen llir Meta nuk mé
pélgen Lévizja Socialiste pér
Integrim

Kjo reflektohet edhe nga vlerésimi gé njerézit i kané béré punés sé Ilir Metés si lider partie,
i cili gjaté mandatit paraardhés ishte anétar i koalicionit geverisés sé bashku me PD-né. Kjo
nénkupton se njé pjesé e vlerésimit pér ményrén se si kjo geveri ka geverisur vendin i atribuohet
edhe Metés e LSI-sé. Té dhénat e vlerésimit té Ilir Metés si lider partie prezantohen né grafikun
20.

Grafiku 20: Sa té kénaqur keni gené me ményrén se si llir Meta e ka béré punén e tij?

Edhe né paragitjen e detajuar demografike té t€ dhénave mbi raportin LSI — Meta,
prezantuar né tabelén 11, reflektohet ky nivel i larté papélgyeshmérie né té gjitha shtresat e
klasifikuara.

Referuar kétyre rezultateve dhe duke i krahasuar me rezultatet elektorale, ky rast paraget
njé ndér ato raste té vecganta, ku pavarésisht perceptimit publik arsye té tjera jané mé té fugishme
né vendimin pér votén. Sjellja e Metés dhe LSI-sé me elektoratin éshté shpjeguar né kapitullin e
méparshém.
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Tabela 11: Raporti i pélgyeshmérisé LSI - Meta, sipas shpérndarjes sociologjike

Cila prej kétyre deklaratave pérputhet mé shumé me piképamjet tuaja pér llir Metén dhe Lévizjen
Socialiste pér Intergrim?
Nuk mé | Nuk mé
Mé pélgen Ilir | M& pélgen Ilir | pélgen Ilir | pélgen lir
Meta dhe mé | Meta, por nuk mé | Meta por mé | Meta nuk mé
pélgen edhe LSI | pélgen LSI pélgen LSI pélgen LSI
Gjinia Femér 15% 5% 27% 53%
Mashkull 14% 5% 20% 61%
Niveli | larte 16% 4% 22% 57%
arsimor i mesem 13% 6% 24% 57%
8/9 vjecar 14% 7% 29% 50%
profesional | 25% 0% 0% 75%
Gjendja Begar/e 11% 4% 22% 64%
civile I/e martuar | 17% 6% 24% 53%
Ie
divorcuar 0% 0% 50% 50%
I/e ve 0% 0% 0% 100%
Grupmosha 18-24 10% 2% 25% 63%
25-34 15% 6% 27% 52%
35-44 16% 6% 16% 63%
45-54 16% 3% 26% 56%
55-64 17% 8% 20% 54%
65+ 14% 7% 31% 48%

Dhe sé fundmi, té intervistuarit jané pyetur té japin njé vlerésim pér partiné mé té re,
Frymén e re Demokratike dhe liderin e saj Bamir Topi. Vlerésimet e dhéna, té reflektuara né
grafikun 21, tregojné se éshté njé numeér relativisht i larté njerézish qé kané njé perceptim pozitiv
pér té dyja subjektet, ndérkohé gé ata qé shprehen negativisht mund té jené ose ata qé nuk kané
informacion pér parting, ose votues té Partisé Demokratike, nga i ka rrénjét kjo parti. Nga ana
tjetér, njé pjesé e madhe e té intervistuarve e pélgejné Bamir Topin, por, pér hir t€ mungesés sé
informacionit gé ata kané pér partiné qé ai drejton, shprehen jo pozitivisht pérkundrejt saj,
ndérkohé gé vetém njé pjesé e vogél shprehen té kené njohuri e rrjedhimisht edhe ndjesi pozitive
pér FRD-ng, porse nuk u pélgen Bamir Topi si lider. Né ndryshim nga partité e tjera té marra né
studim, Bamir Topi duket té keté pélqyeshméri mé té larté se sa partia qé ai drejton, dhe kjo duket
se vjen prej mungesés sé informacionit qé njerézit kané pér kété parti dhe fokusimit té politikés
pérgjithésisht mbi njerézit. Referuar pérgjigjeve pér partité e tjera, kané gené shumé mé pak té
intervistuar gé, né krahasim me kategorité e tjera, jané pérgjigjur se pélgejné liderin por nuk
pélgejné parting, ndérkohé qé raporti ndryshon pér FRD-né. Njé numér shumé i ulét njerézish jané
pérgjigjur se nuk pélgejné Topin por pélgejné parting, cka duket e dhéné interesante. Megjithése
kjo éshté e kuptueshme pér partité e médha, ku njerézit identifikohen mé fort me partiné dhe
géndrojné me té pavarésisht ndjenjave gé kané pér liderin e saj, vlerésimi pozitiv pér partiné né
két€ rast mund t’i atribuohet anétaréve té tjeré né pérbérje t& partis€é apo programit qé ajo
prezanton.

Megenése kjo éshté njé parti me njé historik faré té shkurtér politik, pa njé performacé té
matshme e qé prezantohet rishtaz né njé garé elektorale, nuk ka pasur arsye pér té vlerésuar rolin
e saj né perceptimin e publikut.
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Grafiku 21: Raporti i pélqyeshmérisé Topi - FRD

Pelgyeshmeria Topi - FRD

B Mé pélgen Bamir Topi dhe mé
pélgen Fryma e re Demokratike

B Mé pélgen Bamir Topi, por nuk
mé pélgen Fryma e re

Demokratike
Nuk mé pélgen Bamir Topi por

mé pélgen Fryma e re

Demokratike
B Nuk mé pélgen Bamir Topi dhe

nuk mé pélgen Fryma e re
Demokratike

Pér sa i pérket té dhénave demografike, sikurse duket né tabelén 12, Topi dhe FRD-ja
pélgehet mé shumé nga meshkujt, nga njerézit me arsim té mesém e té larté, me status civil begaré
e té divorcuarit, ndérkohé qé Topi si lider pélgehet mé shumé nga femrat dhe nga njerézit me status
civil ‘t€ ve’. Né aspektin moshor, FRD-ja dhe Topi pélgehen nga moshat e médha, mbi 65 vjec, si

dhe grupmoshat 25-34 dhe 45-54 vjec.
Tabela 12: Raporti i pélgyeshmérisé FRD — Topi, sipas shpérndarjes sociologjike

Cila prej kétyre deklaratave pérputhet mé shumé me pikpamijet tuaja pér Bamir Topin dhe Frymen e Re

Demokratike

Nuk mé

pélgen Bamir

Mé pélgen Bamir | Mé pélgen Bamir | Nuk mé pélgen | Topi dhe nuk

Topi  dhe mé | Topi, por nuk mé | Bamir Topi por | mé pélgen
pélgen FRD pélgen FRD mé pélgen FRD | FRD
Gjinia Femér 33% 30% 6% 30%
Mashkull 44% 22% 9% 26%
Niveli | larte 37% 23% 8% 32%
arsimor i mesem 40% 30% 6% 24%
8/9 vjecar 36% 21% 14% 29%
profesional | 33% 22% 11% 33%
Gjendja Begar/e 41% 29% 4% 26%
civile I/e martuar | 37% 25% 9% 29%
I/e divorcuar | 50% 0% 17% 33%

I/e ve 0% 100% 0% 0%

Agegroup 18-24 39% 38% 5% 18%
25-34 42% 18% 3% 37%
35-44 24% 32% 10% 34%
45-54 41% 19% 7% 32%
55-64 38% 32% 9% 21%
65+ 60% 10% 13% 17%

Performanca e FRD-sé, si parti, dhe liderit nuk éshté e matshme, pér shkak se kjo éshté njé

parti e re dhe pa rezultate t€ matshme.
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Pér sa i pérket rezultatit elektoral té zgjedhjeve té gershorit té vitit 2013 referur edhe té
dhénave té nxjerra nga ky sondazh, fitorja e PS-sé dhe Ramés ishte e pritshme jo vetém kur i
referohemi vlerésimeve té dhéna pér partiné dhe liderin e saj, por mé sé shumti perceptimit té
performanceés sé lideréve té partive.

Nga ana tjetér éshté e qarté njé prirje drejt uljes sé besimit té elektoratit ndaj institucioneve
politike, cka shprehet né pérqindjen e larté té pérgjigjeve qé shprehen se “nuk pélgejné as liderin
e as partiné”. Nga ana tjetér, né t€ dhénat e grumbulluara nga alternativat e tjera evidentohet njé
pérgindje e larté e njerézve té intervistuar gé priren té jené mé shumé pérkrahés té partisé sesa té
udhéheqgésit té saj, qé duket né pérgjigjet e tipit “mé pélgen partia, mé pélgen / nuk mé pélgen
lideri”. Kjo duket edhe né ményrén se si reagojné té intervistuarit né dy alternativat e ndérmjetme,
ku ata shprehet té kené mé shumé pélgyeshméri pér partiné sesa pér liderin. Fakti se ka njé numér
té ulét té njerézve qé pélgejné liderin, por nuk pélgejné parting, tregon se ende né Shqipéri ka lidhje
té forta té votuesit me partiné dhe se lideri nuk éshté ende njé element gé¢ mund té ndikojé né
térhegjen e elektoratit drejt partisé. Kjo éshté e vérteté edhe né analizén gjinore apo moshore,
sikurse mund té pritej njé diferencé mes votueseve femra apo votuesve té rinj. Késhtu, meshkujt
né disa raste jané mé shumé té priré drejt liderit se sa partisé, pérpos faktit se ata jané mé shumé
aktiv né politiké se sa femrat, aq sa mund té thuhet se né shumé raste jané ata gé né familje
udhéheqin vendimmarrjen, duke i dhéné késhtu shkas votimit familjar. Edhe né analizén sipas
grupmoshave ky fenomen, ku partia ka pérparési ndaj liderit, éshté evident. Madje éshté interesant
fakti se grupmosha qé shprehet se nuk i pélgen lideri por i pélgen partia éshté prej 18 — 45 vjec
(grafiku 22).

Grafiku 22: Marrédhénia parti - lider sipas grupmoshés

65+
>5>-64 B Nuk mé pélgen lideri dhe
nuk mé pélgen partia
45-54 Nuk mé pélgen lideri por
mé pélgen partia
35.44 ] M? p?lqen |IdteI, por nuk
mé pélgen partia
B Mé pélgen lideri dhe mé
25-34 pélgen partia
18-24
0 50 100 150

Té dhénat e kétij sondazhi tregojné identifikimin e larté partiak gé ekziston né elektoratin
shqiptar. Ndérkohé gé imazhi i partisé éshté mé shumé i ndikuar nga militantizmi i larté, imazhi i
liderit disfavorizon géndrimin e elektoratit ndaj partisé, por edhe ndaj ¢éshtjeve té caktuara. Madje,
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né vlerésimin e imazhit té liderit u vérejt njé ndryshim strukturor, se pér ¢éshtje té réndésishme
njerézit jané té priré té gjykojné pozitivisht até kandidat gé ata do té donin té zgjidhnin né postin
e kryeministrit (votuesit do té donin gqé kandidati i tyre pér kryeministér té jet€ “i miré né
menaxhimin e krizave” dhe “té kuptojé njerézit”). Megjithat€, rénd€sia e secilés prej ¢éshtjeve
mund té ndryshojé thelbésisht né varési té situatés politike, gé éshté momenti politik ku njé céshtje
ka mé shumé gjasa té ndikojé né vendimin pér votén.

Rezultatet e sondazhit e pohojné kété, ku u duk gartésisht se né rastin kur njerézit kané
imazh pozitiv pér partiné dhe pér liderin dhe kur ata vlerésojné pozitivisht performancén e tyre,
atéheré rezultati elektoral éshté lehtésisht i parashikueshém. Kjo u pohua edhe né pyetjet finale té
sondazhit, ku té intervistuarit u pyetén té zbulojné se pér ké do té mund té votonin, nése zgjedhjet
do té ishin nesér, ata u pérgjigjén né favor té Partisé Socialiste, pasuar mé pas nga Partia
Demokratike, LSI-ja dhe mé tej FRD-ja (Tabela 13).

Tabela 23: Sjellja elektorale: Nése zgjedhjet do té ishin nesér, pér ké do té votonit?

Nése zgjedhjet do té ishin nesér pér ké do té
votonit?
Valid
Percent | Percent
AK 2 2
Balli Kombetar 2 2
FRD 1.7 1.7
Levizja e Legalitetit 2 2
LSI 3.4 3.4
LZHK 2 2
PD 19.3 19.3
PDIU 5 5
PDK 2 2
PS 34.0 34.0

Madje, pyetja qé parashtrohet né kété rast éshté: Sa ndikojné fushatat elektorale pér té
nxitur elektoratin te sillet né njé ményré té caktuar?. Sikurse evidentohet edhe nga pérgjigjet e
pyetjeve pérmbyllése té pyetésorit, qé tentojné té vlerésojné sjelljen elektorale dhe efektin e
stimujve té jashtém gé vijné gjaté fushatés elektorale, pjesa mé e madhe e elektoratit e ka marré
vendimin e saj pérpara se té shkojé né kutité e votimit. Grafiku 23 tregon se fushatat elektorale
mund té kené ndikim né vetém 21% té elektoratit, té cilét nuk kané vendosur ende se pér ké do té
votojné por do té votojné, ndérkohé gé 74% e té intervistuarve e diné tashmé se pér ké do té votojné
pérpara dités sé votimit.

375




Grafiku 23: Qéndrimi i elektoratit ndaj zgjedhjeve té gershorit 2013
Sjellja elektorale

Ende jo, por
do v

Kjo parashtron njé element té réndésishém pér studim, qé tregon se fushatat elektorale dhe
media nuk ndikojné né pércaktimin apo ndryshimin e vendimmarrjes elektorale, por mund té
luajné njé rol té réndésishém né vendimmarrjen e asaj kategorie té elektoratit qé éshté skeptike pér
votén e saj dhe gé mund té keté gjasa té ndryshojé vendimin pér votén qofté edhe né momentin e
fundit. Grafiku 24 ilustron sjelljen e votuesve té pavendosur, té cilét ndikohen nga stimujt e
jashtém pérfshiré kétu edhe medien apo fushatat elektorale pér té marré vendimin pér votén.

Grafiku 24: Sjellja elektorale - Raporti i votuesve té momentit té fundit

A ju ka ndodhur té vendosni né momentin e
fundit?

Pérgindja e larté e té intervistuarve, té cilét edhe pse nuk kané vendosur ende pér ké do té
votojné, por gé nuk u ka ndodhur ndonjéheré té votojné né momentin e fundit, shpjegohet me até
kategori votuesish, té cilét kané njé preferencé politike, por, si skeptik qé jané, kérkojné konfirmim
dhe pérforcim pér géndrimet e tyre. Kjo éshté ajo kategori gé mund té ndikohet nga fushatat
elektorale apo nga media dhe i ndjek ato pikérisht pér té pérforcuar géndrimet e saj. Kjo kategori
votuesish, kur nuk arrin té legjitimojé géndrimin dhe piképamjet e saj pér partiné gé do té donte té
votonte, ka probabilitet té larté t& abstenojé zgjedhjet. Ky legjitimitet ofrohet prej taktikave té
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marketingut politik gé aplikohen gjaté periudhave té fushatave elektorale dhe gé transmetohen né
media, e cila éshté burimi primar i informacionin politik. Pér sa i pérket llojit t¢ medies gé kéta
votues do té ndjekin pér té pérforcuar géndrimin e tyre, kjo varet prej gasjes sé tyre politike. Duke
konsideruar shkallén e skepticizmit qé karakterizon kéta votues, ka shumé gjasa gé ata té pérpigen
té shikojné disa media pér t&€ marré sa mé€ shumé informacion, i cili mé tej do t’i ndihmojé té
legjitimojné géndrimin e tyre.

Megjithaté, shtimi i masés sé elektoratit i cili distancohet prej procesit té votimit apo rritja
e elektoratit té Iékundur vjen si pasojé e uljes sé besueshmérisé ndaj institucioneve, pérfshiré edhe
partité politike, ndaj reformimeve té sistemit politik e partiak, ndikimit té larté té taktikave té
marketingut politik, té cilat krijojné dizonanca mentale té pavarura pér elektoratin, duke orientuar
gjykimin e tij. Té pyetur pér arsyet gé i nxisin votuesit té jené skeptiké ndaj procesit té votimit, té
intervistuarit u pérgjigjén té zhgénjyer nga politika né térési dhe nga partité politike, ndérkohé gé
njé pjesé e tyre ende ndiejné nevojén e identifikimit me njé parti politike, sikurse paragitet né
grafikun 25(a). Né kéto kushte elektorati béhet mé skeptik ndaj situatave politike ekonomike e
sociale dhe voton pér até parti gé né momentin e caktuar pérfagéson mé shumé interesat e tij,
sikurse shprehet né grafikun 25(b) gé lidhet me sjelljen pérséritése té votuesit té intervistuar.

Grafiku 25: Sjellja elektorale rutinore- Identifikimi partiak i elektoratit

(a) Nése nuk votoni, cilat jané (b)A votoni gjithmoné pér té
arsyet? njéjtén parti?
B Sepse ashjéra
prej partive Asnjéheré

nuk mé 5%
pérfagéson
Sepse jam |
zhgenjyer nga
politika

Sepse partité
nuk mbajné
premtimet

PJESA Il — Monitorimi i medies
5.3 Analiza e medies

Analiza e karakteristikave strukturale té medies, prirjet mediatike té votuesit dhe
pérmbajtja e mbulimeve mediatike gjaté zgjedhjeve jané komponent i réndésishém pér té kuptuar
rolin e fushatave elektorale, pérgendrimin e medies tek imazhi dhe tek trekéndéshi i produktit
politik dhe rrjedhimisht edhe impaktin e lajmeve zgjedhore mbi qytetarét. Perceptimi qé njerézit
krijojné dhe informacioni gé ata marrin nga pérdorimi i medies éshté shumé i réndésishém pér té
kuptuar sjelljen e tyre elektorale.

Kérkimet né komunikim kané treguar se pesha e diferencimit té llojit t&é medies dhe llojit
té pérmbajtjes ka réndési pér informacionin gé qytetarét grumbullojné. Megjithése leximi i
gazetave éshté provuar té jeté shumé mé i réndésishém pér grumbullimin e informacionit se sa
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televizioni, ky i fundit ka mé shumé ndikim né krijimin e perceptimeve. Ndérkag, komunikimi i
televizionit népérmjet imazhit, si dhe lloji i lajmeve gé ai ofron, né trajtén e ‘soft —news’ apo
‘entertainment news’, kané krijuar njé model tjetér t€ ményrés se si béhen fushatat elektorale, ku
gjithcka lidhet mé shumé me dukjen se sa me thelbin e pérmbajtjen. Studimet kané treguar se rritja
e vémendjes ndaj lajmeve televizive, debateve televizive dhe lajmeve né internet éshté parashikues
i réndésishém i njohurive gé votuesit grumbullojné rreth pozicionit té kandidatéve, rreth ¢éshtjeve
dhe interesit té votuesve pér zgjedhjet.

Pér té paré ményrén se si ndikon media né sjelljen e elektoratit, éshté kryer monitorimi i
medies elektronike kombétare pér zgjedhjet e pérgjithshme té 23 gershorit 2013. Monitorimi éshté
kryer gjaté gjithé periudhés elektorale té pércaktuar né Kodin Zgjedhor, neni 77 pika 1, sipas té
cilit “ fushata zgjedhore fillon 30 dité para dit€s sé zgjedhjeve dhe pérfundon 24 oré para datés sé&
zgjedhjeve”. Megjithése fushata elektorale ka nisur me ngarkesat e veta politike, té reflektuara
edhe né pérmbajtjen e medies, gé mé herét se periudha e legjitimuar pér kété, kjo nuk ndikon né
rezultatet e grumbulluara prej zhvillimit té kétij monitorimi.

Pér té ndértuar kuadrin metodologjik t& monitorimit jané marré né konsideraté tri aspekte

té réndésishme gé lidhen me medien: (1) marrédhénia mes medies, politikés dhe votuesit, (2)
modelet e pérdorimit té medies, si dhe (3) modelet e mbulimit mediatik.
Pér plotésiné gé paraget ky monitorim mund té thuhet se ai éshté i vetmi i kétij lloji né vend, kryer
gjaté fushatave elektorale. Ai ndérthur monitorimin e edicioneve informative mbi bazén e tri
modeleve té pérfshirjes s€ masmedias né politiké dhe 7 modeleve té mbulimit elektoral, duke e
analizuar né kontekstin e modelit té shkageve dhe pasojave gé lidhen me pérdorimin e medies.

Pérpara prezantimit té rezultateve t€ monitorimit éshté e réndésishme té kuptojmé se
pérfshirja e masmedias né politiké ka kaluar né tri procese mutative, gé mund té pérshkruhen si
modeli i propagandés, modeli i efektit minimal dhe modeli konsumator (Negrine, 1989; Newton,
1990). Secili prej kétyre modeleve ka reflektuar ndryshimet né politiké.

Modeli i propagandés evidenton fuginé e makinerisé propagandistike té medies né
manipulimin e opinionit publik, fakt gé filloi t& zbehej me lindjen e alternativave té reja politike
por edhe informative, duke evidentuar se, mé shumé sesa media jané ndérveprimet sociale qé
ndikojné sjelljen. Kalimi nga modeli i propagandés tek modeli i efekteve minimale erdhi si pasojé
e ekspozimit pérzgjedhés té prezencés elektorale né media. Nga ana tjetér, komercializimi i medies
dhe vlerésimi i audiencés si konsumator i produktit mediatik solli modelin konsumator té
influencés sé medies (McQuail, 1987; McLeod & Becker, 1974), ku pérdoruesi i medies éshté njé
pjesémarrés aktiv né procesin e komunikimit. Né kété model mé shumé e réndésishme éshté té
dish pérse lexuesi apo shikuesi éshté ekspozuar né njé mesazh té caktuar politik dhe cila éshté
pritshméria e tij prej kétij ekspozimi, sesa té dish a jané ekspozuar apo jo.

Prej kétej burojné modelet gé lidhen me pérmbajtjen e lajmit elektoral, analiza e sé ciléve
do té na ndihmojé té kuptojmé ményrén se si media ka transferuar vémendjen nga substanca tek
dukja e imazhi. Pér té ndértuar modelin e monitorimit t¢ mbulimit mediatik éshté zhvilluar
paraprakisht studimi i literaturés sé huaj, i ndérthurur edhe me shqgyrtimin e disa studimeve
shqiptare, nga ku mund té evidentohen 6 modele t& mbulimit mediatik, gé jané (Bullock, 1991,
Miller 1991): mbulimi i “garés me kuaj”, mbulimi i ¢€shtjeve, mbulimi i personalizuar, mbulimi
retorik, mbulimi i gazetarisé gytetare dhe mbulimi i strategjisé sé fushatés.

Modeli | mbulimit té “garés me kuaj”, i cili éshté sqaruar me kujdes nga Patterson-i, e vé
theksin né karakterin konkurrues té fushatés - mbi ké do té fitojé dhe cilat jané mundésité e partisé
(Patterson, 1980). Késhtu, lajmet mbulojné mé tepér sondazhet dhe shpjegojné rezultatet e tyre.
Né dallim nga modeli i paré, mbulimi i ¢éshtjeve karakterizohet nga shpjegime té propozimeve dhe
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programit qé ¢cdo parti politike mbron gjaté fushatés elektorale. Ky model ka 2 fokusime: (1) partité
politike mund té informojné pér programet e partive politike; (2) veté media mund té ndértojé
lajme, duke pércaktuar se cilat jané ¢é€shtjet mé t€ rénd€sishme dhe t’i mbulojé ato. Théné€ ndryshe,
media mund té ndjeké axhendén politike, ose té pércaktojé axhendén e saj (McCombs, 2004).
Modeli i treté pérgendrohet tek roli i kandidatit gjaté fushatés, duke e véné mé shumé theksin tek
karakteristikat profesionale té tij. Ky éshté quajtur mbulim i personalizuar (Dader, 1990; Berrocal,
2003). Njé tjetér model pérgendrohet mbi retorikén politike né trajtén kontraversale, si p.sh.: A
thoté dicka, B i pérgjigjet, A i pérgjigjet B (ndoshta) etj. Ky éshté mbulimi i citimeve té gazetarisé
deklarative (Bennett, 1996). Nga ana tjetér, modeli i ri i gazetarisé qytetare né pérpjekje pér té
mbuluar lajmet shmang difuzionin elektoral, duke i ftuar qytetarét né mbulimet mediatike;
qytetarét dhe problemet e tyre do té jené protagonisté (Rosen, 1992), duke béré gé axhenda publike
té keté mé shumé interes sesa ajo politike apo mediatike. Né Shqipéri, si dhe né shume vende té
tjera né Evropé apo né SHBA, ky lloj modeli éshté aplikuar sé pari nga gazetat, por sé fundmi
éshté adoptuar edhe nga televizionet népérmjet vox-pop-eve. Kjo nuk ka sjellé ndryshime té médha
né perspektivén qytetare té fushatés. Dhe sé fundmi éshté mbulimi i strategjisé sé fushatés, ku
media do té trajtojé strategjité e komunikimit té zhvilluara gjaté fushatés (Arterton, 1984). Gjaté
késaj faze media ndérmerr pérsipér té mésojé qytetarét me komunikimin elektoral, duke u treguar
qytetaréve strategjité e komunikimit gqé ndjekin partité politike. Ky model i pedagogjisé elektorale
duket té jeté mé shumé prezent pérpara fillimit té fushatés elektorale sesa gjaté zhvillimit té saj.
Nga ana tjetér mé shumé gjasa gé kjo té ndodhé éshté né debatet televizive mé shumé sesa né
edicionet informative.

Nga ana tjetér, duke pasur parasysh modelin mediatik né Shqipéri, ku mediet jané té
shprehura hapur ndaj njé kahu politik, do té ishte e frytshme té prodhohej edhe njé model tjetér i
mbulimeve mediatike, qé ka parasysh situatén e medies. Né kété rast, mediet luajné njé rol militant,
té anuar nga njéri kah politik, gé né fakt duket té jeté dhe lloji i gazetarisé sé trashéguar qé prej
sistemit té vjetér. Pér kété arsye mund ta quajmé kété lloj modeli si ‘modeli i gazetarisé gjenetike/
té trashéguar’. Megjithése kjo nuk éshté njé karakteristiké shqiptare dhe vetém, kjo gasje éshté
shumé evidente né Shqipéri.

Pér té vlerésuar mbulimin mediatik té fushatés elektorale, monitorimi u pérgendrua né
lajmet politike elektorale té prezantuara né edicionet gendrore gjaté fushatés zgjedhore, ku u bé
njé vlerésim i lajmit né aspektin e elementeve té produktit politik dhe modeleve elektorale gé
prezanton.

Lajmet relevante mé pas u pané si:

1- Prezantime té thjeshta (partia prezantonte njé kauzeé té caktuar);

2- Kontraverse (njé parti sulmon njé tjetér, mbron veten nga njé sulm apo béhet pjesé e

njé sulmi);

3- Rishikim (gazetari prezanton né ményré té pavarur njé ¢éshtje gé ka té béjé me disa

aspekte té fushatés).

Pér lehtési studimi té c¢éshtjeve ato u koduan. (Nése njé lajm trajtonte né ményré té
barabarté shumé ¢éshtje, ose nuk trajtonte asnjé ¢éshtje, kjo u kodua si “nuk ka asnjé ¢éshtje né
fokus”). U pérdorén mé pas kéto kategori lajmesh:

Ekonomik (¢éshtje té mirégénies dhe ekonomiseé);
Social/shéndetési (shéndetésia, edukimi, pronat, mjedisi);
Siguria (krimi);

[ ]
[ ]
[ ]
e Interesa special (integrimi, agrikultura, bujgésia, unionet, graté);
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e Progresi i fushatés (rezultate sondazhesh, argument mbi votimin, marréveshje

koalicionesh);

e céshtje jo-elektorale (sport, showbiz etj.).

Ményra se si u zhvillua fushata nuk u pa thjesht né kontekstin e gjithé muajit té fushatés
elektorale, por né ményrén se si ajo u zhvillua pérgjaté javéve té saj (njé model i rezultateve té
monitorimit pérgjaté njé jave jepet né shtojcén 3).

Analiza e té dhénave té grumbulluara u pa nén dritén e modelit té shkageve dhe pasojave
gé lidhen me pérdorimin e medies. Modeli vendos pérdorimin e medies nga votuesit né njé
kontekst té gjeré. Pér té gjykuar géllimet pér té cilat njerézit e pérdorin medien, duhen konsideruar
gasja e tyre ndaj politikés. Né kété model, té paraqitur né diagramén mé poshté, media trajtohet si
njé variabél i varur dhe i pavarur, sipas té cilit njerézit e pérdorin medien pér géllimet e tyre, duke
u influencuar prej saj pjesérisht.

Modeli i shkageve dhe pasojave té pérdorimit té medies

Interesi politik — ———— Perceptimi pér

R

Sfondi m—3 P&rdorimii medies === Qéndrimet politike

socio-politik \ dhe zgjedhja

Motivimi pér Perceptimi pér
pérdorimin e medies medien

Figura 6: Modeli i shkageve dhe pasojave té pérdorimit té medies (Miller, 1991:37)

Pérdorimi aktual i medies ndikohet nga:
1. Sfondi social-politik;
2. Interesi né politiké;
3. Motivimet pér pérdorimin e medies.
Sfondi socio-politik ndikon mbi votuesit pér sa i pérket:
1. Interesit né politiké;
2. Motivimit pér pérdorimin e medies.
Perceptimet e njerézve pér medien, perceptimet e tyre pér politikén dhe sjellja e tyre ndaj
politikés influencohen nga:
1. Media gé pérdorin;
2. Interesi i tyre pér politikén;
3. Sfondi i tyre socio-politik.
Interpretimi i t& dhénave té grumbulluara nga monitorimi evidenton efektin e medies mbi
proceset konjitive dhe afektive mbi votuesin, jo vetém pér té nxitur pjesémarrjen e tyre elektorale,
por edhe pér té pércaktuar preferencén elektorale (Mc Leod, Kosicki & McLeod, 2002).
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5.3.1 Pérdorimi i medies nga votuesit

Publiku shqiptar ka njé mori mediesh pér t’u informuar, ku pérfshinen media lokale dhe

kombétare, revista javore, programe té ndryshme radiofonike dhe programet televizive.
Me njé numér shumé té madh mediesh, té cilat né ményré té dukshme tregojné njé prirje té caktuar
politike, ajo duket té luajé njé rol shumé té madh pér informimin e votuesve. Kété rezultat e provoi
edhe njé sondazh i kryer nga Fakulteti i Shkencave Sociale gjaté periudhés prill - gershor 2013,
sipas té cilit, televizioni dhe gazetat jané mediumet mé té€ frekuentuara pér t’u informuar pér
céshtjet elektorale né masén 44.4 % total. Pjesa tjetér e informacionit elektoral merret nga takimet
e drejtpérdrejta elektorale, internet, fletépalosje, postera etj.

Sondazhi i zhvilluar nga Fakulteti i Shkencave Sociale, drejtuar nga Prof. Aleksandér
Kocani, u krye né dy faza, njé muaj para fushatés elektorale dhe gjaté fushatés elektorale. Né fazén
e paré té monitorimit, né muajin prill 2013, rreth njé muaj pérpara fillimit té fushatés elektorale,
rezultoi se burimi kryesor i informacionit politik jané kryesisht edicionet informative, ndérsa kur
sondazhi u zhvillua gjaté periudhés sé fushatés elektorale u duk rritja e vémendjes sé elektoratit
ndaj reklamave elektorale, ndérkohé gé edicionet informative vijuan té pérbénin programin
kryesor té informimit. Duke theksuar réndésiné e kétyre té fundit né dhénien e informacionit
politik, drejtori i lajmeve té Top Channel-it, Mentor Kikia, pohon se, “edicioni informativ gendror
mund té konsiderohet si ndikues né axhendén politike e publike”'?®. Nga ana tjetér, ato térheqin
audiencén mé masive, ndérkohé qé vlerésohet té keté ulje té audiencés si pasojé edhe e rubrikave
té specializuara, sa mé shumé i largohemi kohés sé ‘prime- time”’.

Né krahasim me njéra-tjetrén, audienca e medies televizive konkurron edhe brenda veté
llojit t&é medies. Duke gené se gjaté fushatés elektorale pretendohet qé té rritet vémendja ndaj
medies, si pasojé e motivimeve té ndryshme qé njerézit mund té kené, éshté e pranueshme qé té
keté edhe njéfaré ndryshimi t€ pérmbajtjes s€ medies pér t’iu pérshtatur nevojés né rritje pér
informacion, cka mé tej ndikon né formimin e opinionit publik. Sikurse éshté pranuar nga
intervistat e kryera me redaktoré e kryeredaktoré té edicioneve informative t€ medieve gé jané
marré né studim, gjaté fushatés elektorale, me géllim mbulimin sa mé té ploté té aktiviteteve
elektorale, gjithé stafi i medies angazhohet né sektorin politik, i cili pérbén edhe fluksin mé té
madh té lajmeve. Kjo éshté evidentuar né njé rritje té numrit té lajmeve politike té prodhuara dhe
té kohés dedikuar lajmeve politike krahasuar me rubrikat e tjera informative, megjithése kjo nuk
ka ndikuar né njé rritje té konsiderueshme té hapésirés informative gjaté fushatés elektorale.

Analiza e zgjedhjeve kombétare té vitit 2013 konfirmon se efekti i medies mbi njohuriné
politike dhe pjesémarrjen né fushaté nuk éshté uniform, por varet nga media dhe pérmbajtja e
sajl?’. Tabela 14 tregon ményrén se si media intensifikon pérmbajtjen e edicioneve informative
para fushatés dhe gjaté fushatés, pér sa i pérket lajmeve politike!?®, Né tabelé prezantohen té dhénat
e njé monitorimi té medies té kryer gjaté fushatés elektorale nga njé ekip profesorésh té

126 |ntervisté me kryeredaktorin e lajmeve né TCH, Mentor Kikia.

127 Njohuria politike pérbéhet nga informacioni politik gé qytetarét kané pér partiné p.sh., cila parti éshté mé shumé
prezente né parlament, kandidatét gé prezantojné, informacioni mbi pozicionet gé liderét e partive kané etj, ndérsa
pjesémarrja né fushaté éshté tregues i pesé elementéve qé njerézit béjné pér t& ndihmuar njé parti apo liderin e saj té
fitojé: pjesémarrja né mbledhje publike gjaté fushatés etj., mbajné njé simbol té partisé, kapele, bluzé etj, dalin
vullnetaré né ményra té ndryshme pér fushatén, kontribuojné me para dhe, sé fundmi, votojné.

128 | ajme politike jané konsideruar té gjitha ato informacione gé flasin pér aktivitetet e partive politike gjaté fushatés
elektorale si dhe lajme gé lidhen me aktivitetin e geverisé. Ky gjykim mbi pérmbajtjen e lajmeve politike &shté sgarues,
pasi gjaté monitorimit, lajme politike jané konsideruar té gjitha ato lajme gé jané pérfshiré brenda rubrikés politike té
ediconit informativ.
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Departamentit té Gazetarisé dhe Komunikimit né bashképunim me zyrén e prezencés sé€ OSBE-
sé, studim i cili drejtohej nga autori i kétij punimi. Nga té dhénat e monitorimit rezultoi té keté
rritje té lehté té hapésirés sé lajmeve politike né edicionet informative gendrore, para dhe gjaté
fushatés elektorale, sikurse tregohet né tabelén 14, e ilustruar edhe grafikisht né grafikun 26. Kjo
rritje nuk prek mé shumé hapésirén totale té edicionit informative, por éshté mé e ndjeshme né
lajmet gé pérfshihen brenda sektorit politik té tij.

Tabela 14: Kohézgjatja mesatare e edicioneve televizive (para dhe gjaté fushatés
elektorale)

TV KLAN TOP CHANNEL TVSH
mm:ss mm:ss mm:ss
Para fushatés elektorale 40:26 40:12 55:13
Gjaté fushatés elektorale 38:37 43:17 34:11
Total 39:23 42:24 52:59
Grafiku: 26: Kohézgjatja e lajmeve politike para dhe gjaté fushatés
(mm:ss)
Kohézgjatja e lajmeve politike para dhe gjaté fushatés (mm:ss)
TVSH
Top Channel
Klan
Minutes and secc
® During the election campaign m Before election campaign

Nése béjmé njé krahasim mes kohés kushtuar lajmeve politike para dhe gjaté fushatés
elektorale, duket té keté njé diferencé té vogél (kohézgjatja e lajmeve rritet me vetém 3 minuta
gjaté periudhés elektorale). Megjithaté, ndryshimi duket mé garté né kohén qé u kushtohet lajmeve
politike né krahasim me lajmet e rubrikave té tjera té edicioneve informative, ku dallimi éshté tepér
i dukshém. Nga ana tjetér, mediet prezantojné lajme qé duken té kené natyré elektorale né rubrika
té tjera, duke véshtirésuar klasifikimin e tyre si lajme elektorale. Po késhtu, lajmet e geverisé nuk
klasifikohen si lajme elektorale, duke rritur fiktivisht nivelin e lajmeve me kontekst elektoral.
Referuar secilit prej televizioneve té monitoruar, detajimet paragiten né tabelat 15, 16 dhe 17 pér
té tria mediet e marra né studim; respektivisht Tv Klan, Top Channel dhe TVSH:

Tabela 15: Kohézgjatja mesatare e rubrikave informative né TV KLAN
Politike Ekonomike Sociale Tjetér Gjithsej

Pérpara fushatés
elektorale 20:56 03:03 04:28 11:59 40:26
Gjaté fushatés elektorale 19:59 05:23 05:11 08:03 38:37
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Total 20:26 04:30 04:46  09:40 39:23

Tabela 16: Kohézgjatja mesatare e rubrikave informative né TV Channel
Politike Ekonomike Sociale Tjetér Gjithsej

Pérpara fushatés

elektorale 20:58 03:29 03:53  11:51 40:12
Gjate fushatés elektorale 20:35 03:34 03:06  16:02 43:17
Total 20:46  03:32 03:42  14:24 42:24

Tabela 17: Kohézgjatja mesatare e rubrikave informative né TVSH
Politike Ekonomike Sociale Tjetér Gjithsej

Pérpara fushatés

elektorale 23:13 08:08 07:39 16:14 55:13
Gjate fushatés elektorale 24:55 09:16 34:11
Total 24:20 08:08 07:39  12:52 52:59

Prezenca e larté e lajmeve politike né media shpjegohet nga Kikia, kryeredaktor i Top
Channel-it, si pasojé e ofertés sé larté dhe lehtésisé pér t’i gjetur lajmet politike, veganérisht né
periudha elektorale.

Por ajo gé éshté interesante éshté se, prezenca e larté e lajmeve politike krijon terren pér té
studiuar sasiné dhe gjatésiné e lajmeve gé paragesin njé piképamje té caktuar politike, duke
kontribuar késhtu né vlerésimin e anésisé sé medies.

Gjaté periudhés elektorale, pjesa mé e madhe e medieve evidentojné anésiné politike
népérmjet mosbalancimit t&¢ mbulimit mediatik, gé nuk mund té mos kuptohet edhe nga lexuesi
mé i pavémendshém. Nga mediet elektronike té marra né studim, dy prej tyre ishin dukshém pro
fitores sé partisé né pushtet (TVSH dhe Klan TV), ndérkohé gé njéra edhe pse né pérpjekije pér té
gené sa mé neutrale evidentonte njé prirje té lehté majtas (TCH). Ky pozicionim politik
prezantohet né grafikun 27. Ky anésim éshté evident edhe né medien e printuar.

Lidhur me konceptin e anésisé sé medies, Seaton-i dhe Pimlot-i pranojné se “balanca né
transmetimet mediatike €shté njé koncept 1 cuditshém... qé reflekton politikén editoriale ose
pronésore” (Seaton dhe Pimlot, 1987, cituar nga Miller, 1991:51). Megjithése koncepti i balancés
né media mund té nénkuptojé objektivitet, né praktiké balanca éshté e kundérta e objektivitetit dhe
nénkupton trajtimin e forcave kryesore politike né vend me nivele té njéjta barazie. Nga ana tjetér,
filozofét pretendojné se objektiviteti nuk ekziston dhe, madje, edhe redaktorét e lajmeve shpesh
mund t€ dyshojné pér mundésin€é q€ kané pér ta ofruar até, pasi “gjithé e vérteta pér nj€ dité€ né
jetén e botés nuk mund té paketohet né njé buletin lajmesh prej 30 minutash” (Miller, 1991).

Kjo formulé madje éshté pérshtatur heré pas here si pérgjigje ndaj mbéshtetjes partiake té
medies. Né medien shqiptare, partité politike nuk mund té pretendohet té kené gené ndonjéheré té
balancuara dhe té paragitura me objektivitet. Arsyeja pér kété éshté pronésia e medies dhe vendosja
e interesave ekonomike té pronaréve pérpara atyre publike.

Duke gené se pesha e partive politike ndryshon, kjo reflektohet edhe né aksesin gé ato kané
né media. Balanca &shté pércaktuar dhe rip€rcaktuar né nenin 66 té ligjit 8410 “Pér radion dhe
televizionin publik e privat”, zbatimi i té cilit ndiget nga K&shilli Kombétar i Radios dhe TV-Sé, i
riorganizuar dhe rikonceptuar né vitin 2013 si Autoriteti i Medias Audiovizive, por edhe nga Bordi
i Monitorimit té Medies i Komisionit Qendror té Zgjedhjeve. Me gjithé ekzistencén e autoriteteve
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gé merren me monitorimin e balancés politike né media, vecanérisht gjaté periudhés elektorale,
sérish ka shumé probleme. Njerézit e medies gjykojné se veprimet, politikat apo perspektiva e njé
partie mund té pérbéjé mé shumé vleré lajmi sesa ato té njé partie tjetér, megjithaté, ata jané té
kushtézuar t’u japin atyre kohé té barabarté, ashtu sikurse ligji pércakton edhe faturat financiare.
Balanca u jep kohé té gjithéve, megjithése kjo nuk garanton objektivitet. Ndérsa né televizion,
impakti lidhet me gjatésiné e lajmit dhe thelbin e pérmbajtjes sé tij.

Né lidhje me balancén, éshté lehtésisht e verifikueshme se, media né Shqipéri, né njé masé
té madhe, éshté orientuar politikisht né njérén apo né tjetrén ané politike. E vetmja media qé né
njé masé mé té vogél pérpiget té ruajé balancat politike é&shté Top Channel-i, megjithaté éshté e
dukshme tendenca e saj lehtésisht majtas. Grafiku 27 tregon pérmbajtjen politike, pér sa i pérket
kahjes partiake, té secilés prej medieve té marra né monitorim para dhe gjaté fushatés politike,
vlerésuar mbi kriterin e gjatésisé sé lajmeve politike.

Eshté i garté impakti i politikés né media, vecanérisht né rastin e Televizionit Publik
Shqiptar, ku partia geverisése ka njé nivel té larté ekspozimi. Kjo ndodh edhe né mediet private,
megjithaté prezenca e Partisé Demokratike né TV Klan éshté 70% mé e larté sesa prezenca e saj
né TCH, ndérsa prezenca e Partisé Socialsite né Top Channel éshté 45% mé e larté sesa né Tv
Klan'?, Prezenca e partive kryesore éshté tejet e pabalancuar né televizionet e monitoruara.

Grafiku 27: Prezenca e partive politike né medien elektronike (para dhe gjaté fushatés
elektorale)'®
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129 Burimi: raporti “Roli I marrédhénieve me publikun né pérmbajtjen e medies” realizuar nga departamenti i

gazetarisé dhe Komunikimit né bashképunim me OSBE.

130 Referencat politike grupohen sikurse prezantohet mé poshté:

1) PD: Aleanca pér Punésim, Mirégenie dhe Integrim;

2) PS: Aleanca pér Shqipériné Evropiane (pa LSI-ng);

3) LSIRja éshté trajtuar si parti mé vete;

4) KQZ jané lajme gé nuk mund té klasifikohen né ndonjé kah politik té vecanté;

5) Ndérkombétarét: Té gjitha opinionet e ndérkombétaréve lidhur me zgjedhjet né Shqipéri ;

6) Kahu politik i FRD, Aleanca Kuq e zi, si dhe deputetét e pavarur nuk jané pérfshiré né grafik, pasi nuk éshté i
garté kahu politik i tyre.
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Duke vézhguar grafikun 27 nuk do té ishte e gabuar té konkludonim mbi anésiné editoriale
dhe linjén politike té medieve, si¢ prezantohet né tabelén 18, ku TV Klan-i dhe TVSH-ja anohen
dukshém né drejtim té Partisé Demokratike né pushtet, ndérsa Top Channel-i né drejtim té PS-sg,
megjithése jo né njé nivel kaq té larté mosbalancimi.

Tabela 18: Anésia politike e televizioneve

Televizioni Rezultati i preferuar
electoral

TV Klan Partia Demokratike

Top Channel Partia Socialiste

TVSH Partia Demokratike

Né kushtet e té dhénave empirike qé mbéshtesin anésiné e medies parashtrohen pyetjet:

Kush shikon cfaré?

Sa ndikon sfondi politik e social, interesi politik dhe motivimet pér té ndjekur njé media?

Pérgjigja varet pjesérisht nga fakti se cili aspekt i medies na intereson mé shumé; sasia e
informacionit, zgjedhja e medies sé kualifikuar apo asaj masive apo zgjedhja e medies sé majté
apo té djathté. Eshté e thjeshté t& kuptosh se cilén media zgjedhin njerézit pér t’u informuar, por
mé e véshtiré éshté té parashikosh aspekte té tjera té pérzgjedhjes sé medies.

Duke u nisur nga lloji i medies, mund té themi se, ka njé tendencé né rritje té pérdorimit té
televizionit si njé mjet informimi. Sé pari, televizioni &shté imponues. Pothuajse gjithkush shikon
lajmet né televizor rregullisht. Sé dyti éshté relativisht jodiferencues. Shumé njeréz mund té shohin
njé apo dy kanale televizive pér té marré informacionin. Nga ana tjetér, né dallim nga televizioni,
shtypi éshté krejtésisht i ndryshém. Sé pari, nuk éshté influencues dhe ndérhyrés. Eshté i
diferencuar, pasi, megjithése njerézit mund té tentojné té shikojné mé shumé se njé media, jo
shumé zgjedhin té lexojné mé shumé se njé gazeté. Po késhtu, ka kag shumé gazeta sa do té ishte
konsum kohe t’i lexoje té gjitha, ndérkohé gé né televizion mund té ndjekésh disa kanale né mé
pak kohé.

Si pasojé e kétyre karakteristikave, &shté e pritshme gé kanalet televizive té kené ndikim

tek publiku jo vetém si pasojé e karakteristikave té tyre, por edhe e pérmbajtjes.
Duke gené se TV-ja éshté masiv, pritet gé ai té ndikojé mbi njé masé té€ madhe njerézish. Audienca
té ndryshme do té ndikohen prej tij né ményra té ndryshme edhe né varési té karakteristikave té
tyre individuale. Pér té kuptuar kété, né fakt, duhen béré studime mbi korrelancén e tendencés sé
opinionit publik, tendencés sé pérmbajtjes sé lajmeve né media si dhe sfondin social-ekonomik.

Tendenca e pérmbajtjes sé medies e bén té nevojshém monitorimin e medies, e cila éshté
njé pjesé e réndésishme e kétij studimi pér té paré jo vetém se si elektorati pérdor medien, por edhe
ményrén se si kjo e fundit ka transformuar fushatat dhe mé tej ka ndikuar mbi sjelljen. Pér té
vlerésuar efektin e medies né réndésiné e komponentéve té produktit politik éshté numéruar
shpeshtia e pérséritjes sé emrave té pércaktuara pér té identifikuar liderin, partiné apo ¢éshtjet.

Késhtu, jané vlerésuar si komponent i produktit qé evidenton liderin fjalét: lider, kryetar,
kreu, Berisha apo Sali Berisha, Rama apo Edi Rama, Meta apo llir Meta, Topi apo Bamir Topi;
pér identifikimin e partisé jané pérzgjedhur fjalét: partia, PD, PS, LSI, FRD, ndérsa ¢éshtjet jané
numéruar sa heré njéra prej tyre transmetohe;j.

Bazuar né kriteret e pércaktuara metodologjike éshté béré monitorimi i tri medieve
kombétare, raporti i té cilit prezantohet mé poshté.
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5.3.1.1 Top Channel

Gjaté fushatés elektorale né TCH éshté hapur njé rubriké speciale dedikuar fushatés
elektorale, e quajtur “Shqipéria vendos”, né€ t€ cilén pasqyrohen té gjitha lajmet me kontekst
elektoral, té cilat kronometrohen si njé kriter i balancés sé parashikuar né Kodin Zgjedhor. Lajmet
e partive té médha, PD e PS, prezantohen té parat né renditje, mé tej jané lajmet e LSI-s&, ndérkohé
qé partité e tjera té vogla jepen né bllok brenda minutazhit pérkatés.

Mesatarisht edicionet informative kané transmetuar rreth 19 kronika, ose lajme né dité, nga
té cilat mesatarisht 10 i pérkasin bllokut “Shqipéria vendos”, ose, e shprehur né kohg, rreth 20
minuta té totalit sé hapésirés sé edicionit.

Né prezantimet qé u béhen partive t¢ médha, media pércakton kohén elektorale té
pércaktuar né kod pér partité parlamentare, kohé gjaté sé cilés shfagen veprimtarité dhe takimet
elektorale té dités. Pér partité e médha, PD e PS, té cilat kané né dispozicion 120 sekonda kohé
mediatike, mediet béjné njé pérmbledhje té veprimtarive ditore té tyre dhe ¢éshtjeve gé ata kané
prezantuar né to. Né pjesén mé té madhe, partité e médha prezantojné njé apo dy ¢éshtje, por
megjithaté nuk pérjashtohen edhe pak raste kur kronikat e gjata té partive té médha prezantojné
pérpara elektoratit premtime té shumta pa u specifikuar né njé. Kjo pérgjithésisht ndodh né takimet
masive, pasi né rastet e takimeve me grupe specifike té publikut, edhe premtimet e tyre kufizohen
né nevojat e asaj kategorie. Ajo q€ éshté interesante pér t’u pérmendur éshté se, né thuajse pjesén
mé té madhe té takimeve liderét 1éshojné akuza ndaj njéri-tjetrit sa né aspektin e performanceés, po
aq edhe né até té karakterit personal. Kjo éshté mé shumé e dukshme né prezantimet elektorale té
Ramés té pasqyruara nga TCH. Né thuajse asnjé takim ai nuk 1€ pa pérmendur dhe akuzuar
oponentin e tij. Kjo taktiké éshté mé shumé e mundur té ndodhé ndaj njé partie né pushtet, e cila
ka performancé lehtésisht mé té matshme, por ka dhe mé shumé terren pér té shfrytézuar
avantazhet elektorale dhe asetet (burimet) e tjera gé partité e tjera nuk i kané. Taktika e sulmit,
éshté aplikuar edhe nga lideri i PD-sg, por, duke gené se TCH-ja ka njé prirje té lehté majtas, ato
gjejné mé pak hapésiré né kété media, duke béré gé media té pérdoré pushtetin e saj me géllim gé
t’1 shérbejé géllimeve t€ partisé q€ ajo mbéshtet. Kjo taktiké gjen shprehje né lajmet e karakterit
kontraversial.

Pér sa i pérket prezantimeve elektorale té partive té vogla, koha né dispozicion té tyre éshté
né pérputhje me pércaktimet ligjore ndérsa né pérmbajtje ato prezantojné mé shumé sesa njé
céshtje. Né disa raste, partité e kauzave, si PDIU, PBDNJ apo PR mund té kryejné fushaté né
mbrojtje té céshtjeve themelore té tyre, por po ashtu mund té ndodhé gé ato thjesht té flasin né
linja té pérgjithshme pér koalicionin té cilit i pérkasin.

Pér sa i pérket kohés mediatike, né respekt edhe té kodit elektoral, PR-ja ka njé hapésiré té
madhe dhe éshté ¢do dité e pranishme né mbulimet mediatike, mé tej éshté PDIU, Fryma e re
Demokratike, pastaj Paskal Milo e me radhé.

Lévizja Socialiste pér Integrim zé njé hapésiré té konsiderueshme né mbulimet mediatike,
madje ndonjéheré té pallogaritura brenda kohés elektorale, si¢ ishin p.sh. dy raste té transmetimeve
té drejtpérdrejta né edicionet informative té konventés sé késaj partie. Po késhtu, LSI-ja éshté
pasgyruar edhe me ngjarje té tjera té indeksuara jashté lajmeve elektorale, megjithése me kontribut
elektoral, si p.sh. reagimi né datén 24 maj pér konstituimin e KQZ-sé, apo lajmi i datés 11 gershor
pér grabitjen e njé kandidati té LSI-sé, i kryer prané zyrave té LSI-sé. Pér sa i pérket ¢éshtjeve qé
prezanton dhe géndrimit gé mban né kété fushaté, LSI-ja duket té jeté mé shumé e pérgendruar tek
¢éshtjet dne mé shumé e kujdesshme né sulmet dhe akuzat ndaj PD-sé dhe geverisé gé ajo drejton,
si pasojé edhe e té shkuarés sé pérbashkét né drejtimin e vendit. Sikurse reflektohet edhe né
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programin e saj, né takimet elektorale kreu i LSI-sé i referohet mé shumé céshtjes sé punésimit si
njé “motor i zhvillimit ekonomik”, si¢ deklaron reporteri i TCH-s€ né njé kroniké pér LSI-sé.
Pérmbajtja e fjalimeve té Metés pérgendrohet mé shumé tek premtimet e LSI-sé dhe avantazhet e
koalicionit t&¢ majté, duke thumbuar né ményré té drejtpérdrejté PD-né dhe geveriné, por pa iu
referuar asaj me akuza té ashpra dhe té identifikueshme. Ky boshllék gé krijohet nga aleati mé i
forté i PS-sé, plotésohet nga kryetari i PS-sé, Edi Rama, ligjérata e té cilit, pothuajse né té gjitha
daljet elektorale, pasohet nga sulme dhe akuza ndaj kreut té geverisé Sali Berisha. Edhe ky i fundit
sulmon oponentin e vet, ndérkohé gé Berisha, jo né té gjitha rastet, merret me Ramén dhe
premtimet e tij, ose té paktén kjo nuk prezantohet né kété media. Sikurse u pérmend mé sipér, kjo
éshté pjesérisht e lidhur edhe me anésiné ideologjike t€ medies dhe pérforcohet mé shumé po té
hulumtosh né pérmbajtjen e lajmeve té saj.

Pértej lajmeve té pasqyruara né bllokun elektoral, TCH-ja transmeton lajme té tjera qé,
megjithése nuk lidhen me aktivitetin e partive politike, kané thellésisht karakter elektoral dhe
ndikojné né krijimin e pérshtypjeve politike. Né ndjekje té linjés sé saj ideologjike, kéto lajme
kané nuanca té lehta pro opozités, si¢c mund té jené lajmet gé lidhen me performancén e dobét té
geverisé, si p.sh.:

- “Kredité e kéqija t€ bankave”, lajm i datés 24 maj, i cili flet pér pamundésiné e qeverisé
pér té paguar bizneset pér punét e kryera, gé mé tej sjell pamundésing e tyre pér té
paguar kredité e marra;

- “Parlamenti evropian ngrin marrédhéniet me Shqipérin€ si pasoj€ e progresit t€ ulét né
luftén kundér korrupsionit”, lajm i datés 5 gershor;

- “Albtelekomi, déshtimi i geveris€”, lajm 1 datés 6 gershor;

- “Opozita kérkon anulimin e tenderit abuziv”, lajm i datés 11 gershor;

- “Bashkia lejon ndértimet pa leje”, lajm i datés 11 gershor;

- “Déshtim i geveris€ me buxhetin”, lajm 1 datés 14 gershor;

e késhtu me radhé deri né fund té fushatés.

Ndérkaq, njésoj sikurse edhe né mediet e tjera té marra né monitorim , né shumé raste jané
shfaqur pérurime geveritare qé béhen nén siglén e fushatés, cka éshté kritikuar edhe nga raportet
e ndértuara nga misionet ndérkombétare, pasi mbivendos veprimtariné geveritare me aktivitetin
politik té partive.

Nga ana tjetér, pértej edicionit informativ né TCH, lajmet elektorale vazhdojné edhe né
programet né vijim té televizionit. Emisioni “Fiks-Fare” n€ ményré t€ vijueshme ka prezantuar
lajme qgé lidhen me zhvillimet elektorale, ku né fokus ka gené Partia Demokratike, si p. sh.:

- “PD shpérndan ushqime pér votén”, prezantuar né 14 gershor;

- “Qeveria pérdor makinat e shtetit pér fushaté” daté 12 gershor;

- “Garda pengon TCH” né datén 16 gershor;
etj.

Mé tej programacioni elektoral i TCH-sé vijon me emisionin kushtuar zgjedhjeve, i
titulluar njésoj sikurse edhe rubrika informative, “Shqipéria vendos”, njé skené ku parti e analisté
zhvillojné diskutime rreth ¢éshtjeve té€ zgjedhjeve. Kjo vijon pas emisionit “Fiks Fare” dhe zgjat
pértej kohés s€ ‘prime time’.

Nga ana tjetér, anésia elektorale e késaj medieje duket edhe né ményrén se si ndértohet
lajmi. P.sh., né njé kronikeé té datés 28 maj, gé prezantonte njé veprimtari ku morén pjesé kreu i
PS-sé dhe njé pérfagésues i geverisé, lajmi, i cili ishte vendosur né edicionin informative jashté
bllokut elektoral “Shqipéria vendos”, né€ pjesén mé té madhe té tij transmetoi géndrimin e liderit
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té PS-sé né lidhje me pronat (gé ishte tema e konferencés), ndérsa pérfagésuesi i geverisé u
pérmend si plotésues i lajmit né pjesén finale dhe mé njé sinkron té shkurtér.

Po késhtu, né datén 16 gershor, TCH-ja ka shfaqur njé kroniké rreth njé proteste té
shqiptaréve né New York kundér geverisé sé déshtuar té Berishés, kroniké gé ka zgjatur 142
sekonda dhe ku njerézit kishin né duar parulla, té cilat jané fokusuar gartazi né kamera, si “Sali
Diktator”, “Sali Thief” “Sali, Shkélzen, Argita Shporruni” etj.

Duke folur pér lajmet e rubrikés elektorale, né pjesén mé té madhe ato jané hapur me
Kryeministrin Berisha, hapésirén mé té madhe té késaj rubrike e kané zéné lajmet pér Partiné
Socialiste dhe aleatét e saj. Ajo qé éshté evidentuar éshté se, lajmet gjithmoné hapen me kronikat
rreth aktiviteteve té partive té médha, né té cilat prezantohen vetém pjesé nga fjalimi i kryetarit té
saj. Megjithaté, n€ kronikat e rubrikés “Shqipéria vendos” prezantohen si lajme mé vete edhe
aktivitetet elektorale té kandidatéve té tjeré té partisé. Ajo gé bie né sy, éshté se javén e paré té
fushatés né ¢do transmetim prezantohen pjesé nga aktivitete té kryera nga kandidaté té PS-sé, cka
nuk ndodh me kandidatét e PD-sé. Po késhtu ka ndodhur edhe me prezantimin e aleatéve té PD-
S, vecanérisht né javén e paré té fushatés, ku nuk ka patur asnjé rast té prezantimit té aktiviteteve
té tyre elektorale.

Nga ana tjetér, veprimtarité elektorale té LSI-sé dhe kreut té saj Ilir Meta jané prezantuar
né kété medie né bazé ditore, ndérkohé qé Bamir Topi dhe FRD-ja kané filluar té jené mé aktivé
dhe prezenté né kété media né gjysmén e dyté té fushatés. Prej datés 24 maj deri né 5 gershor partia
Fryma e Re Demokratike éshté prezantuar né TCH vetém 4 heré. Kur nisi aktivitetin e vet aktiv
elektoral e mediatik, Topi e ka pérgendruar fushatén e tij tek avantazhet e partisé sé tij pérballé
Partisé Demokratike. Kjo media ka krijuar hapésiré mediatike pér kété parti té re, duke komentuar
dhe e pozicionuar até, né ndonjé rast, si parti gé po i shkakton dém elektoral PD-sé. Kjo
amplifikohej dhe nga komentet gé Top Channel-i bénte, ku e vlerésonte FRD-né si partiné gé po
kércénon pozitat elektorale té PD-sé dhe krijon mundésiné pér rrjedhje té votave.

Né kronikat dedikuar késaj partie éshté prezantuar lideri i saj Bamir Topi, duke I&shuar
akuza kundér politikave té Berishés dhe duke kritikuar autokraciné e tij, por nuk ka evidentuar
ndonjé céshtje gé géndron né themel té funksionimit té partisé seé tij.

Né monitorimin e béré pér efekt té kétij studimi éshté vézhguar sasia e lajmeve transmetuar
pér partité e marra né vézhgim né raport me kandidatét e tyre dhe aleatét, me géllim gé té provojé
sjelljen e medies ndaj partive t&é médha kundrejt atyre té vogla. Megjithése prezenca e tyre éshté
subjekt i Kodit Zgjedhor, ményra se si media i prezanton né pérmbajtje, por edhe né pamjet
vizuale, evidenton peshén gé secila medie i jep partive t¢ médha, duke minimizuar kohén pér
partité mé té vogla, apo réndésiné e kandidatéve lider ndaj kandidatéve té tjeré, anétaré té partisé.
E paré né raport me parting, tabela 19 tregon edhe réndésiné gé marrin komponentét e produktit
politik né media. Po késhtu u vézhgua edhe koha dedikuar secilés prej tyre né kronikat elektorale
(tabela 20).

Tabela 19: Sasia e kronikave transmetuar pér partiné, kandidatét e saj dhe aleatét
Partia Kandidatét Aleatét

PD 23 16 37
PS 22 24 32
LSI 22 8 N/AL!

131 N/A nénkupton se vlerat nuk aplikohen né kété rast. Né rastin e LSI-sé monitorimi nuk aplikohet edhe pse ajo éshté
pérfshiré né koalicion me PS-né, pasi numérimi pér aleatét &shté fokusuar te PS-ja si udhéheqgése e koalicionit. Ndérsa
né rastin e FRD-sé ky numérim nuk éshté i aplikueshém, pasi ajo ka hyré e vetme né zgjedhje.
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FRD 11 N/A N/A

Tabela 20: Koha dedikuar lajmeve elektorale pér partité politike sipas javéve né Top
Channel (sekonda)

Javal | 1660
g Java2 | 1145
'S Java3 | 1985
ES Java4 | 1840
X o [ Total | 6630
Javal | 2295
g Java2 | 1565
'S Java3 | 1852
2 Javad | 1910
X a [ Total | 7622
Javal | 100
Java2 | 160
Java3 | 130
2 Javad | 170

L - 560

Mbulimi mediatik i partive e vogla, kohézgjatja e kronikave sé té cilave éshté 15-30
sekonda, sipas pércaktimit né Kodin Zgjedhor, fokusohet mbi liderin e tyre, i cili, né pjesén mé té
madhe té kronikave, nuk vendos asnjé ¢éshtje specifike né fokus, por prezanton totalin e programit
politik, duke u pérgendruar tek avantazhet e koalicionit ku bén pjesé. Si té tilla, ato duken mé
shumeé si shtojca né kuadér té koalicionit né térési.

Kronikat pér aktivitetin e partive politike kané kohézgjatje t€ ndryshme né raport me
pércaktimet e Kodit Zgjedhor, ku pér partité e médha éshté 160 sekonda, ndérsa pér partité e tjera
30 — 60 sekonda, ndérsa mé pak kohé i kushtohet partive joparlamentare. Kronikat gé né themel té
tyre kané veprimtarité politike té partive, si takime, mitingje, town-hall-e, etj., né fokus té tyre
vendosin liderin, i cili prezantohet né ligjératé té drejté pérgjaté gjithé minutazhit té kushtuar, me
ndérhyrje té vogla por jo thelbésore té gazetarit. Kéto kronika fokusohen mé shumé tek lideri dhe
nuk prezantojné asnjé ¢éshtje konkrete, por pérdoren si mundési gé partité té shpalosin programet
e tyre elektorale né publikun e medies. Né thelb, ato nuk jané vegse njé pérmbushje e detyrimeve
ligjore té& medies, por gé, nga ana tjetér, evidentohet njé fenomen gé éshté prezent né media sot,
pérdorimi i medieve si tribuna té prezantimeve elektorale té partive politike. Ky fenomen
prezanton né vetvete edhe njé c¢éshtje tjetér, gé lidhet me ndikimin e larté t¢ metodave té
marketingut politik dhe té marrédhénieve me publikun né pérmbajtjen e medies, vecanérisht gjaté
fushatave elektorale.

Nga studimi i kryer nga grupi i profesoréve té Departamentit té Gazetarisé dhe
Komunikimit rezultoi té keté njé sasi t¢ madhe té lajmeve qé burojné nga aktivitetet politike té
partive politike, ku né Top Channel vérehet se 60% e lajmeve politike mbulojné veprimtari gé
lidhen me takime, vizita e pérurime, 25% jané deklarata e intervista té aktoréve politiké, ndjekur
pastaj nga pérdorimi i teknikave té tilla t&é marketingut politik, si konferenca pér shtyp, vizita
pune etj. (shiko grafikun 28).
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Grafiku 28: Lajmet politike gé burojné nga Marrédhéniet me publikun né TCH

m Public meeting, visits, inauguration ~ ® Work meetings )
= Report m Media statements/Interview
H Press conference

Social news

Economic news D%

Political news

Sikurse u pérmend edhe mé sipér, ajo gé vihet re lehtésisht éshté jo vetém fokusimi i
kronikave tek lideri, por kéta té fundit, né shumé raste, prezantohen né emér, pa identifikimin e
postit gé mbajné, ¢cka tregon pér identifikimin e fugishém gé ata kané me postin politik dhe rolin
e medies né pérforcimin e kétij korrelacioni. Grafiku 29 tregon numrin e heréve qé éshté dégjuar
emri i liderit, i partisé, apo éshté prezantuar njé ¢éshtje'3? gjaté edicioneve informative. Po késhtu,
né t€ gjitha kronikat elektorale t€ vendosura né bllokun “Shqipéria vendos”, lideri i PD-sé dhe kreu
I geverisé, prezantohet nga spikeri por edhe gazetari si kryeministri i vendit, apo Kryeministri
Berisha, pavarésisht se né lajm ai shfaget si kryetari i partisé, kandidat pér garén e zgjedhjeve té
pérgjithshme.

Grafiku 29: Réndésia e elementeve té produktit politik té shprehura né TCH

Referuar kritereve té tjera, mbi bazén e té cilave éshté béré monitorimi, rezulton té keté njé
numér té larté té lajmeve elektorale té karakterit prezantues, vecanérisht né fushén e ekonomiseé.
Kjo mund té shpjegohet me faktin se ¢éshtjet gé gjejné mé shumé hapésiré né media jané ato gé
jané mé sensitive dhe té prekshme nga shoqéria, si¢ jané ¢éshtjet ekonomike, si punésimi,
mirégenia etj. Pér sa i pérket sasisé, duket té keté njé numér shumé té larté té lajmeve elektorale
dhe atyre joelektorale (Tabela 21). Nga ana tjetér, prezenca mé e larté e lajmeve prezantuese,

132 Eshté konsideruar si lajm gé thekson céshtje rasti kur kronika ndértohet mbi njé apo dy céshtje, té cilat mbahen
lehtésisht mend nga dégjuesi pér shkak té theksit té vendosur mbi té.
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veganérisht fokusimi i tyre tek lajmet gé nuk vendosin né fokus njé ¢éshtje por shumé, gé né kuadér
té monitorimit éshté klasifikuar si ‘jo-¢€shtje’, tregon géndrimin e medies ndaj partive politike,
duke u krijuar gjithmoné atyre hapésira pér transmetimet e veprimtarive té tyre dhe tendencén e
medies pér t’u shndérruar né platformén e komunikimit t€ partive politike me elektoratin. Nga ana
tjetér, prezantimet kontraversale gé lidhen me akuzat jané té pranishme dhe konteksti i tyre lidhet
me linjén ideologjike té medies, ndérsa transmetimet dhe komentet e pavarura dhe problematike
gjejné shumé pak prani né media

Tabela 21: Prezantimet elektorale né TCH gjaté periudhés elektorale sipas llojit t&¢ mbulimit

Prezantime Kontraverse Rishikime

JAVA 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
19 18 11 2 1 1 8 9 |0 0 0 0
7 12 6 5 0 0 2 2 |0 0 0 0
0 0 1 0 1 0 1 0 |0 0 0 0
5 7 7 5 4 0 1 1 |0 0 0 0
7 13 9 6 2 0 0 1 |0 0 0 0
50 16 46 50 (0 0 0 0 |0 0 0 0

Né mbulimin javor té fushatés elektorale po njésoj vérehet fokusi i kronikave televizive
mbi lajmet ekonomike, pasuar nga lajmet sociale, ndérsa né numrin e kronikave té transmetuara
nuk duket té keté ndonjé logjiké té pércaktuar (tabela 22). Madje, me gjithé rénien né dukje té
numrit té kronikave, nuk ka rénie té kohés gé i dedikohet lajmit. Ndérkohé gé né mbulimin e tyre
elektoral mediat jané t€ mbikéqgyrura nga komisionet e ndryshme té monitorimit gé vézhgojné
respektimin e Kodit, ato ndértojné kronika qé nuk pérfshihen né kohén elektorale, por gé konteksti
i lajmit i shérben géllimeve politike. Kéto lajme ndértohen né pérputhje me linjén ideologjike té
medies (tabela 23).

Tabela 22: Prezantimet elektorale né TCH gjaté javéve té periudhés elektorale sipas llojit té
mbulimit

Javal Java?2 Java3d Java4

20 19 23 11
7 12 8 7
1 0 1 1
9 7 8 6
9 13 9 7
50 16 48 48

Né lajme elektorale jané pérfshiré té gjitha ato kronika gé transmetohen brenda siglés
“Shqipéria vendos”. Ndérkaq, ka nj€ karakteristiké tjetér q€ prezantohet n€ pérmbajtjen e medies,
gé éshté transmetimi i lajmeve gé nuk siglohen si elektorale, por qé kané karakter elektoral dhe i
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shérbejné projektimit pozitiv apo negativ té partive politike. Né kéto raste evidentohet linja

editoriale e medies.

Duke vlerésuar pérmbajtjen e lajmeve jo-elektorale po me kontribut elektoral, éshté
gartésisht e dukshme rritja e numrit, por edhe e kohés sé lajmeve, gé né thelb i shérbejné
zgjedhjeve. Ky raport éshté prezantuar né ményré té detajuar né tabelén 23. Tabela 24 tregon
kohézgjatjen (né sekonda) e lajmeve elektorale prezantuese, qé i pérket secilit prej koalicioneve té

marra né studim sipas rubrikave té koduar.

Tabela 23: Raporti mes lajmeve elektorale, atyre me kontribut elektoral dhe joelektorale

Sasia

95
67

97
81

pérgjaté javéve té fushatés

Kohézgjatja Sasia

(sec)
4449
3113
4487
4160

31
22
27
28

Kohézgjatja
(sec)
6705
2492
2255
2500

Sasia

40
27
44
40

Kohézgjatja
(sec)
1573
2100
3000
3000

Tabela 24: Lajmet elektorale prezantuese sipas koalicioneve politike dhe tipologjisé sé lajmit.

Kohézgjatja e lajmeve klasifikuar si“Prezantim” (sec)

Tipologjiae | 'Eonomik ~ Social/l  Siguri Interes Progres Jo-géshtje
. Amit shéndet special ne fokus
Periudha
Javal 1060 510 180 60 2275
Java 2 1020 300 450 30 1070
Java 3 710 440 400 0 2417

Java 4 640

Koalicioni

Koalicioni
PS

FRD

400

400

2480

Né kété tabelé duket se TCH-ja i ka dhéné mé shumé hapésiré lajmeve prezantuese té
Partisé Socialiste, vecanérisht né lajmet e karakterit ekonomik, cka tregon edhe kontributin e

392




medies ndaj partisé. Ndérkaq gé PD-ja duket té keté mé shumé kohé pér lajmet gé nuk vendosin
asnjé céshtje konkrete né fokus. Po késhtu, né céshtjet ekonomike jané fokusuar edhe mbulimet
mediatike té partisé Fryma e Re Demokratike.

Ndérsa pér sa i pérket lajmeve kontraversale, té dhénat e monitorimit prezantohen né
tabelén 25.

Tabela 25: Lajmet elektorale kontraversale sipas koalicioneve politike dhe tipologjisé sé
lajmit

Kontraversalitet |

Tipologjia e Ekonomik Social/  Siguri Interes  Progres Jocgéshtje
. lamit shendetsi special ne fokus
Periudha
Javal 154 0 150 30 30 -
Java 2 203 40 - - -
Java 3 300 160 30 30 - -

Java 4 240

Koalicioni

Koalicioni
PS

FRD

Sulmet dhe akuzat reciproke jané té pranishme né Top Channel dhe adresohen prej té dyja
koalicioneve né garé. Ndérkohé gé koalicioni i djathté i ka sulmet e veta té pérgendruara mé shumé
né ¢éshtje té karakterit ekonomik, koalicioni i PS-sé sulmon oponentin e saj edhe né ¢éshtje té
tjera. Ndérkag, mbulimi mediatik i FRD-sé nga kjo parti, e cila éshté pozicionuar pérballé Partisé
Demokratike, shton sasiné e kohés me lajme kontraversale kundér késaj té fundit.

Pér sa i pérket natyrés sé sulmeve, vérehet prezenca e sulmeve me natyré personale,
vecanérisht ato té adresuar nga PD-ja né drejtim té liderit t€ PS-aé, Edi Ramés. Né pjesén mé té
madhe té rasteve deklaratat kontraversale jané béré nga zédhénési i institucionit, sikurse vérehen
daljet e zedhénéses sé PD-sé.

Megjithése né kategorité e monitoruara jané vlerésuar vetém lajmet e sigluara si elektorale,
ka edhe shumé lajme té tjera joelektorale, por qé kané efekte elektorale, gé nuk jané pérfshiré né
kété monitorim, si p.sh. kronika e datés 16 gershor, ku TCH-ja pérgatit njé kroniké gé denoncon
sjelljen arrogante té trupés sé mbrojtjes sé kryeministrit Berisha ndaj ekipit té televizionit té TCH-
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Sé, té cilét u penguan té xhironin pérgatitjet pér pritjen e kryeministrit né pérurimin e tunelit té
Kérrabés. Kronika zgjati 50 sekonda.

Nga ana tjetér, ndérkohé gé lajmet elektorale prezantojné aktivitetet e partive politike,
TCH-ja ka pérgatitur dhe kronika té tilla, té cilat jané transmetuar si lajme elektorale, por ka gqené
véshtiré té klasifikohen né ndonjé kategori pasi konteksti i tyre ishte i pagarté. E tillé ishte njé
kroniké qé fliste pér masat e sigurisé gé merr eskorta e Berishés né vizitat elektorale. Kjo kroniké
e transmetuar brenda kohés elektorale zgjati 180 sekonda dhe, megjithése mund té duket si
‘rishikim’, konteksti 1 saj ishte negativ, duke e béré€ at€ mé shumé nj€ laym ‘kontraversial’, g€ nuk
adresohet nga palét né garé, por nga veté media.

Duke vlerésuar hapésirén gé media i dedikon lajmeve elektorale, sipas llojit t¢ mbulimit
elektoral, mund té thuhet se media u jep mé shumé kohé prezantimeve té aktiviteteve elektorale té
partive politike dhe akuzave té ndérsjella té tyre (té pérgendruara mbi partiné gé mbéshtet
ideologjikisht), ndérsa mbulimet e tipit problematik e analitik jané té pagena (shiko tabelén 26).

Tabela 26: Paraqitja tabelare e lajmeve elektorale sipas kategorive

Prezantim(sec) Kontraversalitet Rishikim
Koalicioni PD 6630 584 -
Koalicioni PS 7622 560 -
FRD 590 223 -
TOTAL 14842 1367

Pas analizés totale té lajmeve elektorale té transmetuara né Top Channel pér zgjedhjet e
pérgjithshme té vitit 2013 mund té themi se, me gjithé pérpjekjen pér objektivitet e paanési, TCH-
ja ka njé anim té lehté drejt Partisé Socialiste dhe koalicionit té majté, cka duket né hapésirén gé i
jep asaj pér prezantimin e ¢éshtjeve, promovimin e ¢éshtjeve té partisé gé konvergojné mé shumé
me nevojat e publikut dhe, nga ana tjetér, krijimin e hapésirave pér léshimin e lajmeve akuzuese.
Top Channel-i, pérgjaté gjithé fushatés elektorale ka transmetuar rreth 4 oré lajme elektorale
prezantuese, 22 minuta lajme elektorale kontraversale dhe asnjé analizé té pavarur elektorale.

5.3.1.2 TV KLAN

Gjaté fushatés elektorale né edicionin gendror té lajmeve né TV Klan u krijua njé hapésiré
speciale kushtuar zgjedhjeve té€ pérgjithshme, e sigluar “Zgjedhje 2013 dhe e ndaré€ né seksione
“e djathta 2013 dhe “e majta 2013”. Ndérkaq, né pérmbyllje t€ edicionit informativ kishte njé
seksion tjetér pér zgjedhjet, 1 titulluar “e majta apo e djathta, zgjedhjet 2013, ku prezantoheshin
kandidatét e partive t€ médha si dhe partité e vogla, por gé mé sé shumti ajo hapej me prezantimin
e kandidatéve té PD-sé dhe mé tej rrjedha e planifikuar e kronikave.

Nése vézhgojmé ményrén e ndértimit té rubrikave elektorale té edicionit informativ,
vérehet se, fillimisht, prezantohen aktivitetet politike té partive té djathta dhe mé pas ato té partive
té majta. Rubrika elektorale “E majta-Zgjedhje” fokusohet mbi Partin€ Socialiste dhe Lévizjen
Socialiste pér Integrim, ndérsa rubrika “E djathta- Zgjedhje” transmeton lajme mbi Partiné
Demokratike, kandidatét e saj dhe né disa raste edhe té Partisé Republikane. Lajmet mé té shumta
pér kété té fundit prezantohen né rubrikén qé transmetohet né fund té edicionit informativ “E
djathta apo ¢ majta”. N& kronikat e késaj rubrike, q€ transmetohen né fund té edicionit informativ
dhe gé e pérmbyllin até, &shté e dukshme me sy té liré hapésira e madhe pér kandidatét e PD-sé.
Nga partité aleate t&€ PS-sé éshté prezantuar vetém Partia Demokracia Sociale, duke Iéné jashté
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mbulimit mediatik aleatét e tjeré té saj. Ndérsa nga aleatét e té djathtés, Partia Republikané éshté
e pranishme né bazé ditore, pérfshiré pastaj edhe parti té tjera si PDIU, LZHK, Legaliteti e ndonjé
tjetér. Eshté interesante té pérmendet se partia Fryma e Re Demokratike, e drejtuar nga Bamir
Topi, nuk éshté fare e pranishme né kronikat televizive té kétij kanali. Tabela 27 tregon sasiné e
kronikave té transmetuara, ku prezantohen partité pérballé kandidatéve dhe aleatéve té tyre.

Tabela 27: Sasia e kronikave transmetuar pér parting, kandidatét e saj dhe aleatét
Partia Kandidatét Aleatét

PD 52 31 21
PS 34 6 10
LSI 23 N/a N/a
FRD - - -

Po njésoj, sikurse edhe né TopChannel, mbulimet mediatike té partive politike bazohen
mbi ngjarje t& marketingut politik dhe té marrédhénieve me publikun, ndérsa fokusi i tyre vihet
mbi liderin dhe deklarimet gé ai bén pér efekt té fushatés. Niveli i prezencés sé lajmeve qé burojné
nga aktivitete t& marketingut politik prezantohet né grafikun 30, ku duket se vizitat, takimet e
pérurimet zéné hapésirén mé té madhe té lajmeve elektorale.

Grafiku 30: Lajmet gé burojné nga MP né TV Klan'3

News from Internet 19%

i i 9 ® Electoral campaign
Declaration/Interviews 11% paig

m Pre-electoral campaign
Report

Press conference
Scientific Conference
Work meeting

Meeting/visit/inauguration 81%

Ndérkag, transmetimet elektorale né TV Klan-it kané disa karakteristika gé lidhen me
anésiné politike té medies, gé né ndryshim nga TCH-ja éshté mé e theksuar.

Duke gené se kjo medie pérkrah linjén politike té partisé né pushtet, mbivendosja e lajmeve
elektorale me lajmet geveritare éshté mé evidente. Megjithaté, kjo taktiké e ndjekur nga PD-ja, é
ndérlidh veprimtariné e saj elektorale me aktivitetin geveritar éshté kritikuar nga raportet
ndérkombétare, nuk e ka penguar até té pérsérisé kété sjellje deri né fund té fushatés elektorale.
Madje Kkjo taktiké éshté pérdorur duke tentuar té krijohen lidhje té forta emocionale mes aktivitetit
geveritar dhe atij elektoral sic ishte pérurimi i rrugés sé veriut, gé u transmetua né njé kronikg, gé

133Burimi: Raporti “Impakti i MP né media” i Departamentit té gazetarisé dhe Komunikimit.
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nisi né két€ ményre; “Rruga me numrin 44- rruga Shkodér — Hani Hotit...”, ku, mé tej flitej pér
kété investim té geverisé gé u tentua té identifikohej fugishém me numrin rendor me té cilin PD-
jaidentifikohej né fletén e votimit. Po késhtu, pérurimi i tunelit té Kérrabés mori pérmasa té médha
elektorale edhe né media, ku TV Klan-i, pértej kronikés sé pérurimit, pasoi edicionin me njé lajm
qé pércillte atmosferén festive té qytetaréve qé kalonin rrugén me kémbé dhe brohorisnin pér Sali
Berishén, apo jepnin vilerésime pozitive pér t€ si njeri g€ e mban fjalén, qé “shklyn malin”, si¢ u
shpreh njé gytetar magedonas, gé kishte ardhur enkas pér kété eveniment etj. Hapésira mediatike
dhéné késaj kronike ishte rreth 14 minuta.

Nga ana tjetér, né kronikat e pérditshme gé transmetohen né TV Klan pérfshihet gjithmoné
kryetari i Bashkisé sé Tiranés, eksponent i réndésishém i PD-sé, Lulzim Basha, i cili prezanton
punén gé ai bén né krye té institucionit gé drejton. Né kéto kronika ai prezantohet me imazh dhe
sinkron, té cilat shpesh akuzojné paraardhésin e tij né krye té bashkisé, sot lider i PS-sé dhe
kandidat pér kryeministér, Edi Ramén. Kéto kronika serviren si njé pérballje mes njeriut té punés
dhe njé tjetri, gé edhe pse ka patur né doré pér té sjellé zhvillim nuk e ka béré kété. Kjo Iéshon né
ményreé té térthorté mesazhin e paaftésisé sé Ramés pér té mbajtur premtimet. Kjo taktiké e krijimit
té modeleve paralele funksionon sa né aspektin konjitiv, ashtu edhe né até emocional, duke treguar
cka nuk éshté béré si njé ményré pér té ngjallur shmangie dhe refuzim. Kjo mund té deduktohet
po té dégjojmé me vémendje edhe tipin e deklaratave gé Iéshon Basha, ku, né njé kronikeé té datés
16 gershor, gjaté pérurimit té njé g¢erdheje t€ re né Tirané, ai citon se “né BE Tirana do t& hyjé
duke filluar nga ¢erdhet e saj”. N& kété kontekst ai pérforcon ¢éshtje programore q€ prezantohet
né programin e PD-sé né lidhje me integrimin né Bashkimin Evropian. Késhtu mbivendoset
aktiviteti i pérditshém i institucionit gé ai drejton né veprimtarité elektorale né favor té fushatés sé
Partisé Demokratike. Po késhtu edhe kronika e vizités sé Bashés né njé call-center, né 4 gershor,
ku foli pér lehtésimin nga taksat té bizneseve gé hapin vende pune pér té rinjté. Sérish ai pérforcon
céshtjet programore té partisé ku bén pjesé dhe njékohésisht, né ményré eksplicite apo té fshehur,
sulmon paralelisht programin e PS-sé, sa né c¢éshtjen e punésimit, ag edhe né até té taksimit.
Késhtu, mund té thuhet se daljet publike té Bashés si kryetar bashkie, qé né kété periudhé jané
intensifikuar, kané géllim gé té kontribuojné né pérftimin e krediteve elektorale pér Partiné
Demokratike. P&r mé tepér gé transmetimi i kétyre aktiviteteve té institucioneve gqé mbéshteten
nga partia né pushtet, shton hapésirén elektorale gé i dedikohet njé partie politike né media, né
kété rast PD-sé, linjén ideologjike té sé cilés TV Klan-i e mbéshtet. Kéto lajme, gé nuk pérfshihen
né kohén elektorale dhe nuk siglohen si té tilla, kané pastér géllim elektoral dhe, pér kété arsye, né
kété€ monitorim ato jané llogaritur si ‘lajme joelektorale, por me kontribut elektoral’.

Po késhtu, ky kanal realizon kronika gé kontribuojné né ndértimin e imazhit té PD-sé dhe
anétaréve té saj, si¢ ishte kronika e datés 26 maj ku deputetét e djathté pér Tiranén morén pjesé né
njé ndeshje basketbolli, duke béré tifo pér gjimnazistét e Tiranés. Ky lajm u prezantua si lajm nga
bashkia i iniciuar nga veté kryetari i saj dhe si i tillé nuk éshté sigluar si lajm elektoral. Po késhtu
prezantohet dhe kronika e kryeministrit Sali Berisha né mes té lojtaréve té kombétares shqiptare,
té ciléve u premton kushte mé té mira stérvitjeje dhe vémendje mé t& madhe nga geveria. Ky lajm
éshté pérfshiré né rubrikén e sportit dhe éshté aktualitet ditor, si pasojé e njé veprimtarie sportive
gé do té zhvillonte skuadra e kombétares. Nga ana tjetér, né raport té kundért me projektimin dhe
ndértimin e imazhit pozitiv pér PD-ng, TV Klan-i, si kanal i mazhorancés, éshté media e vetme gé
ka transmetuar lajmin e refuzimit té titullit si qytetar nderi pér Edi Ramén nga “Skendera;”, pasi,
sipas pretendimit té titullaréve té késaj komune, ai nuk ka dhéné asnjé kontribut pér asnjé proces
té Kosovés. Edhe ky lajm géndron jashté kohés elektorale, duke shtuar késhtu sasiné por edhe
kohén e lajmeve joelektorale me kontribut elektoral, né kété rast né dém té opozités.
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Duke u futur pak mé shumé né pérmbajtjen e lajmeve elektorale, TV Klan-i nuk pérdor
vetém kohén dhe sasiné pér té favorizuar njé parti dhe sulmuar oponentét, por edhe pérmbajtjen.
Késhtu, né njé prej ditéve té fushatés ky televizion transmeton njé kroniké elektorale ku
prezantohet ekipi socialist gé kandidon né Vloré, me né krye Edi Ramén, pérpara ushtarakéve, ku
njéri prej té pranishméve e pyet até se si do ti realizojé premtimet e tij. Komenti i gazetarit té Klan
ishte: “Rama nuk dha pérgjigje t& drejtpérdrejte, por tha se do t’1 géndroj€ popullit prané...”. Kjo
thekson idené e paqgartésisé, evazivitetit té programit elektoral té PS-sé si dhe té inkompetencés sé
Ramés pér realizuar njé premtim mbase, sipas medies, butaforik, perceptim qé jepet prej komentit
té gazetarit. Ky koment i gazetarit orienton perceptimin e dégjuesit.

Té gjithé kéta shembuj jané njé ményré e térthorté se si televizionet orientojné kronikat e
tyre né funksion té ndértimit té imazhit té kandidatéve té partisé gé ata mbéshtesin.

Ajo qé éshté interesante éshté theksi gé TV Klan-i vé ndaj disa premtimeve elektorale té
sé djathtés, fakt qé ka sjellé edhe reagime. Né kronikat e TV Klan-it éshté prezantuar, si njé prej
céshtjeve elektorale té PD-sé, hegja e vizave me Amerikén, fakt qé ka gjetur mbéshtetje edhe nga
njé kongresmen amerikan (kroniké e datés 29 maj). Ndérkohé, gqé TV Klan-i transmeton-te kété
kroniké, njé dité mé pas, mé 30 maj, Top Channel-i transmetoi deklaratén qé béri ambasadori i
SHBA-s¢ né Tirané, Arvizu, i pyetur nga gazetarét, sipas té cilit: “heqja e vizave me ShBA-né nuk
do té ndodhé as né njé té ardhme t€ afért”. Ky reagim &shté transmetuar vetém nga Top Channel-
I, duke béré gé gara elektorale té shtrihet pértej partive, pérderisa veté mediet béhen subjekt i
pérballjes né mbéshtetje té partive linjén editoriale té sé cilés pérkrahin.

Po njésoj sikurse né Top Channel, edhe né TV Klan transmetohen kronika té cilat nuk
siglohen si elektorale, ndérkohé gé konteksti i tyre éshté thellésisht i tillé. Késhtu, né njé kroniké
té datés 27 maj njé grup emigrantésh reaguan pér pamundésiné pér té votuar, duke ia atribuar kété
pengesé té majtés. Kjo ishte njé kroniké 120 sekonda e gjaté.

Mé datén 30 maj, pas seancés plenare té jashtézakonshme, ku u miratuan tri ligjet e
ashtuquajtura té integrimit, TV Klan-i transmetoi njé kroniké gé zgjati 3 minuta 12 sekonda, ku
prezantoheshin reagime té grupeve té ndryshme té interesit gé pérshéndesnin vendimin e
shumépritur té opozités, gé mé né fund vendosén té zhbllokojné ligjet e integrimit, ndérsa nga ana
tjetér biznesmenét anatemonin sjelljen e opozités pér mosmiratimin e ligjit pér amnistiné fiskale.
Apo lajme té tjera, si:

“Investitorét e huaj térhigen (nénkupto ‘joshen’- shénim i autores) nga taksa e sheshté
qé€ geveria do ta mbajé né€ fuqi pér 10 vjet”(31 maj);

“Patozi: refuzoni alternativén e tritolit t€ tyre”(referuar socilistéve — shénim | autores),
(daté 1 gershor) etj.

Konteksti i kétyre lajmeve éshté orientues.

Shembujt e pérmendur mé sipér tregojné ndikimin e medies pér té krijuar perceptime dhe
orientuar gjykimin. Nga ana tjetér, media jep njé kontribut té réndésishém né vlerésimin e
komponentéve té produktit politik. I vlerésuar né vleré sasiore, népérmjet numérimit té shpeshtisé
sé prezantimit té termave gé lidhen me liderin, me partiné dhe ¢éshtjet programore, edhe né
pérmbajtjen e lajmeve né TV Klan ka njé nivel té larté té artikulimit té termave gé lidhen me
liderin, sikurse paragitet né grafikun 31.
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Grafiku 31: Prezenca e komponentéve té produktit politik né TV Klan

Duke iu referuar monitorimit, té dhénat mé poshté tregojné né ményré té detajuar mbulimin
mediatik té partive politike sipas kritereve metodologjike té pércaktuara.
Sikurse tek Top Channel-i, edhe TV Klan-i prezanton mé shumé lajme prezantuese mbi
veprimtarité dhe aktivitetet e partive politike, ndérkohé gé lajmet e tipologjisé kontraverse dhe
rishikimeve jané mé té pakta né numeér (tabela 28), ndérkohé gé drejt mbylljes sé fushatés vérehet
njé intensitet mé i larté lajmesh elektorale, sikurse tregohet né tabelén 29).

Tabela 28: Raporti mes lajmeve elektorale, atyre me kontribut elektoral dhe joelektorale
pérgjaté javéve té fushatés

Prezantime Kontraverse Rishikime

JAVA 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
12 8 10 11 |1 3 3 1 |- - - -
4 2 3 4 1 - - - - - - -
- - 4 1 - - - - - - -
10 - 9 8 1 1 1 - - - - -

7 7 T 7T T Tl T
27 31 29 301 1 1 - |- - 2 .

13 12
3 4
4 1
10 8
3 2
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Drejt fundit té fushatés vérehet intensifikimi i lajmeve prezantuese, si né sasi edhe né
kohézgjatje (tabela 30), dhe kjo duket si njé taktiké pér té ndikuar né orientimin e sjelljes.

Tabela 30: Lajmet elektorale prezantuese sipas koalicioneve politike dhe tipologjisé sé lajmit.

Tipologjia Kohézgjatja e lajmeve “Prezantim” (sec) KLAN
elamit  E}onomik [ Sociall Siguri | Interesa | Progres | Jocéshtje
. shéndetési speciale né fokus
Periudha
Java 1 1098 369 0 520 301 2807
Java 2 786 130 0 0 350 4756
Java 3 1005 190 325 622 180 5100
Java 4 1100 130 40 580 100 4900

Sikurse vérehet nga tabela mé sipér, mbulimet mé té shumta i jané kushtuar lajmeve me
karakter ekonomik, ndérsa lajmet ku prezantohen shumé apo asnjé ¢éshtje pérgjithésisht jané lajme
gé mbulojné aktivitetet elektorale té partive, si mitingje, vizita, pérurime. Kéto lajme jané né njé
sasi shumé té larté né numér dhe kohézgjatje dhe ato mbulojné takimet elektorale té partive
politike, ku lideri i partisé shpalos ¢éshtjet programore té partisé. Pér shkak se ato nuk kané asnjé
céshtje specifike né fokus, ato jané klasifikuar si ‘jo-¢éshtje’. N& kéto kronika media, né pjesén
mé té madhe té rasteve, fokuson liderin, i cili, né mé sé shumti, bén njé ekspoze té ¢éshtjeve
programore té partisé, pa u fokusuar né ndonjé prej tyre. Ndérkag, kur takimet elektorale
zhvillohen me grupe té caktuara té interesit, ¢céshtjet jané mé té fokusuara rreth problematikave té
atij grupi.

Ndérkag, tabela 31 tregon garté se lajmet elektorale jané té shumta jo vetém né sasi, por
edhe né kohé né kété media, g€, nése i shtojmé késaj edhe numrin dhe kohén e lajmeve joelektorale,
por me kontribut elektoral, del se lajmet né funksion té fushatés zéné mé shumé se trefishin e kohés
né krahasim me lajmet joelektorale. Sasia dhe kohézgjatja e kétyre lajmeve intensifikohet sa mé
afér i afrohemi dités sé zgjedhjeve.

Tabela 31: Raporti né kohézgjatje mes lajmeve elektorale, atyre me kontribut elektoral dhe
joelektorale pérgjaté javéve té fushatés

Kohézgjatja Sasia Kohézgjatja Sasia Kohézgjatja

(sec) (sec) (sec)
6361 21 2063 33 3135
7147 15 1200 42 3880
8889 3 300 24 2500
7636 8 900 23 2200

Ndérkaq sasia dhe kohézgjatja e lajmeve elektorale intensifikohet né favor té partisé, linjén
editoriale té sé cilés media mbéshtet. Késhtu, duke iu referuar lajmeve prezantuese dedikuar
koalicioneve politike t& marra né studim, anésia politike e TV Klan-it éshté e dukshme né sasiné e
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larté té lajmeve kushtuar koalicionit té djathté, gé, né total, éshté pothuajse sa dyfishi i kohés dhéné
koalicionit t&€ majté (pa LSI-né), evidencé gé éshté shumé e dukshme drejt pérfundimit té fushatés
elektorale, kur edhe gara éshté mé e fugishme. Javén e katért, koha kushtuar koalicionit té djathté
dyfishohet né krahasim mé njé javé mé paré, ndérsa katérfishohet né krahasim mé koalicionin e
majté té drejtuar nga PS-ja. Brenda koalicionit té majté kohézgjatja e lajmeve bie drejt pérfundimit
té fushatés elektorale me rreth 30% javén e treté e té katért né krahasim me javén e dyté, ndérkohé
gé, né krahasim me koalicionin e djathté, koha dedikuar lajmeve éshté rreth 250 heré mé e vogél.
Duket té keté njé rénie té vogél té kohézgjatjes sé lajmeve pér koalicionin e djathté né javén e
katért né krahasim me javén e treté, por sérish &shté né raport krejtésisht té pabarabarté né krahasim
me koalicionin opozitar. Edhe nése pérllogaritim kohén dedikuar partisé Lévizja Socialiste pér
Integrim brenda koalicionit té majté, sérish raporti i lajmeve dedikuar koalicionit té djathté éshté
shumeé i zhdrejté, ku duket garté anésia politike né favor té partisé geverisése. Kjo e ka béré kété
televizion té pozicionohet gartésisht dhe haptazipa diskrecion (u maskuar/fshehur) si media e
geverisé. Kjo duket edhe né bllokadén gé ajo i béri transmetimeve mediatike té aktiviteteve
elektorale té partisé Fryma e Re Demokratike, njé parti e krijuar nga eksponenté té Partisé
Demokratike, gé éshté konsideruar si kundérshtar i PD-sé né rrjedhjen e votave (shiko tabelén 32).

Tabela 32: Lajmet elektorale prezantuese sipas koalicioneve politike pérgjaté javéve té
fushatés elektorale (TV KLAN).

Kohézgjatja e lajmeve “Prezantim” (sec) ‘
Koalicioni | Koalicioni | LSI

Periudha PD PS
Javal 2707 1693 645
Java 2 2427 1854 951
Java 3 4926 1334 609

Java 4 3200 1320 900

Pér sa i pérket lajmeve kontraversale té tipit sulmues apo akuzues, megjithése té dyja partité
gjejné hapésiré pér té léshuar akuza né media, orientimi i medies éshté pércaktues, pér sa i pérket
partisé sé cilés i lejon mé shumé hapésiré pér té languar kéto deklarata. Eshté gartésisht e dukshme
se ky televizion krijon mé shumé kronika té tipit kontraversal pér partiné gé mbéshtet, pér PD-nég,
madje duke fokusuar kronikat e saj akuzé né rubrikat ekonomike, ku jané pérgendruar edhe ¢éshtjet
mé sensitive pér publikun. Né dallim nga Top Chanel, ku ka balancé mes lajmeve kontraversale
pér té dyja partité kryesore, anésia e thelluar e TV Klan-it, gé éshté njé fenomen lehtésisht i
dukshém pérgjaté gjithé edicionit informativ pavarésisht periudhés, béhet edhe mé e garté gjaté
periudhés elektorale ku kronikat kontraversale né favor té PD-sé jané né kohézgjatje 4 heré mé
shumé sesa kronikat kontraversale té koalicionit té€ majté (tabela 33). Sikurse u shpreh edhe mé
lart, LSI-ja éshté mé shumé e distancuar prej lajmeve kontraversale, e vecanérisht akuzave kundér
PD-sé, pér shkak té njé historiku té pérbashkét gé ato kané pasur né geverisjen e vendit gjaté
mandatit t& méparshém.

Dallimi mé i madh mes kronikave kontraversale té transmetuara nga mediet né pérgjithési
éshté se, né pjesén mé té madhe, PS-ja akuzon mbi ¢éshtje programore si dhe performancén e
geverisé, ndérsa PD-ja mé sé shumti lancon akuza té adresuara personalisht né drejtim té liderit té
PS-sé. Megjithaté, jané vérejtur raste kur edhe PS-ja drejton akuza personale ndaj liderit té PD-sg,
ashtu sikurse edhe PD-ja akuzon kundérshtarét pér ¢éshtje programore. Késhtu, akuzat e Ramés
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ndaj Berishés béhen gjaté tubimeve apo takimeve elektorale gé ai kryen, ku e akuzon né nivel
personal pér moshén e tij, duke e akuzuar si gjysh, pensionist apo pér frikérat e tij. Ndérkag, akuzat
gé PD-ja lancon ndaj Ramés jané mé formale. Né pjesén mé té madhe té rasteve ato béhen nga
zédhénési apo njé eksponent i réndésishém i partisé, qé del né konferencé pér shtyp vetém pér té
deklaruar akuzén, qofté kjo akuzé programore apo e nivelit personal. Né totalin e 30 ditéve té
fushatés elektorale, PD-ja ka dalé né deklarata pér akuza personale, té prezantuara né TV Klan, né
11 raste.

Tabela 33: Lajmet elektorale kontraversale sipas koalicioneve politike dhe tipologjisé sé
lajmit. (TV KLAN)
Tipologjia  Kontraversalitet |

elamit  "Fxonomik | Social/ Siguri | Interes | Progres | Jogéshtje
. shéndetési special né fokus

Periudha
Java l 60 55 - 100 195 855
Java 2 665 - - 40 185134 23513%
Java 3 360 - - 259 - 690
Java 4 146 240 400

Javal 60 55 - 100 - 655
g Java2 405 - - 40 - 75
'S Java3 240 - - 259 - 690
S Javad 146 240 320
¥ o

Javal - - - - 125 190
g Java2 260 - - - - 125
'S Java3 120 - - - - -
E o Java 4 80

Java 1 701%

Java 2

Java 3
5 Java 4
|

Né total, lajmet politike elektorale té transmetuara nga TV Klan-i tregojné anésiné politike
té televizionit. Ajo qé éshté karakteristiké né kéto transmetime éshté se kohézgjatja e lajmeve
elektorale pér koalicionin e djathté vjen duke u intensifikuar sa mé shumé i afrohemi fundit té
fushatés elektorale, ndérsa e kundérta ndodh né rastin e koalicionit té majté, ku dy javét e fundit
kohézgjatja e lajmeve elektorale zvogélohet (tabela 34). Po késhtu ndodh edhe pér lajmet
kontraversale té Partisé Demokratike, ku kohézgjatja e tyre drejt pérmbylljes sé fushatés elektorale

134 Kjo kohé i kushtohet akuzave té Dritan Priftit Iéshuar partive té tjera né garé.

135 Né kronikén e datés 1 gershor, Malaj Iéshon njé akuzé ndaj kryetarit té PS-sé Edi Rama né rrjetin social “facebook”,
té transmetuar nga TVSH-ja né njé kohé té shkurtér prej 35 sekondash.

136 N& njé kroniké té datés 29 maj né TV Klan, LSI-ja, népérmjet deputetit t& saj Vangjel Tavo, akuzon PS-né né
Gjirokastér pér presion ndaj kandidatéve té LSI-sé.
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vjen duke u rritur. Kjo éshté njé taktiké e orientimit té sjelljes, pasi sa mé shumé afrohet dita e
zgjedhjeve aqg mé shumé rritet predispozita e elektoratit pér té ndjekur lajmet, dhe ag mé shumé ai
éshté i priré té dégjojé dhe besojé informacionin gé i emetohet. Kjo éshté mé shumé e mundshme
té ndodhé vecanérisht tek ata votues gé ende nuk kané vendosur se pér ké do té votojné.

Tabela 34: Koha kushtuar lajmeve elektorale pér partité politike né TV Klan (prezantime,
kontraversale e rishikime)*3’

Koalicioni
PD

Koalicioni

PS

LSI

TV Klan-i ka transmetuar lajme prezantuese né nivel dyfish mé té larté sesa pér PS-né, cka
e rendit até si njé media té varur politikisht djathtas. Né total, gjaté gjithé periudhés sé fushatés
elektorale TV Klan-i ka transmetuar rreth 6 oré lajme prezantuese, 70 minuta lajme kontraversale
dhe rreth 2 1/2 minuta lajme rishikime (tabela 35).

Tabela 35: Kohézgjatja e prezantimeve elektorale sipas kategorive dhe koalicioneve

Prezantim (sec) Kontraversalitet Rishikim
Koalicioni PD 13260 3285 158 (java 3-PD)
Koalicioni PS 6201 900 -
LSI 3105 70 -
TOTAL 22566 4255(70 min) 158

5.3.1.3 TVSH (Televizioni Publik Shqiptar)

Televizioni Publik Shqiptar, sikurse evidentohet edhe nga veté emri, éshté njé medie
publike e financuar nga buxheti i geverisé dhe nén kontroll té drejtpérdrejté té€ Parlamentit
Shqiptar. Ai drejtohet nga Bordi Administrativ, i cili pérbéhet nga individé gé pérzgjidhen nga
parlamenti sipas njé formule gé respekton pérfagésimin parlamentar té partive kryesore. Si i tillé,
mund té thuhet se Bordi ka, né njéfaré mase, kontekst politik. Duke gené se éshté njé medie qé

137 Ng kété tabelé jané pérfshiré vetém lajmet elektorale gé kané subjekt partité né koalicione. Lajmet me subjektet e
pavarura nuk jané pérllogaritur né kété tabelé.
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mbijeton falé fondeve té buxhetit té shtetit, kjo e bén até lehtésisht té nénshtruar ndaj partisé né
pushtet. Sikurse ka treguar edhe historia e TVSH-sé, pérmbajtja e lajmeve dhe rrjedhimisht edhe
orientimi i saj ka anuar gjithmoné né favor té partisé geverisése. E identifikuar si media e geverisé,
éshté e pritshme gé TVSH-ja té thellojé géndrimin e saj pro geverisé vecanérisht gjaté fushatés
elektorale.

Duke nisur me analizén e ményrés se si media publike ka transmetuar kronikat televizive
té fushatés elektorale, éshté e réndésishme té thuhet se mbulimi i lajmeve té fushatés elektorale té
partive politike dhe publikimi i spoteve té tyre zgjedhore, sikurse shpjegohet edhe mé lart né kété
punim, rregullohet me ligj dhe béhet pa pagesé, si pjesé e obligimeve profesionale té transmetuesit
publik. Gjaté fushatés zyrtare zgjedhore, si¢ parashikohet né ligj, edicioni informativ krijoi njé
hapésiré shtes€ pér transmetimin e lajmeve elektorale t€ partive politike, i quajtur “Nga
veprimtarité e partive politike”. Lajme né€ lidhje me partité e opozités, duke pérfshiré edhe partiné
kryesore té opozités, Partiné Socialiste, transmetohen né sektorin e lajmeve, qé pérpara fillimit té
fushatés quhej “Aktualitet”, ndérsa gjaté fushat€s quhet “Nga aktivitetet e partive politike”.
Megjithaté, shpesh heré jané evidentuar raste kur transmetimet e lajmeve elektorale né TVSH nuk
jané té sigluara, cka e bén té véshtiré identifikimin dhe klasifikimin e lajmeve elektorale dhe atyre
jo-elektorale, por gé kané kontribut elektoral8,

Karakteristikat e menaxhimit dhe funksionimit t¢ TVSH-sé jané pércaktuese pér té pohuar
se pjesa mé e madhe e edicioneve informative né TVSH, si né kohézgjatje edhe né kontekst, jané
né favor té PD-sé né pushtet. Sé pari, ajo gé éshté evidente éshté mbivendosja e lajmeve geveritare
me lajmet elektorale, ku géllimisht pérputhen dy misionet né efekt té zgjedhjeve. Kjo éshté njé
taktiké prej sé cilés pérfiton né sasi dhe né kohé transmetimi partia né pushtet. Megjithaté, kjo nuk
éshté vetém njé fenomen i vérejtur vetém né TVSH, por, sikurse u theksua né sipér, &shté vérejtur
edhe né analizén e dy medieve té tjera. Ajo gé éshté e réndésishme té theksohet pér TVSH-né, pér
ményrén se si transmeton lajme t& kétij karakteri, €shté theksi “frame” qé i jep lajmit, pérmbajtja
né total dhe kohézgjatja.

Raste té tilla jané té shumta, si p.sh., kronika e datés 1 gershor, gé zgjati 13 minuta e 39
sekonda dhe prezantonte aktivitetet e Kryeministrit Sali Berisha gé lidhej me pérurime rrugésh gé
béhen me fonde té geverisé. Megjithése kéto lajme kané kontekst elektoral, né asnjé rast nuk
pérmendet emri i Partisé Demokratike, ndérsa Sali Berishés i referohen si kryeministri.

Por ajo qé pérbén njé rast té réndésishém dhe unikal éshté kronika e datés 16 gershor qé
lidhet me pérurimin e tunelit t&€ Kérrabés. Spikeri e prezanton lajmin né kété ményré “16 gershori
i vitit 2013 dité historike pér Shqipériné, pérmbushése e aspiratés sé shumé gjeneratave, déshmi e
pérpjekjeve té Shqipérisé si vend i zhvilluar, pérfundon né kohé rekord tuneli i autostradés Tirané
- Elbasan, vepér inxhinierie gé krijon realitetet té reja ekonomike e sociale né vendin gé vetém 6
vite mé paré Kishte rrjetin rrugor mé té shkatérruar né Evropé e mé gjeré. Mijéra qytetaré ishin
sot déshmitaré té kétij evenimenti historik, njé tjetér zotim i mbajtur i kryeministrit Sali Berisha gé
pér gytetarét éshté vizionari i Shqipérisé, vend i zhvilluar pérmes reformave té guximshme dhe
investimeve strategjike...” Pérmbajtja e kétij prezantimi €shté qartésisht orientuese, politikisht
pércaktuese dhe térésisht propagandistike. Ndérkaq, nénshkrimi me titra né ekran &shté; “Tuneli i
Krrabés u Kry”. Megjithése kjo rrugé éshté investim 1 geverisé€, pérurimi 1 saj u zhvillua né njé
klimé elektorale té shogéruar me slogane elektorale, ndérkohé gé fjalimet pérkatése mbaheshin
nga tribuna e demokratéve ku shfagej slogani i fushatés “Ne jemi zhvillimi. Pérpara”. Kronika
shogérohej] me kéngén simbol t&€ fushatés s€¢ demokratéve “The final countdown”, e cila
transmetohej mbi sinkronén, né njé pérpjekje pér té pércjellé atmosferén e veprimtarisé péruruese.

138 Kéto té fundit, né fakt, nuk pérllogariten si lajme gé i nénshtrohen pércaktimit ligjor né Kodin Elektoral.
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Teksti, me zérin e spikerit, transmetohej me sfondin muzikor té kéngés elektorale, duke Kkrijuar
dhe pistat e uljes dhe té ngritjes sé tonit té kronikés, té kéngés dhe brohoritjeve té ekzaltuara té
elektoratit té pranishém.

Po né ményré té ngjashme mund té pérmendet njé kroniké e transmetuar né datén 8 gershor
kur u pérurua njé ujésjellés i ndértuar me fonde té geverisé, i cili u pagézua me numrin 44, gé u
komentua nga Berisha: “simbolet frymézojné”.

Kjo éshté njé ményré transmetimi kronikash e vérejtur shpesh né TVSH, veganérisht né
rastet kur pérurimet me fonde geveritare pérzihen me fushatén elektorale edhe né simbolika shumé
té vogla gé lidhen me té, si¢ jané p.sh. podiumi me sloganin e PD-sé dhe deklaratat mbi programin
e ri geverisés té PD-sé. Ky lloj transmetimi éshté i pranishém ¢do dité né transmetimet e TVSH-
sé. Kjo gjé véshtiréson kategorizimin e kronikés si elektorale apo jo, megjithaté, duke gené se ajo
ka kontekst politik dhe pérmban elemente sado té pakét elektoralé, éshté llogaritur si kroniké
elektorale. Nga ana e organizmave monitorues té medies kjo sérish éshté problematike, pasi nuk
identifikon gartésisht llojin e kronikés, duke mos pércaktuar garté se né cilin bllok lajmesh duhet
té pérfshihet, gjé g&, si rrjedhim, sfidon kuadrin ligjor.

Jo vetém qeveria mbivendoset mbi lajmet elektorale, por edhe pushteti vendor. Ajo gé
ndodh né TVSH, sikurse edhe né TV Klan (si media gé i shérbejné linjés politike té partisé né
pushtet), &shté mbivendosja e aktiviteteve té Bashkisé me ato elektorale. Lulzim Basha, kryetari i
Bashkisé sé Tiranés, e ka pérdorur figurén e tij pér té pérfagésuar sa bashkiné gé drejton edhe
partiné ku éshté anétarésuar.

Né njé takim me banorét e Paskuganit, Basha premton se “uné do té€ kujdesem personalisht
pér legalizimet, jo gé ju t€ merrni tapité e tyre né zyré, por g€ t’ua sjellé né shtépi pushteti vendor”.
Kjo kroniké bashkélidhet dhe transmetohet sé bashku me pérurimin e rrugés “Robert Shvartz” né
Tirané, ku duket garté konfuzioni gé kérkon té krijojé televizioni pér monitoruesit e medies, duke
ndérthurur lajmet elektorale me veprimtarité rutiné té njé kryebashkiaku. Né té njéjtén linjé, né
datén 17 gershor, Basha dhe Berisha paragiten sé bashku pér té péruruar njé rrugé tjetér né Tirané.
Né pérurimet gé bén pér rregullimin e infrastrukturés sé Tiranés apo té tjera, qé né fakt jané
intensifikuar gjaté késaj periudhe, duket garté qéllimi i tyre térésisht elektoral, pasi pértej
premtimeve gé ai bén né linjé me ato té PD-sé, si p.sh. “Shqipéria do té hyjé né BE nga ¢erdhet”,
etj. ai bén edhe thirrje pér t€ térhequr votén si p.sh. “€sht€ mir€ qé qytetarét e Tiranés t€ vendosin
né€ zgjedhje pér t€ mirén e qytetit t€ Tiranés dhe uné jam 1 sigurt se késhtu do té vendosin™ (2
gershor 2013).

Njé stil i tillé né ményrén se si ndértohet lajmi, duke pérdorur aksionet dhe veprimtarité e
pérditshme té njé institucioni pér kredite elektorale, éshté vérejtur shpesh né TVSH. Né kronikén
e datés 30 maj, fokusi kryesor i lajmit lidhet me mbledhjen e Késhillit t¢ Ministrave, ku jané
miratuar 27 vendime, ndérkaq gé kronika shogérohet me pamje sa nga mbledhja e geverisg, sa nga
takimi elektoral i Sali Berishés me banoré té Urés Vajgurore. Kronika transmeton dhe thekson
géndrimin e Kryeministrit, i cili né sinkron kérkon té shgyrtohet né geveri problemi i ngritur nga
banorét e Urés Vajgurore pér ¢éshtjen e legalizimit té njé séré banesave. Nisur nga shgetésimet e
ngritura né kété bashkébisedim, Z. Berisha kérkoi nga Ministri i Bujgésisé té hartohet projekti pér
Lumin Osum, mungesa e té cilit shkakton pérmbytje té tokave té banoréve té Urés Vajgurore”.
Kjo ndérfutje e kétij laymi elektoral né kronikén mbi veprimtariné e geverisé krijon konfuzion pér
klasifikimin e tij. Nga ana tjetér, pérmbajtja e kronikés tenton té pérforcojé imazhin e Berishés si
njeri gé interesohet pér hallet e njerézve dhe mban fjalén e dhéné. Media né kété rast ndihmon né
krijimin e njé imazhi pozitiv pér kandidatin né garé duke krijuar perceptimin se, nése ai vijon té
jeté né pushtet, do té shgetésohet dhe do té zgjidhé problemet e njerézve. Né kété ményré, media
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ndérlidh mbajtjen e premtimeve dhe realizimin e ¢éshtjeve programore gé prezantohen nga partia
me aftésiné e liderit, duke theksuar kété té& dytén si premisé pér realizimin e sé parés. Késhtu,
népérmjet dhénies sé njohurive mbi kandidatin, media tenton té ndikojé né aspektin emocional té
individit votues, duke orientuar perceptimin dhe gjykimin e tij. Por, media né kété rast duket se
kryesisht lidh c¢éshtjet programore me liderin, duke e béré kété té fundit elementin kryesor né
realizimin e té parés. Kjo thekson hipotezén e ngritur mbi géndrimin e medies ndaj elementeve té
produktit politik, gé né ményré grafike pér TVSH-né paraqitet né grafikun 32.

Grafiku 32: Prezenca e elementeve té produktit politik né TVSH

Ceshtj
6%

Po njé ndérthurje e ngjashme mes aktiviteteve institucionale dhe elektorale éshté njé
kroniké gé né aspektin tematik éshté e ngjashme, porse ndérlidh dy veprimtari té€ ndryshme. Né
pjesén e paré t€ kronikés prezantohet kryeministri Sali Berisha, i cili péruron programin ‘e-taksa’,
ndérsa né pjesén e dyté Berisha paragitet duke sulmuar pérpara njé grupi njerézish té mbledhur né
tubim programin ekonomik té taksave té socialistéve. Né kété pjesé té kronikés Berisha paraqgitet
vizualisht pérpara podiumit elektoral té PD-sé, ku shkruhet mesazhi elektoral i demokratéve nga
ku ai akuzon Edi Ramén si analfabet taksash.

Né té njéjtén linjé, por gé mund té konsiderohet edhe si njé pérpjekje pér té ndértuar
imazhin, éshté kronika e datés 1 gershor, ku kryeministri Berisha, me kompetencén gé i jep ligji,
firmos Planin pér Rregullimin e Territorit. Kronika shogérohet me pamje té kryeministrit né
tavolinén e punés, duke firmosur njé dokument shuméfagésh, ¢ka krijon idené e njé njeriu té
devotshém, té lexuar dhe punétor. Kronika shogérohet me tekst qé bazohet né mesazhin e Berishés
né Facebook, ku akuzonte z. Rama dhe politikat e tij bllokuese, sikurse kur ishte né drejtim té
Bashkisé sé Tiranés, por edhe si kryetar i opozités.

Me pérpjekjet e medies pér té ndértuar imazhin lidhen edhe kronika té tilla si ajo e datés 1
qgershor, ku Berisha merr pjesé né€ njé aktivitet t€ kryer nga fondacioni “Fémijét Shqiptaré”, cka
thekson ndjeshmériné e tij ndaj fémijéve.

Pér sa i pérket ményrés se si e pérdor gjuhén dhe i ndérton kronikat, TVSH-ja duket si njé
tribuné pér pércimin e mesazheve propagandistike té partisé geverisése. Né transmetimin e
kronikave elektorale t€ PD-sé prezantimi i gazetarit nis me deklarime té tilla euforike té tipit
“Uragani blu i fitores dhe himni demokrat “Ne jemi ndryshimi” ndaloi sot né Roskovec...” (daté
5 gershor); apo “Vajtja e Berishés né Shkodér u ndérpre pasi shumé njeréz i kishin bllokuar rrugén
pér ta pritur dhe takuar. Ata kishin 1éné ¢cdo angazhim personal dhe kishin udhétuar kilometra té
téré pér t'i uruar miréseardhjen dhe fitoren e shkélqyer né zgjedhjet e 23 gershorit. Kjo pritje
spontane mori pérmasat e njé takimi elektoral. Z. Berisha mes emocionesh pér kété pritje té paparé

405




do té shprehte nderim pér qytetarét e Shkodrén, mbéshtetjen gé ata i kané dhéné PD, projektit té
vlerave... ” (10 gershor 2013);

“Té rinjté, arkitektét e fitoreve té PD vijojné té shtojné rradhét e PD, programit té vlerave,
vokacionit peréndimor, si yll polar pér t 'u angazguar né vendimmarrjet historike qé koha apelon
né zhvillimin e integrimin e vendit nga PD. Né mesin e késaj beteje, sot né prani té kryetarit té tyre
Sali Berisha...500 té rinj nga...morén teserén e PD” (14 gershor 2013).

Eshté shumé interesante t& pérmendet kronika e datés 17 gershor, e cila éshté njé géndrim
i hapur ideologjik i medies, cka nuk ngre asnjé dyshim pér karakterin propagandistik té kétij
televizioni. Edicioni informativ, i cili nis né orén 19:45 (15 minuta pérpara kohés sé deklaruar),
hapet me dekorimin e ish-sekretarit amerikan té shtetit, Donald Rumsfeld, nga Presidenti Nishani,
ku deklaron se “Shqipéria ka sjellé freski dhe optimizém né aleancé” (referuar NATO-S). M& tej,
kronika e dyté vijon me takimin mes Rumsfeld-it dhe kryeminsitrit Berisha, ku Ky i pari i drejtohet
duke i théné, - “pashé fushatén elektorale njé naté me paré dhe pashé grumbuj njerézish dhe dua
t’ju pérshéndes pér energjin€ dhe kontributin qé€ keni dhéné”.

Takimi mes dy personaliteteve shfrytézohet pér fushaté, pasi Berisha flet pér arritjet e tij
né krye té vendit né njé bashkébisedim té transmetuar né TVSH si mé poshté:

Berisha: - “Kalova né opozité, u riktheva prapé né pushtet. Pérséri taksa t& uléta. Flat tax 10
percent.”

Rumsfeld: - “Do doja qé ne té kishim pasur njé taksé té till¢ té sheshté prej 10%. Cdo vit
kur dérgoj taksat u dérgoj njé shénim “kéto jané taksat e mia”. Nuk e kam idené€ nése jané té sakta
apo jo sepse jané shumé t€ komplikuara....Do té kishim gené€ shumé heré mé miré nése do té
kishim pasur kété taksé. Shumé miré”.

Kjo kroniké pérdor faktorin amerikan, mbéshtetja e té cilit rrit kreditet elektorale té partive
politike me té cilat lidhen, cka ndikon emocionalisht publikun. Né kété rast, Rumsfeld-i ka
pérdorur markén e tij né favor té Partisé Demokratike, ndérsa TVSH-ja, ishte e vetmja media gé i
dha réndési té madhe késaj vizite, madje duke u dhéné pérparési deklaratave té tij né lidhje me
céshtje elektorale.

Pértej lajmeve elektorale, sikurse edhe né mediet e tjera, televizioni pérgatit kronika gé né
ményré té térthorté mbéshtesin fushatén dhe partiné por gé nuk konsiderohen si lajme joelektorale.
Né datén 18 gershor, TVSH-ja transmeton né 5 minuta e 11 sekonda dy kronika gé flasin pér
zhvillimet né vend si pozitive. Kronikat prezantohen jo vetém si lajme, por shogérohen me
komentet e gazetarit si mé poshté:

“Moody vleréson Shqipériné pér stabilitetin financiar ¢é, ... pér¢on sinjale pozitive dhe
éshté déshmi e stabilitetit makroekonomik té vendit ... Shqipéria i rezistoi krizés duke menaxhuar
té keté rritje ekonomike... realizimit té politikave té geverisé pro biznesit ... . Moody vleréson
progresin drejt proceseve integruese e veganérisht ligjet e fundit... . Ky vierésim éshté edhe njé
inkurajim pér Shqgipéring, gé me politikat makroekonomike e fiskale, gé gartésisht vérteton
doktrinén e filozofiné gé geveria shqiptare ndérton politika zhvillimore afatgjata té vendit, duke
pérballuar me sukses presionet dhe efektet gé sjell kriza financiare e duke mbajtur né krye té
axhendeés ¢éshtjet qé sjell integrimi evropian”.

Ky lajm dhe té tjera si kéto gé transmetohen né TVSH, duket se plotésojné kuadrin
programor té prezantuar né fushatén e PD-sé ku flitet pikérisht pér zhvillimet pozitive té vendit,
cka tregon kontributin gé kjo medie i jep fushatés sé PD-sg, sa népérmjet sasisé sé informacionit
gé jep pér mazhorancén, aq edhe népérmijet llojit té informacionit gé pérzgjedh pér transmetin; sa
renditjes sé tij, po aq edhe pérmbajtjes sé lajmit. Duket mé tepér se TVSH-ja transmeton lajmet gé
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vijné nga zyra e marrédhénieve me publikun né PD, duke i shérbyer géllimeve elektorale té saj.
Grafiku 33 tregon sasiné e lajmeve gé burojné nga zyrat si dhe materialet burimore té MP-sg.
Grafiku: 33: Lajme politike gé burojné nga materiale burimore dhe veprimtari té PR-sé,
TVSH

m Public meeting, visits, inauguration m Media statements/Interview
m Work meetings m News from internet
m Press conference = Report
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Burimi: Raport i Departamentit té gazetarisé dhe komunikimit

Né kampin tjetér, TVSH-ja ka vijuar me transmetimet elektorale té aktiviteteve té PS-sé
dhe aleatéve té saj, megjithése né njé nivel mé té ulét, sikurse tregohet né tabelén 36.

Tabela 36: Koha kushtuar lajmeve elektorale pér partité politike né TVSH

Koalicioni

Koalicioni

Duke pérgasur, vérehet se kohézgjatja e kronikave té TVSH-sé kushtuar koalicioneve
politike éshté mé e balancuar né krahasim me TV Klan-in, gé po njésoj éshté njé media e djathté.
Tabela 37 tregon sasiné e lajmeve té transmetuara gé kané subjekt partité e marra né studim sé
bashku me aleatét e tyre. Duket garté prania mé e madhe e lajmeve me subjekt partité kryesore,
ndérkohé gé prania e aleatéve té PD-sé éshté 3 heré mé e larté sesa ajo e PS-sé. Né edicionin
gendror té TVSH-sé, pér sa i pérket aleatéve, hapésiré mé e madhe i éshté dnhéné partive aleate té
PD-sé né krahasim me ato té PS-sé, ku mé sé shumti transmetohen kronika pér Partiné Demokracia
Sociale dhe Partiné Bashkimi pér té Drejtat e Njeriut. Po késhtu, si njé media e mazhorancés dhe
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duke ndier njéfaré pasigurie gé PD-sé i buron prej partisé Fryma e Re Demokratike, edhe TVSH-
ja, njésoj si TV Klan-i, nuk i ka dhéné aspak kohé televizive prezantimit té késaj partie.

Tabela 37: Sasia e kronikave transmetuar pér partiné, kandidatét e saj dhe aleatét
Partia Kandidatét Aleatét

PD 42 25 44
PS 38 21 11
LSI 17 7 N/A
FRD 0 N/A N/A

Né pérgjithési, aktivitetet elektorale té partive té vogla apo té kandidatéve transmetohen né
TVSH né njé bllok lajmesh té titulluar “Nga aktivitetet e partive politike”. Megjithése, né sasi dhe
né kohé duket té keté njé pérpjekje pér balancim mes forcave politike, ku koalicioni i djathté ka
rreth 10 % mé shumé kohé né dispozicion sesa ai i PS-sé, ajo gé duhet té shikohet me mé shumé
kujdes né TVSH éshté pérmbajtja e lajmit, sikurse u treguan shembujt e mésipérm.

Megjithaté, sikurse edhe né mediet e tjera té monitoruara, periudha elektorale favorizon
tendencén pér transmetime nga veprimtarité elektorale té partive politike né krahasim me lajmet
joelektorale. Dhe po njésoj edhe pozicionimi i medieve me lajme gé edhe pse nuk siglohen si
elektorale pérmbajtja e tyre éshté pastértisht e tillé, sikurse u ekzemplifikua edhe mé sipér. Jo
vetém pér shkak té kushtézimit ligjor, por edhe si pasojé e ndikimit té fugishém té politikés né
media, edhe TVSH-ja evidentohet té keté mé shumé lajme té cilat prezantojné thjesht fushatat
elektorale té partive politike, ku zakonisht éshté lideri qé shpalos programin politik té partisé pa u
pérgendruar né njé céshtje. Né sasi kéto lajme zéné pjesén mé té madhe té edicionit (tabela 38).
Edhe né TVSH, njésoj sikurse né pjesén mé té madhe té analizés sé béré pér mediet e tjera, duket
té keté njé prirje pér transmetimin e kronikave mbi premtimet elektorale, duke béré gé, né njé nivel
té larté, kronikat t€ mos kené njé ¢éshtje themelore né fokus. Né rastet e pakta kur ndodh kjo, duket
gé céshtjet ekonomike té jené ato mé parésoret, té pasuara nga interesat speciale té grupeve té
caktuara e me radhé.

Né total, dy javét e para té fushatés duket té kené mé shumé aktivitet elektoral, ndérkohé
gé paralelisht transmetohen edhe lajme gé edhe pse nuk jané té sigluara si elektorale, kané kontekst
elektoral, gé pérgjithésisht shkon né favor té partisé né pushtet, sikurse paragitet né tabelén 39.

Tabela 38: Lajmet elektorale né TVSH

_ Javal Java2 Java3 Java4

15 14 10 12
6 4 6 6
0 2 0 0
14 12 9 6
13 2 3 2

24 41 20 32

Tabela 39: Raporti i lajmeve elektorale e joelektorale transmetuar né TVSH
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Sasia Kohézgjatja Sasia Kohézgjatja Sasia Kohézgjatja
(sec) (sec) (sec)

72 9046 23 3620 33 3950

75 8462 18 1700 31 3465

48 5200 7 1630 15 2470

58 7378 18 2420 18 1990

Lajmet elektorale gé transmetohen té sigluara né TVSH jané 120 heré mé shumé né
krahasim me lajmet joelektorale, ndérsa kéto té fundit jané 10 % mé shumé né kohézgjatje né
krahasim me lajmet joelektorale por me kontribut elektoral. Kjo nénkupton se sasia e lajmeve qé
né thelb kané kontekst elektoral éshté shumé e larté. Lajme té tilla jané vlerésuar p.sh. lajmi se
“Moody’s vleréson zhvillimet pozitive t&€ Shqipérisé”, apo lajmi mbi vizitén e ish-sekretarit
amerikan té shtetit Rumsfeld etj.

Po késhtu, duhen paré lajmet elektorale me karakter kontraversal, ku duket garté hapésira
e krijuar nga kjo medie pér akuza e sulme té partisé geverisése kundér partisé né opozités, sulme
gé arrijné nivel té larté javén e fundit pérmbyllése té fushatés. Tabela 40 bén njé pasqyreé té lajmeve
elektorale té ndara sipas kategorizimit té pércaktuar, ku duket se lajmet elektorale té karakterit
prezantues jané né njé nivel mé té larté, ndérkaq nuk vérehet asnjé rishikim i pavarur.

Tabela 40: Lajmet elektorale té ndara sipas kategorive studimore

Prezantime Kontraverse Rishikime
JAVA 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
12 10 8 10 |3 4 2 2
5 4 6 6 1
0 2 0 0
9 11 8 6 5 1 1
13 2 3 1 1
24 41 20 32

Tabelat mé poshté shprehin kategorité e detajuara té lajmeve. Fakti qé lajmet prezantuese
me kohé mé té madhe, sikurse tregohen né tabelén 41, i pérkasin atyre gé vendosin mé shumé se
njé c¢éshtje né fokus, tregon rolin e medies si njé tribuné pér transmetimin e mesazheve politike.
Megjithése ky éshté njé kushtézim ligjor, sjellja e medies si tribuné duket né prezencén e ulét té
lajmeve g€ e pozicionojné até brenda sistemit ‘kontroll e balancé’, qé jané lajmet-analizé té
klasifikuara nén kategoriné ‘rishikime’.

Tabela 41: Lajmet elektorale prezantuese sipas tipologjisé sé lajmit

Kohézgjatja e lajmeve te klasifikuara si “Prezantim” (sek.)
Ekonomik | Social/ Siguri | Interes | Progres | Jogéshtje

Tipologjia shéndetési special né fokus
lajmit
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| periucha | | | | | |

Java 1l 1820 310 0 881 1370 3910
Java 2 1185 190 115 1087 170 5585
Java 3 900 150 0 1210 100 2200
Java 4 1525 535 0 940 70 5725

Pérforcimi i idesé se media i shérben linjés politike té pércaktuar, cka tregon dhe ndikimin
e saj nga politika, duket edhe né hapésirén gé ajo i I8 lajmeve té tipit akuzues e sulmues. Tabela
42 tregon lajmet kontraversale té pranishme né media gjaté 30 ditéve té fushatés elektorale, ku
duket se PD-ja ka mé shumé kronika dhe kohé pér té béré fushaté negativiste né media. Kjo gjé
éshté evidentuar edhe tek TV Klan-i. Madje, éshté interesante té pérmendet se kéto dy kanale
(TVSH e TV Klan) kané gené ndér mediet e monitoruara gé kané transmetuar lajmin akuzues ndaj
kryetarit té PS-sé, Edi Rama, né lidhje me pagesén e kryer prej tij pér té realizuar njé fotografi me
presidentin amerikan, Obama. E konsideruar kjo si njé taktiké nga ana e PS-sé pér té krijuar
imazhin e pérkrahjes prej amerikanéve, gé emocionalisht ka shumé efekte né ményrén se si njerézit
mendojné e sillen, PD-ja, népérmjet mediave gé e mbéshtesin, ka denoncuar pérdorimin e
metodave korruptive pér realizimin e fotos. Né njé seri sulmesh, gé nisi javén e treté té fushatés
dhe vijoi deri né pérfundimin e saj, kéto dy kanale kané transmetuar kronika gé synonin té
démtonin imazhin e liderit té PS-sé dhe kandidatit pér kryeministér.

Tabela 42: Lajmet elektorale kontraversale sipas koalicioneve politike dhe tipologjisé sé
lajmit.

~_Kontraversalitet
T'gﬂg}%}:? Ekonomik | Social/ Siguri | Interes | Progres | Jocgéshtje
Periudha shéndetési special né fokus
Java 1 200 55 - 235 110 170
Java 2 180 30 30
Java 3 75 35 60
Java 4 365 110 60

Koalicioni

Koalicioni
PS

LSI
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Javad - - - - - -

Né kontekstin e akuzave pérfshihen jo vetém ato gé lidhen me aftésiné e Ramés pér té
performuar, por edhe akuza té nivelit personal. Né pjesén mé té madhe té rasteve kéto béhen nga
zédhénési i institucionit, apo figura té larta té PD-sé, si p.sh. dalja publike e z&dhénéses sé PD-sg,
né javén e paré té fushatés, ku, né 170 sekonda, léshoi akuza personale ndaj Ramés, sikurse ka
béré Topalli n€ javén e dyté, n€ nj€ kroniké qé zgjati 30 sekonda, apo Berisha né “Facebook™ né
javén e treté té fushatés. Kéto akuza jané klasifikuar si jo-¢éshtje né fokus, sepse nuk klasifikohen
né asnjé prej rubrikave té pércaktuara.

Né total, kohézgjatja e kronikave né TVSH sipas kategorive studimore té pércaktuara
tregohet né tabelén 43.

Tabela 43: Kohézgjatja e prezantimeve elektorale sipas kategorive dhe koalicioneve

Prezantim (sek.) Kontraversalitet Rishikim
Koalicioni PD 14703 1320 -
Koalicioni PS 11765 350 -
LSI 1680 40 -
TOTAL 28148 1710 (28 min) 0

Koha pér lajmet elektorale té karakterit prezantues né TVSH é&shté rreth 8 oré, ndérsa pér
lajmet kontravesiale éshté rreth 30 minuta, ku vetém rreth 5 minuta i pérkasin akuzave té PS-sé.
Kjo tregon nénshtrimin e késaj medieje ndaj lajmit politik qé vjen nga partia né pushtet. Kjo sjellje
e TVSH-sé ndaj geverisé éshté e injektuar né gjenezén dhe né thelbin e saj pér shkak té ményrés
sé konstituimit té strukturave administrative dhe emérimit té stafit té saj, por edhe té historikut té
késaj medieje, e cila gjithmoné éshté konsideruar si media e partisé né pushtet. Kjo éshté késhtu
gé né gjenezén e krijimit té saj, duke béré qé thelbi i funksionimit té saj té jeté gjenetik.

5.3.2 Njé analizé krahasuese mbi rolin e medies né zgjedhjet e vitit 2005, 2009,
2011, 2013

Sikurse mund té konkludohet nga analiza e gjenezés sé marrédhénies mes politikés dhe
medies, media né Shqipéri duket krejtésisht e politizuar. Madje sikurse u vértetua edhe mé sipér,
as ligjet e vendosura dhe organet rregulluese dhe kontrolluese té ligjit nuk kané pushtetin e
mjaftueshém pér té ushtruar ndikim mbi mediet, pasi né fakt edhe ato veté jané té zaptuara
politikisht.

Nga ana tjetér, vet€ media ka adaptuar “Kodin Etik t€ Medias Shqiptare”, 1 cili pércakton
kriteret formale té funksionimit t€ medies dhe gazetarit. N& pikén 5 té tij, ku flitet pér “Pavarésiné
editoriale”, pércaktohet saktésisht se: “Stafi editorial nuk duhet té lejojé qé nxitjet personale,
politike apo financiare té ndikojné né raportimin e tyre té sakté dhe té paanshém. As pronarét dhe
as gazetarét nuk kané té drejté ta shohin lajmin si proné té tyre dhe ta pérdorin até pér pérfitime
personale”. Ky pércaktim duket se e lehtéson punén e medies dhe e ndihmon até né realizimin e
misionit té saj, por sikurse thoté dhe Mencher-i (2006) kur flet pér ndikim e medies nga pronarét
e saj, ndryshe nga sa pércaktojné kodet e etikés apo parimet profesionale, “shumica e stacioneve
dhe gazetave nuk jané€ t€ ndryshme nga “General Motors”, “Microsoft” dhe “Home Depot”.
Operacionet e tyre jané projektuar pér t€ maksimizuar fitimet”. Ky pohim, g€ nxjerr né€ pah rolin
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komercial t& medies, duket se justifikon ndikimin e pronarit mbi politikat editoriale té saj dhe,
pavarésisht se cenon pavarésiné e medies, ky éshté realiteti. Né kété kontekst, pér té kuptuar
dinamikén e zhvillimit t&8 medies dhe ndikimin e saj éshté e réndésishme té shikosh pronésiné e
tyre. Duke béré njé pérmbledhje té panoramés mediatike né Shqipéri, njé fakt i réndésishém qé bie
né sy éshté se pronarét e medieve jané gjithashtu edhe pronaré biznesesh té fugishme3, Shumé
prej tyre, prej vitesh i kané pérdorur mediet e tyre pér té krijuar favore politike, apo si kércénime
pér t€ siguruar licenca pune. N& kété kontest, Remzi Lani i konsideron ato si “buletine té
kompanive té ndértimit ... me ané té t€ cilave bizneset mund t€ ushtrojné presion dhe t& sigurojné
favore”!#, Kjo ndikon gé media té jeté e varur nga grupe té vecanta interesi dhe té veprojé pér té
mbrojtur kéto interesa. Sic¢ éshté shprehur njé gazetar'*!: “Ka patur raste ku artikujt nuk jané
botuar, pasi cenonin interesat e investimeve té personave gé ishin mbéshtetés té kétij grupi
mediatik”42,

Késhtu, duke paré mé shumé interesin ekonomik, mediet i jané nénshtruar politikés, duke
evidentuar dhe njé aspekt tjetér moral té€ medies né Shqipéri. Si rezultat i nénshtrimit ndaj politikés,
ato kané gené jo konsistente né géndrimet editoriale gé mbanin, duke u béré heré marioneta té
partive né pushtet e heré shénjestruese té punés sé tyre, por jo né kontekstin e asaj qgé mund té
quhet ‘watchdog’ por né shérbim t€ interesit ekonomik t€ pronarit t€ tyre. Prandaj mund té pohohet
me té drejté se, mediet né fakt jané mjete gé vihen né shérbim té pronaréve dhe interesave
ekonomike, g€, edhe pse dalin pa asnjé pérfitim, pérdoren sepse “mbrojné bizneset e tyre” (Lani,
2010). Pér té mundésuar kété, sikurse pohon edhe Mencher-i (2006: 95), «... disa shkojné mé tej,
duke imponuar njé qasje té caktuar politike....”.

Duke pranuar té vértetén e madhe né lidhje me marrédhéniet mes medies dhe politikés, si
dhe pérdorimin, keqpérdorimin dhe abuzimin e medies nga politika, Remzi Lani pranon se “...njé
pjesé e medies thjesht e sheh té pamundur té imagjinojé rolin e vet jashté kétij partizanizmi. Kjo
anshméri, mbi té gjitha, éshté pasqyrim i natyrés sé politikés, e cila perceptohet mé shumé si
konflikt sesa si dialog. Eshté edhe pasqyrim i faktit gé shogérité e Ballkanit jané mé shumé shoqgéri
politike sesa shoqgéri té informacionit, mé shumé shoqgéri politike sesa shoqéri civile”!4®

E pranuar késhtu, mund té diskutohet nése politizimi i medies éshté reflektim i politizimit
té shoqérisé. Por nga ana tjetér, cili éshté roli i medies né konstruktimin dhe edukimin e shogérisé
apo né themelimin e shogérive civile? Megjithaté, praktika ndérkombétare ka treguar shumé raste

139 Grupi “Klan” (si¢ u formua né fillim) kishte pronaré gazetarin Aleksandér Frangaj dhe dy biznesmené té tjeré;
Marsel Skéndo dhe Julien Roche. Grupi “Top Media”, u krijua nga Dritan Hoxha, i cili kishte monopolin e shitjes sé
kafesé dhe mé tej e zgjeroi biznesin mediatik edhe me disa biznese té tjera gé ndihmonin medien, si studio dizenjimi
etj. Televizioni “Vizion” &shté né pronési t€ tre biznesmenéve mé té fuqishém té ndértimit. Grupi “Panorama”
zotérohet nga biznesmeni Irfan Hysenbelliu, Grupi “Shekulli”, nga biznesmeni Kogo Kokédhima, ndérsa “Koha” ishte
i vetmi medium gé nuk kishte tjetér biznes nga pas.

140 Lani, Remuzi, “Gazetaria Profesionale”, “Veté-Rregullimi dhe Mediat e reja”, “Dilema te vjetra né Evropén
Juglindore dhe Turqi”, “Organizata Arsimore, Shkencore dhe Kulturore e Kombeve té€ Bashkuara”, 2010, f. 51.

141 Instituti i Studimeve Bashkékohore dhe Forumi i Mendimit té liré, (2009), “Pér njé media mé profesionale dhe t&
pavarur né Shqipéri”.

142 Raporti i vitit 2005 i Departamentit t& Shtetit “Mbi t& Drejtat dhe Praktikat pér Shqipéring” pércakton se: “edhe
pse media ka gené aktive dhe pérgjithésisht nuk ka hasur kufizime, jané evidentuar probleme serioze dhe thelbésore
né shfrytézimin e medies pér géllime politike. Raporti konstaton se botuesit dhe pronarét e gazetave vazhdojné té
diktojné lajme qé u shérbejné interesave té tyre politike dhe ekonomike dhe ndonjéheré kané bllokuar ngjarje gé mund
té jené né kundérshtim me kéto interesa: Gazetarét vazhdojné té praktikojné vetécensurimin, ndérsa transparenca
lidhur me financimin e medies ka gené e ulét”

143 Remzi Lani, “Gazetaria Profesionale”, “Veté-Rregullimi dhe Mediat € reja”, “Dilema te vjetra né Evropén
Juglindore dhe Turqi”, “Organizata Arsimore, Shkencore dhe Kulturore e Kombeve té Bashkuara”, 2010, fq. 49
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té tilla ku media ka kontribuar né ndértimin e shoqgérive civile, éshté e drejté té pranohet se njé
media politike do té ndértojé njé shoqéri politike. Prandaj, pér té ndryshuar politikén dhe shogériné
media duhet t& pérfshihet dhe té iniciojé njé ‘revolucion social 144,

Po a mund t’i largohet media shqiptare kétij stereotipizimi, q€ gjaté gjithé historis€ e ka
paré até té lidhur ngushtésisht me politikén? Sikurse e shpjeguam, kjo é&shté e rrénjosur miré né
gjenezén e marrédhénies sé medies me politikén dhe shpjegimet e deritanishme, por edhe realiteti
ka treguar se mediet nuk mund t’i largohen digkaje mbi bazén e sé cilés jané formuar. Nése dje
ishin interesa térésisht té ngushta politike, sot kéto jané té ndérthurura edhe me ato ekonomike.
Késhtu, njé arsye tjetér qé provon nénshtrimin e medies ndaj politikés vjen si pasojé e mungesés
sé transparencés sé burimeve financiare gé vijné nga biznese paralele gé kané pronarét e tyre. Pér
shkak té mungesés sé kuadrit ligjor dhe institucional, gé garanton mbrojtjen e bizneseve, pronarét
e bizneseve shpesh mendojné té sigurojné mbrojtje pérmes lidhjeve me njé biznes serioz jo-
mediatik. Ky lloj informaliteti financiar shkémbehet né natyré me hapésirén mediatike pér partiné
né pushtet, qé né fakt é&shté njé dhunim jo vetém i sistemit financiar, por edhe atij informativ.

Njé tjetér arsye gé mund té shérbejé pér té justifikuar nénshtrimin e medies ndaj politikés
éshté edhe procesi i licencimit t& medies, i cili sipas raporteve vijon té jeté ende i kontrolluar
politikisht, jo-konkurrues dhe i padrejté'*®.

Né kéto kushte, edhe pse kuadri ligjor mbi liriné e informacionit dhe aksesin né

informacion, ekziston dhe éshté i gjithépranuar, aplikimi né realitet i praktikave mediatike &shté i
kércénuar.
Duke iu rikthyer analizimit t¢ ményrés se si mungesa e objektivitetit né kété lloj medieje té
uzurpuar ndikon tek votuesit gjaté periudhés elektorale, i referohemi sérish “Kodit Etik té Medias
Shqiptare”, né t& cilin pércaktohet qarté kufiri mes pérmbajtjes editoriale dhe marketingut,
publicitetit apo materialeve t€ sponsorizuara. Sipas tij, “tekstet e marrédhénieve me publikun duhet
té etiketohen si té tilla ose té paragiten né njé ményré gé i dallon ato nga pérmbajtja editoriale e
botimit origjinal, n€ ményré qé té€ garantohet se ato nuk e ¢ojné lexuesin né€ njé rrugé té shtrembér”.
A ka gené e mundur gé gjaté kohés sé fushatés té zbatohej ky parim?

Duke u pérgendruar tek televizioni, studimet e kryera mbi raportet e prezencés sé partive
politike né media, mbéshtetur edhe nga monitorimi i kryer pér kété studim, kané treguar té keté
njé shpérpjesétim dhe mospérputhje me Kodin Zgjedhor, ¢ka ka treguar se gjaté kétyre periudhave
media e tregon mé shumeé prirjen e saj politike.

Késhtu, né tri fushatat e fundit parlamentare, qé jané zhvilluar pas viteve 2000, ku taktikat
e marketingut politik filluan té béhen pércaktuese né ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale,
vérehen diferenca né pasqyrimin e fushatés sé partive né televizion. Sé pari, e réndésishme éshté
té shikojmé ményrén se si lajmet (¢)balancohen né Televizionin Publik Shqiptar, medien gé

144 Né njé artikull né Gazetén Shqip, té 25 gushtit 2008, me titull “Pushteti qé vetézhvishet nga dinjiteti”, Aleksandér
Cipa shkruan: “Niveli i degradimit dhe dhunimit t€ hierarkisé sé vlerave profesionale nuk mund té krahasohet as me
vendet e tjera té Ballkanit. Né& Shqipéri, njé drejtor televizioni ose njé kryeredaktor gazete mund té pushohet lehtésisht
nga puna edhe si pasojé e njé sherri kafeneje me pronarét apo migté. Né ményré té ngjashme, libreza e punés sé
gazetaréve éshté mé pak serioze sesa ajo e njé punétori né njé kompani prodhimesh industriale dhe tekstile. Rekrutimi
i gazetaréve shpesh béhet pa njé verifikim té sakté té arsimit dhe eksperiencés profesionale. Rezultati pérfundimtar
&shté punésimi i gazetaréve té padenjé né kété profesion. Njé nga arsyet pse ekzistojné kaq pak reporteré investigativé
nuk éshté se nuk ka té tillg, por sepse ata nuk kané liriné dhe siguriné pér té nxjerré né drité té vértetén. N& shumé
raste struktura e lajmit té njé gazete ndryshon disa heré pérpara se té shkojé né shtyp, pér t’iu pérshtatur interesave té
caktuara pa dijenin€ e redaktorit pérgjegj€s. Mustafa Nanoja pérfundoi njé artikull duke u shprehur se “ata qé diné
nuk flasin dhe ata q€ flasin nuk din€”. Ky é&shté pérshkrimi mé i sakté i nivelit t€ profesionalizmit t€ gazetaréve
shqiptaré”.

145 IREX-ISHM, (2005), Raport mbi Shqipéring.
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paguhet me paraté e taksapaguesve dhe pér té cilén ligji ka klauzola té shprehura garté né lidhje
me transmetimet gjaté fushatés elektorale. Késhtu, gjaté vitit 2005, kur pushtetin e kishin
socialistét, TVSH-ja ka njé prirje té lehté té pasqyrimit té lajmeve né favor té PS-sé, jo vetém né
pérgindje kohore, por edhe né pérmbajtje. Ndérkohé gé né fushatén e vitit 2009, kur pushtetin qé
prej 2005-és e kishte PD-ja, ka njé ndarje tejet té pafavorshme né raport mes dy partive kryesore,
ku lajmet pér PD-né zéné 24.1% té kohés sé pércaktuar pér transmetim, pérkundrejt 9.6% qé zéné
lajmet e PS-sé. Ndérkaq, né zgjedhjet parlamentare té vitit 2013, TVSH-ja megjithése u ofroi
pasqyrim té njéjté partive politike kryesore (40 pér gind PD-sé, 6 pér gind geverisé, 41 pér gind
PS-sé), ajo pérdori njé ton mé pozitiv ndaj PD-sé dhe geverisé (45 pér gind pér PD-né, krahasuar
me mé pak se 1 pér gind pér PS-né)*e.

Duke krahasuar té dhénat e fushatés sé vitit 2005 e 2009 duket njé pabarazi shumé e larté
né pérgindjen e mbulimit mediatik té partive kryesore né vitin 2009, gé né fakt tregon
autoritarizmin e pushtetit demokratik mbi medien publike, gé vjen dhe theksohet shumé né vitin
2013. Késhtu, 60.6% e lajmeve i dedikohen partive té tjera, gé né pjesén mé té madhe jané aleatet
e PD-sé, pérkundrejt 46.3% té hapésirés sé transmetimit qé kané partité e tjera né fushatén e vitit
2005 dhe 13% né fushatén e vitit 2013. Nga ana tjetér Televizioni Publik ka disa detyrime ligjore
qé rrjedhin nga Ligji “pér Radion dhe Televizionin publik dhe privat”, sipas té€ cilit, programet e
saj duhet té jené té njé cilésie té larté dhe té pasqyrojné shuméllojshmériné e jetés shqiptare dhe
t’1 shérbejné t€ gjitha grupeve t€ shoqérisé, pérfshiré edhe minoritetet kombétare. Pérvec késaj,
mbulimi i lajmeve kombétare dhe ndérkombétare duhet té jeté gjithépérfshirés dhe i paanshém.
TVSH-ja i kushton lajmeve té geverisé dhe ¢éshtjeve politike 65% té kohés sé edicioneve
informative. Transmetimi i lajmeve fillon me lajmet mbi aktivitetet e geverisé dhe té partive
politike, duke i dnéné pérparési partisé né pushtet'#’.

Nga ana tjetér, edhe performanca e televizioneve private, qé po njésoj kané kushtézime nga
ligji pér sa i pérket programacionit, éshté pak a shumé e ngjashme me televizionin shtetéror,
sikurse do t’1 paragesim shifrat mé poshté.

Mé tej, studimi i medies tregon se pérgindja e transmetimit té fushatés sé PS-sé né vitin
2005 né televizionin privat Klan zé 25.3%, pérkundrejt 26.6% qé zéné lajmet e opozités sé
atéhershme, ndérkohé gé 22.8% e zé& LSI-ja, e cila atéheré ishte njé parti e re dhe kéto zgjedhje i
konsideronte edhe si njé test, ndérkohé gé ajo investoi shumé né reklama prezantuese. Duke patur
parasysh gé ajo ishte njé parti e majté, pérgindja né total e partive té majta éshté 48.1%. Referuar
pércaktimeve té Kodit Zgjedhor, kjo parti, e cila nuk ishte parti parlamentare, duhej té transmetohej
né kohé shumé heré mé pak.

Ndérkohé, né 48% té kohés sé lajmeve politike té€ transmetuara né edicionet e saj
informative né fushatén e vitit 2009, ka njé diferencé disa heré mé té larté ndaj partisé né pushtet
ku lajmet e PD-sé zéné 47.4% té hapésirés sé transmetimit, pérkundrejt 35.1% té PS-sé né opozité.
Ndérsa LSI-ja, e cila ishte forcuar tashmé politikisht, zinte 11.3% té hapésirés. Késhtu, televizioni
Klan ka njé tendencé té theksuar né favor té Partisé Demokratike, qé reflektohet jo vetém né sasiné
e pérgindjes sé lajmeve té transmetuara, por edhe né renditjen dhe pérmbajtjen e tyre. Kjo tendencé
pro PD-sé né pushtet ishte mjaft e theksuar gjaté zgjedhjeve lokale té vitit 2011 dhe atyre té vitit
2013, ku TV Klan-i u bé tribuna e komunikimit politik t¢ PD-sé. Né vitin 2013 koha e
transmetimeve gé TV Klan-i i kushton lajmeve pér PD-né éshté 53%, pérkundrejt 28% pér PS-né
dhe gé shpesh kishte gasje negative.

146 T¢ dhénat jané marré nga raportet e OSBE/ODIHR pér zgjedhjet.
147 Instituti i Studimeve Bashkékohore dhe Forumi i mendimit té liré né vitin 2009.

414




Ndérsa, televizioni Top Channel duket se tregon njé prirje té lehté pro PS-sé, si né zgjedhjet
e vitit 2005 dhe né ato té vitit 2009 e 2013. Késhtu, né zgjedhjet e vitit 2005 PS-ja gjendet e
mbuluar né lajme né 27.9% té hapésirés, pérkundrejt 24.6% té PD-sé, ndérsa LSl-ja ishte e
pranishme me 21.3%. Né vitin 2009 né 48% té kohés sé pércaktuar lajmeve politike PS-ja zinte
29.1% té transmetimeve, pérkundrejt 16.4% té PD-sé dhe 5.5 % té LSI-sé, pérkundrejt 27% pér
PD-né dhe 23 % pér PS-né dhe 11% pér LSI-né né vitin 2013.

Né grafik kéto té dhéna paragiten si mé poshté:

Grafiku 34: Partité politike né media 2005 Grafiku 35: Partité politike né media 2009
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Grafiku 36: Partité politike né media 20134
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Duket garté se partia né pushtet béhet zotéruese e hapésirés televizive té televizionit publik,
ndérsa mediet e tjera jané té orientuara politikisht. Kété e pohon edhe raporti i Departamentit té
Shtetit pér vitin 2008, sipas té cilit “qeveria dhe bizneset ende ushtrojné presion indirekt ndaj
medies. Jané evidentuar probleme serioze me shfrytézimin e medies pér géllime politike.
Politizimi i medies vazhdon té mbetet njé problem. Transmetuesit e medies jané té ndaré sipas
fraksioneve politike dhe, né periudhén e fundit té vitit, politizimi éshté rritur me afrimin e
zgjedhjeve parlamentare té vitit 2009”. Kjo ndodh pérgjithésisht né té gjitha zgjedhjet qé
zhvillohen, gofshin ato té pérgjithshme apo lokale.

Pér sa i pérket transmetuesit publik, referuar raporteve té instancave té shumta, pérfshiré
kétu edhe raportin vjetor té KKRT-sé pér vitin 2010, “transmetuesit publiké jané pérgjithésisht t&
njéanshém né favor té autoriteteve dhe pésojné ndryshime té€ personelit pas ¢do ndérrimi geverie”.

148 N&é TVSH, megjithése koha dedikuar PD-sé e PS-sé éshté e balancuar, pérmbajtja e lajmeve anon thellésisht né
favor té partisé né pushtet.
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Né njé masé té madhe, sjellja e medies, ashtu sikurse edhe né mbulimin e lajmeve elektorale né
media, duket té jeté mé shumé njé vijimési e njé tradite né ményrén e ushtrimit té pushtetit té
qeveris€ mbi medien, kohés dedikuar pushtetit, por edhe né€ pérmbajtjen e tyre, po t’i referohemi
tradités komuniste né transmetimet mediatike.

Situata e medies shqiptare kércénon liriné e informacionit qé qytetarét, si audiencé dhe si
votues, duhet té marrin nga media. Sikurse thoté edhe Mencher-i (2000) balancimi i lajmeve éshté
i réndésishém”*®, pasi u jep votuesve informacion pér té njohur mé miré partité dhe kandidatét
dhe mé tej kété njohuri ta reflektojné né voté, gé buron nga racionaliteti i tyre. Kahja politike e
medies, i krijon pak hapésiré informimit té liré e té balancuar duke e ofruar késhtu produktin politik
sipas optikés sé vet, gé, duke gené e orientuar politikisht, realisht éshté e barabarté me géllimet
strategjike té partisé. Nga ana tjetér, theksi gé vendos media ndaj komponentéve té produktit
politik lidhet me zhvillimet né marketingun politik, por edhe me natyrén komercializuese qé ka
media si biznes, e cila, duke gené se ka lidhje té forta me politikén né kushtet e njé shoqérie té
politizuar, merr parasysh faktin se “produkti politik shet”. Kjo ka béré g€ ato t&€ pérgendrohen mé
shumé né ¢éshtje gé jané mé pak té réndésishme, gjé gé i bén ato té jené larg té genit njé fuqi e
vérteté, duke funksionuar nén logjikén e marketingut politik té partive politike gé déshirojné qé
pérmbajtja té zévendésohet nga dukja, ¢éshtjet nga imazhi i kandidatit apo liderit, informacioni
nga spektakli. Késhtu, media kontribuon né krijimin e njé realiteti virtual gé i pérshtatet logjikés
sé partisé politike dhe nuk ofron njé hapésiré publike pér pérballjen e vizioneve, premtimeve dhe
angazhimeve té kandidatéve, ashtu sikurse ndodhi né zgjedhjet e vitit 2009, 2011 dhe 2013. Né
vend té késaj, transmetimet mediatike jané mé shumé njé shfagje lidhur me situatén, sesa debate
dhe diskutime té vérteta investigative. Kjo mbéshtet mé shumé perceptimin se, mediet né Shqipéri
nuk mund té ofrojné njé pamje té realitetit, duke gené se ato jané thjesht njé instrument né shérbim
té pronaréve té tyre (Mencher, 2000). Si rrjedhim, kjo ka béré qé mjeti té dalé nga traseja pér té
cilén éshté konceptuar dhe shpresohet gé do té jepte (Fuga, 2011)

5.4 Pérmbledhje e gjetjeve
5.4.1 Publiku pérballé medies informative apo propaganduese?

Né kompleksitetin e analizés sé kryer mund té themi se niveli né té cilin ndikon media,
vecanérisht gjaté fushatés elektorale, nuk lidhet vetém me kohézgjatjen e edicioneve informative,
por edhe me kontekstin si dhe me trendin né ndryshim té lajmeve politike pérgjaté javéve té
fushatés.

Polarizimi i skajshém politik i shogérisé shqgiptare duket se justifikon pérmbajtjen e larté
politike t& medies, e cila pérmbush rolin e saj konsumit, duke i ofruar publikut até pér té cilén ka
nevojé. Nga ana tjetér, kjo ka guar né polarizimin e medies, gjé gé éshté evidente si né medien e
shkruar edhe né até elektronike, ku né fakt ka liri né termat ligjoré té mbulimit mediatik, megjithése
kjo nuk evidentohet né praktiké. Kanalet televizive publike e private kané lidhje me kahjet politike
dhe ka njé anim nga partia né pushtet dhe né rast se kjo nuk ndodh, ato medie hasin me probleme
gé lindin prej mosmbajtjes sé kahjes politike geverisése.

Né pérmbushje té linjés sé tyre editoriale, gé lidhet me até politike, mediet jané shumé
efektive né promovimin e njohurisé pér njé parti politike dhe liderin e saj, duke promovuar imazhe
pozitive pér até kandidat. Sikurse u duk nga monitorimi i kryer, ¢do kandidat projektohet né drité
té ndryshme nga media té ndryshme dhe, sa mé afér linjés politike té njé partie té jeté njé medie,

149 Mencher, Melvin, (2006), “News, Reporting and Writing”, botimi i 10-t&, McGraw — Hill, New York, f. 45.
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aq mé shumé gjasa ka gé ajo ta promovojé mé pozitivisht até parti. Né kushtet kur pjesa mé e
madhe e medies, si pasojé e mekanizmave té shumté ndéshkues qé pérdor geveria, pérkrah partiné
geverisése, aq mé shumé gjasa ka gé publiku té ekspozohet né njé sasi mé té madhe né mé shumé
media me imazhe pozitive té partisé dhe liderit té partisé geverisése. Kjo lloj medieje shfaget té
favorizojé né ményreé té theksuar njé parti pérkundrejt njé tjetre, por ajo nuk duket té kritikojé apo
sfidojé politikanin, vecse té ndihmojé gé ai té vijojé té keté pushtet. Né kété rast, mediet
konsiderohen si agjenci gé kontribuojné né ndértimin e konsensusit social dhe politik, duke
inkurajuar pélgyeshmériné e publikut, duke shpérndaré dhe pérforcuar vlerat dhe besimet e grupit
social apo politik dominues né shogéri. Funksioni i medies né kété rast éshté legjitimimi. Né kété
rast gazetarét vegse deklarojné, por nuk luajné rolin e ‘watchdog”-ut. Kjo ka efektet e veta edhe
mbi publikun, pasi polarizimi i larté i medies ka ndikuar jo vetém né polarizimin e shogérisé, por
sikurse thoté drejtori i lajmeve né TV Klan, Andi Bejtja, ka béré qé publiku i majté té ndjeké
mediet e majta dhe publiku i djathté mediet e djathta. Sipas tij “... secila medie mban pozicionin e
vet, dhe pér pasojé, secila jep lajmet sipas kéndvéshtrimit t€ vet”. Ajo q€ pérbén diferencén né
ményrén se si publiku informohet mbi ¢éshtjet politike dhe gé té nxit “té shohésh 3 edicione qé té
marrésh vesh tamam se ¢faré ka ndodhur*®° lidhet edhe me faktoré té tjeré.

Ndérkag, gé transmetimet ditore t€ medies jané pak a shumé té ngjashme pér sa i pérket
veprimtarive dhe ngjarjeve gé ato mbulojné, me ndryshime qé reflektohen vetém né pérmbajtjen
e lajmit, i cili ndikohet nga linja editoriale e medies. Kjo vjen si pasojé e ndikimit té larté té zyrave
té marrédhénieve me publikun e marketingut politik té partive politike, té cilat garojné pér prani
mediatike, mundésisht sa mé pozitive.

Njé taktiké e pérdorur gjerésisht gjaté fushatés elektorale té vitit 2013 éshté shpérndarja e
kasetave té gatshme gé pércillnin veprimtarité elektorale té partive politike. Kjo taktiké éshté
kritikuar nga komuniteti i medies, anétarét e té cilit e konsideruan kété si cenim té cilésisé sé
informimit t€ qytetaréve né fushata, sepse, sipas analistit t€ medies Mark Marku “qytetarét jané té
interesuar t€ informohen pér fushatén nga mediet jo nga partité politike”. Duke denoncuar kété
taktiké gé i kthen té gjithé, pérfshiré edhe gazetarét né spektatoré, ai pohon se “népérmjet késaj
metode démtohen edhe publiku edhe mediet, por edhe partité, pasi krijohet njé realitet i rremé.
Eshté njé regres dhe subjektet e fushatés i transmetojné lajmet elektorale ashtu si¢ u intereson
atyre” oL,

Por, pértej késaj metode té drejtpérdrejté té pérdorimit t€ medies prej politikés éshté edhe
pérgatitja e kronikave nga ana e gazetaréve, té cilat nuk i pérgjigjen kurrsesi standardeve
gazetareske, porse jané shfagje té veprimtarive politike té partive, né pérpjekje pér té grumbulluar
kredite elektorale népérmjet medies. Né njé studim té kryer nga njé grup pedagogésh né
Departamentin e Gazetarisé dhe Komunikimit né Universitetin e Tiranés!® mbi ndikimin e
marrédhénieve me publikun( MP ose PR) né media, u pa se 80% e lajmeve né media vijné nga
burime té marrédhénieve me publikun dhe pjesa mé e madhe e tyre gjenden né sektorin politik dhe
né medien elektronike. Mé saktésisht, 76% e lajmeve politike né medien elektronike jané térésisht
apo kryesisht MP, prej té cilave 44% e lajme riprodhojné njé njoftim pér shtyp, ndérsa 55%
mbéshteten mbi burime dhe aktivitete t& MP-sé. E shprehur né té dhéna mé konkrete, duket se
gjaté periudhés elektorale aktivitet e partive politike gé gjejné hapésiré né transmetimet televizive

150 Intervisté e realizuar me drejtorin e lajmeve né TV Klan, Andi Bejtja.

51 Intervisté e analistit Mark Marku dhéné né Top Channel mé datén 3 gershor 2013

152 Raporti “Roli i marrédhénieve me publikun né media”, pérgatitur nga njé grup pedagogésh té Departamentit t&
Gazetarisé dhe Komunikimit, pjesé e té cilit ishte dhe autorja e kétij punimi, me mbéshtetjen e Zyrés sé Prezencés sé
OSBE-sé.
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jané takimet, vizitat apo pérurimet, té pasuara nga lajmet né internet, deklarata e intervista e me
radhé. Statistikat tregojné intensifikimin e pérdorimit té taktikave t&é MP-sé e marketingut politik
gjaté fushatés elektorale ku p.sh. kronikat qé mbulojné takimet, vizitat apo pérurimet rriten nga
62% pérpara fushatés né 81% gjaté fushatés elektorale (Grafiku 37).

Grafiku 37: Lajme gé mbulojné veprimtari té marrédhénieve me publikun (media
elektronike)
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Drejtorét dhe kryeredaktorét e intervistuar té medieve, té pyetur pér kété fenomen,
megjithése kritikues, pohojné se nuk mund té béjné asgjé pér sa kohé politika éshté e lidhur me
biznesin dhe “né kushtet e politizimit t€ madh né Shqipéri, mé miré ta 1émé ta shpallin ashtu si¢
duan ata, sesa lajmet té dalin té€ deformuara”, - shprehet Andi Bejtja, kryeredaktor i TV Klan-it.
Kjo pérforcohet edhe nga kryeredaktori i TCH-sé, Pandi Gjata, sipas t€ cilit, “pér hir té balancés
geveri-opozité media sforcohet té transmetojé até qé mund ta quaj ‘propaganda partiake®®”.

Bazuar né kéto rezultate, mund té themi se media né Shqipéri éshté mé shumé njé media
gé géndron mes informacionit dhe propagandés, ndérkohé qé éshté né pérpjekje té vazhdueshme
pér t’u sjellé si profesioniste, ndikimi i faktoréve t€ ndryshém brenda dhe jashté saj i japin asaj
karakterin propagandues. Referuar nivelit té larté té lajmeve, gé burojné nga taktikat e
marrédhénieve me publikun dhe marketingut politik té partive politike, ndikimit té fugishém té
politikés né media dhe ndikimit té pronésisé sé saj mbi pérmbajtjen e lajmit, media béhet lehtésisht
pre e mesazheve propaganduese té partive politike, e né fakt as nuk tenton té jeté e fshehté. Kjo
karakteristiké e medies ka njé ndikim t¢ madh né ményrén se si publiku pérdor medien, pasi
thekson diferencimin e publikut sipas medies, duke kontribuar né polarizimin e shogérisé, zgjeron
vakuumin mes medies dhe individéve-votues gé nuk identifikohen politikisht, si dhe véshtiréson
pérpjekjet pér profesionalizém nga ana e saj. Pér mé tepér, mungesa e informacioneve substanciale
dhe informative mund té krijojé mosbesim ndaj lajmit mediatik.

5.4.2 Votuesit, media dhe fushatat e komunikimit

53Intervsté me kryeredaktorin e lajmeve né Top Channel, Pandi Gjata.
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Maarek-u (2011:201) evidenton katér arsye qé synon té realizojé njé fushaté komunikimi:

1 — té kujtojé elektoratin pér pikat e forta té partisé (motivimi pérforcues);

2 — té ndihmojé vendimmarrjen (motivimi orientues);

3 — té tregojé se cfaré do té béjé partia kur té vijé né pushtet ( motivimi informues);

4 — té argétojé publikun me fushatén (motivimi argétues).

Ndérkaq, sfondi social e politik ndikojné né ményrén se si elektorati e shikon njé fushaté
komunikimi. Sikurse éshté e pritshme, njé votues me shkallé té forté militantizmi politik éshté
shumé pak i motivuar nga elementi argétues dhe mé shumé i ndikuar nga ai pérforcues, ashtu
sikurse njerézit me nivel té larté edukimi jané shumé pak té ndikuar nga motivi pérforcues i
fushatés. Por nga ana tjetér, studiuesit kané vérejtur se, sa mé i larté té jeté interesi politik aqg mé e
larté paragitet nevoja pér pérforcim dhe ag mé shumé votuesit kérkojné informacion. Si rrjedhim,
ka mé shumé gjasa gé ata té ndjekim medien, duke u pérfshiré késhtu né aspektin argétues té
fushatés. Késhtu, edhe njerézit me edukim té larté, té cilét konsiderohen té mos kené nevojé pér té
kérkuar pérforcim nga media, kur jané té interesuar pér politikén do té tentojné ta béjné kété.
Megjithaté, sa mé shumé afrohen zgjedhjet, kéta votues gjithnjé e mé shumé motivohen nga
fushata (pra aspekti argétues), cka nuk ndodh me militantét e forté. Kjo tregon se influenca
mobilizuese e fushatés dhe mbulimit mediatik varet né njéfaré mase nga sfondi personal social-
ekonomik.

Né lidhje me medien, ka arsye pér té besuar se ndikimi i televizionit nuk éshté i njéjté pér
té gjithé njerézit. Njerézit kané nivele té ndryshme té konsumit té medies, sikurse edhe té
pérfshirjes né politiké dhe, si rrjedhojé, vendosin nivele té ndryshme té réndésisé mbi komponentét
e produktit politik, té cilat ndikojné mbi ata gé konsumojné shumé medien, apo ata gé ndikohen
prej televizionit (Keeter, 1987; Miller et al., 1986). Késhtu, duke qgené se populli shqgiptar
konsiderohet té jeté tejet i politizuar, ndérkohé gqé moriné mé té madhe té informacionit e marrin
nga media, atéheré vendimmarrja e tyre elektorale duket té pércaktohet pjesérisht nga media, e cila
mé sé shumti mban dhe pérforcon géndrimet politike, duke pércaktuar publikun gé e ndjek.

Ideja themelore e pérdorimit té medieve éshté se individét kané motive té ndryshme pér té
cilat ata ekspozohen ndaj mesazhit mediatik dhe se ky motivim ndikon jo vetém mbi mesazhin
mediatik, por edhe mbi ményrén se si ndértohet fushata e komunikimit. Késhtu, ndikimi i medies
tek votuesit duhet té konsiderojé marrédhénien e kétij té fundit me politikén, pasi ai priret té
orientohet nga ai mesazh politik gé buron nga partia me té cilén ai identifikohet apo militon (né
njé masé té madhe apo té vogeél). Pér shumé votues, arsyeja kryesore se pérse ata lexojé gazeta apo
shikojné televizion éshté se kérkojné té gjejné argumente pér t€ mbéshtetur kauzén e partisé sé
tyre, té kérkojné pérforcim mé shumé sesa orientim. Té tjerét, qé mund té kené fare apo pak lidhje
me politikén, mund té kérkojné orientim pér votén gé duhet té hedhin, pasi duke gené se ata nuk
kané bindje politike dhe nuk jané té orientuar nga ndonjé parti nuk kané se ¢faré géndrimesh té
pérforcojné. Kéta lexojné gazeta dhe shikojné televizorin me géllim gé té mund té vendosin se pér
ké do té hedhin votén e tyre, pra ata kérkojné orientim. Kéta pérpigen té ndjekin njé medie sa mé
pak té politizuar, gé referuar monitorimeve mbi nivelin e politizimit t¢ medieve shqgiptare mund té
jeté TCH-ja.

Késhtu, duke vijuar té gjykojmé mbi elektoratin dhe lexuesin e medies, mund té keté nga
ata votues gé, jo vetém nuk jané té interesuar né politiké, jo vetém gé nuk kané besime té forta
ndaj ndonjé partie, por as nuk kané ndonjé motivim té gjykojné deklaratat apo pretendimet e
partive rivale dhe, késhtu, ata mund té blejné gazetén apo shikojné televizorin pér té lexuar apo
paré rubrika té tjera, reklama apo emisione té tjera argétuese. Madje, mund té keté dhe nga ajo lloj
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audience e medies, gé mund té jeté e pandjeshme ndaj pérmbajtjes politike té medies, por nuk do
té mund té injoronte njé mesazh politik, nése njé i tillé transmetohet. Me shumé gjasé, kéta shikues
do té jené mé té priré ndaj elementit argétues, qé kané adoptuar tashmé fushatat e elektorale, dhe
tendenca e tyre éshté té marrin informacion apo edhe mbase vetém té argétohen, mé shumé sesa
té kérkojné pérforcim té géndrimeve té tyre apo orientim té votés. Jané pikérisht kéta votues mbi
té cilét mediet tentojné té ndikojné dhe pér kété arsye konsulentét e marketingut politik dhe media
pérpunojné nivelin e informacionit, por edhe format e ekspozimit mediatik (lloje mediesh apo
formate mediatike), me géllim krijimin e njé predispozite né favor té njé partie.

Pér kété arsye, mediet gjaté fushatave elektorale jané té prira drejt informacionit té
gatshém, gé éshté i bollshém gjaté késaj periudhe, apo drejt lajmeve me burim nga zyrat e shtypit,
té marrédhénieve me publikun e marketingut politik, té cilat garojné pér prani mediatike,
mundésisht sa mé pozitive.

Nga ana tjetér, pjesémarrja politike aktive e gytetaréve éshté shumé e vogél, po ashtu
sikurse po evidentohet largimi i elektoratit prej politikés, ¢cka tregon se vetém njé pjesé e caktuar,
shumé e vogél e shogérisé, mund té pércaktojné sjelljen e tyre bazuar né preferencat e tyre politike.
Kéta jané ata qé kané géndrime mé té stabilizuara (Converse, 1964; Zaller & Feldman, 1992) dhe
gé mé sé shumti jané pérkrahésit e pérhershém dhe militantét e partisé. Kéta nuk e bazojné sjelljen
e tyre né pérmbajtjen e medies (ose, né ndonjé rast, ndjekin ato media gé pérshtaten me bindjen e
tyre), por né kriteret e zgjedhjes sé kandidatit dhe partisé gé e mbéshtet. Ata do té votonin partiné
pavarésisht liderit, kandidatit apo programit té saj elektoral. Ndérkohé, pjesa tjetér e shoqgérisé
votojné pér motive té tjera, ku njé réndési t¢ madhe ka edhe votimi ruting, gé ndikohet nga
identifikimi partiak'®. Ky i fundit mund té ndryshojé vetém né rastet kur ndodh njé krizé e
fugishme brendapartiake apo jashté saj, gé i atribuohet partisé, cka mund té béjé qé imazhi i partisé
dhe me shumé gjasa edhe identifikimi partiak té ndryshojé.

Po té shikojmé céshtjen e identifikimit politik né realitetin shqiptar dhe ndikimin e medies,
vérejmé se pérkrahésit e Partise Demokratike jané té grupmoshave 18-49 vjeg¢, ndérkohé gé
pérkrahésit e PS-sé i pérkasin grupmoshés 40 vjec e sipér, ndérkohé gé ka dhe njé ndarje té
theksuar gjeografike mes jugut socialist dhe veriut demokrat. Njé shpjegim pér identifikimin
moshor partiak mund té jeté se grupmosha 30-39 vje¢ i pérket brezit t& ‘“revolucionit”
antikomunist, ose e théné me fjalé té tjera, rinia gé dominoi lévizjen antikomuniste né fillimin e
viteve 90-té dhe i ka géndruar besnike PD-sé. Ndérkohé, grupmosha 18-29 vje¢ éshté rritur né
periudhén post-komuniste, kur Partia Demokratike ka gené né pushtet pér 8 vitet e fundit, cka
reflektohet si njé ndjenjé proteste kundér Partisé Socialiste, mé tepér se sa njé ndjenjé e forté afrie
me Partiné Demokratike. Megjithaté, duhet pohuar edhe fakti tjetér, se Edi Rama ka njé mbéshtetje
té konsiderueshme po nga kjo grupmoshé. Por kjo kategori pérbéhet nga njeréz té cilét i kushtojné
pak vémendje politikés dhe i vlerésojné kandidatét té ndikuar mé shumé nga pérmbajtja e medies,
vecanérisht TV-sé (pasi lexueshméria e gazetave né kété grupmoshé éshté shumé e ulét), i cili
influencon votuesit bazuar mbi imazhin e kandidatit, personalitetin dhe karakteristikat e jashtme.

Nga ana tjetér, pérkrahésit e Partisé Socialiste, konsiderohet té jené njerézit mbi 60 vjec,
gé kané lidhje emocionale me partiné nga ka buruar PS-ja, ndérkohé niveli i arsimit té votuesve té

154 Mund té pranohet se identifikimi partiak éshté i géndrueshém pérgjaté gjithé jetés, né ndryshim nga imazhi i partisé.
Megjithaté éshté e réndésishme té theksohet se, nése njerézit né pjesén mé té madhe votojné né pérputhje me tendencat
dhe prirjet e tyre psikologjike pér njé parti, né terma afatgjaté do t& ndodhé qé kjo lidhje, apo prirje, té parashikojé
votén e tyre individuale.
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PS-aé evidentohet dukshém té jeté mé i larté se ai gé pérkrahin Partiné Demokratike, midis
votuesve qé kané mbaruar studimet e larta ose pas-universitare.

Sipas studimeve té ndryshme, votuesit qé kané kryer studime té larta apo mbajné grada té
larta shkencore e profesionale preferojné mé shumé té lexojné medie té profilizuara (revista etj.),
por jané edhe mé pak té ndikueshém prej tyre dhe vlerésimi e gjykimi i tyre politik lidhet mé sé
shumti me njéfaré racionaliteti. Si rrjedhim, ndikimi i medies mbi ta éshté mé i vogél.

Nga ana tjetér, pérdorimi i dendur i teknikave té marketingut politik dhe medies, duke
orientuar vémendjen e elektoratit né ato elemente té organizatés politike gé kontribuonin né
géllimin strategjik té partisé: fitoren elektorale e parlamentare, éshté pércaktues edhe né rastet e
krizave politike e partiake. Késhtu, rezultati i arritur nga Lévizja Socialiste pér Integrim gjaté
zgjedhjeve lokale té vitit 2011, vecanérisht pas skandalit té bujshém té pérgjimit, gé nxori né shesh
pazaret qé béhen nga pushtetarét, tregon réndésiné e taktikave té marketingut politik. Né kété rast
LSI-ja zbehu praniné mediatike té liderit, duke ngritur até té partisé dhe ¢éshtjeve, duke evidentuar
se theksi gé merr ndonjé prej komponentéve té produktit politik éshté i ndryshém né varési té
situatave politike specifike. Po njésoj sikurse béri edhe PD-ja e Sali Berisha né zgjedhjet e
pérgjithshme té vitit 2005, pas rikthimit né pushtet pas ngjarjeve té vitit 1997.

5.4.3 Ku pérgéndrohet mé shumé media gjaté fushatés elektorale?

Dinamikat e zhvillimit t¢ komunikimit politik sollén personalizimin e politikés, qé
nénkupton pérgendrimin tek imazhi. Ky stil i ri i té bérit fushaté buroi nga televizioni. Ndérkohé
gé nga sondimi i publikut u duk garté tendenca e tij drejt vlerésimit té ¢éshtjeve si komponenti ky¢
I gjykimit pér vendimmarrjen politike, tendenca e televizioneve té monitoruara duket té jeté e
ndryshme. Sé pari, kronikat televizive fokusohen, né aspektin vizual, mé shumé tek lideri sesa tek
kandidatét e tjeré. Sé dyti, deklaratat apo sinkronat qé shogérojné kronikat béhen nga lideri i
partisé, ndérkohé qé prezenca me deklarata e kandidatéve té tjeré éshté sporadike. Sé treti, gazetari
shpesh identifikon liderin dhe jo domosdoshmérisht parting, apo pérmend mé shpesh emrin e
liderit sesa té partisé. Né kété monitorim té béré né mediet televizive éshté vézhguar niveli né té
cilin partia, lideri apo ¢éshtjet jané té pranishme né media, si dhe pérmbajtja e medies né lidhje me
modelet e mbulimit mediatik, ¢cka ndikon né ményrén se si zhvillohen fushatat elektorale. Pér kété
arsye éshté béré njé numérim i termave kyc gé lidhen me parting, liderin dhe ¢éshtjet pér edicionet
informative gjaté periudhés zyrtare té fushatés elektorale 24 maj — 21 gershor. Si njé moment i
paré, ky vlerésim ndihmon pér té kuptuar se né cilin drejtim media ndikon né formimin e opinionit
publik, pra né drejtim té partisé, té liderit apo té céshtjeve. Grafiku 38 shpreh qgartésisht tendencén
e televizionit drejt imazhit té liderit, duke 1éné nén hije ¢éshtjet.
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Grafiku 38: Prezenca e elementeve té produktit politik né media
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Ndérkohé gé votuesit jané reduktuar né njé grumbull informacioni politik té pérzgjedhur,
bazuar mbi besimet, ndjenjat apo edhe impulset, media apo marketuesit nuk mund té mos
pérgendrohen né céshtje pértej pritshmérisé té audiencés dhe votuesve. Prandaj, referuar
rezultateve té monitorimit té medies, duket se né rastet kur ajo transmeton kronika prezantuese
mbi ¢éshtjet, ajo fokusohet mé shumé mbi c¢éshtjet ekonomike gé pérbéjné edhe thelbin e
problematikave té shoqgérisé shqiptare.

Gara elektorale mediatike pér zgjedhjet kombétare té gershorit 2013 éshté karakterizuar
nga konfliktualiteti i larté, gé éshté shtriré pértej partive politike. Pér té pércaktuar modelet e
mbulimit mediatik elektoral gé reflektohen né mediet shqiptare vérehet se, né mediet e monitoruara
nuk ka prezencé té lajmeve gé theksojné karakterin konkurrues té fushatés né llojin e mbulimit té
‘garés me kuaj”, q€ lidhet me prezantimin e sondazheve qé pércaktojné se kush do t’i fitojé
zgjedhjet. Megjithaté, kjo taktiké éshté pérdorur nga disa medie té tjera, gé nuk kané gené pjesé e
kétij studimi, té cilat kané rekrutuar agjenci gé né ményré periodike kryenin sondazhe mbi sjelljen
e elektoratit. Ndérkohé, qé né zgjedhjet e kaluara TV Klan-i dhe TopChannel-i, né bashképunim
me agjenci té matjes sé sjelljes sé elektoratit, kané zhvilluar sondazhet e tyre elektorale.

Po késhtu, nuk jané konstatuar kronika té drejtpérdrejta qé i referohen mbulimit té
personalizuar, gé& nénkupton prezantimin e transmetimeve té kronikave mbi karakteristikat
personale e profesionale té kandidatit. Ky lloj mbulimi éshté pércjellé né ményré indirekte pérgjaté
gjithé periudhés elektorale. Kéto jané raste té kronikave gé merren me ndértimin e imazhit
vecanérisht té lideréve té partive, por edhe té ndonjé kandidati té partisé gé pérputhet me linjén
editoriale t& medies. Mé sé shumti kéto kronika jané transmetuar né TV Klan dhe TVSH. Ky lloj
mbulimi i personalizuar indirekt jané kronika gé pérpigen té krijojné perceptime té caktuara mbi
liderin apo kandidatin politik, perceptime gé jané pozitive né rastin e lideréve qé drejtojné partité,
linjén ideologjike té sé cilés mediet mbéshtesin, dhe negative né rastin e lideréve opozitaré me
linjén editoriale t& medies, sikurse kronikat e TV Klan-it dhe TVSH-sé kundér liderit té PS-sé, Edi
Rama (kéto raste jané pérmendur mé hollésisht né pjesén gé trajton monitorimin e medieve).

Nga ana tjetér, mund té themi se nuk jané evidentuar raste t& mbulimeve té gazetarisé
gytetare, qé nénkupton transmetimin e lajmeve ku sillet zéri i gytetaréve. | vetmi lajm i transmetuar
né kété frymé éshté njé lajm i klasifikuar si lajm joelektoral dhe i pérfshiré jashté bllokut politik,
né té€ cilin, népérmjet “vox-pop-eve” sillej zEri 1 qytetaréve pér miratimin e tre ligjeve nga
parlamenti (TV Klan, kroniké e datés 30 maj). Mungesa e késaj kategorie t&¢ mbulimeve mediatike
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tregon se nuk ka asnjé ndryshim né perspektivén apo gasjen gytetare té fushatés, duke provuar se
axhenda politike e mediatike éshté e distancuar nga axhenda publike, megjithaté kjo e para
mendohet t€ ndikojé€ tek e dyta. Nga ana tjetér, realizimi i “vox-pope-eve” nuk béhet mé shumé
pér té sjellé perspektivén e publikut né lajm sesa pér té pérforcuar linjén politike e ideologjike té
medies dhe rrjedhimisht té partisé gé ajo mbéshtet.

Ndérkohé gé jané evidentuar me shumicé modele t¢ mbulimit mediatik té céshtjeve, té
mbulimit té strategjisé sé fushatés, té mbulimit té citimeve té gazetarisé deklarative dhe mbulimeve
té tipit gjenetik. Kjo e fundit éshté karakteristike né Shqipéri, ku ka njé anési té theksuar politike
té medies. Né aspektin metodologjik, vlerésimi i pérmbajtjes sé lajmeve televizive né kontekstin e
fushatés elektorale has véshtirési (Glasgow University Media Group), megjithaté nga analiza e
kryer jemi n€ gjendje t’i pérgjigjemi pyetjeve:

- Si u pércoll gara elektorale (pozitivisht apo negativisht)?

- Partité prezantonin ¢éshtjet e tyre apo sulmonin oponentét?

- A u prezantuan partité si entitete monolite apo fraksione kolektive e individuale me

piképamje té ndryshme?

- Atentoi media té orientonte interpretimin e lajmit pér shikuesit?

- A patén mbulim té balancuar partité?

- Atreguan partité ndonjé axhendé specifike pér ¢éshtjet?

- Aureflektua kjo axhendé né ndonjé prej axhendave té partive politike?

Pérgjigja e kétyre pyetjeve ndérlidh té gjitha modelet e mbulimit mediatik, por gé té gjitha
thelbin e kané tek modeli i mbulimeve elektorale té trashéguara, ku mediet, pavarésisht pérpjekjes
pér paanési kané njé tendencé té dukshme né hapésiré, por edhe pérmbajtje, ndaj linjés politike gé
mbéshtesin.

Referuar analizés sé kryer, qé korrespondon edhe me raportin e pérgatitur nga misioni i
vézhguesve t&€ OSBE/ODIHR-it pér zgjedhjet 2013, media, né hapésirén e programacionit, u ofroi
njé pasqyrim té gjeré zgjedhjeve. Po késhtu, referuar gjetjeve té monitorimit té€ kryer pér kété
punim, partité politike gjetén hapésiré té gjeré pasqyrimi né edicionet informative gendrore,
kohézgjatja e té cilave ishte mesatarisht 39 minuta, me njé hapésiré dedikuar lajmeve politike prej
rreth 22 minutash, ose théné ndryshe 56% té kohés sé edicionit, pra pak mé shumé se gjysma.

Duke folur né ményré specifike pér mediet e marra né monitorim, televizioni publik TVSH,
i cili tejkalonte ndonjéheré siglimin e lajmeve elektorale duke krijuar njéfaré evaziviteti né
klasifikimin e lajmeve si elektorale, geveritare dhe joelektorale tregoi anshméri né mbulimin e
lajmeve, jo mé shumé né hapésirén dedikuar partive politike, por mé sé shumti né tonin e pérdorur.
U evidentua garté njé ton mé pozitiv ndaj PD-sé dhe geverisé, mbulimet mediatike té té cilave
konvergonin dhe mbivendoseshin me njéra — tjetrén. Si i tillé, TVSH-ja u bé tribuna
propagandistike e partisé né pushtet, ku media ofroi avantazhet e saj né funksion té partisé, me
géllim gé ajo té prezantonte veprimtarité e saj elektorale. Kété e evidenton edhe prezenca e larté e
lajmeve me karakter prezantues, ndérkaq kishte mungese totale té lajmeve analizé, té kategorizuara
si rishikime. Prandaj,mund té themi se media nuk i éshté imponuar politikés mé shumé sesa éshté
pérdorur prej saj pér té prezantuar veprimtarité e saj né kuadér té fushatés. Media vetém ka
kontribuar né alokimin (vénien) e theksit mbi parting, linjén editoriale té sé cilés mbéshtet.

Po késhtu TVSH-ja nuk ofroi aspak hapésiré mediatike pér partiné Fryma e Re
Demokratike, grupimi mé i ri gé u krijua nga njé grup ish-anétarésh té PD-sé. Ky mbulim i limituar,
né vetvete tregon gasjen e késaj medieje ndaj partive opozitare me PD-né.

Televizionet private ndryshonin né mbulimin e tyre.
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TV Klan-i favorizoi PD-né me 55 pér gind té& mbulimit té lajmeve, né té shumtén e rasteve
me njé gasje pozitive, krahasuar me 32 pér qgind pér PS-né, shpesh me gasje negative. Nga ana
tjetér, LSI-ja, e pranishme né kété kanal né 11% té mbulimeve mediatike, pati njé gasje paksa mé
té balancuar, megjithése heré pas heré transmetonte lajme pérplasjesh mes PS-sé dhe LSI-sé, aleate
né kéto zgjedhje. Nga ana tjetér, kéto parti, megjithése né koalicion, u mbuluan dhe transmetuan
si parti me kohé individuale. Njésoj si edhe TVSH-ja, TV Klan-i pérjashtoi nga transmetimet
partiné e ish-nénkryetarit té PD-sé, sot udhéheqés i FRD-sé, Bamir Topit.

Tek TV Klan-i si dhe tek Televizioni Publik, ku éshté evidentuar njé gasje pozitive ndaj
partisé geverisése, ka njé mbivendosje té lajmeve elektorale me ato geveritare, por edhe me ato qé
vijné nga Bashkia. Po njésoj, kéto dy media kané njé tendencé mé té larté té prezantojné lajme me
pérmbajtje sulmuese té natyrés personale kundér liderit té opozités dhe kandidatit opozitar pér
kryeministér. Né TVSH prezantohen 4 lajme té tilla, ndérsa tek TV Klan-i transmetohen 11 té tilla.
Kéto sulme akuzuese, né té gjitha rastet e evidentuara, i adresohen personalisht kryetarit té PS-sé,
Edi Rama, inskenohen nga foltorja e selisé sé PD-sé dhe lexohen prej zédhénésit té partisé ose
kreréve té larté té PD-sé. Natyra personale e kétyre lajmeve flet pér tendencén e medies drejt
krijimit té perceptimeve gé fokusohen mbi liderin si element i réndésishém i produktit politik dhe
shkaku e pasoja pér realizimin e ¢éshtjeve programore té vendosura nga partia. Pér sa i pérket
marrédhénies sé kandidatéve dhe partisé apo partive té koalicionit né TV Klan dhe mé pak né
TVSH transmetoheshin kronika té pérplasjeve mes PS-sé dhe LSI-sé (29 maj), pér té evidentuar
mospérputhjet dhe problemet brenda koalicionit, si p.sh. largime nga njéra parti né tjetrén, apo
akuza nga degét e LSI-sé né rrethe pér presione nga ana e anétaréve té degés sé PS-sé. Né kété
rast, media i prezanton problemet brenda koalicionit té majté né favor té partisé geverisése

Né total né TVSH jané transmetuar rreth 28 minuta lajme akuzuese, ku palét shkémbejné
akuza té ndryshme té tipit: A thoté, B pérgjigjet e me radhé, ndérsa TV Klan-i, ku edhe sasia e
lajmeve kotraversiale éshté shumé mé e larté, transmeton rreth 3 heré mé shumé lajme té tipit
kontraversal sesa TVSH-ja, pra rreth 70 minuta. Ndérkohé gé sasia dhe koha dedikuar lajmeve
kontraversale éshté mé e larté né TV Klan, po késhtu ky kanal ka transmetuar né 2 minuta e 30
sekonda té vetmin lajm té natyrés analizé, ku gazetari prezanton njé céshtje gé ka té béjé me disa
aspekte té fushatés. Megjithése kjo do té duhej té ishte e natyrés sé pavarur, duket garté njé anim
i kétij prezantimi drejt partisé geverisése, ¢cka nénkupton rolin e medies né shérbim té politikés dhe
jo si ndikuese né axhendén e saj.

Top Channel-i ishte mé i balancuar né sasiné e kronikave té mbuluara edhe né kohé,
megjithése u vu re njé ton mé negativ ndaj geverisé. Né ndryshim nga dy televizionet e tjera, Top
Channel-i krijoi hapésiré né edicionin e vet informativ pér partiné e Bamir Topit, Fryma e Re
Demokratike. Megjithése raporti mes dy partive kryesore éshté i balancuar, jo vetém né numrin e
kronikave, por edhe né kohé (28% e kohés dedikuar PS-sé e 28% PD-sé), pér sa i pérket
prezantimit té aleancave, koha dedikuar koalicionit t¢ majté &shté mé e madhe sesa ajo dedikuar
atij té djathté. Ndérkaq, né kété medie lajmet kontraversiale ishin mé té pakta né numér dhe kohé
sesa né mediet e tjera. Pér sa i pérket pérmbajtjes, lajmet kontraversale kishin mé tepér njé natyré
programore, kur burimi ishte PS-ja dhe i adresoheshin PD-s&, dhe mé personale kur buronin nga
PD-ja drejt PS-sé. Nga ana tjetér, akuzat e karakterit personal lidheshin me ato karakteristika gé
ndikojné mbi performacén e kandidatit pér kryeministér, pasi kompetenca vlerésohet té jeté njé
komponent i réndésishém i sjelljes elektorale. Kjo do té thoté, qé sulmet qé Berisha ka hedhur ndaj
Rameés si komunist apo amoral, kané patur mé pak ndikim sesa akuzat e Ramés ndaj Berishés si
gjysh, pensionist e i korruptuar, pasi kéto lidhen me aftésiné e kétij té fundit pér t& menaxhuar
pushtetin né kushtet e paaftésisé sé supozuar fizike.
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Ajo gé duhet vlerésuar ndryshe né krahasim me mediet e tjera té monitoruara éshté se Top
Channel-i nuk ka prezantuar asnjé lajm ku akuzat vijné nga pérfagésues politiké, zédhénés apo
kandidaté, por prezantohen prej kryetaréve té partive mé sé shumti gjaté takimeve elektorale.
Pérfundimet gé rezultuan nga ky studim konvergojné kénagshém edhe me ato té nxjerra nga
misioni monitorues pér mediet i OSBE/ODIHR-it.

Ndérkag, roli i medies si tribuné e politikés nuk éshté njé ¢éshtje gé nuk kuptohet dhe njihet
nga media, porse ndikimi i larté i politikés né media dhe politizimi i madh i shogérisé shqiptare
bén g€ ajo, pavarésisht ‘rebelimeve’ t€ vogla e shumé sporadike, t€¢ vazhdojé t’i nénshtrohet
politikés. Mé poshté prezantohet kronika e transmetuar né Top Channel, gé edhe nga vlerésimet e
kétij studimi, si edhe nga monitorimet e aktoréve té tjeré, ka treguar njéfaré balancimi né mbulimet
mediatike té fushatés, ku tregohet garté se media e njeh miré situatén né té cilén ndodhet né
marrédhénie me politikén dhe, si rrjedhim, edhe problematikat né ményrén e transmetimeve
elektorale. Ky kanal i kushtoi 550 sekonda (rreth 10 minuta) kohé transmetimit té 5 kronikave me
pérmbajtje problemore rreth ¢éshtjes s€ mbulimeve elektorale me kaseta té dérguara nga selité e
partive politike. Pavarésisht reagimit gé TCH-ja pati mbi kété fenomen, sérish gjaté fushatés
elektorale té 23 gershorit ajo iu nénshtrua kétyre transmetimeve, duke evidentuar pushtetin e
munguar té medies dhe duke theksuar ndikimin e larté té politikés mbi kété té fundit.

Kroniké e TCH e datés 5 gershor.

Té gjithé shikuesit e vémendshém dhe ata mé pak té tillé, kané véné re pamje té njéjta
dhe té njéjtat mesazhe partiake, me zé dhe figuré, né té gjitha ekranet televizive.

Synimi i partive pér t’i paraqitur shqiptaréve até qé ata duan, duke u hequr té drejtén e
informimit prej kéndvéshtrimeve té ndryshme pérmes medias, tani éshté ligjéruar edhe me
vendimin e dy ditéve mé paré nga Komisioni Qendror i Zgjedhjeve. Sipas vendimit, mediat
audiovizive duhet té transmetojné até material filmik qé partité u véné né dispozicion, pa u léné
minimalisht té drejtén té refuzojné qofté edhe formalisht materialet e pérpunuara. Diktati i
politikés ndaj medias i ligjéruar nga vendimi i KQZ-sé, pér Unionin e Gazetaréve dhe pedagogét
mé né zé té gazetarisé, pérkthehet vetém si censureé.

“Ky vendim tregon se reporterét nuk do té kené mundési pér té raportuar té pavarur, por
do té béhet njé pasqyrim i selektuar i fushatés”, deklaron kreu i Unionit t& Gazetaréve, Aleksandér
Cipa.

“Ky vendim éshté i démshém sepse qytetarét jané té interesuar té informohen nga mediat”.

“KQZ-ja ndoshta nuk mund ta ndalojé kété, por nuk duhet ta legjitimojé”’, thoté pedagogu
Mark Marku.

“Me kété formé té diktuar nga KQZ-ja, televizionet nuk jané mé media por videoteka. Nuk
ka as objektivitet e as paanshméri, por vetém cenim té medias”’, vleréson mé tej pedagogia Iris
Luarasi.

Por jo vetém median dhe pavarésiné e saj. Vendimi i KQZ-sé cenon réndé té gjithé, pérfshiré edhe
veté politikén gé instaloi kété fenomen.

“Mbi té gjitha humbasin mediat dhe cenohet raporti i besueshmérisé media-qytetar”,
vleréson mé tej Cipa.

“Vendimi démton median dhe publikun”, shprehet né té njéjtén linjé Marku.

“Mé e humbur éshté audienca. Pavarésia e medias éshté kthyer prapa dhe politika éshté
démtuar. Partité dalin né fushaté pér rivalitet dnhe jo pér té treguar se kush éshté mé i bukur”,
thekson nga ana tjetér Luarasi.
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Vendimi qé prek té gjitha kéto segmente, bie ndesh edhe me veté ligjin. Pas njé beteje té
gjaté, ku televizioni Top Channel ishte ndér ekranet gé e kundérshtoi mé fort né fushatén zgjedhore
té 2011-és fenomenin e ashtuquajtur ‘té kasetave té gatshme’, Kolegji Zgjedhor i dha té drejté
televizioneve té refuzojné materialet filmike té véna né dispozicion nga partité.
Por ky vendim i dy vjetéve mé paré u zhbé nga vendimi i KQZ-sé dy dité mé paré.

“Kasetat kané gené té refuzuara, por sot ky realitet éshté pérkeqésuar dhe kérkohet té
béhet imponim”, thekson Cipa.

“Eshté njé regres pasi fushata do transmetohet si¢ iu intereson atyre”, vijon Marku.
Nisur nga eksperienca e hidhur e zgjedhjeve té vitit 2011, Top Channel-i iu drejtua gé né 29
mars partive me njé letér zyrtare ku kérkonte lajmérimin pér aktivitetet e tyre dhe gatishmériné
pér t’i mbuluar me resurset e veta kéto aktivitete, kérkesé qé nuk ka gjetur pérgjigje ende sot.
Vendimi pér té transmetuar té njéjtat pamje prek edhe konkurrencén mes mediave, duke i béré
ato té barabarta né ményré té padrejté, por edhe duke iu imponuar materiale filmike teknikisht
shumé mé té dobéta.

E ndérsa Unioni i Gazetaréve ju ka kérkuar té gjitha mediave gé té bashkohen dhe té
protestojné né ekranet e tyre ndaj kétij fenomeni, mbetet pér t 'u paré shkalla e solidarizimit té atij
gé quhet pushteti i katért.

“Duhet pa diskutim nga piképamja mediatike, pasi éshté e turpshme gé né vitin 2013
media té transmetojé até qé duan politikanét, gé mund té mos keté cilési dhe interes”, shton mé
tej Luarasi.

426




KAPITULLI VI - KONKLUZIONE
6.1 Marketingu politik dhe sjellja elektorale - Pérse votojné shqiptarét ...

Né kushtet e votuesit konsumator éshté e natyrshme té pranohet se tregu politik funksionon
si njé treg produktesh, ku oferta politike (Henneberg, 2003)%° tregtohet pérkundrejt votés sé
elektoratit. Prandaj, né fushatat elektorale né shoqgérité demokratike politikanét konkurrojné pér
pushtet né “tregjet politike, q€ si¢ thoté Talcott Parsons-i “pushteti né€ politiké éshté si paraja né
ekonomi, ata gé pushtetin e kané pér njé periudhé té shkurtér dhe géndrimi i tyre aty (nénkupton
postin) varet nga rezultatet ¢ punés sé tyre dhe vlerésimi qé do t’u béhet kétyre rezultateve nga
zgjedhésit”. Por, a jané vetém kéto kushte qé nxisin vendimmarrjen elektorale t€ votuesit?

Duke gené se politika sot éshté njé produkt pér konsum, analiza e sjelljes sé votuesit, né
fakt do té ishte e ngjashme me analizén e sjelljes sé konsumatorit, prandaj studimet e kryera
tentojné té shtrihen edhe né sferén politike (Newman, 1994; Lock & Harris, 1996, cituar nga
Harris, 2001). Kjo do té thoté gé, tendenca pér té reaguar ndaj performancés sé dobét té njé
organizate (private, publike apo politike) apo shérbimi, etj., lidhet me pakénaqgésité qé reflektohen
né géndrimet e métejshme ndaj organizatés (private, publike apo politike) si dhe ka té béjé me
karakteristikat e individéve gé pérfshihen né proces.

Pér té kuptuar njerézit duhet té kuptosh procesin e komunikimit, dhe mé specifikisht
ményrén se si njerézit pérpunojné informacionin dhe mesazhet. Ndérkohé gé sot pretendohet se,
mé shumé sesa njé vendimmarrje racionale zgjedhja konsumatore apo dhe ajo elektorale nxitet nga
specialistét e marketingut dhe respektivisht té marrédhénieve me publikun. Jon Favreau,
shkruajtési i fjalimeve t&€ Obamés gjaté fushatés sé tij elektorale né 2008, thoté: “Si mund t’i themi
njé njeriu qé kjo gjé dhemb: - Té dégjoj. Jam atje. Edhe pse ti je i zhgénjyer dhe ke gené cinik pér
politikén né té shkuarén, dhe me té drejté, sé bashku mund té lévizim né drejtimin e duhur. Vetém
mé jepni mundésing”.

155 Henneberg, S. C. M (2003) Generic Functions of Political Marketing, School of Management Working Papers,
University of Bath, UK
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Duke hyré né Iékurén e publikut dhe duke vjelé emocionin gé buron nga cdo fjali,
specialistét e komunikimit imponojné té menduarin dhe té arsyetuarin e publikut, cka me
“bombardime” t€ herépashershme, inovatore dhe inteligjente komunikuese do t€ kontribuojé né
strukturimin e opinionit té tij.

Bazuar né studimet bazike mbi psikologjiné, studiuesit e tregut dhe konsumatorit kané
pranuar rolin themelor gé luan dakordésia konjitive né bérjen e gjykimeve, ¢cka nénkupton
emetimin e sinjaleve periferike né instrumentalizimin e bindjes. Sjellja mé tej béhet mé e lehté,
kur kéto sinjale konvergojné me besimet dhe vlerat e votuesit, t& cilat konstruktohen dhe
strukturohen né psikikén njerézore bazuar mbi karakteristikat individuale té njeriut. Kjo do té
thoté, gé vendimmarrja elektorale ndikohet nga faktoré té brendshém, si natyra, edukimi etj, si dhe
nga faktoré gé géndrojné jashté tij, si shogéria apo dhe mjetet e ndryshme té marketingut gé
orientojné sjelljen.

Pér té kuptuar arsyet se pérse shqiptarét votojné, na ndinmon korpusi i njohurisé gé tashmé
kemi rreth procesin politik dhe sistemit elektoral si dhe fushatave té komunikimit dhe taktikave
té marketingut politik gé pérdoren pér té nxitur sjelljen, por edhe né bazén historike té brumosjes
sé popullit shqgiptar si dhe né modelin e tyre té jetés.

Shqipéria, né momentin e vendosjes sé komunizmit kishte vetém pak dekada jeté si shtet i
pavarur (1912), pérgjaté té cilave pérjetoi dy luftéra botérore. Me njé intensitet situatash dhe
ngjarjesh historike ajo doli nga lufta e varféruar, mé sé shumti e pérbéré nga shogéri me nivel té
ulét arsimor, e pérgendruar kryesisht né fshatra dhe si e tillé me njé mungesé té theksuar té njé
klase intelektuale té pushtetshme dhe me potencial pér té sjellé ndryshim. Né vitin 1944, kur vendi
u clirua nga pushtimi gjerman, né pushtet erdhi Partia Komuniste, e cila mé voné u quajt Partia e
Punés. Q& prej kétij viti Shqgipéria ka jetuar nén njé sistem komunist té egér, mé té egrin e mé
brutalin né gjithé ish-vendet e bllokut komunist. Por pyetja gé shtrohet éshté se, si dhe pérse
shqiptarét iu nénshtruan pa rezistencé propagandés komuniste, duke i I&né terren pér veprim brutal
pér 50 vjet, ndérkohé gé né vendet e tjera té Evropés Juglindore pati shumé Iéshime?

Pérgjigja pér kété duhet kérkuar né momentin fillestar té legalizimit dhe mé pas ardhjes né
pushtet té Partisé Komuniste, e cila gjaté periudhés sé luftés vepronte né ilegalitet dhe kishte gjetur
njé pérkrahje té gjeré ndér masat. Idealet e komunizmit gjetén njé terren shumé té favorshém pér
lulézim né Shqipériné e varfér, ku pjesa mé e madhe e popullsisé ishte e pashkolluar dhe e
pérgendruar né fshat. Né kéto kushte, shqiptarét u prezantuan me té vetmen alternativé, gé né fakt
i kishte frymézuar gjaté luftés. Kjo do té thoté se, pas clirimit konceptet komuniste kishin gjetur
vend né memorien e shqiptaréve dhe sistemi gé u vendos, né fakt, i pérforcoi dhe i riafirmoi ato
pa cenuar vlerat, besimin dhe sjelljen e popullit, gé né masén mé té madhe té tij ishte analfabet, i
pashkolluar dhe si rrjedhim lehtésisht i bindur. Kjo gjé béri gé propaganda komuniste té gjente
terren té favorshém pér té funksionuar dhe nénshtruar masat. Sikurse thoté dhe O’Donnell (1999),
mé miré sesa té ndryshonte ideologjiné politike, piképamjet raciale apo fetare dhe besime té tjera
té thella, propaganduesi e ka mé té lehté té reflektojé ndjenjat e té propaganduarit pér kéto
céshtje!®®. “Mesazhet duhet té jené rezonuese dhe té duket sikur vijné nga brenda audiencés dhe
jo nga jashté” (po aty). Ndérkohé gé kujtojmé se natyra njerézore funksionon né bazé té ndikimeve
shogérore, qé do té thoté se njerézit, né pérgjithési kané njé tendencé té& marrin vendime né grup
edhe pse ato mund té jené kundér interesave, dhe besimeve té tyre private (po aty), dhe kjo éshté
shprehje e altruizmit. Duke shfrytézuar kété terren té krijuar pro-komunist dhe si pasojé e
funksionimit té natyrés njerézore, partia intensifikoi propagandén e saj pér unifikimin ideologjik

1% O’Donnell, Guillermo (1999) Horizontal Accountability and New Polyarchies, tek The Self-Restraining State:
Power and Accountability in New Democracies”, Andreas Schedler, Larry Diamond, and Mark Plattner (eds)
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té shogeérisé, gé pér shkak té nivelit té ulét arsimor té vendit, u pérthith shumé shpejt. Shumé shpejt
Partia Komuniste i forcoi pozitat e saj dhe krijoi shtetin komunist gé njihet si mé i ashpri dhe mé
i mbylluri.

Né aspektin e pérgjithshém politiko-shogéror, Partia e Punés identifikohej me pushtetin
dhe liderin e saj dhe ajo kontrollonte ¢do aspekt té jetés sociale e ekonomike té vendit. Edhe
kérkesat konsumatore kontrolloheshin nga shteti dhe prandaj ai béri t€ pamundurén gé té shtypte
kulturén konsumatore, e cila, duke gené se shogérohej me zgjedhje private (fjalé e huaj kjo pér
shogérité komuniste), nuk kishte vend pér sistemin komunist. Né kéto kushte konsumatori®’
kushtézohet né ato t& mira gé i ofrohen, duke i dhéné réndési posedimit té atyre té mirave gé i lejon
shteti si kénaqgési madhore. Duke aspiruar té planifikojé prodhimin dhe shpérndarjen, sistemi
komunist, né ményré té pashmangshme nénvlerésoi nevojat e popullatés duke ndértuar njé plan
burokratik, ose si¢ e saktéson Fehet et al. (1984), “sistemin diktatorial mbi nevojén” (cituar nga
Slater, 2007)*8. Normat dhe karakteri i konsumizmit u instaluan né ményré té tillé gé té balanconin
problemet e stabilitetit politik me kérkesa ekonomike teknike dhe jo né pérgjigje té nevojave té
qytetaréve. Prandaj, si pasojé e kulturés sé riprodhimit bazuar né forcat e brendshme, shqiptarét
nuk mund té kishin cka déshironin dhe njerézit véshtirésoheshin pér té poseduar té mirat bazike;
zinin radhé t€ gjata pér t’u pajisur me qumésht, qé shpérndahej me program pér familje, ndérsa
buka jepej me racion, kurse mishi ishte privilegj i njé kategorie té caktuar shogérore, e késhtu
ndodhte me shumé e shumé produkte té tjera ekzistenciale. Nga ana tjetér, produktet e statusit si
veshmbathje ricikloheshin pér vite té téré dhe blerja e tyre béhej mbi baza njohjeje.

Pra, shtypja e lirisé konsumatore ishte ngushtésisht e lidhur me mungesén e lirisé politike.
Megjithése geveria propagandonte fugishém demokraciné e proletariatit, asgjé té ngjashme nuk
kishte ky pushtet me demokraciné. Njerézve u ishin mohuar té gjitha té drejtat bazé; askush nuk
mund té shprehte mendimin e tij lirshém pér shkak té penalizimeve dhe ndéshkimeve gé
aplikoheshin, mediet kontrolloheshin kryeképut nga shteti, ndérsa mungonte zgjedhja private dhe
e liré jo vetém né aspektin konsumator, por edhe né até politik. Megjithése Shqipéria kishte njé
sistem votimi té liré, ai né fakt ishte i detyrueshém dhe geveria pérdorte ¢cdo mekanizém té
mundshém pér té sjellé ¢do qytetar né votime, dhe kjo pér té treguar masén e unitetit parti-popull.
Nga ana tjetér, kushdo gé guxonte té votonte kundér partisé ndéshkohej réndé. Né kushtet e
mungeseés sé lirive bazé: lirisé sé shprehjes, sé zgjedhjes dhe té informimit, geveria e kishte mé té
lehté té ushtronte propagandén e saj ideologjike. Duke shtypur lirité e njerézve dhe duke u
imponuar deri edhe né sferén intime, Partia e Punés u fut né cdo gelizé té jetés shqiptare duke
vézhguar dhe kontrolluar ¢do veprim té elementéve pérbérés té saj. Ky sistem rilindi né Shqipéri
diktatorin e Orwell-it, “Big Brother-in”, i cili mishérohe;j tek lideri-pushtet qé vendoste rregullat e
lojés dhe imponohej né jetét e njerézve dhe té shogérisé.

Propaganda komuniste shqiptare u aplikua me njé fanatizém shembullor, aq sa, sikurse
pranon edhe Sproule-i (2004), kur flet pér propagandén, “ndikoi réndé n€ mungesén e logjikés dhe
ndértimin e argumenteve té pérshtatshém*®®. Né kéto kushte marrésit jané té gatshém té pérthithin
cdo mesazh, akoma edhe géllimet mé pak apeluese apo té réndésishme. Nén kété logjiké
propaganda shqiptare e komunizmit u pérgendrua shumé mbi njeriun dhe ndérmori projektin pér
krijimin e njeriut té ri, gé i ngjasonte modelit t& Lei Feng-ut'® t¢ Kingés, njé personazh, i cili

157 Megjithése term kapitalist, né kété rast i referohet konsumatorit si individi gé konsumon té mirat dhe shérbimet.
158 Slater, Don (1997),Consumer culture and modernity, Polity press, UK, USA

159 Sproule, J.M,(1994) Channels of propaganda, Bloomington, IN, Edinfo

160 ei Feng ishte njé ushtar i Ushtrisé sé Clirimit té Popullit né Republikén Popullore té Kinés. Pas vdekjes ai u
karakterizua si njé njeri pa interesa personale dhe modest, i cili ia dedikoi jetén Partisé Komuniste dhe Kryetarit té saj
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mendonte dhe jetonte pér partiné duke dhéné jetén pér té. Ky sistem kishte zhvendosur (pér té mos
théné zhdukur) interesin personal, duke e zévendésuar até me interesin publik, gé lidhej me até té
partisé. Me pak fjalé, “njeriu i ri” ishte njeriu gé jetonte jashté vetes sé vet, duke menduar pér
partiné dhe popullin. Me kété projekt, shqiptarét u mobilizuan masivisht pér ndértimin e vendit né
ményré vullnetare. Ky projekt zbehte problemet ekonomike té vendit dhe né kushtet e izolimit
kombétar, njerézit motivoheshin té duronin gjithcka me shpresé pér dité mé té mira.

Pra, me gjithé problemet e médha ekonomike, me njé pabarazi té dukshme mes fshatit dhe
gytetit, gendrés dhe periferisé sistemi politik promovonte Shqipériné si vendin mé té lumtur né
boté, ku “jeta joné e lumtur n€ Shqipéri nuk ka shoge askund n€ boté”. Tekste té tilla stimuluese
gé konfirmonin pushtet shogéruar me moriné e simboleve dhe mesazheve komuniste té vendosura
né qytet, fshat, né institucione, kopshte e cerdhe, buzé rrugéve, madje deri né shpate malesh u
pérdorén si instrumente shumé té forta pér té mbajtur popullin nén kontroll. Nga ana tjetér,
pérdorimi i imazheve népérmjet té cilave déshirat e njeriut dhe idealet projektohen né njé objekt
té jashtém apo personazh, gé mishéronte ndérgjegjen kolektive, ishin mjete shumé té fugishme
propagandistike.

Propaganda komuniste pérdori ¢do tekniké pér té ndikuar personalitetin e njerézve dhe pér
té ushtruar kontroll absolut mbi sjelljen e tyre, cka e bénte duke gjeneruar friké “dhe marrjen e
masave pér té reduktuar frikén”'®!. Duke prezantuar vazhdimisht anét pozitive té diktaturés sé
proletariatit, anatemohej fugishém sistemi kapitalist gé i mbante popujt né varféri dhe me diferenca
té médha klasore, dhe goditeshin ashpér imperialistét amerikané, shovinistét grekeé e té tjeré si kéta,
duke hapur njé lufté imagjinare me kédo qé mund té kércénonte “begatiné” shqiptare. Né kété
kontekst u ndértuan bunkeré, tunele, u investua né industriné e réndé, u burgosén, u internuan dhe
vrané té gjithé ata gé sillnin ide dhe manifestonin shfagje té huaja. Nén kété lufté kundér armikut
imagjinar nga peréndimi u zhvillua edhe lufta politike brenda sistemit ku intelektualét gé cénonin
pushtetin absolut té kryetarit vriteshin me gjyge té sajuara.

Népérmjet projektimit dhe ekzagjerimit té njé rreziku té huaj, dénimeve té intelektualéve
gé dilnin kundér pushtetit apo krijimit té gendrave té internimit dhe zonave té banuara té pérbéra
nga familje té internuara, ndértimit té€ kloneve kufitare etj.,, PPSH e forcoi pushtetin e saj, duke
tematizuar pushtetin dhe internalizuar frikén. Njé lloj frike “e padukshme, e papércaktuar dhe e
qeté” penetroi memorien sociale dhe u shndérrua né ményré jetese!®?, cka u quajt nga Martin-Baro
(1990) si “militarizimi i mendjes”'®. E gjithé kjo klimé ka ndikuar né ményrén se si u zhvillua
njeriu i ri i komunizmit, i cili jetoi nén kété sistem té mbushur me simbole e taktika propagandistike
pér rret? 50 vjet, t&€ mjaftueshém pér t’€ pérthithur dhe ndértuar jetesén e mendimin e tyre bazuar
mbi to'%4,

Ndérthurja e té gjitha kétyre elementeve gé kishin tjetérsuar njeriun dhe e kishin robotizuar
até né funksion dhe shérbim té partisé pushtet dhe liderit té saj, té cilét sundonin népérmjet dhunés
(gé mé tepér ishte psikologjike) dhe frikés, ishin arsyet gé shpjegojné, né radhé té paré, se pérse

Mao Zedong dhe popullit té Kinés. Ai u bé objekt i propagandés komuniste dhe u portretizua si njé gytetar model
ndérsa masat inkurajoheshin gé té imitonin karakterin e tij; mungesén e interest personal, modestiné dhe
devotshmériné ndaj kryetarit.

lwww.propagandacritic.com

162 Green, B, 1997, The campaign we re not supposed to see, Chicago tribune

163 Baro, Martin (1990), La violencia en Centroamerica: Una vision psicosocial, Revista de Pscologia de El
Selvador, vol. 9, no. 35, pp. 123-146

164 Fluksi i larté i informacionit, pérfshiré dhe até propagandistik, mpijné ndérgjegjen, paralizojné shqisat dhe
stimulojné imitimin.
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shqiptarét u treguan skeptiké né zgjedhjet e para pluraliste gé u zhvilluan né vitin 1991 dhe ngjitén
sérish né pushtet Partiné e Punés.

Por, ndérkohé gé ndryshimi po ndodhte né mbaré vendet e Evropés Juglindore — pér kété
gytetarét u njoftuan nga media opozitare gé u krijua né vitin 1991 (si dhe té pérballur me véshtirési
ekonomike, por gé nuk mund té klasifikohet si arsyeja mé madhore gé solli ndryshimin) —
ndryshimi ishte i furishém dhe mori mbéshtetje masive. Késhtu, né mars 1992, shqiptarét kishin
njé motivim gé né ményré plebishitare té pohonin largimin nga njé sistem represiv, i bazuar mbi
frikén dhe propagandén dhe gé anatemonte demokraciné dhe Peréndimin. Pér popullin shqiptar
“peréndimi” ishte “molla e ndaluar” dhe si i till€, kur sistemi u rrézua, ai u bé njé “toké e premtuar”.
Kjo u duk jo vetém né vérshimin e madh té shgiptaréve me té gjitha mjetet drejt Evropés, por edhe
me déshirén e madhe pér té sjellé né vend ndryshimin e shumépritur, ¢ka reflektohej edhe né
sloganet e tipit “E duam Shqipériné si gjithé Evropa”. Megjithaté, ky ndryshim u shoqgérua me
skepticizém né fazén e paré, por edhe me pérpjekje bojkotuese dhe frenuese, gé e béné edhe mé té
déshirueshém. Prandaj, shqiptarét mé shumé se asnjéheré tjetér déshironin ndryshimin, pavarésisht
se kush e sillte até. Edhe pse né krye té protestave antikomuniste u vuné njeréz gé kishin gené té
privilegjuar gjaté sistemit komunist, edhe zgjedhjet e para u zhvilluan pa njé program té miréfillté,
apo edhe pa mundési pér té béré fushaté, déshira pér ndryshim solli né pushtet njé forcé té re
politike, té pérbéré me njeréz pa eksperiencé menaxhuese, té panjohur, por qé mbéshtesnin kauzén
demokratike, megjithése pa kulturé demokratike.

Kjo klasé e re politike asistoi né procesin e kalimit té pushteteve, por nuk u tregua e afté
gé ta ndértonte até duke lehtésuar proceset drejt stabilitetit politik. Duket se ndryshimi i madh
politik e gjeti shogériné shqiptare né befasi dhe késhtu klasa e re politike u krijua spontanisht, né
ményré té rrémbyer e pa standarde, pa koncepte té garta dhe pa njé vizion e Kkulturé pér
demokraciné pluraliste. Ajo shfaqi mangési t¢ médha né njohjen e principeve bazé té pérmbajtjes
dhe té funksionimit t¢ demokracisé e té shtetit ligjor, ku mungojné géndrimet dhe zgjidhjet e
sigurta, efektive, funksionale; kur né vizionin e tyre vihet re njé amalgamé idesh dhe pérvoja
praktike gé pérziejné ndjeshém ide té kundérta, mospajtuese pér shtetin dhe geverisjen, gé nga
primitivet, mentalitetet bajraktare, autoritare, prepotente, kompromentuese e komuniste. Kjo duket
né ményrén sesi Sali Berisha geverisi vendin kur mori né duar pushtetin. Ndérkohé gé ai erdhi né
pushtet né 1992 si “clirimtari” 1 zgjedhés komuniste, shumé shpejt si president ai filloi té
personalizonte pushtetin dhe madje tentoi té fugizonte pozitat e tij népérmjet hartimit té njé
kushtetute gé i jepte presidentit fugi dhe pushtet té madh, njésoj si pushteti i liderit né sistemin
komunist gé kishim 1éné pas. N& hartimin e projekt-kushtetutés né vitin 1994 u shfagén tendencat
autoritariste té presidentit Sali Berisha, i cili ashtu si pjesa mé e madhe e klasés politike té re
karakterizohej nga njé kulturé e cekét demokratike. Té dyzuar mes dy sistemeve, politikanét
demokraté hartuan projekt-kushtetutén, e cila reflektonte mentalitetin e rrénjosur komunist té té
geverisurit. Né kéto kushte, partité opozitare dhe mediet u kthyen kundér Presidentit, duke béré
njé fushaté qé paralajméronte rrezikun e kthimit té njé diktature té re dhe té njé monarku tjetér me
emrin Sali Berisha. Si¢ u duk edhe nga rezultatet e referendumit, frika pér rikthimin e komunizmit
béri gé kushtetuta té rrézohej. Tashmé ishte tejet e garté se populli i druhej rikthimit té¢ komunizmit
dhe kjo karté mbartte sekretin pér té sunduar vetédijen dhe pér té ndikuar né vendimmarrjen e
shqiptaréve.

Nén kété logjiké, Partia Demokratike dhe lideri i saj korrigjuan shpejt asosacionet
(bashképérkimet) me sistemin e vjetér, qé u ndértuan gjaté fushatés sé referendumit pér
Kushtetutén, dhe iniciuan dy ligje ndéshkuese dhe pérjashtuese pér ish-zyrtarét e larté komunisté
dhe kategorité e tjera té réndésishme t€ regjimit, si¢ ishte ligji kundér “genocidit komunist” si dhe
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ligji pér “kontrollin e figurés sé zyrtaréve”. Né thelb, langimi 1 kétyre ligjeve synonte té priste ¢do
lidhje me sistemin e vjetér komunist dhe té krijonte frikén ndaj ¢cdo elementi komunist gé do té
mund té kércénonte sistemin demokratik.

Késhtu, pérdorimi i flamurit kundér komunizmit sérish do ta rikonfirmonin PD-né né
pushtet né zgjedhjet parlamentare té vitit 1996. Dukej se valévitja e flamurit t& demokracisé né
duart e Berishés ishte karta jeshile gé do ta rikonfirmonte sa heré até né pushtet. Duket se PD-ja e
kishte kuptuar arsyen se pérse shqiptarét votonin. Té lidhur ideologjikisht dhe té indinjuar prej
sistemit komunist, ata déshironin até gé u ishte ndaluar mé shumé, pa iu nénshtruar logjikés se si
ky sistem i ri po materializohej né praktikén dhe realitetin e ri shqiptar. Dhe né themel té kétij
paradoksi géndronte vota “pro” kujtdo qé luftonte né emér t€ antikomunizmit. Mund té thuhet se
PD-ja pérdori taktikén komuniste, duke internalizuar né memorien sociale frikén ndaj komunizmit
(po njésoj sikurse komunistét vite mé paré stigmatizuan rrezikun gé vinte prej imperializmit
amerikan, shovinizmin grek etj.). Népérmjet “militarizimit t& mendjes'%, komunizmi do té ishte
nj€ kujtesé negative n€ memorien kolektive t€ shqiptaréve, q€ do t’u jepte gjithmoné fitoren atyre
qé e pérdornin. Dhe nén kété logjiké dhe ende nén efektet e rrezikut komunist, kjo tezé mund té
thuhet se funksionoi edhe né zgjedhjet lokale té tetorit té vitit 1996.

Ishte e garté se mesazhi i antikomunizmit ishte i konsumueshém dhe, si i tillé, skedohej
brenda skemés konjitive té individit, duke ngacmuar emocionalisht memorien kolektive, gé nxiste
reagimin gé buronte nga frika e rikthimit té pérjetimeve té sé shkuarés. Partia Demokratike i
drejtohej natyrés konsumiste té audiencés, ndérsa pérpunimi i informacionit gé con né
vendimmarrjen politike bazohet mbi arsyen, emocionin dhe standardet e sjelljes.

Eshté shumé interesante té¢ analizosh sjelljen e elektoratit gjaté viteve té para post-
komuniste, gé, né fakt, kané gené dhe shumé vite té trazuara politike, ekonomike e sociale.
Vendimmarrja elektorale, né fakt, éshté njé proces privat, gé buron prej zgjedhjes racionale té
individit, ndérsa rezultati elektoral éshté rezultante e vendimmarrjeve individuale. Duhet shpjeguar
ky moment, me géllim gé té mos ngatérrohet me ményrén se si merren vendimet né turma, pasi
nuk mund té konsiderohet ky rasti. Duke gené individuale, sjellja racionale nénkupton pérpunimin
e informacionit té grumbulluar nga individi bazuar né preferencat®®®, utilitetin'®’ dhe motivimin e
tij, proces gé ndikohet nga karakteristika té brendshme dhe té jashtme té individit.

Né kété kontekst, né pérpjekje pér té kuptuar arsyen se pérse shqiptarét konfirmuan PD-né
né pushtet gjaté viteve té para post-komuniste, deri né vitin 1996, duhen paré kushtet social-
ekonomike té kohés.

Sé pari, éshté e réndésishme té theksohet se né vitet e para té geverisjes demokratike (1992-
1996), Shqipéria po shénonte rezultate té larta té zhvillimit ekonomik, me njé rritje prej 9,3% né
vit!®® (ndérkohé qé vendet e tjera té Evropés Juglindore ishin né recesion ose kishin nivele té uléta
rritjeje nga 2-3%)*°°.

Sipas studiuesve Garnham (2000) dhe Tracey (1997), diskutimi politik dhe procesi i
formimit té opinionit publik jané zévendésuar me diskutimet rreth ekonomisé, si njé céshtje gé
sjell mé shumé reagim popullor. Ata pohojné se diskutimi rreth konsumit ofron analogji me

165 Koncept gé éshté pérdorur nga Martin Baro né: Martin Baro, 1990, “La violencia en Centroamerica: Una vision
psicosocial”, Revista de Pscologia de El Selvador, vol. 9, no. 35, pp. 123-146.

166 Cdo individ éshté né gjendje t& béjé ‘zgjedhje’ reale apo imagjinare midis alternativave t& ndryshme qé i ofrohen
si dhe €sht€ n€ gjendje t’i rendisé kéto alternativa mbi bazén e kénaqésisé dhe dobishmérisé g€ pérfiton prej tyre, e
cila provon utilitetin.

167 QOrientimi drejt géllimeve gé shprehin preferencat e tyre

188 Londo, Eva. “Public Information — The future for Albania”, studim pér titullin MA

189CIA Factbook, 2001.
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mbéshtetjen mentale, emocionale dhe shpirtérore gé géndron mé lart se sistemet sociale dhe
ideologjité mbizotéruese, duke kornizuar debatet politike né zgjidhje té kushtézuara kolektive ndaj
problemeve té shogérisé. Si rrjedhojé, mirégenia ekonomike éshté njé komponent i réndésishém i
sjelljes elektorale. Nga ana tjetér, rritja ekonomike, né kété fazé t€ hershme té ndérrimit té
sistemeve, krijoi njé perceptim pozitiv mbi demokraciné dhe efektet e saj né mirégenien sociale.
Kjo gjé solli njé prirje dhe motivoi elektoratin té dilte né mbrojtje té demokracisé. Pér kété arsye,
ai reagonte fugishém ndaj ¢do pérpjekjeje gé do té rikthente rrezikun komunist dhe varfériné.

Né kushtet kur populli po pérjetonte njé delir prosperiteti ekonomik, gé lidhej fort me
demokracing dhe Partiné Demokratike, kjo e fundit po ndérmerrte t€ gjitha masat pér t’u shképutur
nga sistemi i vjetér qé e mbante popullin né varféri. Fushata e vitit 1996 pér dekomunistizimin dhe
“pastrimin e figurés s€ zyrtarit t€ larté”, ngacmoi emocionet e shqiptaréve dhe i ngjalli ata me
shpresén e shfarosjes pérfundimtare té farés komuniste, duke i Iéné rrugé demokracisé dhe
mirégenies. Né kété kontekst, né moriné e alternativave politike gé pozoheshin pérpara elektoratit
atij do t’i duhej t’i rendiste ato mbi bazén e kénaqésisé dhe dobishméris€ q€ pérfitonte prej tyre.
Né kushtet kur PD-ja, garantoi mirégenie ekonomike, shqiptarét do té motivoheshin ta mbronin
até dhe ta risillnin né pushtet si ményra pér té vijuar pérfitimin e kénagésive aktuale. Késhtu,
flamuri i antikomunizmit do té ishte simboli gé motivonte vendimmarrjen e déshiruar dhe,
pavarésisht se shqgiptarét ishin t€ mésuar ndaj mésymjeve té autoritetit né logjikén dhe ndérgjegjen
e tyre, népérmjet té gjitha teknikave t€ mundshme té propagandés, demokracia tashmé ishte pér ta
simboli i miréqgenies ekonomike gé u ndérlidh me Partiné Demokratike dhe mbase mé shumé me
liderin e saj Sali Berisha. Kjo ka ndikuar shumé fugishém né vendimmarrjen elektorale, por nga
ana tjetér tregon lidhjen e elektoratit shqiptar me ideologjiné partiake né kontekstin e binomit afri
— shmangie ndaj alternativave politike. Pérgjithésisht, ata gé votonin Partiné Demokratike e bénin
kété si njé reagim apo shmangie ndaj Partisé Socialiste, qé, pérgjithésisht, asociohej me sistemin
e vjetér. Pérséritja e votimit né proceset vijuese béhej bazuar mbi lidhjet me kété sistem. Kété
pohim e vértetojné edhe mé shumé pérgjigjet e opinionit publik né sondazhin e Institutit
Republikan Amerikan. Né pérgjigje té pyetjes se “Cili éshté faktori pércaktues né formimin e
opinionit publik?”, t& intervistuarit pohuan se nuk ishin zhvillimet politike té pérgjithshme dhe as
puna e geverisé apo partive né geverisje, por lidhjet personale dhe historike me regjimin e vjetér
dhe ndarjet ideologjike.

Ndérkohé qé pér shgiptarét demokracia ishte ngushtésisht e lidhur me mirégenien
ekonomike, zhgénjimi i tyre mé i madh gé solli dhe humbjen e besimit ndaj Partisé Demokratike
ndodhi né vitin 1997, me rrézimin e firmave piramidale financiare gé sollén trazirat e dhunshme
t€ ‘97-és.

Si pasojé e kétyre ngjarjeve, gé disbalancuan sistemin shoqéror-ekonomik, Partia
Demokratike kaloi né opozité dhe géndroi atje pér 9 vjet. Pavarésisht késaj, lidhja e ngushté e
vendimmarrjes elektorale me situatén ekonomike duket né ményrén se si PD-ja béri fushaté, duke
pérdorur sérish kartén antikomuniste’®, por gé rezultoi pa sukses.

Pérpara popullit u rrézua jo vetém PD-ja, por u thye njé mit, ai i demokracisé si sistem gé
prodhonte mirégenie ekonomike. U duk se u provua teza e pérdorur si propagandé né sistemin
komunist ku demokracia anatemohej si sistem gé krijonte pabarazi klasore dhe varféri. Késhtu,
vota iu kthye Partisé Socialiste, (edhe pse shumé njeréz nuk e shképusnin dot até nga Partia e vjetér
e Punés), e cila e mbajti pushtetin pér 8 vjet. Njerézit e kishin té véshtiré té largonin nga kujtesa

1%Duke gené se ajo mbartte mbi supe njé barré shumé té réndg, né aspektin social dhe ekonomik, ajo zhvilloi fushaté
duke e shtriré dogmén e komunizmit deri né institucionet ndérkombétare, kur akuzoi Komisionin e Venecias si
komunist.
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situatén e véshtir€ t€ vitit ‘97 dhe, sikurse pohon edhe Manz (2002), individét dhe grupet e kané
té véshtiré té shképuten nga e shkuara. Kjo mund t’i referohet jo vetém ngjarjeve té vitit ’97, qé
mbajtén PD-né né opozité pér njé kohé té gjaté, por edhe sistemit komunist gé ishte internalizuar
né sjelljen e shoqgérisé dhe shpalosej edhe né sjelljen e tyre elektorale, duke béré qé shumé njeréz
té vijonin dhe ende té vijojné té votojné PS-né si pasojé e asocimeve me PPSH. Nga ana tjetér, e
shkuara vijon ende té pérdoret si njé metodé pér té frikésuar masat qé kané eksperimentuar pérvoja
negative gjaté periudhés komuniste, duke lidhur vazhdimisht Partiné Socialiste me Partiné e Punés
si dhe taktikat e saj politike me ato té partisé sé vjetér nga ajo ka buruar.

Megjithése réndésia e memories ishte njé element i réndésishém, sipas Kuhn (2000),
funksionimi i memories né ndonjé kontekst té caktuar éshté i diskutueshém. Késhtu, Manz (2002)
nuk e konsideron té pamundur pajtimin me traumat e sé shkuarés, duke shpresuar né njé té ardhme
mé té miré. Megjithése me emrin ¢ Sali Berishés lidheshin ngjarjet e *97-&s, por kryesisht emri i
tij simbolizohej me demokraciné (ose anti-komunizmin), periudhé gjaté sé cilés shqiptarét pané
rritje ekonomike, pérkundrejt pabarazisé ekonomike gé prodhoi geveria socialiste, ku Shqipéria
klasifikohej si vend me varféri t&¢ madhe si dhe me njé nivel té larté korrupsioni. Pér kéto arsye,
né vitin 2005 Berisha, me forca té cunguara, por me njé strategji té miréorganizuar i mblodhi forcat
dhe mori revanshin drejt fitores. Sérish, rikthimi i problemit ekonomik né prioritet pér popullin
shqiptar rezultoi né rikthimin né pushtet té Partisé Demokratike, ndoshta kjo si njé thirrje pér
dhénien e kontributit pér rimékémbjen e ekonomisé, proces gé, né fakt, ata ishin té sprovuar
njéheré dhe vértetuan se mund ta bénin, pasi e morén pushtetin né kushte pak a shumé té njéjta
ekonomike. Flamuri i antikorrupsionit gé pérdori PD-ja pér té ardhur né pushtet, né perspektivén
e gytetarit ishte mé shumé flamuri i shpresés pér rimékémbjen ekonomike. Né kété moment duket
se céshtja ekonomike béhet themelore né vendimmarrje dhe mbisundon ndaj komponentéve té
tjere.

Késhtu, edhe pse socialistét e pérgendruan fushatén e tyre né imazhet e vitit 1997, sérish
PD-ja fitoi, madje duke nxjerré pér heré té paré dy deputeté demokraté nga qyteti i Vlorés,
epigendra e trazirave té atij viti t¢ mbrapshté. Apelimet emocionale krijuan perceptime dhe
premtime té déshirueshme pér PD-né. Duke pranuar njé pjesé té pérgjegjésisé pér ngjarjet e vitit
‘97, Berisha, né njéfaré ményre, u shfajésua pérpara qytetaréve dhe emocionoi shumé prej tyre.
Megjithaté, shumé té tjeré, té prekur nga ngjarjet e *97-8s, e kishin té véshtiré ta fshinin kété nga
memoria individuale. Sidogofté, éshté memoria kolektive ajo qé pjesérisht forméson realitetin qé
njerézit imagjinojné se jetojné dhe Sali Berisha tashmé e kishte njé kauzé né xhep, si luftétar i
antikorrupsionit, si flamurtar kundér pasurimit té padrejté té politikanéve, gé ishin vendosur né
drejtim t&€ vendit pér t’i shérbyer dhe jo pér ta zhvatur até. Berisha e zhvendosi diskursin politik né
céshtje té ekonomisé, duke ngjallur shpresén e lulézimit ekonomik.

Nga ana tjetér, ai pérdori njé fushaté krejtésisht kreative, té paparé mé parg, té pérgendruar
mbi paketimin e partisé dhe figurés sé tij duke e projektuar até né njé imazh té ri. Njé fushaté e
ngjashme u vu re, né fakt, edhe né zgjedhjet lokale té vitit 2000 gé rezultoi e suksesshme. Né até
kohé, qytetarét zgjodhén né krye njé njeri gé kandidonte nén siglén e pavarur, por gé kishte njé
program té garté, njé imazh té pranueshém, njé karizém dhe oratori térheqgése dhe té pérmbajtur,
me personalitet. Ai ishte i kuruar miré né ¢do gjé gé kishte té bénte me dukjen dhe pérmbajtjen e
tij, dhe u ofrohej qytetaréve si njé ide e re politike. Kjo marké e re e ¢oi kandidatin e pavarur Edi
Rama, té mbéshtetur nga PS-ja, né fitore, ¢cka tregon se njerézit filluan té orientonin vendimmarrjen
politike mé shumé drejt imazhit té kandidatit sesa ideologjisé sé partisé, ¢ka e tregon vota gé té
rinjté hodhén pér Ramén. Duke iu rikthyer taktikave t& marketingut politik, brandimi gé Berisha i
béri produktit té vet politik né 2005-én (partisé/kandidatéve/programit) e coi até né fitore. Mé
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hollésisht, PD-ja hapi dyert e saj pér “gjak té ri” dhe, madje, edhe né listat pér kandidaté pérfshiu
emra té rinj té pakonsumuar politikisht, disa figura té njohura publike dhe autoritete né fushat e
tyre, té rinj, aktivisté té shoqgérisé civile, po késhtu edhe femra. Té gjithé kéta njeréz té rinj, qé
kishin jetuar periudhén e trazuar té post-komunizmit dhe gé né aspektin psikologjik tregonte se
shpresa pér shpétimin e vendit ishte PD-ja gé po ndryshonte. Nga ana tjetér Berisha afroi prané
PD-sé figura té shquara qé ishin larguar prej saj, cka simbolizonte pajtimin dhe ribashkimin qé
ngacmonte n€ subkoshiencé, si njé mesazh pér t&€ 1€né€ mbas té shkuarén dhe pér t’u ribashkuar,
duke paré té ardhmen me shpresé. Kété shpresé ai e ringjalli edhe népérmjet krijimit té njé strukturé
té re mbéshtetése té PD-sé, té quajtur KOP (Komiteti pér Orientimin e Politikave) né pérbérje té
té cilit ishin té rinj té studiuar jashté, me eksperiencé pune né fushat e tyre té ekspertizés, bagazhet
e té ciléve do té viheshin né funksion té zhvillimit té vendit. Kjo tregonte se PD-ja ishte tashmé e
miréstrukturuar dhe riorganizuar pér té sjellé ndryshimin e mirépritur ekonomik né vend, duke
ngjallur késhtu shpresén, sikurse e propozon edhe Manz-i.

Nga ana tjetér, PS-ja béri rekrutime té ngjashme né pérbérje té partisé sé vet, por té pércjella
me mé pak bujé. Edhe ajo afroi prané vetes figura t& méparshme, bashképunétoré té Fatos Nanos
té larguar nga partia. Paralelisht me kété, PS-ja u démtua réndé edhe nga largimi i njé grupimi té
réndésishém, pas konflikteve brendapartiake, té drejtuar nga llir Meta. Qeverisja socialiste nuk
kishte asnjé utilitet té prekshém pér qytetarét, té cilét po varféroheshin. Kjo tregon se ishte
momenti i duhur gé qytetarét té tregonin mobilizimin e nevojshém pér té ndérruar rrotén e fatit.

Zgjedhjet e vitit 2005 treguan efektin e pérdorimit té apelimeve emocionale dhe jo mé té
teknikave té bindjes agresive, qé né fakt ofrojné perceptime dhe premtime, por ka mungesé té
substancés dhe nuk éshté politikisht e matshme. Sipas Kesteloot-it (et al.) kjo inkurajon njé sjellje
konsumiste ndaj votimit ku votuesi-konsumator do té braktisé lehtésisht produktin politik (po
késhtu si prodhuesi i ¢do té mire konsumatore), kur nuk arrihen pritshmérit€”. Kjo dekurajon
besueshmériné ideologjike né terma afatgjaté, duke u pérgendruar mé shumé tek ¢éshtjet. Késhtu,
né moriné e informacionit gé vjen nga media dhe marketingu politik i partive qytetarét béhen
gjithnjé e mé pak té lidhur me partiné si produkt, cka né terma afatshkurtér krijon dizonanca
konijitive té pafavorshme gé véshtirésojné vendimmarrjen elektorale. Né rastin kur partité vendosin
theksin mbi céshtjet, vendimmarrja elektorale tenton té balancojé pritshmériné e qytetaréve (gé
lidhet me interesin personal dhe até publik), e paré kjo edhe né raport me kohén kur ata marrin
vendim, besimin ndaj partisé (qé lidhet me eksperiencén dhe performancén e partisé né té
shkuarén), imazhin e kandidatit si dhe kulturén e tyre. Késhtu, p.sh., mund té analizohet fitorja e
kandidatéve demokraté né gytetin e Vlorés, né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2005. Ndérkohé qé
gyteti i Vlorés, e cila ishte epigendra e revoltave té vitit 1997 kundér geverisé dhe presidentit
Berisha dhe éshté konsideruar gjithmoné bastion i Partisé Socialiste, né zgjedhjet e pérgjithshme
té 2005 coi si deputeté né parlament edhe dy kandidaté demokraté. Kjo tregon se ishte koha gé PS-
jaté kuptonte (né rang kombétar dhe lokal) se paaftésia e saj pér té kénaqur pritshmériné e publikut
dhe zhgénjimi i elektoratit né raport me pritshmérité (qé lidhet dhe me abuzimet e médha me
pushtetin dhe rritjen e nivelit té korrupsionit dhe faktin se vota e tyre né ‘97-én po shpérdorohej,
duke pasuruar shumé pushtetarét dhe varféruar edhe mé shumé qytetarét) mund té ¢ojé né thyerjen
e besimit té elektoratit ndaj partisé. Nga ana tjetér, shpresa e rimékémbjes ekonomike gé béné
demokratét, duke theksuar veganérisht rikthimin e parave té humbura, ishte njé nxités i forté gé
ndikoi mbi votén.

Mé tej, shumé i réndésishém éshté fakti se si ndikojné cilésité e kandidatit mbi sjelljen
elektorale, po té kemi parasysh se fitorja e dy kandidatéve demokraté té VVlorés u bazua pjesérisht
sa mbi imazhin e tyre por edhe me njé tendencé votuese komunitare (qé i jep votén kandidatéve
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qé elektorati njeh dhe beson). Mbi té gjitha kjo tregoi se sa i brishté éshté elektorati kur pritshmérité
e tij nuk reflektohen né politika sociale, ekonomike, cka ndikon né ndryshim té gjendjes sé
pérgjithshme por edhe né prishjen e ekuilibrave ideologjiké, duke sjellé ndryshimin e alternativés
politike. Nga ana tjetér, kjo evidentoi njé element shumé té réndésishém; se megjithése njerézit né
pjesén mé té madhe votojné né pérputhje me tendencat dhe prirjet e tyre psikologjike pér njé parti,
cka né terma afatgjaté kontribuon pér té parashikuar votén individuale, ka edhe shkarje nga ky
pohim. Kjo shkarje mund té ndodhé kur ka faktoré afatshkurtér qé ndikojné mjedisin politik, si¢
jané céshtje apo kandidaté té caktuar. Imazhi i partisé mund té ofrojé njé komponent té tillé
afatgjaté té sjelljes elektorale!’®, ndérsa kandidatét dhe céshtjet né fakt teorikisht trajtohen si
fenomene afatshkurtra né mjedisin politik, sepse shumé shpejt kandidaté dhe ¢éshtje té reja do té
dalin né drité. Eshté pikérisht kjo dilemé gé zgjeron dizonancén njohése dhe ndikon né rritjen e
elektoratit t& 1ékundur, qé né fakt pérbén kycin vendimtar pér fitore. Ky elektorat i 1ékundur nuk
identifikohet me ndonjé parti dhe nuk ka bindje politike dhe me shumé gjasa éshté ai ndaj té cilit
drejtohen fushatat e marketingut politik. Késhtu, né fund té fushatés sé komunikimit, elektorati i
Ié6kundur do té anojé né vendimmarrje bazuar mbi imazhin e kandidatit dhe ¢éshtjet e politikat dhe
jo mbi pérkatésité politike. Vendimmarrja e kétij elektorati do té ndikohet fugishém nga pérmbajtja
e medies.

Pér mé tepér, qytetarét, nga njéra ané, ndjejné se po ikén tashmé koha e retorikés politike
butaforike dhe politikanét, nga ana tjetér, po ndiejné se njerézit kané mé shumé nevojé pér
pérmirésime té dukshme dhe performancé té demonstruar, dhe kjo éshté né pérgjithési njé tendencé
e shogérive (Newman, 1999; LeesMarshment, 2004). Tashmé ka ikur koha e kauzave té
tejkonsumuara dhe kérkohet qé politikanét té béjné rotacionin politik bazuar né kauza reale, té
prekshme, gé evidentojné problemin dhe stimulojné zhvillimin.

Kjo tregon pérse partité politike dhe politikanét pérdorin mjetet e marketingut me géllim
gé té fitojné zgjedhjet, menaxhojné impresionet, kryejné kérkime inteligjente pér té kuptuar
nevojat e votuesit dhe dizenjojné njé produkt gé u pérshtatet votuesve. Strategjité e marketingut
nuk pérdoren thjesht pér té pozicionuar produktin, por pérdoren nga politikanét dhe ekipi i tyre pér
té krijuar imazhin perfekt politik (O’Shaughnessy, 1990; Maarek, 1995; Newman, 1999). Kjo lloj
gasjeje ndaj politikés né zgjedhjet e vitit 2005 dha efektin e duhur, gé u intensifikua edhe mé shumé
né zgjedhjet vijuese né vitin 2009 e 2013, por edhe né ato lokale té vitit 2007 dhe 2011.

6.2 Trekéndéshi politik, media dhe sjellja elektorale

Partité politike si grupime po vlerésohen gjithnjé e mé pak nga elektorati dhe profili i
lideréve té tyre gjithnjé e mé shumé po identifikohet me partiné. Po késhtu, ¢éshtjet kané prirjen
té béhen mé té réndésishme sesa partia, duke béré qé gara elektorale té zhvillohet mes liderit dhe
céshtjeve, si dy prej komponentéve mé té réndésishém né vendimmarrjen e elektoratit. Vlerésimi
i liderit tenton t’i atribuojé atij aftési politike jo vetém né Kkrijimin e besimit brendapartiak, por
edhe né realizimin e politikave té marra (¢faré do té béjé apo ka béré lideri) ag edhe me vlerésimet
e performancés (rezultatet e pritshme).

Eshté e padiskutueshme gé politikat dhe ¢éshtjet me té cilat prezantohet partia e lideri né
njé garé politike jané té réndésishme. Nga ana tjetér, nuk ngre asnjé dyshim fakti gé pjesa
dérrmuese e votuesve shqiptaré i vlerésojné céshtjet si faktorin mé té réndésishém té
vendimmarrjes sé tyre, me gjithé njéfaré skepticizmi qé shogéron kété deklaraté. Po késhtu, mund
té pranohet se modernizimi i politikés dhe i medies dhe ményrés se si kjo e para po komunikohet,
rrit mundésité gé imazhi té mbisundojé mbi ¢éshtjet. Paré né perspektivén e marketingut éshté e

171 Meisel, John. (1973), Working paper on Canadian Politics, McGill_Queen’s University Press, Montreal, Canada.
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garté se imazhi do té jeté mé ndikues se ¢éshtjet. Kjo nuk éshté njé gjé e re pér politikén britanike,
ku studimet e kryera nga Worcester-i dhe Mortimore-i né vitin 2005 treguan se 45% e elektoratit
e marrin vendimin pér votén bazuar mbi ¢éshtjet, 31% mbi imazhin e liderit dhe 24% mbi imazhin
e partisé. | njéjti sondazh, realizuar né vitin 2010, mbéshtet pohimin mbi rritjen e efektit té liderit
né vendimmarrje. Sondazhi tregoi njé rénie me 6% té elektoratit qé e bazon vendimmarrjen tek
céshtjet dhe njé rritje prej 8% té elektoratit gé vendos bazuar mbi imazhin e liderit, duke i vendosur
céshtjet dhe imazhin e liderit né njé raport té barabarté réndésie me 39%. Ndérkohé, imazhi i
partisé vijon té keté rénie prej 2%, duke shkuar né vlerén 22%.

Pérvec faktoréve té tjeré qé lidhen me politikén, né kété mbisundim té provuar té imazhit
té liderit mbi ¢éshtjet ndikojné edhe strategjité e medies, té cilat diktojné se ‘imazhi’ dhe ‘mesazhi’
jané véné né garé dhe ndonjéheré tejkalojné informacionin mbi politikat (Beresford, 1998). Ajo gé
mbetet né programet ‘informative’ t€ televizionit jan€ imazhet dhe personalitetet € zévendésojné
céshtjet (siguriné sociale, mirégenien ekonomike, punésimin, financat e fushatés etj.) me aspekte
té dukjes. Kjo gjé bén qé informacioni té zévendésohet nga njé lloj informimi gé ndérthur edhe
argétimin, duke e shndérruar kété té fundit né komoditetin suprem té medies, né até gé éshté
vlerésuar si “info-tainment” dhe “edu-tainment”.

Referuar realitetit shgiptar, pérdorimi i avantazheve té televizionit né fushatén elektorale
kombinuar me pérdorimin e mjeteve té marketingut politik, gé filloi té aplikohet gé prej zgjedhjeve
lokale té vitit 2000 dhe, mé pas né zgjedhjet e vitit 2005, 2007, 2009, 2011 dhe 2013, treguan
réndésiné relative gé ato kané né fitoren politike dhe evidentuan karakteristika t&é ményrés se si
komponentét e produktit politik marrin vleré gjaté fushatave elektorale.

Théné pérmbledhtazi:

1. Ndérkohé gé liderét e kandidatét tashmé kané zotéruar skemén elektorale dhe

vendimmarrjen e votuesit né vendet peréndimore, né Shqipéri elektorati, ende
pérgendrohet mé shumé tek céshtjet, né masén 38%, me njé diferencé prej 4% né
krahasim me imazhin e liderit (34%). Imazhi i partisé éshté zhvendosur ndjeshém té
jeté elementi i treté i produktit politik gé ndikon né vendimmarrje né masén 26%, me
njé diferencé prej 12 % né krahasim me céshtjet.
Eshté interesant fakti se, pavarésisht polarizimit té shogérisé shqiptare, ka njé tendencé
té largimit té elektoratit prej votimit ideologjik, fenomen i pranishém né té gjitha
demokracité peréndimore. Sot, mund té vlerésohet se imazhi i partisé nuk duket té
pérbéjé mé arsye té réndésishme vendimmarrjeje dhe as nuk mund té ofrojé njé
komponent afatgjaté té sjelljes elektorale!’?, sikurse ishte disa dekada mé paré.
Megjithése liderét/kandidatét dhe ¢éshtjet teorikisht trajtohen si fenomene afatshkurtra
né mjedisin politik, sepse shumé shpejt kandidaté dhe ¢éshtje té reja do té dalin né drité,
kéto duket se jané elementet mé té réndésishme té vendimmarrjes.

2. Konkurrenca politike, né té vérteté nuk éshté njé garé ndérmjet politikave / ¢éshtjeve
té programit politik dhe teknikave té marketingut. Qé politikat dhe c¢éshtjet kané njé
réndési té vecanté, vecanérisht pér pjesén mé té madhe té aktivistéve dhe ndjekésve té
partive politike, kjo éshté e padiskutueshme. Megjithaté, qé pjesa mé e madhe e
votuesve shqiptaré i vlerésojné céshtjet si faktori mé i réndésishém i vendimmarrjes sé
tyre, kjo éshté e dyshimté. Kjo lidhet me njé séré arsyesh té terrenit politik shqiptar ku
(a) lideri identifikohet forte me partiné!”, (b) partité nuk ngrihen né nivelin e njé

172 Meisel, John (1973), “Working paper on Canadian Politics”, McGill_Queen’s University Press, Montreal, Canada
173 Kjo karakteristiké éshté evidentuar né shumé vende post-komuniste, té cilat ia kané atribuar ndryshimet e sistemit
individéve dhe nismave té nxitura prej tyre
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céshtjeje pérfagésuese dhe né kvto kushte (c) progamet politike té tyre nuk prezantojné
ndryshime té médha nga njéra - tjetra, (d) ndérkaq qé, shpesh heré partité politike jané
akuzuar se hyjné né zgjedhje pa njé program té garté. E gjithé kjo situate lidhet me njé
mjedis social tejet té polarizuar dhe ku interesat politiké e ekonomiké individualé
prevalojné interesin e pérbashkét afatgjaté, gé nénkupton marréveshje pér shkémbimin
e votes pér pérfitimin e njé vendi pune apo njé shume parash. Né kéto kushte, do té
ishte e drejté té& dyshonim se, imazhi gé pjesa mé e madhe e votuesve kané pér partiné
dhe kandidatin paraget mé shumé réndési sesa ¢éshtjet dhe politikat programore. Né
pérspektivén e marketingut, éshté totalisht e kuptueshme dhe e pranueshme se imazhi
(njé status pérfitues) duhet té jeté mé i réndésishém sesa ¢éshtjet (gé lidhet mé shumé
me specifikime efektive té produktit). Kjo nuk éshté njé fenomen i ri né marketing, por
as edhe né politiké'"®. Politikané t& suksesshém kané kuptuar réndésiné e imazhit mbi
céshtjet. Eshté kjo e para gé ndikon mé shumé né sjellje. Imazhi gé publiku ka pér
kandidatin politik dhe partiné qé ai drejton éshté parashikues i fitores. Imazhi se Rama
éshté i besueshém, dhe kupton problematikat gé shgetésojné vendin (gé lidhet me
céshtjet), se éshté punétor etj, si dhe imazhi se PS ishte njé parti qé shgetésohet pér
problemet e vendit, etj, ishte qartazi perceptimi gé parashikoi fitoren elektorale. Nga
ana tjetér, elementét e trekéndéshit politik jané tre aspekte té pandashém gé ndikojné
né vendimmarrje. Késhtu, megjithése njerézit kané imazhi pozitiv pér Bamir Topin,
por imazhi jo i qarté pér partiné gé ai drejton dhe ¢éshtjet gé ajo prezanton éshté i
pamjaftueshém pér té ndikuar né rezultatin elektoral. Kjo pohon, se, (1) pérdorimi i
teknikave té marketingut politik éshté i réndésishém pér té treguar avantazhet
konkurruese pér secilin prej elementéve té produktit politik, dhe (2) elektorati e ka té
véshtiré té votébesojé parti té reja dhe té vogla, vecanérisht, kur ato nuk evidentojné
céshtje specifike gé i ngrené ato mbi partité e tjera.

3. Ndérkohé gé, votuesit besojné se votojné si ‘homo calculus’, ata jané krejtésisht t&
vullnetshém ndaj ndikimeve té faktoréve té jashtém, ku pérfshihen edhe fushatat
elektorale apo media. Lloji i komunikimit gé partité politike e fushatat e tyre té
marketingut politik apo gé mediet po aplikojné tregon se votuesi racional nuk éshté
argumenti i tyre aktual. Orientimi i fushatave elektorale drejt imazhit vlerésohet si njé
pérpjekje pér té krijuar aspekte té tjera interesi brenda politikés, né kushtet e tendencés
né rritje té demilitantizimit té elektoratit. Nga ana tjetér, njerézit, pér té béré vlerésime
politike bazohen mé shumé né direksione vlerash, gé lidhen me liderin e partiné dhe
shmangin argumentin aktual. Késhtu, megjithése ata votojné apo besojné se votojné
céshtjet, né fakt jané dy komponentét e tjeré té produktit politik gé i japin vleré
realizimit té céshtjeve politike. Kjo do té thoté se, lideri e partia jané direksione qé
kontribuojné shumé né vendimmarrjen, vecanérisht, té njerézve gé kané lidhje té forta
politike. Ndérkaq, né pjesén tjetér té publikut, gé gjithnjé e mé shumé po i largohet
identifikimit politik e ideologjik (gé vjen edhe si pasojé e difuzionit ideologjik té
partive politike shqgiptare), paragitet shképutja me parting, duke béré qé ata té kérkojné
marrédhénie té tjera besimi tek politika. Késhtu, si pasojé e lidhjes gé mund té keté
partia me liderin, ky i fundit mund té zévendésojé lehtésisht partiné. Vendosja e besimit

174 Edhe né marrédhénie me produktin, imazhi gé njerézit kané pér té, gé krijohet nga botékuptimi personal por edhe
ndérveprimi gé ata kané me mjedisin gé i rrethon, &shté mé i réndésishém sesa specifikime té vecanta té produktit
pérsa i pérket aspektit funksional
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nga partia tek lideri me té cilin ajo identifikohet, mund té jeté e vérteté edhe pér ata
votues gé kané identifikim té forté ideologjik

Prirja gé céshtjet té mbizotérojné mbi imazhin e liderit &shté e logjikshme, por éshté e
pritshme gé votuesit té jené té interesuar pér besueshmériné apo kompetencén e
kandidatit pér kryeministér, apo pér vlerat fondamentale té geverisé gé deduktohen prej
vlerave té partisé (partive) gé e formon/formojné até. Céshtjet programore gé lidhen
me varfériné ekonomike, papunésiné e larté, Kkorrupsionin jané arsye gé nxisin
elektoratin té reagojé politikisht, duke kérkuar ndryshimin e gjérave.

Ndérsa polarizimi i shogérisé pérforcon votimin ideologjik orientuar drejt partisé,
kushtet specifike té stadit fillestar té transformimit té sistemit politik, ku partité e
krijuara u identifikuan shumé fort me liderét e tyre evidentojné mé shumé réndésiné e
liderit. Nga ana tjetér, né kushtet kur, programet e partive politike kané fare pak
diferenca dhe asnjéra prej tyre nuk identifikohet me ¢éshtje té vecanta, nevojitet
pushteti i liderit pér ti shpjeguar ato. Por, megjithése céshtjet rreth konsumit dhe
ekonomisé gjejné mbéshtetjen mentale, emocionale dhe shpirtérore té elektoratit, duke
géndruar mé lart se sistemet sociale dhe ideologjité mbisunduese dhe duke kornizuar
debatet politike né zgjidhje té kushtézuara kolektive ndaj problemeve té shogeériseé,
lideri duket té jeté katalizatori qé shtyn pérpjekjen pér ndryshim (Garnham, 2000;
Tracey, 1997). Si rrjedhim, lideri béhet ¢éshtja dhe prezantohet si i till&, jo vetém né
fushatat e marketingut politik, por edhe né mbulimet mediatike.

. Vendet peréndimore, e kané tejkaluar ndérkag, fazén kur ¢éshtjet paragisnin mé shumé
réndési pér sjelljen dhe e marrin vendimin mbi votén bazuar mbi imazhin e liderit.
Sondazhi i vitit 2001 nga Worcester e pohon kété, ndérsa sondazhi mé i fundit i vitit
2010 tregon pérmbysjen e ndodhur pérsa i pérket réndésisé gé marrin elementét e
trekéndéshit politik. E ndérlidhur kjo edhe me zhvillimet né marketingun politik por
edhe me ményrén e mbulimit té e politikés nga media, kéto arsye mund té pérbéjné
premisé pér té pohuar se aplikimi i kétij trendi edhe né Shqipéri do té jeté i afért.
Fushatat elektorale né media tentojné té japin mé pak informacion pér ¢éshtjet dhe
politikat dhe géllimisht vendosin theksin né ¢éshtje té tjera mé pak thelbésore, si lideri
i partisé, por gé marrin réndési né kushtet ku informacioni politik gé jepet nga media
bazohet mé sé shumti mbi to. Kjo éshté e rrokshme edhe né mediet shqgiptare. Ndérkag,
kjo ményré e mbulimit té fushatave elektorale ndikon né perceptimin e votuesve pér
elementet e produktit politik dhe si rrjedhim mund té ndikojé edhe né ményrén se si e
marrin vendimin pér votén. Fiorina (1981) argumenton se kur qytetarét kané pak detaje
pér céshtjet dhe platformat e partive politike ata jané mé shumé té priré té presin kostot
e vendimmarrjes dhe té votojné né retrospektivé. Kjo do té thoté se, ndérsa qytetarét
presin té votojné referuar performancés, vendosja e theksit té fushatés, i amplifikuar
edhe nga transmetimet mediatike mbi realizimet e premtimet gé lidhen mé shumé me
liderin, éshté njé taktiké politike qé tenton té orientojé perceptimin dhe mé tej
vendimmarrjen elektorale.

Ndérkohé gé, pjesa mé pjesa mé e madhe e informacionit politik gé u ofrohet votuesve
vjen nga mediet, strategjité e partive politike né té, ofrojné njé bagazh dijesh mbi
produktin politik, qé votuesit nuk do ta kishin né kushte té tjera. Megjithaté, media
tenton té ofrojé mé shumé informacion pér até politikan gé éshté né poste té larta apo

439




drejton partité e médha dhe kjo lidhet edhe me kushtézimet ligjore!”™. Késhtu, njerézit
do té kené mé shumé informacion dhe natyrisht edhe opinion pér liderin mé té njohur,
si pér shembull, kryeministrin apo pér kryetarin e partive té médha, sesa pér ata mé pak
té njohur. Vecanérisht né rastin e zgjedhjeve té pérgjithshme, kur zgjedhja lidhet edhe
me pozicionin e ardhshém té kreut té ri té geverisé, gqytetarét do té tentojné té marrin
mé shumé informacion pér ata lideré gé kané mé shumé probabilitet té drejtojné vendin
apo té pérfitojné poste parlamentare né até masé gé té ndikojné né vendimmarrje dhe
geveri. Partité e médha gé kané performancé té provuar né poste geverisése jané mé
lehtésisht té krahasueshme né krahasim me partité e vogla apo ato té reja. Kjo madje,
duket té jeté edhe arsyeja se pérse FRD-ja nuk éshté evidentuar pér ndonjé céshtje
programore. Nga ana tjetér dhe gasja e marketingut gé ajo ndoqi ishte shumé e vakét,
cka u reflektua edhe né prezantimin e saj té kufizuar né media, vecanérisht né ato té
djathta. Prejardhja e késaj partie prej PD-sé jo vetém qé nuk u ‘shfrytézua’ mjaftueshém
pér t’u pozicionuar pérballé saj si njé alternative e re, por béri qé kjo parti té intimidohej
edhe prej taktikave bllokuese té medies. Megjithése pjesa mé e madhe e elektoratit
kishin imazh pozitiv pér liderin e késaj partie, pak informacion kishin pér partiné dhe
aq mé pak pér ¢éshtjet programore té saj. Kjo tregon se elektorati njeh liderin e partisé
dhe tenton né njéfaré mase t’i mvesheé atributet e tij edhe partisé qé ai drejton, por nga
ana tjetér, kur partia apo lideri nuk ka eksperienca vlerésuese pér performancén dhe
kompetencé, ka pak gjasa gé ajo té evidentohet né zgjedhje.

9. Pérdorimi i dendur i medies ka transformuar ményrén se si zhvillohen fushatat

elektorale né té, e cila nuk konsiderohet vetém si medium por edhe si arené e garés
politike. Ndérsa mediat jané shumé efektive né promovimin e njohurisé pér njé parti
politike dhe liderin e saj, ¢cdo kandidat projektohet né drité té ndryshme nga media té
ndryshme, dhe sa mé afér linjés politike té njé partie té jeté njé media aq mé shumé
gjasa ka gé ajo té promovojé mé pozitivisht até parti.
Nga njéra ané, politikanét jané pérpjekur né ményré té vazhdueshme té kontrollojné
ményrén e grumbullimit té informacionit nga media dhe raportimin e aktiviteteve
politike népérmjet aplikimit t& mekanizmave té ndryshém nénshtrues. Ata sulmuan
ashpér gazetaringé investigative népérmjet influencimit té stafeve té larta té gazetaréve,
pérdorimit té elementit financiar népérmjet aplikimit té kritereve politike pér marrjen e
licencave té funksionimit, apo aplikimit té limiteve ligjore etj, ¢cka intimidoi mediet.
Kjo krijon terren pér polarizimin e tyre dhe etiketimin si media té djathta dhe media té
majta, qé si té tilla pérdoren prej politikanéve pérkatés pér transmetimin e mesazheve
politike. Né kushtet kur pjesa mé e madhe e medieve, si pasojé e mekanizmave té
shumta ndérshkrues gé pérdor geveria, pérkrahin partiné geverisése aq mé shumé gjasa
ka gé publiku té ekspozohet né njé sasi mé t& madhe me imazhe positive té partisé dhe
liderit té partisé geverisése.

10. Ndérkaq, media, e orientuar pjesérisht nga politika editoriale dhe pjesérisht nga
vendimet taktike gé lidhen me konkurrencén apo interesat ekonomiké té pronaréve,
thekson pozicionin né pérputhje me modelin gjenetik t& mbulimeve mediatike, ku
evidentohet anésia politike dhe krijimi i hapésirave pér prezantimet elektorale té
partive. Kjo lloj medieje paraqgitet té favorizojé né ményré té theksuar njé parti
pérkundrejt njé tjetre, por ato nuk duket té kritikojné apo sfidojné politikanin, vecse

175 Kjo lidhet me kushtézimet e Kodit Zgjedhor mbi sasiné e hapésirés mediatike gé u lejohet partive parlamentare.
Kéto pércaktime té ligjit jané penalizuese pér partité e reja.
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11.

12.

13.

14.

ndihmojné gé ata té vijojné té kené pushtet. Né kété ményré, mediet ofrojné hapésiré
mediatike, jo vetém duke mundésuar qé partité politike té shpalosin programet e tyre,
por edhe duke vendosur theksin né ¢éshtje té caktuara té fushatés, né njé ményré té tillé
gé i bén ato té identifikuara politikisht. Kjo né njéfaré ményré duket e afér me modelin
gjenetik te trasheguar té medias, ku mediet jané shérbétorét sesa zotérit e politikanéve.
Né kété model, té trashéguar nga sistemi i méparshém politik, media vlerésohet si
tribuna e komunikimit té partive politike me elektoratin, ku mungon analiza kritike e
céshtjeve elektorale. Né kéto kushte, media i nénshtrohet praktikave té imponuara nga
politika duke mbajtur kahje politike dhe duke i shérbyer interesave propagandistike té
késaj té fundit, karakteristiké e medies né sistemin e vjetér.

Nga ana tjetér, ndikimi i politikés mbi medien duket mé shumeé si njé taktiké elektorale
sesa si njé garant pér rezultatin elektoral. Kjo bén gé media té géndrojé mes géllimeve
propagandistike gé vijné prej ndikimit té larté politik dhe pérpjekjes pér té térhequr sa
mé shumé audience, si aktivitet komercial gé ajo éshté. Né kéto kushte, media géndron
diku mes modelit propagandistik dhe atij konsumator, ku audienca e medies éshté mé
shumé elektorat i partive politike.

Mé shumé sesa krijimin e debateve substanciale, duket se media luan rolin e
prezantueses sé aktiviteteve elektorale té partive politike, konkluzion gé deduktohet
prej rezultateve té monitorimit, ku u vérejt se hapésira mé e madhe e mbulimeve
mediatike pérbéhet nga lajme té cilat nuk kané asnjé céshtje specifike né fokus, por
shpalosin programet elektorale té partive politike. Nga ana tjetér, media nuk ofron
hapésiré pér investigimin dhe analizén e lajmeve politike, duke u pérdorur si njé
medium pércues i aktiviteteve té politike té partive, madje ku evidentohej lehtésisht
anésia politike

Funksioni i medieve gé operojné bazuar mbi modelin gjenetik, duket té jeté legjitimimi.
N¢ kété rast gazetarét vecse deklarojné po nuk luajné rolin e ‘watchdog”-ut. Polarizimi
i larté i medias ndikon né njéfaré shkalle edhe tek votuesit gqé i ndjekin ato duke béré
diferencimin e tyre politik. Kjo ka béré gé publiku I majté té shikojé mediat e majta
dhe publiku I djathté mediat e djathta, sic pohon edhe drejtori | lajmeve né TV Klan,
Andi Bejtja

Nga ana tjetér, media po pérfshihet né ‘garén me kuaj’ té partive politike, duke u
pérpjekur té krijojé njé perceptim té caktuar mbi produktin politik. Jo vetém gé
népérmjet pérmbajtjes apo imazheve vizuale ajo kontribuon né promovimin e imazhit
té liderit, por edhe vendosja e theksit mbi ¢éshtje té caktuara éshté njé pérpjekije pér té
ndikuar mbi axhendén publike. Megjithaté, politizimi i shogérisé shqiptare dhe ndoshta
ulja e besueshmérisé ndaj medies si pasojé e politizimit té asaj veté, ka béré qé ¢éshtjet
gé elektorati percepton té réndésishme té mos jené domosdoshmérisht ato qé edhe
media i promovon si té tilla. Duke krahasuar té dhénat e sondazhit gé dalin prej analizés
Sé pyetjes se, cilat jané ¢éshtjet qé elektorati vieréson mé té réndésishme, si dhe analizés
sé té dhénave té monitorimit té ¢éshtjeve té prezantuara né media, rezulton se nuk ka
pérputhshméri mes ¢éshtjeve té axhendés publike dhe asaj mediatike. Kjo paraqitet né
tabelén 44, ku duket se, ndérsa elektorati voton i ndikuar nga ¢éshtjet gé lidhen me
shéndetin (88%), ekonominé (ku mé saktésisht i referohet punésimit) (85%), vémendja
e medies éshté pérgendruar mbi ¢géshtjet e ekonomisé (mirégenia, punésimi, taksat) dhe
ato té interesave specialé, gé lidhen me integrimin, agrikulturén, bujgésiné, unionet,
graté etj. dhe mé pas renditen c¢éshtjet sociale (shéndetésia, edukimi, pronat, mjedisi).
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15.

Pér mé tepér, media luan rolin e prezantueses sé aktiviteteve elektorale té partive
politike, pasi hapésira mé e madhe mediatike pérbéhet nga lajme té cilat nuk kané asnjé
céshtje specifike né fokus, por shpalosin programet elektorale té partive politike

Tabela 44: Céshtjet mé té réndésishme té axhendés publike e asaj mediatike

Axhenda mediatike | Axhenda publike
Ekonomi Shéndetésia
Interesa speciale Punésim/Ekonomi
Sociale Edukimi

Siguri

Megjithése sondazhi éshté zhvilluar gjaté fushatés elektorale, ku interesi pér
informacionin politik éshté mé i larté, axhenda e medies duket té mos keté ndikuar né
axhendén publike, gé tregon se media duket té keté mé shumé rol informativ se sa
influencues. Nga ana tjetér, ¢éshtjet qé jané prezantuar mé shumé prej partive politike
né media jané identifikuar lehtésisht me partiné, si p.sh. ¢éshtja e shéndetit me PS-né
apo ajo e infrastrukturés me PD-né dhe e punésimit me LSI-né. Kjo tregon, se
strategjité gé pérdorin partité politike pér té prezantuar ¢éshtjet e tyre né media ndikojné
né sasiné e informacionit por edhe né géndrimin qé elektorati mban ndaj tyre. Kjo do
té thoté gé shpesh heré pérfshirja strategjike e medies dhe theksi apo hapésira gé ajo u
jep c¢éshtjeve specifike té partive politike kontribuojné né theksimin dhe kuptimin (apo
kegkuptimin) gé votuesit kané pér ¢éshtjet.

Nga ana tjetér, si rrjedhojé e modernizimit té politikés, fenomen gé éshté ndihmuar nga
televizioni, politika paragitet si shfagje teatrale qé performon né bazé té logjikés
mediatike (dramatizimi i politikés). Kjo gjé e ka shndérruar politikén né perceptim.
Politika e perceptuar inkurajon votuesit té krijojné pérshtypje intuitive rreth partive
politike apo lideréve e kandidatéve politiké té tyre, bazuar né stilin gjuhésor,
karakteristikat e paragitjes, sjelljen joverbale, duke Iéné ménjané opinionet e
mirémenduara té bazuara mbi argumentin. Né té njéjtén ményré Petty dhe Cacioppo
(1986) argumentojné se politika i shtyn votuesit té pérdorin metoda periferike (sinjalet)
dhe jo ato gendrore (argumentin) né pérpunimin e informacionit. Kéto sinjale
orientojné perceptimet gé komponentét e produktit politik krijojné tek publiku.
Ndérkohé mbéshtetet ideja gé mjetet e marketingut politik jané mé shumé té orientuara
drejt votuesve té lékundur, té cilét né Shqipéri jané shtuar (nga 13% né zgjedhjet e vitit
2011 né 17% né ato té vitit 2013). Ky grup votuesish merr vendime elektorale i ndikuar
nga ndjesité qé krijojné pérkundrejt elementeve gé lidhen me karakterin e kandidatit,
lidhjen me parting, pritshmériné nga ¢éshtjet, ndérkohé gé pjesén mé té madhe té kétij
informacioni e pérftojné nga media, e cila e pérgendron mé shumé theksin mbi kété té
parin. Si rrjedhim, elektorati ndérton mekanizma pér té procesuar até informacion gé
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grumbullon nga media, e cila, népérmjet pérmbajtjes sé informacionit gé transmeton,
nxit perceptimin pér liderin mé shumé sesa pér komponentét e tjeré. Pérgendrimi mbi
liderin &shté aktual né shumé vende té tjera peréndimore ku jané aplikuar studime té
ngjashme, sikurse ka treguar studimi mbi trekéndéshin politik né Britani né vitin 2005
dhe 2010. Ndérkohé gé ményra se si po ndryshon politika dhe komunikimi i saj dhe
modernizimi i medies parashtron njé perspektivé té afért té pérgendrimit té
vendimmarrjes elektorale mbi imazhin e liderit. Kjo gjé ndodh edhe né medien
shqiptare, e cila né pjesén mé té madhe té rasteve projekton liderin duke theksuar anét
pozitive dhe zbehur ato negative dhe po késhtu e vendos theksin mbi performancén
pozitive té punés sé kandidatit, duke shmangur ato penalizuese. Nga ana tjetér, ¢éshtjet
programore prezantohen nén theksin e performacés dhe aftésis€ sé liderit pér t’i
zbatuar, duke béré qé lideri apo kandidati té jeté veté ¢éshtja. Né kéto kushte, duket se
pérgendrimi i vendimmarrjes elektorale tek imazhi i liderit, intensifikimi i hapésirés
politike gjaté periudhés elektorale, por edhe i kontraversalitetit politik tenton té ndikojé
né aspektin konjitiv e emocional té kétij grupi té lékundurish, té cilét vendosin fatin e
zgjedhjeve. Ata pérgjithésisht i marrin vendimet e tyre té réndésishme elektorale gjaté
periudhés sé fushatés elektorale, ku ka njé fluks té larté t& informacionit politik dhe
procesimi i tij éshté i atypératyshém. Kéta votues tentojné té votojné me zemér mé
shumé sesa me mendje (Falkowski & Wojciech, 1999). Né kété ményré, realiteti politik
paketohet né ményrén e déshirueshme qé i shérben géllimeve strategjike té partisé apo
kandidatit. Nén kété logjiké mund té shpjegohet se pérse né zgjedhjet e vitit 2011,
Tiranén e fitoi kandidati i PD-s&, Lulzim Bashal’®, i cili né postet g¢ mbante né
geverisjen demokratike u akuzua publikisht dhe u procedua zyrtarisht pér abuzime té
médha né ndértimin e rrugés Durrés — Kukeés, apo pér vrasjen e 4 protestuesve né
ngjarjet e 21 janarit. Ndérkaq, pjesa mé e madhe e medieve gé ishin nén tutelén e
mazhorancés geverisése projektonin arritjet e suksesshme té kandidatit demokrat si
premisé pér vijueshmériné e performancés sé ardhshme té tij.

Késhtu, pér sa kohé gé ndryshojné nivelet e ndérgjegjes politike ndér elektorat, vota do té
sillet mes militantizmit!’” dhe personalitetit t&¢ kandidatit (né zgjedhjet lokale) dhe liderit (né
zgjedhjet parlamentare ku sistemi elektoral lidhet me partiné dhe liderin dhe jo me kandidatin).
Mijetet e marketingut politik do té pérdoren pér té ndryshuar predispozitén e atyre votuesve qé kané
nivel té ulét ndérgjegjeje politike dhe identifikimi politik dhe gé e marrin informacionin politik
nga media dhe mjetet e marketingut politik.

176 Megjithése kjo analizé éshté mbéshtetur né rezultatet zyrtare té votimit, ndokush mund té pretendojné pavértetésing
e tyre si pasojé e manipulimeve té pretenduara nga PS
17 Militantizmi né kété punim i referohet pérkrahjes sé njé partie, gé ngre céshtje me interes pér grupe té caktuara té

elektoratit.
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Te dhena te rendesishme te analizes se
pyetesorit




Sali Berisha

Scal '
M eaneif Vai(;ilse if I?:r:_?;igl C,rb?lgzzci? i
Item Item Correlation Item
Deleted Deleted Deleted

Berisha, Njé lider me aftési 42.962 97.795 -681 783
Berisha, | mire né menaxhimin e krizave 43.332 98.432 641 185
Berisha, kupton problemet e vendit 43.139 99.892 591 788
Berisha éshté i komunikueshém me njerézit 42.794 96.945 128 780
Berisha éshté pa vizion 43.712 126.815 ~425 849
Berisha éshté i korruptuar 42.924 127359 -426 852
Berisha éshté punétor 42.652 98.202 696 .783
Berisha ka gjykim té mire 43.016 95.927 162 Ny
Berisha mé i singerté se gjithé politikanét 43.361 96.485 665 782
Berisha me kémbé né toké 43.174 96.709 693 781
Berisha ka moral/etike 42.756 96.991 703 781
Berisha kupton céshtjet/ problematikat boterore 42.801 96.814 143 779
Berisha éshté patriot 42.753 97.075 682 782
Berisha ka personalitet té miré 42.775 96.670 137 779
Berisha nuk ka eksperiencé 44.095 122.854 -.322 .839
Berisha éshté komunist dhe autokrat 42.930 124.605 -331 .849
Berisha éshté i besueshém 43.177 96.826 669 782
Edi Rama

Edi, Njé lider me aftési 43523 103.281 675 809
Edi, | mire né menaxhimin e krizave 43.529 101.416 -660 808
Edi, kupton problemet e vendit 43.401 101.192 754 -804
Edi &shté i komunikueshém me njerézit 43.664 102.475 675 808
Edi éshté pa vizion 44575  127.208 ~-295 858
Edi éshté i korruptuar 43.820 128.185 -293 865
Edi éshté punétor 43098 105.806 639 812
Edi ka gjykim té mire 43547 102.206 733 806
Edi mé i singerté se gjithé politikanét 43.810 99.657 712 -804
Edi me kémbé né toké 43526 101134 724 805
Edi ka moral/etike 43.728 101.009 714 805
Edi kupton céshtjet/ problematikat boterore 43.257 101.964 127 806
Edi éshté patriot 43398 100.995 713 805
Edi ka personalitet t€ miré 43.523 101.563 693 806
Edi nuk ka eksperiencé 44,554 128.377 -.351 858
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Edi éshté komunist dhe autokrat 44.226 127.838 --287 864
Edi éshté i besueshém 43526 101.870 680 807
llir Meta
Scale Scale Corrected  Cronbach's
Mean if Variance if  Item-Total Alpha if
Item Item  Correlation Item
Deleted Deleted Deleted
lir Meta, Njé lider me aftési 39.406  118.166 623 835
Ilir Meta, | mire né menaxhimin e krizave 39.547 116.564 655 833
Ilir Meta, kupton problemet e vendit 39.440 116.260 701 831
Ilir Meta éshté i komunikueshém me njerézit 39.252 118.119 639 834
Ilir Meta éshté pa vizion 39.896 142.484 ~.253 876
Ilir Meta éshté i korruptuar 38.645 135.984 -.036 863
Ilir Meta éshté punétor 39.503 117.323 623 835
lir Meta ka gjykim té mire 39613  115.878 705 831
Ilir Meta mé i singerté se gjithé politikanét 40283 119.099 577 837
Ilir Meta me kémbé né toké 39.686  117.188 661 833
Ilir Meta ka moral/etike 39.830  116.539 643 833
Ilir Meta kupton céshtjet/ problematikat boterore 39.192 117.241 639 834
Ilir Meta éshté patriot 39.358  116.597 617 835
Ilir Meta ka personalitet té miré 39.613 116.957 646 834
Ilir Meta nuk ka eksperiencé 40.208 137.055 -079 866
Ilir Meta éshté komunist dhe autokrat 39.465 132.540 047 865
Ilir Meta éshté i besueshém 39.918 117.148 630 834
Bamir Topi
Bamir Topi, Njé lider me aftési 45.911 119.609 667 859
Bamir Topi, | mire né menaxhimin e krizave 46.031 119.361 622 861
Bamir Topi, kupton problemet e vendit 45.807 120.340 718 858
Bamir Topi éshté i komunikueshém me njerézit 45.575 121.000 739 858
Bamir Topi éshté pa vizion 47.061 142.002 -152 892
Bamir Topi éshté i korruptuar 46.697 135.285 052 887
Bamir Topi éshté punétor 45.804 120.667 655 860
Bamir Topi ka gjykim té mire 45.706 120.067 748 857
Bamir Topi mé i singerté se gjithé politikanét 46.138 118.481 666 859
Bamir Topi me kémbé né toké 45807  119.236 738 857
Bamir Topi ka moral/etike 45.780 119.872 716 858
Bamir Topi kupton céshtjet/ problematikat boterore 45.685 121.290 684 859

456




Bamir Topi éshté patriot 45550  121.359 709 859
Bamir Topi ka personalitet t& miré 45.618 121.814 706 -859
Bamir Topi nuk ka eksperiencé 47.098 138.174 -021 887
Bamir Topi éshté komunist dhe autokrat 46.890 131.264 152 885
Bamir Topi éshté i besueshém 46009  120.598 641 860
Berisha  Rama Meta Topi
Cronbach's Alpha if Item Deleted
Njé lider me aftési 783 809 835 859
I mire né menaxhimin e krizave .785 .808 833 .861
Kupton problemet e vendit .788 .804 831 .858
gshté i komunikueshém me njerézit 780 808 834 858
éshté pa vizion .849 .858 876 .892
gshté i Korruptuar 852 865 863 887
gshté punétor 783 812 835 860
ka gjykim té mire 777 806 831 857
mé i singerté se gjithé politikanét 782 804 837 859
me kémbeé né toké 781 805 833 857
ka moral/etike 781 805 833 858
kupton céshtjet/ problematikat boterore 179 .806 834 .859
gshté patriot 782 805 835 859
ka personalitet t& miré 179 .806 834 .859
nuk ka eksperiencé .839 .858 .866 .887
éshté komunist dhe autokrat 849 864 865 885
éshté i besueshém 782 .807 834 .860
Reliability statistics
Cronbach's
Lideri Alpha N of Items
Berisha 810 17
Edi Rama 830 17
Ilir Meta 851 17
Bamir Topi 873 17
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Té dhéna té tjera té analizés sé pyetésorit
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Informacion statistikor pér zgjedhjet parlamentare 2013
Burimi: Komisini Qendror i Zgjedhjeve

Informacioni statistikor — Bashkia Tirané

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 1

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit gé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 2

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit gé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara

Totali

697.604
1.255

1.255/100,00%
417.871 /417.856

272.117
2.347
5.527
412.329

59,90%

Totali

39.511
68

68 /100,00%
22.324 /22.317

18.129
117
295
22.022

56,48%

Totali

61.305
109

109 / 100,00%
37.037 /37.038

25.581
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Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 3

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 4

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 5

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

439
36.599

60,42%

Totali

34.896
63

63 /100,00%
20.397 /20.396

15.053
142
275
20.121

58,45%

Totali

48.438
80

80/100,00%
27.036 /27.035

20.603
152
368
26.667

55,81%

Totali

65.453
111

111/100,00%
40.054 /40.054



Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 6

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 7

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 8

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit gé kané dérguar té dhéna

25.926
279
464
39.590

61,20%

Totali

49.700
87

87/100,00%
28.887 /28.887

17.996
217
383
28.504

58,12%

Totali

54.308
97

97/100,00%
32.432 /32.432

22.351
206
324
32.108

59,72%

Totali

32.564
58

58 /100,00%



Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 9

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té gjetura né

kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 10

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora

Numri i fletéve té votimit té démtuara

Numri i fletéve té votimit té pavlefshme

Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té

dhéna

Informacion statistikor - Njesia bashkiake No. 11

Zgjedhésit e Regjistruar
Numri total i vendeve té zgjedhjeve

19.098 /19.098

13.966
152
241
18.857

58,65%

Totali

46.954
83

83/100,00%

19.399
240
376
27.633
59,65%

Totali
24.014

46
46/ 100,00%

14.129 /14.129

10.292
94

157
13.972

58,84%

Totali
47.810
86

28.011 /28.009



Numri i géndrave té votimit qé kané dérguar té dhéna

Numri i zgjedhésve gé kané votuar / Numri i fletéve té votimit té
gjetura né kutité e votimit

Numri i fletéve té votimit té papérdora
Numri i fletéve té votimit té démtuara
Numri i fletéve té votimit té pavlefshme
Numri i fletéve té votimit té vlefshme

Pjesémarrja né votime né géndrat e votimit té cilat kané dérguar té
dhéna

86 /100,00%
28.149 /28.149

18.086
144
446
27.703

58,88%



RILINDJE

IIIIIIIIIIIII SHIMIT

Logo PS 1991 Logo PS 2009

Demokratike

Logo PD 1992 Logo PD 2005




